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POVABILO K ODDAIJI PONUDBE

Na podlagi 40. ¢lena Zakona o javnem narocanju (Uradni list RS, §t. 91/15; v nadaljevanju: ZJN-3)
Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana, vabi ponudnike k predlozZitvi pisne
ponudbe v skladu z razpisno dokumentacijo na osnovi javnega narocila po odprtem postopku za
»lzvedbo digitalnega medijskega zakupa 2017« najkasneje do:

dne 9.3.2017 do 9:00 ure na naslov: Slovenska turisticna organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000
Ljubljana.

Po posti ali osebno prispele ponudbe bodo pravocasne, ¢e bodo prispele na naslov do izteka navedenega
roka. Ponudniki morajo obvezno ponudbo oddati v zaprti ovojnici z oznako: »NE ODPIRAJ! - ZA JAVNO
NAROCILO - »lzvedba digitalnega medijskega zakup 2017«. Na ovojnici mora biti oznacen naziv in

naslov ponudnika.

Ponudnik predloZi ponudbo in vse v razpisni dokumentaciji zahtevane dokumente v zaprti ovojnici tako,
da je na odpiranju mozino preveriti, da je zaprta tako, kot je bila predana. Ce ponudnik ne bo opremil
ponudbe, kot je dolo¢eno, naro¢nik ne nosi odgovornosti za zalozitev ali pred¢asno odprtje ponudbe.
Ponudbe morajo biti v celoti pripravljene v skladu z razpisno dokumentacijo ter izpolnjevati vse pogoje
za udeleZbo na tem javnem razpisu.

Ponudbe, ki jih naro¢nik zaradi nepravilne oznacbe ne bo uvrstil na javno odpiranje, bodo izlocene iz
nadaljnjega postopka.

Kontaktna oseba naro¢nika: Alenka Pahor Zvanut

Vse nepravocasno predloZene ponudbe bodo po konfanem postopku odpiranja ponudb neodprte
vrnjene ponudnikom z navedbo, da so prepozne.

Javno odpiranje ponudb bo dne 9.3.2017 ob 10:00 uri v steklenjaku v drugem nadstropju na naslovu:
Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana.

Predstavniki ponudnikov morajo pred za¢etkom javnega odpiranja ponudb predloZiti pisna pooblastila
za sodelovanje na javnem odpiranju.
S spostovanjem,

direktorica
mag. Maja Pak



. SPLOSNE DOLOCBE NAROCILA

1. Nacin izvajanja narocila
Naro¢nik oddaja narocilo za »lzvedbo Digitalni medijski zakup 2017« v celoti. Javno narocilo ni razdeljeno
v sklope. Ponudnik mora ponuditi vse razpisane vrste storitev (delne ponudbe niso dovoljene).

Ponudnik, ki nastopa v vec kot eni ponudbi, ne glede na to, ali nastopa samostojno ali kot partner v
skupni ponudbi ali kot podizvajalec ali kot partner, katere zmogljivost uporablja ponudnik, lahko za isto
narocilo nastopa samo v eni ponudbi, sicer se izlocijo vse ponudbe v katerih nastopa.

2. Komunikacija z naro¢nikom
Ponudniki lahko komunicirajo z naro¢nikom samo pisno na nacin, kot je doloCen v razpisni

dokumentaciji.

3. Povezava narocnika in ponudnika
Ponudnik ne sme biti posredno ali neposredno povezan z osebo oz. osebami, ki so pripravljale to

razpisno dokumentacijo.

4, Jezik
Narocnik bo razpisno dokumentacijo za javno narocilo objavil v slovenskem in angleskem jeziku na
portalu javnih narocil www.enarocanje.si. Razpisna dokumentacija v angleskem jeziku se vsebinsko ne

razlikuje od razpisne dokumentacije v slovenskem jeziku. V primeru nejasnosti se za tolmacenje dolocb
razpisne dokumentacije prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.

Ponudniki lahko oddajo ponudbo v slovenskem ali angleskem jeziku. Pogodba za izvedbo tega javnega
narocila se bo sklenila v slovenskem jeziku in, v kolikor potrebno, v angleskem jeziku. V primeru
nejasnosti se za tolmacenje pogodbenih dolodil prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.

5. Statusne spremembe

V primeru statusnih sprememb ponudnika, kadarkoli v ¢asu trajanja javnega narocila in do izteka
veljavnosti pogodbe med izvajalcem in naro¢nikom, na podlagi tega javnega narocila, bo ponudnik moral
dokazati, da je univerzalni pravni naslednik svojega prednika in da je zmoZen uspesno izvesti ali zakljuciti
narocila, tako kadrovsko, financ¢no in tehni¢no.

6. Skupna ponudba

Skupina gospodarskih subjektov, vkljuéno z zacasnimi zdruZenji lahko predloZi skupno ponudbo. V
primeru, da bo ponudba skupine gospodarskih subjektov izbrana, bo naro¢nik zahteval, da ta skupina
pred sklenitvijo pogodbe za izvedbo javnega narocila predlozZi pravni akt o skupni izvedbi narocila. Pravni
akt o skupni izvedbi narocila mora natanc¢no opredeliti naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za
izvedbo celotnega narocila. Ne glede na to pa ponudniki odgovarjajo naro¢niku neomejeno solidarno.
Pravne osebe naj navedejo imena oseb, ki bodo odgovorne za izvedbo predmetnega narocila.


http://www.enarocanje.si/

Pravni akt o skupni izvedbi narocila mora natan¢no opredeliti naloge in odgovornost posameznih
izvajalcev za izvedbo narocila, in sicer najman;j:
- imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega narodila;
- pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi nosilca posla za sklenitev ter podpis pogodbe z
naroc¢nikom;
- obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;
- izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom in razpisnimi
pogoji ter merili za dodelitev javnega narodila in da z njimi v celoti soglasajo;
- izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s placilnimi pogoji iz razpisne dokumentacije in
- navedbo, da odgovarjajo naro¢niku neomejeno solidarno.

Omenjeni pravni akt o skupnem nastopu mora biti veljaven celoten ¢as, v katerem taksen konzorcij izvaja
javno narocilo, in celotno obdobje veljavnosti garancije za dobro izvedbo pogodbenih del.

V kolikor ponudnik ponuja skupno ponudbo, na Obrazcu st. 1 oznadi, da daje skupno ponudbo, in
ustrezno izpolni obrazec st. 2.

Za vsakega od izvajalcev v skupnem nastopu posebej je potrebno priloZiti izpolnjen ESPD obrazec v
skladu z 79. ¢lenom ZJN-3.

7. Podizvajalci

Ponudnik lahko del javnega narocila odda v podizvajanje. Podizvajalec je gospodarski subjekt, ki je
pravna ali fizicna oseba in za ponudnika dobavlja blago ali izvaja storitev oziroma gradnjo, ki je
neposredno povezana s predmetom javnega narocila.

Ce bo ponudnik izvajal javno naro¢ilo storitve s podizvajalci, mora v ponudbi:

- navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
- kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,

- priloZiti izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3 ter

- priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, ¢e podizvajalec to zahteva.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila storitve naro€nika obvestiti o morebitnih
spremembah informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih
namerava naknadno vkljuciti v izvajanje taksnih storitev, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi.
V primeru vkljucitve novih podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi
podatke in dokumente iz druge, tretje in Cetrte alineje prejSnjega odstavka.

Narocnik bo zavrnil vsakega podizvajalca, ¢e zanj obstajajo razlogi za izkljucitev, kot so navedeni v
razpisni dokumentaciji. Naroc¢nik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljucitev
novega podizvajalca tudi, ¢e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokoncanje del in ¢e novi
podizvajalec ne izpolnjuje pogojev, ki jih je postavil naroc¢nik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega
narocila. Naro¢nik mora o morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestiti glavnega izvajalca
najpozneje v desetih dneh od prejema predloga.



Le ¢e podizvajalec zahteva neposredno placilo, se Steje, da je neposredno placilo podizvajalcu obvezno
in obveznost zavezuje naro¢nika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno narocilo s
podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo, mora:
- glavni izvajalec v pogodbi pooblastiti narocnika, da na podlagi potrjenega racuna oziroma
situacije s strani glavnega izvajalca neposredno placuje podizvajalcu,
- podizvajalec predloziti soglasje, na podlagi katerega narocnik namesto ponudnika poravna
podizvajalcevo terjatev do ponudnika,
- glavni izvajalec svojemu racunu ali situaciji priloZiti racun ali situacijo podizvajalca, ki ga je
predhodno potrdil.

Ce neposredno placilo podizvajalcu ni obvezno, mora naroénik od glavnega izvajalca zahtevati, da mu
najpozneje v 60 dneh od placila koncnega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno
blago, neposredno povezano s predmetom javnega narocila.

Obveznosti iz te tocke veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali nadaljnje
podizvajalce v podizvajalski verigi, pri éemer se smiselno uporabljajo dolocbe te tocke.

V kolikor ponudnik ponuja izvedbo narocila s podizvajalci, na Obrazcu st. 1 oznaci, da daje ponudbo s
podizvajalci, in ustrezno izpolni obrazec st. 2.

Za vsakega od podizvajalcev posebej je potrebno priloziti izpolnjen ESPD obrazec v skladu z 79. ¢lenom
ZJN-3.

8. Uporaba zmogljivosti drugih subjektov

Ponudnik lahko glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim poloZajem ter tehni¢no in strokovno
sposobnostjo po potrebi za posamezno javno narocilo uporabi zmogljivosti drugih subjektov, ne glede
na pravno razmerje med njim in temi subjekti. Glede pogojev v zvezi z izobrazbo in strokovno
usposobljenostjo izvajalca storitev in vodstvenih delavcev podjetja ter pogojev v zvezi z ustreznimi
poklicnimi izkusnjami pa lahko ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov le, ce bodo slednji izvajali
storitve, za katere se zahtevajo te zmogljivosti. Ce Zeli ponudnik uporabiti zmogljivosti drugih subjektov,
mora naro¢niku dokazati, da bo imel na voljo potrebna sredstva, na primer s predloZitvijo zagotovil teh
subjektov v ta namen.

V primeru, da subjekti, katerih zmogljivosti namerava uporabiti gospodarski subjekt, ne izpolnjujejo
ustreznih pogojev za sodelovanje in zanje obstajajo razlogi za izkljucitev, bo naroc¢nik od ponudnika
zahteval zamenjavo subjekta, ki ne izpolnjuje pogojev za sodelovanje.

Ce ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finan¢nim
poloZajem, bo narocnik zahteval, da so ponudnik in navedeni subjekti skupaj odgovorni za izvedbo
javnega narocila. Pod enakimi pogoji lahko skupina gospodarskih subjektov uporabi zmogljivosti
sodelujocih v tej skupini ali drugih subjektov.



V kolikor ponudnik ponuja izvedbo narocila z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, na Obrazcu §t. 1
oznaci, da daje ponudbo z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, in ustrezno izpolni obrazec st. 2.

Za vsakega od subjektov, katerih zmogljivosti bo uporabil ponudnik, je potrebno priloZiti izpolnjen ESPD
obrazec v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3.

9. Tuji ponudniki
Ponudniki, ki nimajo sedeZa v Republiki Sloveniji, morajo izpolnjevati enake pogoje kot ponudniki s
sedezem v Republiki Sloveniji.

Ce drzava, v kateri ima ponudnik svoj sede?, ne izdaja dokumentov, ki so v razpisni dokumentaciji
doloceni kot dokazilo o (ne)obstoju razlogov za izkljucitev, ali e ti ne zajemajo vseh primerov razlogov
za izkljugitev, lahko ponudnik predloZi zaprisezeno izjavo. Ce ta v driavi, kjer ima ponudnik svoj sede,
ni predvidena, pa lahko ponudnik podaizjavo dolocene osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim
organom, notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko organizacijo v mati¢ni drzavi te osebe ali v
drzavi, v kateri ima ponudnik sedez.

10.  Podatki o lastniski strukturi
Izbrani ponudnik mora v roku osmih dni od prejema naroc¢nikovega poziva posredovati podatke o:
- udelezbi fizi¢nih (ime in priimek, naslov prebivalis¢a ter delez lastniStva) in pravnih oseb v
lastniStvu ponudnika,
- gospodarskih subjektih, za katere se glede na dolocbe zakona, ki ureja gospodarske druzbe,
Steje, da so z njim povezane druzbe.

11.  Variantne ponudbe
Narocnik ne bo uposteval variantnih ponudb. Ponudnik lahko predloZi samo eno ponudbo. Ponudnik, ki
predlozi vec kot eno ponudbo bo izlocen iz postopka.

12.  Pojasnila razpisne dokumentacije
Pojasnila o vsebini dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila se lahko zahtevajo le v pisni obliki
preko Portala javnih narocil. Pojasnila bodo posredovana na Portal javnih narocil.

Ce ponudnik zahteva v zvezi s to dokumentacijo oziroma v zvezi s pripravo ponudbe kakrénokoli dodatno
pojasnilo, mora zanj zaprositi najkasneje do 1.3. 2017 do 12:00 ure.

Naroc¢nik bo dodatno pojasnilo v zvezi s to dokumentacijo posredoval prek Portala javnih narocil
najpozneje do 2.3.2017, pod pogojem, da je bila zahteva posredovana pravocasno. Na prepozne zahteve
narocnik ne bo odgovarijal.



13.  Dopolnitve in spremembe razpisne dokumentacije

Narocnik si pridrzuje pravico spremeniti ali dopolniti dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila. V
primeru, da bo narocnik v roku za prejem ponudb spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo
javnega narocila, bo to objavil na Portalu javnih narocil.

Po poteku roka za prejem ponudb, narocnik ne bo spreminjal ali dopolnjeval dokumentacije v zvezi z
oddajo javnega narocila.

V primeru, da bo narocnik spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narodila do
3.3.2017 ali kasneje, bo, glede na obseg in vsebino sprememb, ustrezno podaljsal rok za prejem ponudb.

Informacije, ki jih posreduje naro¢nik ponudnikom na Portalu javnih narocil ali prek njega, se Stejejo za
spremembo, dopolnitev ali pojasnilo dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila, ¢e iz vsebine
informacij izhaja, da se z njimi spreminja ali dopolnjuje ta dokumentacija ali e se s pojasnilom odpravlja
dvoumnost navedbe v tej dokumentaciji. Spremembo, dopolnitve ali pojasnila dokumentacije postanejo
sestavni del dokumentacije.

Ce dodatne informacije niso bile pravotasno zahtevane ali je njihov pomen pri pripravi ponudb
zanemarljiv, podaljSanje roka ni potrebno.

S premaknitvijo roka za prejem ponudb se pravice in obveznosti naro¢nika in ponudnika vezejo na nove
roke, ki posledi¢no izhajajo iz podaljSanega roka za oddajo ponudb.

14.  Dopustnost ponudbe

Dopustna bo tista ponudba, ki jo bo predloZil ponudnik, za katerega ne obstajajo razlogi za izkljucitev in
ki izpolnjuje pogoje za sodelovanje, njegova ponudba ustreza potrebam in zahtevam narocnika,
dolocenim v tehni¢nih specifikacijah in v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila, je prispela
pravocasno, pri njej ni dokazano nedovoljeno dogovarjanje ali korupcija, narocnik je ni ocenil za
neobicajno nizko in cena ne presega zagotovljenih sredstev narocnika.

Naro¢nik si pridriuje pravico preveriti resni¢nost vseh podatkov. Ce naroénik podatkov ne bo mogel
preveriti, jih ne bo uposteval.

15.  Dopustne dopolnitve ponudbe, ra¢unske napake

Ce bodo ali se bodo zdele informacije ali dokumentacija, ki jo mora predloZiti ponudnik, nepopolne ali
napacne oziroma e posamezni dokumenti manjkajo, bo narocnik zahteval, da ponudnik v ustreznem
roku predlozi manjkajoée dokumente ali dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali
dokumentacijo, pod pogojem, da je takSna zahteva popolnoma skladna z naceloma enake obravnave in
transparentnosti. Narocnik bo od ponudnika zahteval dopolnitev, popravek, spremembo ali pojasnilo
njegove ponudbe le, kadar doloCenega dejstva ne more preveriti sam. PredloZitev manjkajocega
dokumenta ali dopolnitev, popravek ali pojasnilo informacije ali dokumentacije se lahko nanasa izklju¢no
na taksne elemente ponudbe, katerih obstoj pred iztekom roka, dolocenega za predloZitev ponudbe, je



mogoce objektivno preveriti. Ce ponudnik ne bo predlozil manjkajo¢ega dokumenta ali ne bo dopolnil,
popravil ali pojasnil ustrezne informacije ali dokumentacije, bo naro¢nik ponudnika izkljucil.

Razen kadar gre za popravek ali dopolnitev ocitne napake, ¢e zaradi tega popravka ali dopolnitve ni
dejansko predlagana nova ponudba, ponudnik ne sme dopolnjevati ali popravljati:

- svoje cene brez DDV na enoto, vrednosti postavke brez DDV, skupne vrednosti ponudbe brez
DDV, razen kadar se skupna vrednost spremeni v skladu s sedmim odstavkom 89. ¢lena ZJN-3 in
ponudbe v okviru meril,

- tistega dela ponudbe, ki se veZe na tehnic¢ne specifikacije predmeta javnega narocila,

- tistih elementov ponudbe, ki vplivajo ali bi lahko vplivali na drugacno razvrstitev njegove
ponudbe glede na preostale ponudbe, ki jih je naroc¢nik prejel v postopku javnega narocanja.

Na glede na prej$nji odstavek sme izklju¢no naroc¢nik ob pisnem soglasju ponudnika popraviti raCunske
napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju ponudb. Pri tem se koli¢ina in cena na enoto brez DDV
ne smeta spreminjati. Ce se pri pregledu in ocenjevanju ponudb ugotovi, da je pri$lo do ra¢unske napake
zaradi nepravilne vnaprej dolo¢ene matematicne operacije s strani narocnika, lahko naroc¢nik ob pisnem
soglasju ponudnika popravi racunsko napako tako, da ob upoStevanju cen na enoto brez DDV in kolicin,
ki jih ponudi ponudnik, izraCuna vrednost ponudbe z upostevanjem pravilne matemati¢ne operacije. Ne
glede na prejsnji odstavek lahko narocnik ob pisnem soglasju ponudnika napacno zapisano stopnjo DDV
popravi v pravilno.

16.  Navedba zavajajocih podatkov
Narocnik bo Drzavni revizijski komisiji podal predlog za uvedbo postopka o prekrsku:

- vprimeru, da se pri naro¢niku pojavi utemeljen sum, da je ponudnik v postopku javnega narocila
predlozil neresniéno izjavo ali ponarejeno ali spremenjeno listino kot pravo v skladu z enajstim
odstavkom 89. ¢lena ZJN-3,

- Ce glavni izvajalec ne ravna v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3.

17.  Stroski priprave ponudbe

Ponudnik nosi vse stroske, povezane s pripravo in predloZitvijo ponudbe. Naro¢nik v nobenem primeru
ne more biti odgovoren za morebitno Skodo, ki bi nastala zaradi teh stroskov, brez ozira na potek
postopkov v zvezi z javnim narocilom in na konéno izbiro ponudnika.

18.  Placilni pogoji

Rok placila je 30 dni od dneva prejema pravilno izstavljenega racuna. lzvajalec bo naro¢niku posredoval
racun za opravljene storitve najpozneje v roku 8 dni po potrditvi porocila s strani naroc¢nika, po vsakem
izvedenem valu ogladevanja, kot je terminsko opredeljeno v tocki IV. TEMELINA 1ZHODISCA ZA
PRIPRAVO IN 1ZVEDBO JAVNEGA NAROCILA, 3. Terminski naért izvedbe javnega narocila, pri ¢emer mora

spostovati naslednje roke porocanja:

1. izbrani ponudnik je dolZan izdati porocilo v roku 3 delovnih dni po zaklju¢ku vsakega vala
oglasevanja (npr. po prvih 30 dneh oglasevanja) in konc¢no porocilo za celotno oglasevanje v
letu 2017;



2. narocnik v roku 3 delovnih dni po prejemu vsakokratnega porocila, porocilo pregleda in ga
potrdi ali pa zavrne z zahtevo po dopolnitvah. V kolikor so potrebne dopolnitve ali dodatna
pojasnila, jih naro¢nik naslovi na izbranega izvajalca ¢im prej v roku za pregled, izvajalec pa
mora odgovoriti najpozneje v roku 3 delovnih dni od prejema zahtevka za dopolnitev.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrejSo korespondenco, koncna
razli¢ica sukcesivnega (kon¢nega) porocila pa mora biti po potrditvi, izstavljena na naslov naro¢nika v
papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter opremljena
z Zigom.

19. Cena

Ocenjena vrednost javnega narocila je 2.475.409,84 evrov brez DDV oz. 3.020.000,00 evrov z 22% DDV.
Vse aktivnosti digitalnega medijskega zakupa 2017 morajo biti prilagojene finanénemu nacrtu iz Priloge
1: Financni razrez digitalnega medijskega zakupa 2017 in terminskemu nacrtu podanemu v tocki IV.
TEMELJNA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA NAROCILA, 3. Terminski nagrt izvedbe javnega
narocila, in v celoti ne sme presegati vrednosti 2.475.409,84 evrov brez DDV. Dovoljena so odstopanja
navzdol do najvec do 0,1% vrednosti po posamezni drZavi oz. skupini drZav, za posamezni medij, v
celotnem trajanju digitalnega medijskega zakupa 2017.

Proracun za izvedbo Digitalni medijski zakup 2017 zajema dejanski zakup oglasnega prostora in tehni¢no
serviranje oglasov ter ostale manipulativne stroske izbranega izvajalca za izvedbo tega javnega narocila,
vklju€no z vsemi davki in dajatvami.

20.  Neobicajno nizka ponudba

Ce bo naroénik menil, da je pri doloéenem naroéilu glede na njegove zahteve ponudba neobi¢ajno nizka
glede na cene na trgu ali v zvezi z njo obstaja dvom o mozZnosti izpolnitve narocila, bo narocnik preveril,
ali je neobicajno nizka in od ponudnika zahteval, da pojasni ceno ali stroske v ponudbi. Naroc¢nik bo
preveril, ali je ponudba neobicajno nizka tudi, ¢e je vrednost ponudbe za vec kot 50 odstotkov niZja od
povprecne vrednosti pravocasnih ponudb in za ve¢ kot 20 odstotkov niZja od naslednje uvri¢ene
ponudbe, vendar le, ¢e je prejel vsaj stiri pravocasne ponudbe. Kadar naro¢nik v postopku javnega
narocanja preveri dopustnost vseh ponudb, v skladu s prejSnjim stavkom preveri, ali je ponudba
neobicajno nizka glede na dopustne ponudbe.

Preden bo narocnik izloCil neobicajno nizko ponudbo, bo od ponudnika pisno zahteval podrobne podatke
in utemeljitev o elementih ponudbe, za katere meni, da so odlocilni za izpolnitev narocila oziroma
vplivajo na razvrstitev ponudb.

Naroc¢nik bo ocenil pojasnila tako, da se bo posvetoval s ponudnikom. Ponudbo bo zavrnil le, e
predloZzena dokazila zadostno ne pojasnijo nizke ravni predlagane cene ali stroskov, pri cemer se

upostevajo elementi iz prejSnjega odstavka.

Ce bo naro¢nik ugotovil, da je ponudba neobicajno nizka, ker ni skladna z veljavnimi obveznostmi iz
drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3, jo bo narocnik zavrnil.
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21.  Merila za izbor izvajalca
Merila za izbor izvajalca so naslednja:

Zap. St. Merilo Udelezba (%)
T1  Povprecna cena CPM za oglase na spletnih portalih 40
T2 | Minimalno Stevilo ogledov za video oglasevanje na Facebooku 5
T3  Minimalno stevilo klikov za oglasevanje na Facebooku 10
T4  Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na YouTubu 5
T5  Minimalno stevilo klikov za oglasevanje na Instagramu 5
T6 | Minimalno stevilo klikov za oglasevanje na V-Kontakte 2
T7  Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na LinkedInu 2
T8  Minimalno stevilo klikov za iskalno oglasevanje 6
T9  Minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje (native 10

advertising)
T10 Minimalno Stevilo ogledov za programatic¢no video oglasevanje 15
SKUPA)J 100

Ponudnik mora v Obrazec st. 11: Ponudbeni predradun navesti ponudbo, ki hkrati predstavlja tudi
posami¢no merilo po tem javnem narocilu. V nadaljevanju dokumenta so podrobneje opisana
posamezna merila.

21.1 Povprecna cena CPM za oglase na spletnih portalih

Ponudnik mora v Obrazec §t. 11: Ponudbeni predracun navesti za vsakega od zahtevanih portalov, v vsaki
od zahtevanih drzav oz. skupini drzav, cene CPM za zahtevan izbor oblik oglasov. Formati oblik oglasov
se med drzavami oz. skupinami drzav razlikujejo in je narocnik pri vsakem posameznem navedenem
mediju preveril njihov obstoj 0z. moZnost zakupa.

Cena CPM mora poleg cene zakupa oglasnega prostora vkljucevati tudi stroSek oglasnega serviranja
(adserving).

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
o Nemdija
e Avstrija
e Italija

e Benelux (Belgija, Nizozemska)

e Velika Britanija

e Rusija

e MadZzarska

e Francija in Svica

e Nordijske drzave (Danska, Svedska in Finska)



o Cedka

e Kitajska

Vsaka od drzav oz. skupin drZav ima svoj nabor spletnih portalov, ki jih je dolo¢il naro¢nik in za katere
ponudnik vnese CPM cene za zahtevane formatne oblike. Tako se npr. za Nemdijo vnasajo cene CPM za
portale: spiegel.de, suddeutsche.de, tripadvisor.de in bergfex.de; za Italijo: Repubblica.it, Corriere.it,
tripadvisor.it in bergfex.it itn. Za posamezno drzavo oz. skupino drzav so predvideni fiksni proracuni.

Ponudnik v Obrazec $t.11: Ponudbeni predracun in excel tabele, ki so priloga Obrazca st. 11 vnasa cene
brez DDV. Cene, ki jih bo ponudnik navedel v Obrazcu §t. 11: Ponudbeni predracun in njegovih prilogah
so fiksne in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smele spreminjati.

Ponudnik, ki bo ponudil najnizjo povprecno ceno brez DDV za zahtevane oglasne formate v povprecju
vseh zahtevanih formatov, vseh spletnih portalov in v povprecju vseh drzav oz. skupin drzav, po tem
merilu, bo prejel 40 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje Stevilo tock, po formuli:

TlponudnikA =40 x (omin/OponA)

o Toonudnik a= konéno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija povpreéni CPM za oglase v
povprecju vseh drzav oz. skupin drzav.

. Omin= najnizja povprecna CPM za oglase v povprecju vseh drzav oz. skupin drzav, med vsemi
prejetimi ponudbami.

o Opon a= ponudnikova povpre¢na CPM za oglase v povprecju vseh drZzav oz. skupin drzav.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.2 Minimalno Stevilo ogledov za video oglasevanje na Facebooku

Ponudnik mora v Obrazec $t. 11: Ponudbeni predracun navesti Stevilo ogledov za oglasevanje na
Facebooku, ki je sestavljeno iz video oglasov, ki se jih zaracuna po 10 sekundah, po cenovnem modelu
na ogled (CPV), za vsako od zahtevanih drZav oz. skupine drzav. Za posamezno drzavo oz. skupino drzav
so predvideni fiksni proracuni, za vsak tip oglasa. Ponudnik v tabelo vpise 3tevilo ponujenih ogledov, kot
zahtevano v Obrazcu st. 11. Vsa ponujena Stevila ogledov so fiksna za celoten cas trajanja veljavnosti
ponudnikovega predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela
spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
. Nemcija
o Avstrija
. Italija
. skupina Benelux (Nizozemska, Belgija in Luksemburg)
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. Velika Britanija in Irska

o Madzarska

. Francija in Svica

. Nordijske driave (Danska, Svedska in Finska)
. Cedka in Poljska

. Spanija

o ZDA in Kanada

Ponudnik, ki bo ponudil najve¢je minimalno Stevilo ogledov za Facebook oglasevanje v povprecju vseh
drzav oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 5 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje
Stevilo tock, po formuli:

szonudnikn =5x (OPON A/ 0MAX)

. Tronudnik n = konéno prejeto Stevilo toc¢k na podlagi kriterija minimalno Stevilo ogledov za
oglasevanje na Facebooku, pri cemer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.

o Owmax = najvecje minimalno Stevilo ogledov za Facebook oglase v povprecju vseh drzav oz.
skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron a = ponudnikovo minimalno Stevilo ogledov za Facebook oglase v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca §t. 11: Ponudbeni predracun.

21.3 Minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na Facebooku

Ponudnik mora v Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo klikov za oglasevanje
na Facebooku, ki je sestavljeno iz:

A canvas oglasov, po cenovnem modelu na klik (CPC),
B. iz t.i. carousel oglasov, po cenovnem modelu na klik (CPC) in
C. iz t.i. Page Like oglasov, po cenovhem modelu na klik (CPC),

za vsako od zahtevanih drzav oz. skupine drzav. Za posamezno drZavo oz. skupino drZzav so predvideni
fiksni proracuni, za vsak tip oglasa. Ponudnik v tabelo vpiSe Stevilo ponujenih klikov, kot zahtevano v
Obrazcu st. 11. Vsa ponujena Stevila klikov so fiksna za celoten ¢as trajanja veljavnosti ponudnikovega
predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
. Nemcija
o Avstrija
. Italija
. skupina Benelux (Nizozemska, Belgija in Luksemburg)
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. Velika Britanija in Irska

o Madzarska

. Francija in Svica

. Nordijske driave (Danska, Svedska in Finska)
. Cedka in Poljska

. Spanija

o ZDA in Kanada

Ponudnik, ki bo ponudil najve¢je minimalno Stevilo klikov za Facebook oglasevanje v povprecju vseh
drzav oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 10 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje
Stevilo tock, po formuli:

T3ponudnik n=10x (OPON: A+B+C / Omax:A+B+ C)

. Toonudnik n = konéno prejeto Stevilo toc¢k na podlagi kriterija minimalno Stevilo klikov za
oglasevanje na Facebooku, pri cemer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.

o Owax: A+ 8 +c = najvecje minimalno Stevilo klikov za Facebook oglase v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

. Oron: A + 8 + ¢ = ponudnikovo minimalno Stevilo klikov za Facebook oglase v povprecju vseh
drzav oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca §t. 11: Ponudbeni predracun.

21.4 Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na YouTubu

Ponudnik mora v Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje
na YouTubu, ki je sestavljeno iz t.i. True View oglasov, po cenovnem modelu na ogled (CPV) za vsako od
zahtevanih drzav oz. skupine drZav. Za posamezno drzavo oz. skupini drzav so predvideni fiksni
proracuni. Ponudnik v tabelo vpise Stevilo ponujenih ogledov, kot zahtevano v Obrazcu st. 11. Vsa
ponujena Stevila ogledov so fiksna za celoten cas trajanja veljavnosti ponudnikovega predracuna in se
kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
o Nemcija
o Avstrija
o Italija
. skupina Benelux (Nizozemska, Belgija in Luksemburg)
. Velika Britanija in Irska

Ponudnik, ki bo ponudil najvec¢je minimalno Stevilo ogledov za YouTube oglasevanje v povprecju vseh
drzav oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 5 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje
Stevilo tock, po formuli:
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T4ponudnikn =5x (OPONA/ OMAX)

o Toonudnik n = konéno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija minimalno Stevilo ogledov za
oglasevanje na YouTubu, pri ¢emer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.

. Owmax = najvecje minimalno Stevilo ogledov za YouTube oglase v povprecju vseh drzav oz.
skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

. Oron a = ponudnikovo minimalno Stevilo ogledov za YouTube oglase v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.5 Minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na Instagramu

Ponudnik mora v Obrazec $t. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo klikov za oglasevanje
na Instagramu, za vsako od zahtevanih drZav oz. skupini drZav. Za vsako posamezno drZavo oz. skupino
drzav so predvideni fiksni proracuni. Ponudnik v tabelo vpiSe Stevilo ponujenih klikov na slikovne oglase
po cenovnem modelu (CPC oz. Cost per Click), kot zahtevano v Obrazcu $t. 11. Vsa ponujena Stevila
ogledov so fiksna za celoten cas trajanja veljavnosti ponudnikovega predracuna in se kasneje med
izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
o Nemcija
o Avstrija
o Italija
o skupina Benelux (Nizozemska, Belgija in Luksemburg)
o Velika Britanija in Irska
o MadZarska
. Francija in Svica
. Nordijske driave (Danska, Svedska in Finska)
. Ceska in Poljska
. Spanija
o ZDA in Kanada

Ponudnik, ki bo ponudil najveéje minimalno Stevilo klikov za Instagram oglasevanje v povprecju vseh
drZav oz. skupin drZzav, po tem merilu, bo prejel 5 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje

Stevilo tock, po formuli:

T5ponudnikn = 5 X (Opon A/ Omax)

. Toonudnik n = koncno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija minimalno Stevilo klikov za
oglasevanje na Instagramu, pri cemer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.
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. Owmax = najvecje minimalno Stevilo klikov za Instagram oglase v povprecju vseh drZav oz.
skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron A = ponudnikovo minimalno Stevilo klikov za Instagram oglase v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.6 Minimalno stevilo klikov za oglasevanje na V- Kontakte

Ponudnik mora v Obrazec $t. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo klikov za oglasevanje
na druzbenem omrezju V-Kontakte (v nadaljevanju VK) za ruski trg. Vsa ponujena Stevila klikov so fiksna
za celoten cas trajanja veljavnosti ponudnikovega predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta
tega javnega narocila ne bodo smela spreminjati.

Ponudnik, ki bo ponudil najvisje minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na VK, po tem merilu, bo prejel
2 tocki. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje Stevilo tock, po formuli:

T6ponudnikn = 2 X (OPON/ Owmax)
. Toonudnik n = koncno prejeto Stevilo toc¢k na podlagi kriterija minimalno Stevilo klikov za
oglasevanje na VK, pri cemer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.
o Owax = najvecje minimalno Stevilo klikov na VK, med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron = ponudnikovo minimalno Stevilo klikov na VK, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.7 Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na LinkedInu

Ponudnik mora v Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo ogledov sponzoriranih
vsebin / novic za oglasevanje na druzbenem omrezju Linkedinu. Vsa ponujena Stevila ogledov
sponzoriranih vsebin so fiksna za celoten ¢as trajanja veljavnosti ponudnikovega predracuna in se
kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
o Nemcija
o Avstrija
. Italija
. Velika Britanija in Irska

Ponudnik, ki bo ponudil najve¢je minimalno Stevilo ogledov sponzoriranih vsebin / novic za LinkedIn
oglasevanje v povprecju vseh drzav oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 2 tocki. Ostali ponudniki
bodo prejeli sorazmerno niZje Stevilo tock, po formuli:
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T7ponudnik n=2X (OPON A/ OMAX)

. Tponudnik n = konéno prejeto Stevilo to¢k na podlagi kriterija minimalno Stevilo ogledov
sponzoriranih vsebin / novic za oglasevanje na LinkedInu, pri éemer velja {ponudnik = 1,2,
3,...n}

. Owmax = najvecje minimalno Stevilo ogledov sponzoriranih vsebin / novic na Linkedlnu, med

vsemi prejetimi ponudbami.
. Oron A= ponudnikovo minimalno $tevilo ogledov sponzoriranih vsebin / novic na Linkedinu,
med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.8 Minimalno Stevilo klikov za iskalno oglasevanje

Ponudnik mora v Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo klikov, ki vodijo na
www.slovenia.info oz. druge spletne strani, ki jih dolo¢i narocnik, v okviru iskalnega oglasevanja za vse

drZave oz. skupine drZav. Vsa ponujena Stevila klikov so fiksna za celoten ¢as trajanja veljavnosti
ponudnikovega predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne bodo smela
spreminjati. Hkrati mora ponujeno Stevilo klikov poleg dejanskega zakupa oglasnega prostora vkljucevati
tudi strosek oglasnega serviranja (adserving) in optimizacije oglasevanja. Za posamezno drzavo oz.
skupino drzav so predvideni fiksni proracuni.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje
preko Googla so:

o Nemcija

o Avstrija

o Italija

o skupina Benelux (Nizozemska, Belgija, Luksemburg)
o Velika Britanija in Irska

o Madzarska

. Francija in Svica

. Nordijske driave (Danska, Svedska in Finska)

. Cedka in Poljska

Iskalno oglasevanje preko Yandex-a se izvaja le na ruskem trgu.
Ponudnik, ki bo ponudil najve¢je minimalno Stevilo klikov za iskalno oglaSevanje v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 6 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje Stevilo

tock, po formuli:

T8ponudnik n=6X (OPON A/ OMAX)
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o Toonudnikn = koncno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija minimalno Stevilo klikov za iskalno
oglasevanje, pri ¢emer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.

o Owmax = najvecje minimalno Stevilo klikov za iskalno oglasevanje, v povprecju vseh drZav oz.
skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

. Orona= ponudnikovo minimalno Stevilo klikov za iskalno oglasevanje, v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun.

21.9 Minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje (native advertising)

Ponudnik mora v Obrazec $t. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo klikov, ki vodijo na
www.slovenia.info oz. druge spletne strani, ki jih dolo¢i naroc¢nik, v okviru nativnega oglasevanja v mrezi

Outbrain za vse drzave oz. skupino drzav. Vsa ponujena Stevila klikov so fiksna za celoten ¢as trajanja
veljavnosti ponudnikovega predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega narocila ne
bodo smela spreminjati. Hkrati mora ponujeno Stevilo klikov poleg dejanskega zakupa oglasnega
prostora vkljucevati tudi strosek oglasnega serviranja (adserving) in optimizacije oglasevanja. Za
posamezno drZavo oz. skupino drZzav so predvideni fiksni proracuni.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo nativho oglasevanje, so:

o Nemcija

o Avstrija

o Italija

. Velika Britanija in Irska

Ponudnik, ki bo ponudil najvec¢je minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje v povprecju vseh drzav
oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 10 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli sorazmerno nizje Stevilo
tock, po formuli:

T9p0nudnikn = 10 X (Opon o/ Omax)

o Tronudnikn = koncno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija minimalno Stevilo klikov za nativno
oglasevanje, pri ¢emer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}

o Owmax = najvecje minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje, v povprecju vseh drzav oz.
skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron a = ponudnikovo minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje, v povprecju vseh
drZav oz. skupin drZzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca §t. 11: Ponudbeni predracun.
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21.10 Minimalno Stevilo ogledov za programati¢no video oglasevanje

Ponudnik mora v Obrazec $t. 11: Ponudbeni predracun navesti minimalno Stevilo video ogledov za
programaticno video oglasevanje, za vsako od zahtevanih drzav oz. skupini drzav. Za vsako posamezno
drzavo oz. skupino drzav so predvideni fiksni proracuni. Ponudnik v tabelo vpiSe Stevilo ponujenih
ogledov videa, kot zahtevano v Obrazcu $t. 11. Vsa ponujena Stevila ogledov so fiksna za celoten ¢as
trajanja veljavnosti ponudnikovega predracuna in se kasneje med izvajanjem predmeta tega javnega
narocila ne bodo smela spreminjati.

Drzave oz. skupine drzav, kjer se bo izvajalo oglasevanje in kjer mora ponudnik zagotoviti oglasevanje

so:
. Nemcija
o Avstrija
o Italija
o skupina Benelux (Nizozemska, Belgija in Luksemburg)
. Velika Britanija in Irska
o Madzarska
. Francija in Svica
o Nordijske driave (Danska, Svedska in Finska)
. Cedka in Poljska
. Spanija
o ZDA in Kanada

Ponudnik, ki bo ponudil najve¢je minimalno Stevilo ogledov za programati¢no video oglasevanje v
povprecju vseh drzav oz. skupin drzav, po tem merilu, bo prejel 15 tock. Ostali ponudniki bodo prejeli
sorazmerno nizje Stevilo tock, po formuli:

T10p0nudnikn = 15 X (Opon A/ Omax)

. Toonudnik n = konéno prejeto Stevilo tock na podlagi kriterija minimalno Stevilo ogledov za
programaticno video oglasevanje, pri ¢emer velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}.

o Owmax = najvecje minimalno Stevilo ogledov za programaticno video oglasevanje v povprecju
vseh drzav oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron A = ponudnikovo minimalno Stevilo ogledov za programati¢no video oglasevanje v
povprecju vseh drzav oz. skupin drzav, med vsemi prejetimi ponudbami.

Podrobnejse navodilo za izpolnitev excel tabel se nahaja v Navodilih za izpolnjevanje excel tabele, priloga
Obrazca §t. 11: Ponudbeni predracun.

22.  Skupna ocena ponudb

Ekonomsko najugodnejsa ponudba lahko prejme skupno najvec 100 tock. Naro¢nik bo pri merilih od T1
do T10 pretvorbo ponudbene cene, oziroma Stevilo ogledov oz. Stevilo klikov, v tocke, napravil na dve
decimalki natancno, tako da se vrednosti tock, ki dosegajo ali presegajo pet tisoCin tocke, zaokrozijo
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navzgor, v drugih primerih pa ostanejo nespremenjene (npr. vrednost 2,236 se zaokroZi na 2,24;
vrednost 3,452 se zaokrozi na 3,45).

Skupno Stevilo tock posamezne ponudbe predstavlja sestevek konénega Stevila tock pri vseh merilih
skupaj za posameznega ponudnika oz. kot sledi: T ponudnikskupaj=T1+T2+T3+T4+T5+T6+T7 +T8
+T9 + T10.

evee

javnega narocila digitalnega medijskega zakupa 2017, v vseh drzavah oz. skupinah drzav.

V primeru enakega skupnega Stevila tock dveh ali ve¢ ponudnikov bo izbran tisti, ki bo pri merilu
»Povprecna cena CPM za oglase na spletnih portalih« prejel visje Stevilo tock. V primeru, da imata dva
ali ve¢ ponudnikov tudi pri merilu »Povprecna cena CPM za oglase na spletnih portalih« enako Stevilo
tock, pa bo izbran tisti, ki bo pri merilu »Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na Facebooku« prejel
visje Stevilo tock.

23. Pogodba

Ponudnik naj pri pripravi ponudbe uposteva tudi vse obveznosti, ki izhajajo iz vzorca pogodbe, ki je
priloga te razpisne dokumentacije. Ponudnik mora parafirati vsako stran vzorca pogodbe s ¢imer potrdi,
da se strinja z besedilom le-tega.

Izbrani ponudnik bo prejel v podpis pogodbo katere vsebina bo enaka vzorcu pogodbe. Dopolnjena bo
le s podatki iz ponudbe. Narocnik izbranemu ponudniku ne bo dovolil spreminjanja pogodbenih dolocil.
Ce ponudnik ne bo v 5 delovnih dneh od prejema vrnil podpisane pogodbe, se $teje, da je odstopil od
ponudbe.

Narocnik bo odstop od ponudbe Stel kot negativno referenco v naslednjih treh letih, ne glede na razloge
za odstop od ponudbe. Naroc¢nik bo posebej obracunal skodo, ki jo je imel zaradi neizpolnjevanja
pogodbenih obveznosti s strani izbranega ponudnika oz. odstopa od pogodbe.

24.  Zaupnost podatkov

Narocnik ne bo razkril informacij, ki mu jih ponudnik predlozi in oznaci kot poslovno skrivnost, kot to
doloca zakon, ki ureja gospodarske druzbe, ce ta ali drug zakon ne doloca drugace. Narocnik bo zagotovil
varovanje podatkov, ki se glede na dolocbe zakona, ki ureja varstvo osebnih podatkov in varstvo tajnih
podatkov, Stejejo za osebne ali tajne podatke.

Ne glede na prejsnji odstavek so javni podatki specifikacije ponujenega storitve in koli¢ina iz te
specifikacije, cena na enoto, vrednost posamezne postavke in skupna vrednost iz ponudbe ter vsi tisti
podatki, ki so vplivali na razvrstitev ponudbe v okviru drugih meril.

Vsi dokumenti v zvezi z oddajo javnega narocila so po pravnomocnosti odlocitve o oddaji javnega

narocila javni, ¢e ne vsebujejo poslovnih skrivnosti, tajnih in osebnih podatkov. Pred tem datumom se
dolocbe zakona, ki ureja dostop do informacij javnega znacaja, ne uporabljajo.
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25. Ustavitev, zavrnitev, odstop

Narocnik lahko do roka za oddajo ponudb kadar koli ustavi postopek oddaje javnega narocila. Narocnik
lahko na vseh stopnjah postopka po izteku roka za odpiranje ponudb zavrne vse ponudbe. Po
pravnomocnosti odloCitve o oddaji javnega narocila lahko naro¢nik do sklenitve pogodbe o izvedbi
javnega narocila odstopi od izvedbe javnega narocila. Narocnik objavi odlolitev o ustavitvi postopka
oddaje javnega narocila ali zavrnitvi vseh ponudb ali odstopu od izvedbe javnega narocila na Portalu
javnih narocil.

Narocnik ne odgovarja za skodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve
vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi nesklenitve pogodbe.

Narocnik lahko do pravnomoénosti odlocitve o oddaji javnega narocila z namenom odprave
nezakonitosti po predhodni ugotovitvi utemeljenosti svojo odloditev na lastno pobudo spremeni in
sprejme novo odlocitev, s katero nadomesti prejsnjo.

26.  Neizpolnjevanje pogodbenih obveznosti

Narocnik si pridruzuje pravico odpovedati pogodbo dobavitelju, ki bo krsil pogodbena dolodila. Takemu
dobavitelju bo naro¢nik onemogocil sodelovanje na ostalih javnih narocilih naro¢nika v naslednjih treh
letih.

27.  Pravno varstvo
Ponudnik lahko vlozi zahtevek za revizijo na podlagi dolocb 25. ¢lena Zakona o pravnem varstvu v
postopkih javnega narocanja (Uradni list RS, $t. 43/11, 60/11-ZTP-D in 63/13 — v nadaljevanju: ZPVPJN).

Vlagatelj mora vloZiti zahtevek za revizijo pisno neposredno pri naro¢niku, kopijo zahtevka pa mora
vlagatelj hkrati posredovati tudi ministrstvu, pristojnemu za javna narocila. Zahtevek za revizijo je
potrebno vloZiti priporoceno ali priporoceno s povratnico ali v elektronski obliki, ¢e je elektronski podpis
overjen s kvalificiranim potrdilom. Zahtevek mora vsebovati vse elemente, ki jih dolo¢a prvi odstavek
15. ¢lena ZPVPJN.

Vlagatelj zahtevka za revizijo mora zahtevku priloZiti tudi potrdilo o placilu takse. Kadar se zahtevek za
revizijo nanasa na vsebino objave, povabilo k oddaji ponudb ali dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega
narocila, znasa taksa:

- 1.500 eurov, Ce so predmet narocila blago ali storitve in se javnho narocilo oddaja po postopku
narocila male vrednosti;

- 2.500 eurov, Ce so predmet narocila gradnje in se javno narocilo oddaja po postopku narocila
male vrednosti;

- 3.500 eurov, ¢e so predmet narocila blago ali storitve in se javno narocilo oddaja po odprtem
postopku, omejenem postopku, konkurenénem postopku s pogajanji, postopku s pogajanji brez
predhodne objave ali konkurenénem dialogu;
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- 7.000 eurov, ¢e so predmet narocila gradnje in se javno narocilo oddaja po odprtem postopku,
omejenem postopku, konkurenénem postopku s pogajaniji, postopku s pogajanji brez predhodne
objave ali konkurenénem dialogu.

V ostalih primerih znasa taksa dva odstotka od cene najugodnejSe dopustne ponudbe (z davkom na
dodano vrednost) za sklop ali javno narotilo, vendar ne manj kot 500 EUR in ne ve¢ kot 25.000 EUR. Ce
se zahtevek za revizijo vloZi pred odpiranjem ponudb, se viSina takse iz tega odstavka odmeri od
ocenjene vrednosti sklopa ali javnega narocila.

Ne glede na zgornja odstavka te toCke znasa taksa 1.000 EUR, Ce se zahtevek za revizijo nanasa na:
- oddajo posameznega narocila na podlagi okvirnega sporazuma,

- oddajo posameznega narocila v dinami¢nem nabavnem sistemu ali

- javni nateca;j.

Stevilka transakcijskega racuna Ministrstva za finance je: SI56 0110 0100 0358 802, odprt pri Banki
Slovenije, Slovenska 35, 1505 Ljubljana, Slovenija.

Pri vplacilu takse mora biti vedno naveden sklic na Stevilko odobritve po modelu 11.
model (11)

2. P1: Sifra proracunskega porabnika (16110 - Ministrstvo za finance)
3. P2: stevilka podkonta s kontrolno Stevilko (7111290)
4, P3: zaporedna Stevilka objave na enotnem informacijskem portalu oz. referenéna Stevilka ra¢una

ali drugega dokumenta iz dokumentacije javnega narocila (6 mest + 2 mesti za leto)
Med P1in P2 ter med P2 in P3 se obvezno pise vezaj.

Narocnik bo zahtevek, ki ne bo imel predloZenega potrdila o placilu takse in v primerih, ¢e bo potrdilo
sicer predlozeno, a bo taksa neustrezna, skladno z doloc¢bo 3. odstavka 26. ¢lena ZPVPJN zavrgel.

28.  Zavarovanje za resnost ponudbe
Ponudnik mora (ne glede na vrednost ponudbe) kot garancijo za resnost ponudbe, ponudbi priloZiti:

- bancno garancijo v visini 50.000,00 EUR brez DDV ali
- kavcijsko zavarovanje zavarovalnice v visini 50.000,00 EUR brez DDV.

V primeru, da ponudnik ne predloZi garancije za resnost ponudbe, bo ponudba izlo¢ena. Banéna
garancija oz. kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za resnost ponudbe mora veljati do vklju¢no 30.6.2017
oz. do podpisa pogodbe z izbranim izvajalcem tega javnega narocila.

V primeru, da izbrani ponudnik ne sklene pogodbe z naro¢nikom, ali ne izpolni drugih dodatnih pogojev,
ne glede na razlog, razen cCe je razlog na narocnikovi strani, bo narocnik unovcil ban¢no garancijo oz.

kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za resnost ponudbe.

Narocnik bo unovcil zavarovanje za resnost ponudbe v naslednjih primerih:
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- ¢e ponudnik umakne ponudbo po poteku roka za predloZitev ponudb,
- ¢e ponudnik, ki ga je narocnik v ¢asu veljavnosti ponudbe obvestil o sprejetju njegove ponudbe:
» neizpolni ali zavrne sklenitev pogodbe ali
» ne predloZi ali zavrne predloZitev bancne garancije za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti.

Ponudnik mora posredovati ban¢no garancijo oz. kavcijsko zavarovanje za resnost ponudbe katere
vsebina ustreza vzorcu na Obrazcu st. 6.

29.  Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti

Originalno bancno garancijo ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti bo izbrani ponudnik, ne glede na vrednost ponudbe, predloZil najkasneje v desetih dneh po
sklenitvi pogodbe z naro¢nikom, in sicer v visini 120.000,00 EUR brez DDV. Predlozitev tega zavarovanja
je pogoj za veljavnost pogodbe.

Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 31.12.2017.

Narocnik bo unovcil zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti v primeru:
- da obveznosti po pogodbi ne bodo pravocasno in pravilno izvajane oziroma jih bo izvajalec
enostransko prenehal izvajati in
- prekinitve pogodbe po krivdi izvajalca.

Ce ponudnik ne predloii zahtevanega zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti ali ¢e

predloZi drugo vrsto financnega zavarovanja, kot je zahtevano v tej dokumentaciji, se Steje da je
ponudnik umaknil oziroma spremenil ponudbo v ¢asu njene veljavnosti navedene v ponudbi.
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. UGOTAVLANIJE SPOSOBNOSTI

Narocnik bo skladno s 75. ¢lenom ZJN-3 iz sodelovanja v postopku javnega naroc¢anja izkljucil ponudnika,
pri katerem bo ugotovil razloge za izkljucitev, ki so vezani na:

- razloge, povezane s kazenskimi obsodbami,

- razloge, povezane s placilom davkov ali prispevkov za socialno varnost,

- razloge, povezane z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krsitvijo poklicnih pravil,
- nacionalne razloge za izkljucitev.

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ki ne izpolnjuje pogojev za
sodelovanje, ki se nanasajo na:

- ustreznost za opravljanje poklicne dejavnosti,
- ekonomski in financni polozaj,
- tehni¢no in strokovno sposobnost.

Narocnik namesto potrdil, ki jih izdajajo javni organi ali tretje osebe, sprejme kot predhodni dokaz Enotni
evropski dokument v zvezi z oddajo javnega narocila — ESPD. Ce ponudnik uporablja zmogljivosti drugih
subjektov, mora ESPD vsebovati zahtevane informacije tudi v zvezi s subjekti, katerih zmogljivosti

uporablja ponudnik.

Narocnik lahko ponudnike kadar koli med postopkom pozove, da predlozZijo vsa dokazila ali del dokazil v
zvezi z navedbami v ESPD.

Narocnik bo pred oddajo javnega narocila od ponudnika, kateremu se je odlocil oddati javno narocilo,
zahteval, da predloZi najnovejSa dokazila, ki dokazujejo izpolnjevanje vseh pogojev, ki so navedeni v
predmetni dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila. Narocnik si pridrZuje pravico, da pozove
ponudnike, da dopolnijo ali pojasnijo predloZena potrdila.

Ponudnik ni dolZzan predloZiti dokazil ali drugih listinskih dokazov, ¢e lahko narocnik potrdila ali druge
potrebne informacije pridobi brezpla¢no z neposrednim dostopom do nacionalne baze podatkov katere
koli drzave ¢lanice, kakrsne so nacionalni register javnih narocil, elektronski register podjetij, elektronski
sistem za shranjevanje dokumentov ali predkvalifikacijski sistem. Ponudnik prav tako ni dolZzan predloziti
dokazil, ¢e narocnik Ze ima te dokumente zaradi prejSnjega oddanega javnega narocila ali sklenjenega
okvirnega sporazuma in so ti dokumenti $e vedno veljavni oziroma izkazujejo navedbe v ESPD.

Podatke, ki se vodijo v uradnih evidencah in ponudnik za njih ni predlozil dokazila sam, lahko narocnik
namesto v uradni evidenci preveri v enotnem informacijskem sistemu, ki predstavlja zbirko podatkov o
ponudnikih ter njihovih ponudbah in ga vodi ministrstvo, pristojno za javna narocila, ¢e ponudnik v tem
sistemu narocnika izkazljivo potrdi.
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Ce lahko naroénik dokazila pridobi neposredno v bazi podatkov, mora ESPD vsebovati tudi informacije,
ki so potrebne v ta namen, zlasti spletni naslov baze podatkov in podatke za identifikacijo.

V primeru skupne ponudbe pri nobenem od partnerjev ne smejo obstajati razlogi za izkljucitev.

V primeru, da ponudnik nastopa s podizvajalci, pri nobenem od podizvajalcev ne smejo obstajati razlogi
za izkljucitev.

V primeru, da ponudnik uporablja zmogljivosti drugih subjektov, pri nobenem od drugih subjektov ne
smejo obstajati razlogi za izkljucitev.

Ce ni v razpisni dokumentaciji za posamezna dokazila drugace dolo¢eno, so lahko dokazila tudi
fotokopije. Ce bo naro&nik naknadno zahteval originalno listino oziroma dokazilo, ga mora ponudnik
predloziti na vpogled v roku, ki ga doloci narocnik, sicer bo naroc¢nik njegovo ponudbo izlocil iz postopka
oddaje javnega narocila. Dokazila morajo odrazati aktualno pravno-relevantno stanje ponudnika.

1. Razlogi za izkljucitev

1.1. Razlogi, povezani s kazenskimi obsodbami

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e bo pri preverjanju v
skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil ali je drugace seznanjen, da je bila ponudniku ali osebi, ki
je C¢lanica upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega gospodarskega subjekta ali ki ima
pooblastila za njegovo zastopanje ali odlocanje ali nadzor v njem, izreCena pravhomocna sodba zaradi
kaznivih dejanj, kot jih doloca 1. odstavek 75. ¢lena ZJN-3.

Gornji razlogi za izkljucitev so preneseni iz 57(1) ¢lena Direktive 2014/24/EU.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Izpis iz ustreznega registra, kakrsen je sodni register, ¢e tega registra ni, pa enakovreden
dokument, ki ga izda pristojni sodni ali upravni organ v Republiki Sloveniji, drugi drZavi ¢lanici ali
maticni drzavi ali drzavi, v kateri ima sedeZ ponudhnik, in iz katerega je razvidno, da ne obstajajo razlogi
za izkljucitev.

1.2. Razlogi, povezani s placilom davkov ali prispevkov za socialno varnost

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e bo pri preverjanju v
skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil, da ponudnik ne izpolnjuje obveznih dajatev in drugih
denarnih nedavénih obveznosti v skladu z zakonom, ki ureja finan¢no upravo, ki jih pobira davéni organ
v skladu s predpisi drzave, v kateri ima sedeZ, ali predpisi drzave naroc¢nika, ¢e vrednost teh neplacanih
zapadlih obveznosti na dan oddaje ponudbe ali prijave znasa 50 eurov ali ve. Steje se, da ponudnik ne
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izpolnjuje obveznosti iz prejSnjega stavka tudi, ¢e na dan oddaje ponudbe ali prijave ni imel predloZenih
vseh obracunov davénih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje zadnjih petih let do
dne oddaje ponudbe ali prijave.

Gornji razlogi za izkljucitev so preneseni iz 57(2) ¢lena Direktive 2014/24/EU.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Potrdilo, ki ga izda pristojni organ v Republiki Sloveniji, drugi drZavi ¢lanici ali tretji drZavi.

1.3 Razlogi, povezani z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krsitvijo poklicnih pravil

1.3.1. Stecaj
Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ki je v stecaju.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Izpis iz ustreznega registra, kakrsen je sodni register, ¢e tega registra ni, pa enakovreden
dokument, ki ga izda pristojni sodni ali upravni organ v Republiki Sloveniji, drugi drzavi ¢lanici ali
maticni drZavi ali drzavi, v kateri ima sedeZ ponudhnik, in iz katerega je razvidno, da ne obstajajo razlogi
za izkljucitev.

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e se je nad njim zacel
postopek zaradi insolventnosti ali prisilnega prenehanja po zakonu, ki ureja postopek zaradi
insolventnosti in prisilnega prenehanja, ali postopek likvidacije po zakonu, ki ureja gospodarske druzbe,
ali ¢e se je v skladu s predpisi druge drzave nad njim zacel postopek ali pa je nastal poloZaj z enakimi
pravnimi posledicami.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Izpis iz ustreznega registra, kakrsen je sodni register, Ce tega registra ni, pa enakovreden
dokument, ki ga izda pristojni sodni ali upravni organ v Republiki Sloveniji, drugi drZavi ¢lanici ali
maticni drZavi ali drZavi, v kateri ima sedeZ ponudnik, in iz katerega je razvidno, da ne obstajajo razlogi
za izkljucitev.

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, pri katerem je obstaja
nasprotje interesov zaradi njegovega sodelovanja v postopku oddaje javnega narocila.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi
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1.3.4. Neposredno ali posredno sodelovanje pri pripravi tega postopka oddaje javnega narocila
Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ki neposredno ali posredno

sodeloval pri pripravi tega postopka oddaje javnega narodila.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

1.3.5. Napacno prikazovanije, prikrivanje informacij, nezmoznost predloZitve zahtevane dokumentacije in

pridobivanje zaupnih informacij o tem postopku
Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ki je napaéno prikazoval,

prikrival informacije, nezmozen predloziti zahtevano dokumentacijo in pridobival zaupne informacije o

tem postopku.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

1.4 Nacionalni razlogi za izkljucitev

1.4.1. Nacionalna dolocba — evidenca z negativnimi referencami
Narocnik bo iz postopka javnega narocanja izkljucil gospodarski subjekt, e je ta na dan, ko potece rok

za oddajo ponudb, izlo¢en iz postopkov oddaje javnih narodil zaradi uvrstitve v evidenco gospodarskih
subjektov z negativnimi referencami.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Vpogled v evidenco gospodarskih subjektov z negativnimi referencami.

1.4.2 Nacionalna dolocba — prekrsek v zvezi s placili za delo
Narocnik bo iz postopka javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e mu je bila v zadnjih treh letih pred

potekom roka za oddajo ponudb s pravnomocno odlocbo pristojnega organa Republike Slovenije ali
druge drZave Clanice ali tretje drzave dvakrat izreena globa zaradi prekrska v zvezi s placilom za delo.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi

DOKAZ: Izpis iz evidence o pravnomocnih odlocbah o prekrskih, ki jo vodi pristojni organ v Republiki
Sloveniji, drugi drzavi élanici ali tretji drzavi.

2. Pogoji za sodelovanje

2.1 Ustreznost

2.1.1. Vipis v poslovni register
Ponudnik mora biti vpisan v ustrezne poslovne registre, ki se vodijo v drzavi ¢lanici, v kateri ima ponudnik

sedez.




PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD

DOKAZ: Izpis iz ustreznega poslovnega registra.

2.2. Ekonomski in financni poloZaj

2.2.1 Splosni letni promet
Ponudnik mora v posameznih poslovnih letih 2015 in 2014 izkazovati splosni letni promet v skupni

vrednosti najmanj 2.500.000 evrov. Kot splosni letni promet se Stejejo Cisti prihodki od prodaje.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD

DOKAZ: Izpis iz javnih evidenc, Izkaz poslovnega izida. V primeru, da je ponudnik tujec, le-ta priloZi
kopijo Izkaza poslovnega izida.

2.2.2. Druge ekonomske ali financne zahteve:
Ponudnik v zadnjih Sestih mesecih, Steto od roka za prejem ponudb, ni smel imeti blokiranih svojih

transakcijskih racunov.

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD

DOKAZ: Izpis iz ustreznega registra.

2.3. Tehnicna in strokovna sposobnost

2.3.1.  Povprecno letno Stevilo zaposlenih

Ponudnik je moral imeti v letu 2014 in letu 2015 povprecno zaposlenih najmanj 10 delavcev (Stejejo
zaposleni za dolocen in nedolocen cas).

PREDHODNI DOKAZ: izpolnjen obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte v ponudbi.

DOKAZ: Izjava o povprecnem letnem stevilu zaposlenih.

2.3.2. _lzobrazba in strokovna usposobljenost Strokovne ekipe ponudnika

Ponudnik mora zagotoviti strokovno ekipo, ki mora biti sestavljena iz 3 strokovnjakov, ki morajo
izpolnjevati sledece pogoje:

. PROJEKTNO VODENIJE - 1 strokovnjak:
Imenovani strokovnjak- vodja projekta mora izkazovati 5 let delovnih izkuSenj pri vodenju
mednarodnih projektov- zahtevana je navedba 5 referencnih projektov imenovanega




strokovnjaka s funkcijo vodje projekta zadnjih 5 let?, od tega en projekt izveden v zadnjih 32 letih
v vrednosti nad 1 mio EUR brez DDV. Imenovani strokovnjak (vodja projekta) mora poleg
izkazovati Se delovne izkusnje iz podrocja optimizacije digitalnih marketinskih kampanj, od tega
z vsaj eno delovno izkuSnjo pri vodenju projekta znotraj obdobja izkazovanja delovnih izkusen;j -
vkljuéi v navedbo zgoraj zahtevanih referencnih projektov zadnjih 5 let.

MEDISKO PLANIRANJE, UPRAVLIANJE IN OPTIMIZACUJA DIGITALNIH KAMPAN) - 1
strokovnjak:

Imenovani strokovnjak mora izkazovati 3 leta delovnih izkuSenj na podro¢ju medijskega
planiranja, upravljanja in optimizacije digitalnih kampanj — zahtevana je navedba 5 referenénih
projektov zadnjih 3 let?, od tega en projekt v vrednosti nad 1 mio EUR brez DDV, znotraj
zahtevanega referencnega obdobja.

MEDIJSKO PLANIRANJE, UPRAVLIANJE IN OPTIMIZACIJA KAMPANJ NA DRUZBENIH OMREZJIH
— 1 strokovnjak:

Imenovani strokovnjak mora izkazovati 3 leta delovnih izkusenj na podroéju medijskega
planiranja, upravljanja in optimizacije digitalnih kampanj na druzbenih omreiZjih, ki so med
drugimi tudi predmet tega javnega narocila — zahtevana je navedba 5 referencnih projektov
upravljanja kampanj na druzbenih omreZjih zadnjih 3 let?, od tega dva projekta v vrednosti nad
100.000 EUR brez DDV, znotraj zahtevanega referencnega obdobija.

Ponudnik je dolZzan predloziti originalno potrjene reference zgoraj navedenih strokovnjakov, za vrsto in

obseg storitev v zahtevanem ¢asovnem obdobiju. V kolikor ponudnik ne bo izpolnil zahtevanega pogoja

po predlozitvi originalnih potrdil o strokovnih referencah ponudnika, bo narocnik, ponudnikovo

ponudbo izlocil iz nadaljnjega postopka.

V primeru, da se med trajanjem pogodbe, zaradi vnaprej nepredvidenih objektivnih okolis¢in, spremeni

kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne

ekipe s

kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz razpisne dokumentacije. lzkazovanje pogojev za

novega ¢lana strokovne ekipe bo izbrani ponudnik, predloZil naro¢niku v potrditev, kot navedeno zgoraj,

v roku 7 delovnih dni od dneva nastopa te spremembe. Neizpolnjevanja pogoja s strani izbranega

ponudnika je razlog za vnovCenje zavarovanja - Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti.

Upostevajo se reference ponudnika/vodilnega ponudnika, ponudnikov in podizvajalcev.

PREDHODNI DOKAZ: Izpolnjen obrazec ESPD.

DOKAZ:

Izpolnjen obrazec Stevilka 9: Strokovna ekipa.

1 Zadnjih 5 let se $teje obdobje od 1.3.2012 do dneva oddaje ponudbe, za to javno naroéilo. Stejejo e zakljuéeni

projekti.

2 7adnjih 3 let se $teje obdobje od 1.3.2014 do dneva oddaje ponudbe, za to javno naroéilo. Stejejo Ze zakljuéeni

projekti.
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I1l.  NAVODILO ZA |ZDELAVO PONUDBE

Razpisno dokumentacijo sestavljajo naslednji dokumenti:

- Obrazec st. 1: Ponudba

- Obrazec st. 2: Seznam gospodarskih subjektov, ki sodelujejo v ponudbi
- Obrazec st. 3: ESPD - enotni evropski dokument v zvezi z oddajo javnega narocila
- Obrazec st. 4: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence - za pravne osebe
- Obrazec st. 6: Obrazec za zavarovanje za resnost ponudbe (vzorec)
- Obrazec st. 7: Obrazec zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti (vzorec)

- Obrazec st.

1
2
3
4
- Obrazec st. 5: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence - za fizicne osebe
6
7
8: Izjava o lastniskih razmerjih
9

- Obrazec st. 9: Strokovna ekipa

- Obrazec st. 10: Potrdilo reference s strani posameznih narocnikov
- Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun

- Obrazec st. 12: Zahteva podizvajalca za neposredno placilo

- Obrazec st. 13: Soglasje podizvajalca

- Obrazec st. 14: 1zjava o Stevilu zaposlenih

- Obrazec st. 15: Vzorec pogodbe

- Priloga 1: Financni razrez digitalnega medijskega zakupa 2017

- Priloga 2: Vzor¢no porocilo

Vsak ponudnik mora v svoji ponudbi posredovati naslednje dokumente:

- izpolnjen Obrazec st. 1: Ponudba

- izpolnjen obrazec st. 2: Seznam gospodarskih subjektov, ki sodelujejo v ponudbi (ce je
primerno)

- izpolnjen Obrazec st. 3: ESPD - enotni evropski dokument v zvezi z oddajo javnega narocila
(za vse gospodarske subjekte v ponudbi)

- Obrazec st. 11: Ponudbeni predracun s prilogo xIs tabelami

- Zavarovanje za resnost ponudbe v skladu z Obrazcem $t. 6: Obrazec za zavarovanje za
resnost ponudbe

Narocnik bo naknadno, pred oddajo javnega narocila od ponudnika, kateremu se je odlocil oddati
javno narocilo, zahteval, da predlozi naslednje ustrezno izpolnjene obrazce in dokazila, ki dokazujejo
izpolnjevanje vseh pogojev, ki so navedeni v razpisni dokumentaciji:

- Obrazec st. 4: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence - za pravne osebe

- Obrazec st. 5: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence - za fizicne osebe

- Obrazec st. 9: Strokovna ekipa

- Obrazec st. 10: Potrdilo reference s strani posameznih narocnikov

- Obrazec st. 12: Zahteva podizvajalca za neposredno placilo (e podizvajalec zahteva
neposredno placilo)

- Obrazec st. 13: Soglasje podizvajalca (Ce podizvajalec zahteva neposredno placilo)
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- Obrazec st. 14: Izjava o Stevilu zaposlenih
- Obrazec st. 15: Vzorec pogodbe (na vsaki strani parafiran)

Narocnik si pridrzuje pravico, da pozove ponudnike, da dopolnijo ali pojasnijo predlozena potrdila.

Narocnik bo izbranega izvajalca pozval k posredovanju izpolnjenega Obrazca $t. 8: Izjava o lastniskih
razmerjih, ki ga mora posredovati v roku osmih dni od prejema naroc¢nikovega poziva.

IV. TEMELUNA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA
NAROCILA

1. Kljuéna izhodi$¢a javnega narocila

Narocnik Zeli s tem narocilom, v sklopu svojega temeljnega poslanstva in kljucnih programskih ciljev za
leto 2017, izvesti enovito image digitalno kampanjo za promocijo Slovenije kot turisticne destinacije,
med konc¢nimi potrosniki- turisti. Naroc¢nik pri tem zasleduje dva kljuc¢na cilja:

1. dvig prepoznavnosti in ugleda Slovenije kot turisti¢ne destinacije (t.i. awareness) in
2. povecanje mozZnosti izbire Slovenije kot preferencne turisticne destinacije  (t.i.

consideration).

Za namen izvedbe te digitalne kampanje so v sploSnem primarne ciljne skupine narocnika:

o DruZine z otroci: iS¢ejo lokalna avtenti¢na doZivetja, iS¢ejo spremembo oz. odmik od
vsakodnevne rutine, iS¢ejo animacije za otroke, sprostitev in pocitek;

o Aktivni: specializirane, tematske in sploSne aktivnosti; uZivajo v razlicnih aktivnostih na
prostem, vendar ne skrbijo za naravo, ampak jo vidijo zgolj v funkciji ponudnika osebnih
doZivetij;

o Pari in seniorji: iS¢ejo lokalna avtenticna doZivetja, iS¢ejo spremembo oz. odmik od

vsakodnevne rutine, sprostitev in pocitek;
o Trajnostno aktivni s skrbjo za sonaravne aktivnosti, iS¢ejo najvec€ pristnosti in trajnosti; iS¢ejo
pocitnice skladno s svojim sicerSnjim Zivljenjskim slogom.

Narocnik bo dostavil izvajalcu vse zahtevane formate oglasov. V prvem valu digitalne kampanje bo
izbranemu izvajalcu dostavil vse Ze obstojece formate oglasov iz digitalne kampanje 2016, v nadaljevanju
pa Se vse ostale manjkajoce, ki se bodo v letu 2017 prikazovali premierno.

2. Promocija spletnih vsebin
Izbrani izvajalec bo z izvedbo javnega narodila digitalnega medijskega zakupa 2017, zagotavljal

konkretno promocijo naslednjih spletnih vsebin:



. Primarno promocijo spletne strani www.slovenia.info in njenih podstrani (glede na vsebino
e-oglasa in glede na jezikovno razlicico);
. Druzbene medije:
- www.slovenia.info/facebook,
- www.slovenia.info/youtube,
- www.slovenia.info/linkedin,
- www.slovenia.info/instagram ...

Povezljivost oglasov do omenjenih spletnih povezav je produkcijski del produkcijskega procesa
narocnika. Da bodo vsebine na omenjenih spletnih povezavah primerne za promocijo, je odgovornost
narocnika.

Oglasi v sklopu digitalne kampanje se promovirajo glede na razlicne medije, razliéno po posameznih
drzavah oz. skupinah drzav in so podrobneje opredeljene v Prilogi 1: Financni razrez digitalnega
medijskega zakupa 2017, razpisne dokumentacije tega javnega narocila.

3. Terminski nacrt izvedbe javnega narocila
Izbrani izvajalec bo po podpisu pogodbe za izvedbo tega javnega narocila imel na voljo do 5 dni za
pripravo popolnega medijskega nacrta, ki bo zajemal:

- okvirni finan¢ni nacrt medijskega zakupa za celotno trajanje digitalne kampanje, po vrsti
medijskega zakupa in po posamezni drzavi oz. skupini drzav ter nartom doseganja rezultatov
po posameznih oglasevalskih valih, v letu 2017 in

- podroben finan¢ni in medijski nacért, s konkretno nacrtovanim ciljnim dosegom za prvi val
oglasevanja, po posameznih medijih in po posamezni drzavi oz. skupini drzav.

Prvi dan oglasevanja po tem javnem narocilu dolocita skladno s pogoji tega javnega narocila ponudnik
in naroc¢nik soglasno.

Narocnik se zaveze, da bo takoj po podpisu pogodbe organiziral usklajevalni sestanek strokovnih
predstavnikov obeh pogodbenih partnerjev, kjer bo vsak od izvajalcev predstavil svojo strokovno ekipo
in uskladil z naro¢nikom podrobnosti glede izvedbe javnega narocila vnaprej, za celoten potek digitalne
kampanje 2017. Naroc¢nik predstavi tudi nacin koordinacije kampanje in spremljanja kampanje s
podprto tehnologijo (Ad Serverje- zaZelena je tehnologija Gemius®), ki omogoéa to spremljanje.
Pogodbeni partnerji tudi uskladijo kon¢no verzije vmesnega sukcesivnega in zakljuénih porocil, prvi je
kot vzorec (ang. draft) priloZeni v Prilogi 2, te razpisne dokumentacije.

Trajanje digitalne kampanje 2017 v vseh omenjenih drZavah oz. skupinah drZav je do vklju¢no 15.11.2017
in bo potekalo v vec oglasevalskih valih, razdeljenih v zaklju¢eno celoto po 30 dni, razen v ¢asu vrhunca
sezone poletnih pocitnic od 17.7.2017 do vklju¢no 27.8.2017, kot sledi:

3 Naro¢nik ima vzpostavljeno avtomatizirano marketinsko orodje in sprogramiran APl za Gemius platformo s
ciljem integracije in povezovanja analiti¢nih podatkov kampanje ter njihovo avtomatizirano spremljanje.
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1. Oglasevalski val: prvih 30 dni izvedbe digitalne kampanje 2017 - predvidoma april 2017,

2. Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalne kampanje 2017 - predvidoma maj 2017,

3. Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalne kampanje 2017 - predvidoma junij 2017,

4, Oglasevalski val: naslednjih 30 dni oz. do vklju¢no 17.7.2017, izvedbe digitalne kampanje
2017,

5. Oglasevalski val: po vrhuncu poletne turisti¢ne sezone, naslednjih 30 dni izvedbe digitalne
kampanje 2017 - predvidoma september 2017,

6. Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalne kampanje 2017 - predvidoma oktober
2017,

7. Zadnji oglasevalski val: do vklju¢no 15.11.2017.

4, Cilji javnega narodila
Cilji, ki jih mora realizirati izbrani izvajalec v ¢asu trajanja digitalnega medijskega zakupa 2017, so
naslednji:

1. Doseg kampanje v smislu edinstvenih odjemalcev (unique visitors) pri minimalni frekvenci 3
po posameznem trgu mora biti minimalno (po statistiki oglasnega streZnika), oz. po
drzavah/skupinah drzav (brez fiksnih vsebinskih paketov), kot sledi:

- Nemdéija: 1,5 milijona

- Avstrija: 1,4 milijona

- ltalija: 4,5 milijone

- skupina Benelux (Nizozemska, Belgija): 2,5 milijona
- Velika Britanija: 0,5 milijona

- Rusija: 12 milijonov

- Madzarska: 0,8 milijon

- Francija in Svica: 2,2 milijona

- Danska in Svedska: 5,8 milijonov
- Cegka: 0,8 milijona

- Kitajska: 1,5 milijona

2. Vsaj 80 milijonov prikazov oglasov (velja na vseh spletnih in mobilnih portalih, razen na
vsebinskih paketih).

3. Iz naslova oglaSevanja na druzabnih omrezjih vsaj:

100.000 novih vseckov na Facebook strani: facebook.com/slovenia.info na dan
zaklju¢ka kampanje in Stevilo novih vSeckov na posamezno drzavo: Nemcija (vsaj
10.000), Avstrija (vsaj 8.000), Italija (vsaj 20.000), Beneluks (vsaj 7.000), VB&Irska
(vsaj 10.000), ZDA&Kanada (vsaj 20.000), Madzarska (vsaj 7.000), Francija&Svica
(vsaj 5.000), Nordijske drzave (vsaj 5.000), Ceska&Poljska (vsaj 4.000), Spanija (vsaj
6.000);

doseg vsaj 50 milijonov Facebook uporabnikov, ki jih bodo dosegli Facebook oglasi
do konca trajanja medijskega zakupa;

vsaj 3 milijone prikazov video oglasov daljsih od 3 sekund na Youtubu, pri povprecni
frekvenci 2,5 na posameznem trgu in vsaj 0,5 milijona v vsaki od navedenih drzav oz.
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skupin drzav oglasevanja;
- Doseg vsaj 1,5 milijona Instagram uporabnikov in vsaj 10.000 novih sledilcev na

Instagramovi strani @feelslovenia, kot posledica oglasevanja na Instagramu;
- Dosegvsaj 5 milijonov VK uporabnikov;

- Doseg vsaj 800.000 uporabnikov Linkedin omreZja, od tega 150.000 v Nem(¢iji, 30.000
v Avstriji, v Italiji 250.000 in Veliki Britaniji 370.000.

Iz naslova oglasevanja na iskalniku Google in Yandex vsaj 300.000 uporabnikov
(uporabniki/users po meritvah Google analitike) na naro¢nikovem spletnem mestu.
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V.  PREDMET NAROCILA

Predmet narocila je izvedba vseh aktivnosti digitalnega medijskega zakupa 2017 v Casu trajanja projekta,
na predpisan nacin in z doseganjem zahtevanih ciljev — kot podrobneje opredeljeno v naslednjih
aktivnostih javnega narodila:

Aktivnost: Zakup oglasnega prostora in tehni¢no serviranje oglasov.

2. Aktivnost: Priprava, nacrtovanje, organizacija in izvedba sukcesivhega medijskega
nacrta po drzavah oz. skupinah drzav, vkljucenih v digitalni medijski zakup 2017.

3. Aktivnost: Spremljanje digitalnega medijskega zakupa 2017.
Aktivnost: Koordinacija digitalnega medijskega zakupa 2017.

5. Aktivnost: Mesecno merjenje ucinkovitosti, priprava mesecnih porocil ter
zaklju¢nega porocila.

6. Aktivnost: Prilagajanje in optimizacija digitalnega medijskega zakupa 2017.

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa dolocila, opisana v
predhodnem poglavju: IV. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN 1ZVEDBO JAVNEGA NAROCILA.

1. Aktivnost: Zakup oglasnega prostora in tehni¢no serviranje oglasov

Zakup oglasnega prostora zajema vse oglasne formate po posameznih medijih predvidene v Prilogi k
Obrazcu §t. 11: Ponudbeni predracun, v vseh drZavah oz. skupinah drzav, kjer bo potekal digitalni
medijski zakup za celotno obdobje trajanja zakupa v letu 2017, vkljucujoc:

o zakup oglasnega prostora na spletnih portalih z vsebinskimi paketi,

o zakup oglasnega prostora na spletnih portalih,

o zakup oglasnega prostora na spletnih portalih z video programati¢nim oglasevanjem,

o zakup oglasnega prostora na spletnih portalih z nativnim oglasevanjem,

o zakup oglasnega prostora na druzabnih omrezjih Facebook, YouTube, Instagram, LinkedIn in
VK,

o zakup oglasnega prostora na iskalnikih Google in Yandex (samo iskalni oglasi),

o ter tehnic¢no serviranje oglasov preko oglasevalskih streznikov.

Ponudnik mora omogociti, da se lahko nastavi oziroma omeji Stevilo prikazov oglasa po posameznem
uporabniku (t.i. frequency cap) po posameznih kanalih medijskega zakupa, znotraj zakupa na spletnih
portalih pa na ravni posameznega portala.

Ponudnik mora omogocati merjenje vidljivosti oglasov na vseh spletnih portalih, kjer se bo izvajalo
oglasevanje, razen na druzabnih omrezjih in iskalniku Google.

Ponudnik mora omogociti oglasevanje na portalih s oglasnimi formati, ki so skladni z usmeritvami
svetovne organizacije za spletno oglasevanje IAB (Interactive Advertising Buteau)
http://www.iab.com/guidelines/iab-display-advertising-guidelines/ (zaradi jasnosti imena oglasnih

formatov ostajajo v angleskem izvirniku, tu so navedeni le najosnovnejsi):
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- 300x250

- 300x600

- 160x600

- 900x250

- 980x400

- 240x400

- 620x310

- 100x250

- Wallpaper

- Billboard

- Video (pre-roll)
- Mobile Ad 320x250
- Content Ad

- Halfpage Ad idr.

Natancnejsi opisi navedenih oglasnih formatov in tehni¢na specifikacija se nahaja na naslednjih spletnih

mestih:

1. Za oglasevanje na spletnih portalih: http://www.iab.com/guidelines/iab-display-
advertising-guidelines/. Medijski zakup se izvaja z oglasi, ki so sprogramirani v html5
formatu.

2. Facebook oglasevanje:

1. Video oglasi: https://www.facebook.com/business/ads-guide/video-views/

2. Page like oglasi:  https://www.facebook.com/business/ads-guide/page-
likes/?toggle0=Photo

3. Carousel  oglasi:  https://www.facebook.com/business/ads-guide/clicks-to-
website/carousel/?toggle0=Photo

4, Canvas oglasi: https://www.facebook.com/business/ads-guide/clicks-to-

website/canvas/?tabO=mobile-news-feed

3. Youtube oglasevanje: Video oglasi: https://support.google.com/youtube/answer/2467968 in

https://support.google.com/partners/answer/6030919?hl=en

4. Instagram oglasevanje: Slikovni oglasi: https://www.facebook.com/business/ads-guide/brand-

awareness/instagram-photo/

5. VK oglasevanje: Oglasi, ki vodijo na spletno stran narocnika (slika velikosti 90 x 60 px + naslov
(do 25 znakov) + opis (do 60 znakov): http://vk.com/ads
6. LinkedIn oglasevanje: Sponzorirane vsebine: https://business.linkedin.com/marketing-

solutions/native-advertising

7. Nativni oglasi preko Outbrain platforme: http://www.outbrain.com/uk/amplify-for-brands

Video oglasevanje preko Teads platforme z Landscape oglasi: http://teads.tv/teads-outstream-

video-formats/
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V okviru iskalnega oglasevanja se izvede medijski zakup oglasevalskega prostora za prikaz oglasov na
iskalniku Google in iskalniku Yandex, ki se sproZijo ob zakupu posameznih klju¢nih besed. Tekstovni
oglasi se lahko sprozajo le ob ujemanju z vpisom zakupljene klju¢ne besede v iskalno polje iskalnika.
Klju¢ne besede, kjer portal www.Slovenia.info Ze dosega dobro organsko pozicijo (5 mesto ali visje na

izbranih lokalnih iskalnikih), se izkljucijo iz akcije oglasevanja, razen ¢e cena klika (CPC) na organsko Ze
optimizirano kljuéno besedo ne presega 0.05 EUR brez DDV.

Vse promocijsko-oglasevalske aktivnosti so izvedene na ravni »ugled-image oglasevanje« in promocija
posameznih turisti¢nih ponudnikov (hotelov, agencij, destinacij,...) ni moZna. Ta posebna omejitev velja
tudi za pripravo pri naboru klju¢nih besed za oglasevanje. Dovoljeno je le oglasevanje generi¢nih tematik
in produktnih klju¢nih besed brez poimenovanja konkretnih turisti¢énih ponudnikov.

Celotno oglasevalsko gradivo, izbor klju¢nih besed, slikovno gradivo, video in ostala gradiva za
oglasevanje zagotovi narocnik po predhodni specifikaciji zelenih gradiv s strani ponudnika, kot navedeno
v tocki 4.1 Klju¢na izhodisc¢a javnega narocila.

2. Aktivnost: Priprava, nacrtovanje, organizacija in izvedba sukcesivnega medijskega
nacrta

Aktivnost 2 predmeta javnega narocila zajema pripravo, nacrtovanje, organizacijo in izvedbo
sukcesivnega medijskega nacrta po drzavah oz. skupinah drzav, vkljucenih v digitalni medijski zakup
2017. Izbrani izvajalec pripravi skladno s poglavjem IV. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO
JAVNEGA NAROCILA, to¢ko 3. Terminski naért izvedbe javnega narocila medijski naért za zaokrozenih 30
dni oglasevanja, po posameznih oglasevalskih valih. Za vsak oglasevalski val mora izbrani izvajalec v
okviru sukcesivnega medijskega nacrta, ponuditi oglasevanje kot sledi:

1. Spletni oglasi, po posameznih drZzavah oz. skupinah drZav: tekom celotnega obdobja
oglasevanja morajo biti zajeti vsi spletni portali, ki jih je dolocil narocnik, ni pa nujno, da so
vsi vkljuéeni v vsak sukcesiven medijski nacrt. Ne glede na prejSnjo navedbo velja, da
posamezen sukcesiven medijski nacrt, ki bo s strani izbranega izvajalca predlagan pred
vsakim oglasevalskim valom, mora zajemati oglasevanje na vsaj enem (1) spletnem portalu,
ki ga je dolocil naro¢nik, za posamezno drZavo ali skupino drZzav. V celotnem obdobju
oglasevanja pa morajo biti zajeti vsi spletni portali po posamezni drZavi ali skupini drZav, ki
jih je dolo¢il naro¢nik.

2. Druzabna omreZja, po posameznih drzavah oz. skupinah drzav: tekom celotnega obdobja
oglasevanja morajo biti zajeta v vsak sukcesiven medijski nacrt vsa druzabna omrezja.

3. Iskalno oglasevanje (Google in Yandex), po posameznih drzavah oz. skupinah drzav: tekom
celotnega obdobja oglasevanja morajo biti zajeta v vsak sukcesiven medijski nacrt vse
drzave, kjer je predvideno tovrstno oglasevanje.

4, Video oglasevanje, po posameznih drZzavah oz. skupinah drZzav: tekom celotnega obdobja
oglasevanja morajo biti zajeta v vsak sukcesiven medijski nacrt vse drzave, kjer je predvideno
tovrstno oglasevanje.

37


http://www.slovenia.info/

5. Nativno oglasevanje, po posameznih drzavah oz. skupinah drzav: tekom celotnega obdobja
oglasevanja morajo biti zajeta v vsak sukcesiven medijski nacrt vse drzave, kjer je
predvideno tovrstno oglasevanje.

6. Vsebinski paketi na posameznih spletnih portalih, po posameznih drzavah oz. skupinah
drzav: v celotnem obdobju oglasevanja morajo biti zajeti vsi spletni portali po posamezni
drzavi ali skupini drzav, ki jih je dolocil narocnik.

Oglasevanje v 1. valu se zacne izvajati na izbranih medijih 7 dni po podpisu pogodbe. Ostali termini
veljajo kot zapisano v Aktivnosti 5: Mesecno merjenje ucinkovitosti, priprava mesecnih porocil ter
zakljuénega porocila, tega poglavja.

3. Aktivnost: Spremljanje izvajanja digitalnega medijskega zakupa 2017

Izbrani izvajalec bo moral zagotoviti stalno spremljanje ucinkovitosti digitalne medijske kampanje 2017
in jo prilagajati glede na rezultate merjenja in zastavljene cilje, zagotoviti pa mora primerjavo istih metrik
ucinkovitosti v vseh drzavah, kjer bo potekal medijski zakup.

Primerjava uspesnosti digitalnega zakupa med drzavami mora biti zagotovljena, in sicer se zahteva
mesecno merjenje vseh spodaj v alinejah navedenih metrik. Izvajalec mora tudi v orodju za porocanje
pripraviti mesecna porocila, ki bodo vkljuéevale vse portale, druzabna omrezja in ostale kanale
oglasevanja po posameznih drzavah. Posamezne komponente porocil bo dolocil naro¢nik. Narocnik bo
dodatno, za potrebe spremljanja rezultatov digitalnega medijskega zakupa 2017 uporabljal
avtomatizirano marketinsko orodje in orodje za t.i. social listening.

Vsak oglasni format na vsakem izmed izbranih portalov, oglasnih mrez in druzabnih omrezjih mora biti
oznafen z Google UTM parametri, ki omogocajo sledenje v spletni analitiki Google Analytics in v
izbranem orodju za porocanje. lzvajalec je dolZzan poleg vsakega medijskega nacrta posredovati
narocniku tudi seznam vseh povezav (linkov) oznacenih z Google UTM parametri.

Ponudnik mora narocniku oziroma s strani naro¢nika pooblas¢enemu izvajalcu omogocati dostop z
geslom in uporabniskim imenom do azurnih statistik oglasnega streznika in vseh oglasevalskih racunov
druzabnih omrezij ter Adwords platforme prek loCenega racuna za celotno obdobje trajanja kampanje
vsak dan, 24 ur na dan. Na ta nacin si naroc¢nik pridrZuje pravico do vpogleda v aktualno statistiko in s
tem ohranja nadzor nad celotno kampanjo.

V primeru, da ponudnik ne more prek oglasnega streznika omogociti naro¢niku dostop do vseh klju¢nih
medijskih kanalov (t.i. spletno in mobilno oglasevanje, druzabna omrezja in iskalno oglasevanje), mora
narocnik zagotoviti dodatne dostope do vseh racunov.

Ponudnik mora za namene Facebook in Instagram oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v
oglasnem sistemu Facebook/Instagram in naroéniku dodelil status ,manager”. Tega uporabniskega
racuna ne sme koristiti za oglasevanje drugih narocnikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe
navedeni uporabniski racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.
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Ponudnik mora za namene Youtube oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem sistemu You
Tube in Adwords, in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in geslom. Tega uporabniskega
racuna ne sme koristiti za oglasevanje drugih naro¢nikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe
navedeni uporabniski racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Ponudnik mora za namene V-Kontakte oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem sistemu
V-Kontakte in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in geslom. Tega uporabniskega
racuna ne sme koristiti za oglasevanje drugih naro¢nikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe
navedeni uporabniski ra¢un v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Ponudnik mora za namene Google iskalnega oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem
sistemu Adwords in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in geslom. Tega uporabnisSkega
racuna ne sme koristiti za oglasSevanje drugih naroc¢nikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe
navedeni uporabniski racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Ponudnik mora za namene LinkedIn oglasevanja s sponzoriranimi vsebinami ustvariti nov uporabniski
racun v oglasnem sistemu Linkedln Ads in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in
geslom. Tega uporabniskega racuna ne sme koristiti za oglasevanje drugih narocnikov. Ponudnik bo po
koncu trajanja pogodbe navedeni uporabniski racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Ponudnik mora za namene nativnega oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem sistemu
Outbrain in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in geslom. Tega uporabniskega racuna
ne sme koristiti za oglasevanje drugih naro¢nikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe navedeni
uporabniski racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Ponudnik mora za namene video oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem sistemu Teads
in naro¢niku omogociti dostop z uporabniskim imenom in geslom. Tega uporabniskega racuna ne sme
koristiti za oglasevanje drugih naroc¢nikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe navedeni uporabniski
racun v celoti predal naro¢niku v uporabo.

Zbrani podatki oglasnih streZnikov in oglasevalskih platform se smatrajo kot poslovna skrivnost in jih
izbrani izvajalec ne sme razkriti tretjim osebami brez soglasja naro¢nika.

Izbrani izvajalec mora vse kampanje v oglasnem strezniku nastaviti na nacin, da lahko narocnik sledi
naslednjim kriterijem:

. Ime kampanje

. Trajanje kampanje

. Ime spletnega / mobilnega portala

. Oglasni format.

. Planirano stevilo prikazov oglasa za vsak izbrani oglasni format.

. Realizirano Stevilo prikazov oglasa za vsako izbrani oglasni format.
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. Realizirano Stevilo edinstvenih prikazov oglasa za vsako drzavo, spletni portal in izbrani
oglasni format.

. Realizirano Stevilo klikov na oglas za vsako drzavo, spletni portal in izbrani oglasni format.

. Realizirano Stevilo edinstvenih klikov na oglas za vsako drZzavo, spletni portal in izbrani
oglasni format.

. Realizirano razmerje med prikazi in kliki (CTR) za vsak izbrani oglasni format.

. Frekvenca za vsako izbrano spletno stran in oglasni format.

V kolikor ponudnikov oglasni streznik ne omogoc¢a merjenja vidljivosti oglasa, lahko le-ta za te meritve
uporablja orodja ponudnikov, ki so specializirana za tovrstne meritve. Stroske povezane s tem mora kriti
izbrani izvajalec.

V primeru oglasevanja na druzbenih medijih pa mora biti kampanja nastavljena na nacin, da lahko
narocnik spremlja naslednje kriterije (prilagojeno glede na tip oglasevanja- image ali video) na
posameznem druzbenem mediju:

o Ime kampanje.
. Trajanje kampanje.

Oglasni format.

Realizirano Stevilo prikazov oglasa za vsak izbrani oglasni format.

Realizirano Stevilo edinstvenih prikazov oglasa za vsak izbrani oglasni format.

Planirano Stevilo klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.

o Realizirano Stevilo klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.

o Realizirano Stevilo edinstvenih klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.
o Realizirano razmerje med prikazi in kliki (CTR) za vsak izbrani oglasni format.
. Realizirano Stevilo vSeckov, delitev, komentarjev za vse oglasne formate.

o Realizirani prikazi videoposnetkov.

o Razmerje med prikazi in kliki videoposnetka.

. Vmesna predvajanja (50 %) in celotna predvajanja (100 %).

Izbrani izvajalec mora omogociti izvoz podatkov kampanij v enem od spodnjih formatov:

. xls/xlsx in/ali
o pdf.

4. Aktivnost: Koordinacija digitalnega medijskega zakupa 2017

Izbrani izvajalec, v primeru skupne ponudbe pa nosilec posla, bo odgovoren za koordinacijo med
podizvajalci ali partnerji v skupni ponudbi in med naro¢nikom. Odgovoren bo tudi za koordinacijo od
narocnika do koncnih ponudnikov izvajanja marketinskih aktivnosti, preko svoje projektne vodje.

Izbrani izvajalec oz. nosilec posla v primeru skupne ponudbe, mora v ¢asu izvajanja projekta zagotoviti
projektnega vodjo, ki vodi projekt digitalnega medijskega zakupa 2017, na strani izbranega izvajalca in
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preko katerega bo potekala vecina operativne komunikacije med izvajalcem in naroc¢nikom oz. doloci
enega ¢lana ekipe za poenoteno komunikacijo.

Narocnik si pridrZuje pravico, da zahteva spremembo ¢lana strokovne ekipe na strani izbranega izvajalca
v primeru, da se izkaZe, da je v Casu izvajanja tega javnega narocila posamezen clan strokovne ekipe
evidentno nesposoben oz., da je zagresil resno profesionalno napako, ali da je ocitno nezdruzljiv s ¢lani
projekta na strani narocnika oz. ima tovrstno sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo
predmetnega javnega narocila.

Narocnik je v tem primeru dolZan o tem pisno obvestiti izvajalca ter mu navesti dejstva, na podlagi
katerih je prisel do ocene o evidentni nesposobnosti oz. na podlagi katerih ocenjuje, da je posamezen
strokovnjak zagresil resno profesionalno napako ali da je ocitno nezdruZljiv s ¢lani projekta na strani
narocnika. Stranki sporazumno dolocita primeren rok, v katerem mora izvajalec odpraviti zatrjevana
odstopanja pri posameznem strokovnjaku oz. v katerem mora odpraviti posledice zatrjevanih odstopan;.
V kolikor izbrani izvajalec odstopanj v danem roku ne odpravi se Steje, da je narocnik z dnem izteka
dogovorjenega roka sodelovanje tega strokovnjaka izvajalca pri implementaciji odpovedal s takojsnjim
ucinkovanjem in ga mora izvajalec takoj zamenijati.

5. Aktivnost: Mese€no merjenje ucinkovitosti, priprava mesecnih porocil ter zakljuénega
porocila

Izbrani izvajalec bo narocniku dolZzan v casu trajanja kampanje posredovati sukcesivno porocilo po
vsakem opravljenem oglasevalskem valu, z analizo ucinkovitosti kampanje v preteklih obdobjih
oglasevanja (slednje velja od drugega vala oglasevanja naprej), in sicer posamicno in sumarno.

Sukcesivno porocilo zajema terminsko obdobje od prvega do zadnjega dne posameznega oglasevalskega
vala, to je 30 dni, ne glede na datum zacetka kampanje; npr. od 28.5.2017 do 27.6.2017. Sukcesivno
porocilo mora zajemati najmanj spodaj nastete indikatorje ucinkovitosti (KPI-je) oziroma vkljucevati
sledece vsebine in doseZene rezultate po drzavah (oz. skupinah drzav- velja tudi za besedilo naprej):

o Doseg po portalih in skupni doseg vseh portalov v drzavi v Stevilu edinstvenih uporabnikov
(unigue visitors/clients).

o Planirano in realizirano Stevilo prikazov oglasa pri doloceni frekvenci.

o Stevilo klikov in RPK (razmerje med prikazi in kliki).

. Neto cena CPM/CPC.

o Planiran in realiziran proracun porabe v mesecu ter jasno prikazana razlika med planirano in

realizirano porabo v posameznem oglasevalskem valu.

V primeru Facebook/Instagram/VK/LinkedIn oglasevanja bo analiza po posameznih obdobjih (na 30 dni)
oglasevanja izbranega izvajalca dopolnjena z naslednjimi metrikami:

. Planirano stevilo prikazov oglasov (impressions).
o Planirano Stevilo t.i. klikov.
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. Realizirano stevilo t.i. klikov.

o Razmerje med prikazi in kliki.

o Stevilo vdeckov in $tevilo novih vieckov za celotno stran.

. Stevilo t.i. Actions (viecki, delitve in komentarji na objave).
. Doseg oglasevanija.

V primeru video oglasevanja na Teads in YouTube bo vsaka obdobna (na 30 dni) analiza izbranega

ponudnika dopolnjena z naslednjimi metrikami:

o Planirano Stevilo prikazov oglasov.

. Realizirano Stevilo prikazov oglasov.

. Stevilo klikov in RPK (razmerje med prikazi in kliki).

. Del video oglasov, ki so bili predvajani in vidni v celoti.

o Del video oglasov, ki so bili predvajani in vidni vsaj v 50%.

. Del video oglasov, ki so bili predvajani in vidni v manj kot 50%.

Narocnik bo izbranemu izvajalcu dodelil dostop do svojega uporabniskega racuna analitiénega orodja
Google Analytics v okviru katerega se Zeli, da ponudnik analiticno spremlja in poroca o ucinkovitosti
kampanje po naslednjih metrikah:

o Stopnja ogledov ene strani (bounce rate).
o Stevilo ogledov vseh strani znotraj spletnega mesta.
o Povprecen ¢as na naro¢nikovem spletnem mestu.

Vsa sukcesivna porocila morajo vsebovati Se (lahko so predloZeni na digitalnem nosilcu):

o Prikazni ekran (print-screen-e) vseh spletnih elementov uporabljenih v kampanji. Print
screen-i morajo zajemati celoten screen od naslovne vrstice internet brskalnika do opravilne
vrstice racunalnika, ki prikazuje uro in datum pripravljenega print-screen-a.

o Priporocila za optimizacijo oglasevanja v prihodnjem obdobju in ovrednotene ucinke.

o Prikaz preseZenih/nedosezenih prikazov oglasov ali klikov in vrednost le-tega presezka/ne-
dosega. V kolikor Stevilo realiziranih prikazov oglasa in klikov odstopa od planiranih navzdol
(underdelivery) mora izbrani izvajalec o tem obvestiti naroc¢nika in razliko pokriti najkasneje
do dejanskega zakljucka digitalnega medijskega zakupa 2017.

Glede na rezultate iz posami¢nega in skupnega sukcesivnega porocila se zahteva posledi¢na optimizacija
nadaljnjega poteka kampanje. Sukcesivno porocilo s sukcesivho analizo ucinkovitosti kampanje v
preteklem obdobju po posameznih drzavah bo izbrani izvajalec posredoval narocniku v roku 3 delovnih
dni po zaklju¢ku vsakega posameznega oglasevalskega vala. Narocnik bo porocilo pregledal v roku 3
delovnih dni po prejemu. V kolikor so potrebne dopolnitve ali dodatna pojasnila, jih naro¢nik naslovi na
izbranega izvajalca ¢im prej v roku za pregled, izvajalec pa mora odgovoriti najpozneje v roku 3 delovnih
dni od prejema zahtevka za dopolnitev. Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za
hitrejSo korespondenco, koncna razlicica sukcesivnega porocila pa mora biti po potrditvi, izstavljena na
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naslov narocnika v papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika
izvajalca ter opremljena z Zigom izvajalca pogodbe.

Narocnik bo izvajalcu predstavil najpomembnejse dogodke in kljuéne termine oglasevanja, ki so
pomembna za slovensko turisticno gospodarstvo, z namenom intenziviranja oglasevanja pred temi
kljuénimi dogodki, za celotno obdobje trajanja digitalnega medijskega zakupa. Izbrani izvajalec bo
sukcesivni medijski nadrt prilagajal glede na rezultate udinkovitosti kampanje v preteklem/ih
oglasevalskih valih in glede na vsebino komuniciranja (letni ¢as, turisticna sezona, ipd...), in sicer po
slede¢em planu:

. MEDIISKO NACRTOVANIE: Naro¢nik pri¢akuje predstavitev medijskega nacrta naslednjega
oglasevalskega vala v sklopu digitalnega medijskega zakupa 2017, s strani vodje projekta na
strani izbranega izvajalca, do 5 delovnih dni pred zacetkom oglasevalskega vala. Pri cemer
za ustrezno optimizacijo kampanje uporabi vmesne (meta) podatke o uspesSnosti izvedbe
kampanje, s katerimi razpolaga do trenutka priprave medijskega nacrta, na podlagi
dejanskih rezultatov merjenih kot opredeljeno zgoraj. Medijski nacért potrdi narocnik
najpozneje 3 delovne dni pred izvedbo dejanskega oglasevanja oz. medijskim zakupom.

o REZULTATI IN POROCANIJE: Naroénik pri¢akuje osebno predstavitev rezultatov na sede?u
narocnika, v pregledni ppt obliki, s strani vodje projekta na strani izbranega izvajalca, po
izvedenem posamicnem valu oglasevanja, ob vnaprej dogovorjenem dnevu in v rokih, ki so
predvideni za oddajo posamicnega porocila.

Narocnik zahteva, da izbrani izvajalec po zakljuc¢ku izvajanja kampanje, najpozneje pa do 20. novembra
2017 narocniku predlozi tudi zakljuéno porocilo digitalnega medijskega zakupa 2017.

Predstavitev medijskega nacrta in (meta) rezultate kampanje predstavi izvajalec tudi osebno, na sedezu
narocnika, v slovenskem jeziku.

Podrobneje mora zakljuéno porocilo vsebovati vse parametre iz sukcesivnih porocil ter zaklju¢no
mnenje o uspesnosti digitalnega medijskega zakupa 2017 po posameznih porocilih in sklepno mnenje,
kot sledi:

o Porocilo o ucinkovitosti izvedenega digitalnega medijskega zakupa 2017 po drZavah in
primerjalno med drzavami.

o Porocilo o ucinkovitosti izvedenega digitalnega medijskega zakupa 2017 za celotno obdobje
trajanja zakupa za vse drZave, po posameznih oglasevalskih valih (gibanja uspesnosti) in za
skupno za celotno kampanijo.

. Porocilo o uspesnosti kampanje po uporabljenih komunikacijskih orodjih:

- spletno in mobilno oglasevanje,

- oglasevanje na druzabnih omrezjih,

- oglasevanje v paketnih ponudbah,

- nativno oglasevanje,

- oglasevanje s programati¢nim zakupom,
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- iskalno oglasevanje.

Prav tako se od izbranega izvajalca zahteva podrobnejsa interpretacija rezultatov sukcesivnih porocil in
zaklju¢nega porocila - zahteva se kvalitetna strokovna interpretacija za vsako porocilo. Vzorci
sukcesivnega in zaklju¢nih porocil so na vpogled v Prilogi 2. Razpise dokumentacije tega javnega narocila
in jih izbrani izvajalec in naro¢nik naknadno uskladita, naro¢nik pa dokonéno potrdi.

Navedena porocila morajo vsebovati prikaz implementiranih kreativnih resitev za posamezen medij
(spletni tekstovni, video ali nativni oglas, druzabno omrezje), graficne in tabelaricne prikaze gibanja
uspesnosti v Casu trajanja kampanje (od zacCetka do konca kampanje) in prikaz informacije o
kvantitativnih merilih in gibanju vrednosti kazalnikov za prikaz realizacije ciljev kampanje. K teko¢emu
porocilu so obvezne priloge izdelanih kreativ oglasov in drugih vizualnih elementov, tekstov ter vseh
ostalih izdelanih materialov, vklju¢no z doseZzenimi rezultati oglasevanja za vsako drzavo oz. skupino
drzav, za vsak medij in oglasni format znotraj tega medija. Porocilo mora biti pripravljeno na nacin, da
so podatki prikazani sumarno za posamezno drzavo oz. skupino drzav, kot je razvidno iz Vzorca porocila
v Prilogi 2 tega javnega narocila.

Vsa porocila v pisni obliki morajo biti izdelana v slovenskem jeziku, razen tabelaricnega dela zZe vnaprej
predvidenih sukcesivnih porodil, ki so pripravljena poenoteno v angleskem jeziku (zaradi ustrezne
poenotene mednarodne terminologije).

Medijski nacrt za digitalni medijski zakup 2017 bo moral biti pripravljen skladno s celotno predvidenimi
finan¢nimi sredstvi in porazdelitvijo sredstev po drZavah oz. skupinah drZzav kot predlagano v Prilogi 1 —
Financni razrez digitalnega medijskega zakupa 2017. Sukcesivni medijski nacrti morajo slediti in se
skladati s celotno predvideno financno porabo po ciljnih trgih in orodjih ter terminskim naértom izvedbe,
s ciliem izrabe celotnega proracuna namenjenega izvedbi digitalnega medijskega zakupa 2017.

Izvajalec mora kot pogoj za zadniji izstavljeni racun, vendar ne pozneje kot 20.11.2017, poleg tekocega
porocila o opravljenem delu priloZziti tudi celovito konéno porocilo oz. elaborat (v pregledni elektronski
obliki in tiskani verziji) z opisom celotnega projekta, ki mora vsebovati vsaj:

1. glavne podatke o izvedenem javnem narocilu (naziv, st. pogodbe, pogodbena vrednost,
terminska izvedba, strokovna ekipa izvajalca);

2. nacrtovane in doseZene cilje izvedene po tem javnem narocilu za izvedbo digitalnega
medijskega zakupa 2017;

3. vsebinski povzetek projekta, s predstavitvijo ¢asovnice, financne porazdelitve sredstev ter
uspesnosti kampanje na agregiranih podatkih (tabelari¢no in grafi¢cno);

4, rezultati projekta (prikaz vseh izvedbenih kreativ za vse oglase prikazane na vseh medijih, na
vseh trgih ter posebej izpostaviti tiste kreative s katerimi je izvajalec dosegal preko
digitalnega medijskega zakupa 2017 najboljse rezultate ter te rezultate smiselno utemeljiti);

5. na podlagi rezultatov izvedenega javnega narocila pripraviti priporocila za izboljSanje
digitalne akcije v prihodnje ter nabor vsaj treh predlogov narocniku za izvedbo nadaljnjih
promocijskih aktivnosti za razlicne medije oglasevanija.
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Za namen nadaljnje diseminacije konénih rezultatov projekta mora pripraviti izbrani izvajalec krajSo PPT
razlic¢ico rezultatov projekta- maks. 20 prosojnic (v slovenskem in angleskem jeziku). Vsebino doreceta
narocnik in izbrani izvajalec naknadno. Zaklju¢no predstavitev doseZenih rezultatov projekta opravi
izbrani izvajalec osebno, na sedezu narocnika, v vnaprej dogovorjenem obsegu in terminu.

Narocnik pric¢akuje s strani izbranega izvajalca aktivno sodelovanje na vseh sestankih, kjer bo izvajalec
digitalnega medijskega zakupa 2017 predstavil nov medijski naért in/ali predstavil porocilo o doseZenih
rezultatih. Prav tako se od izbranega izvajalca zahteva podrobnejsa interpretacija rezultatov tekocih
porocil in zakljuénega porodila - zahteva se kvalitetna strokovna interpretacija za vsako porocilo, v

slovenskem jeziku.

6. Aktivnost: Prilagajanje in optimizacija digitalnega medijskega zakupa 2017

Kampanjo bo potrebno optimizirati in prilagajati glede na izsledke merjenja uspesnosti digitalnega
medijskega zakupa 2017, ki se bo izvajala sproti. Glede na zadetno odzivnost bo izbrani izvajalec
kampanjo dinamicno prilagajal po sledecih posameznih elementih:

- Frekvenca oglasevanja.

- Zakupljene pojavne pozicije na spletnih in mobilnih portalih in druzbenih omrezjih.

- Tekoca optimizacija.

- Preusmerjanje promocijskih aktivnosti iz slabse odzivnih oglasnih formatov/pozicij/portalov
znotraj posameznega trga na bolje odzivni format/pozicijo/portal za ciljni trg z namenom
dosedi ciljev kampanije.
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VI.

OBRAZCI ZA PRIPRAVO PONUDBE




Obrazec st. 1: PONUDBA

POLNI NAZIV IN FIRMA PONUDNIKA:

SEDEZ PONUDNIKA:

KONTAKTNA OSEBA:

ELEKTRONSKI NASLOV KONTAKTNE OSEBE:

TELEFON:

TELEFAX:

IDENTIFIKACIISKA (DAVCNA) STEVILKA
PONUDNIKA:

MATICNA STEVILKA PONUDNIKA:

ST. TRANSAKCIISKEGA RACUNA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS POGODBE:

ZAKONITI ZASTOPNIKI PONUDNIKA:

Na osnovi javnega narocila $t. JNV-0001/2017-S-POG-STO po odprtem postopku, za izvedbo »Digitalnega
medijskega zakupa 2017« dajemo ponudbo, kot sledi (ustrezno obkroziti):

a) Samostojna ponudba, kot samostojen ponudnik;

b) Skupna ponudba, pri cemer smo vodilni partner;

c) Ponudba s podizvajalci, kot samostojen ponudnik s podizvajalci;

d) Ponudba z uporabo zmogljivosti drugih subjektov.

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:




Obrazec §t. 2: SEZNAM GOSPODARSKIH SUBJEKTOV, KI SODELUJEJO V PONUDBI

Ponudnik v primeru skupne ponudbe izpolni spodnjo tabelo:

Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti
zastopnik

Del javnega
narocila, ki ga
namerava izvesti

Ponudnik v primeru ponudbe s podizvajalci izpolni spodnjo tabelo:

Podizvajalec 1 Podizvajalec 2 Podizvajalec 3

Naziv podizvajalca

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti zastopnik

Vrednost del
javnega narocila, ki
ga namerava izvesti
v % aliv EUR




Vrsta del, ki jih bo
izvedel
podizvajalec

Zahteva za
neposredno placilo
(DA/NE)

Ponudnik v primeru ponudbe z uporabo zmogljivosti drugih subjektov izpolni spodnjo tabelo:

Drug subjekt 1 Drug subjekt 2 Drug subjekt 3

Naziv drugega
subjekta

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Zakoniti zastopnik

Navedba zmogljivosti, ki jih
bo uporabil ponudnik:
(ekonomski in finanéni
polozaj / tehniéna ali

strokovna sposobnost)

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:

Navodilo za izpolnjevanje:
V primeru, da v ponudbi sodeluje vec partnerjev, podizvajalcev ali drugih subjektov, je potrebno obrazec
kopirati.
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Obrazec §t. 3: ESPD - ENOTNI EVROPSKI DOKUMENT V ZVEZI Z ODDAJO JAVNEGA
NAROCILA

ESPD je lastna izjava, ki se uporablja kot predhodni dokaz, da gospodarski subjekt izpolnjuje zahtevane
pogoje za sodelovanje, ki jih ureja 76. ¢lena Zakona o javhem narocdanju (Uradni list RS, $t. 91/15; v
nadaljnjem besedilu: ZJN-3) in da zanj ne obstajajo razlogi za izkljucitev, ki jih ureja 75. ¢len ZJN-3.
Gospodarski subjekt zahtevane podatke vnese neposredno v elektronsko obliko ESPD.

Narocnik je za ta postopek javnega narocanja predhodno izpolnil ESPD, ki ga je skupaj z razpisno
dokumentacijo objavil v obvestilu o javnem narocilu. Ponudnik mora uvoziti naro¢nikovo datoteko ESPD
tako, da jo najprej shrani v svoj racunalnik, nato pa na spletni strani https://ec.europa.eu/tools/espd

izbere jezik (slovenski ali angleski) in nato moZnosti »Sem gospodarski subjekt«, in »Uvoziti ESPD« ter
izbrati datoteko, ki jo je predhodno shranil v svoj ra¢unalnik. Ponudnik mora spletni obrazec izpolniti,
ga natisniti in podpisati ter ga poslati naro¢niku skupaj s ponudbo.



https://ec.europa.eu/tools/espd

Obrazec 3t. 4: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA 1Z KAZENSKE EVIDENCE ZA PRAVNE
OSEBE

NAROCNIK: Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno narotilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku
ST. JAVNEGA NAROCILA: JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA:
DAVCNA STEVILKA:
MATICNA STEVILKA:

Velja za ponudnike s sedeZzem v Republiki Sloveniji:

Soglasamo, da narocnik skladno z 79. in 89. clenom Zakona o javnem narocanju - ZJN-3 (Uradni list RS,
$t. 91/15) in 22. ¢lenom Zakona o varstvu osebnih podatkov (ZVOP-1, Uradni list RS, st. 94/07 - UPB) za
potrebe preverjanja izpolnjevanja pogojev v postopku oddaje javnega narocila “lzvedba digitalnega
medijskega zakupa 2017« po odprtem postopku, od Ministrstva za pravosodje, Oddelek za kazensko
evidenco in evidenco pravnomocnih sodb in sklepov o prekrskih, pridobi potrdilo iz kazenske evidence,
da nam kot ponudniku ni bila izreena pravnomocna sodba, ki ima elemente kaznivih dejanj, ki so
opredeljena v 75. ¢lenu ZJN-3.

Velja za ponudnike, ki nimajo sedeza v republiki Sloveniji:

Soglasamo, da lahko naroénik potrdilo, da nam kot ponudniku ni bila izre¢ena pravnomocna sodba, ki
ima elemente kaznivih dejanj, ki so opredeljena v 75. ¢lenu ZJN-3, pridobi pri naslednjem drzavnem
organu, organu lokalne skupnosti ali nosilcu javnega pooblastila:
................................................................................................................................................ (ustrezno navedite)
(Ce driava, v kateri ima ponudnik svoj sede?, ne izdaja dokumentov, ki so v razpisni dokumentaciji
doloceni kot dokazilo o (ne)obstoju razlogov za izkljucitev, ali e ti ne zajemajo vseh primerov razlogov
za izklju¢itev, lahko ponudnik predloZi zaprisezeno izjavo. Ce ta v drzavi, kjer ima ponudnik svoj sede,
ni predvidena, pa lahko ponudnik podaizjavo dolocene osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim
organom, notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko organizacijo v mati¢ni drzavi te osebe ali v
drzavi, v kateri ima ponudnik sedez.)

Kraj in datum: Pooblastitelj:

Zig:
Podpis:




Obrazec §t. 5: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA IZ KAZENSKE EVIDENCE ZA FIZICNE
OSEBE

NAROCNIK: Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno naroéilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAUVNEGA NAROCILA: JNV-0001/2017-S-POG-STO

1. Naziv ponudnika:

Naslov ponudnika

Davcna Stevilka:

Maticna stevilka:

2. Pooblastitelj (ime in priimek):

Ulica (naslov stalnega prebivalisca):

Postna stevilka in kraj:

Mati¢na $tevilka (EMSO):

Velja pooblastitelje, rezidente:

Spodaj podpisani pooblastitelj soglasam, da narocnik skladno z 79. in 89. ¢lenom Zakona o javnem
naroc¢anju - ZJN-3 (Uradni list RS, §t. 91/15) ter 22. ¢lenom Zakona o varstvu osebnih podatkov (ZVOP-1,
Uradni list RS, 5t. 94/07 - UPB) za potrebe preverjanja izpolnjevanja pogojev v postopku oddaje javnega
narocila »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017«, od Ministrstva za pravosodje, Oddelek za
kazensko evidenco in evidenco pravnomocnih sodb in sklepov o prekrskih, pridobi potrdilo iz kazenske
evidence, da mi ni bila izre¢ena pravnomocna sodba, ki ima elemente kaznivih dejanj, ki so opredeljena
v 75. ¢lenu ZJN-3.




Velja za pooblastitelje, tujce:

Soglasam, da lahko narocnik potrdilo, da mi ni bila izre¢ena pravhomocna sodba, ki ima elemente
kaznivih dejanj, ki so opredeljena v 75. ¢lenu ZJN-3, pridobi pri naslednjem drZzavnem organu, organu
lokalne skupnosti ali nosilcu javnega pooblastila:
................................................................................................................................................ (ustrezno navedite)
(Ce mati¢na drzava pooblastitelja ne izdaja dokumentov, ki so v razpisni dokumentaciji dolo¢eni kot
dokazilo o (ne)obstoju razlogov za izkljucitev, ali Ce ti ne zajemajo vseh primerov razlogov za izkljucitev,
lahko pooblastitelj predlo?i zaprisezeno izjavo. Ce ta v mati¢ni drzavi pooblastitelja ni predvidena, pa
lahko poda izjavo dolocene osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim organom, notarjem ali
pred pristojno poklicno ali trgovinsko organizacijo v matic¢ni drzavi te osebe ali v mati¢ni drzavi
pooblastitelja.)

Krajin datum: ......cccceeevevereeenene.

Pooblastitelj :

Podpis:

Navodilo za izpolnjevanje:

Obrazec izpolnijo vse osebe, ki so Clanice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa ponudnika,
partnerja v skupni ponudbi in podizvajalca ali ki imajo pooblastilo za njegovo zastopanje ali odlocanje ali
nadzor v njem. V primeru, da ima ponudnik, partner v skupni ponudbi ali podizvajalec vec oseb, ki so
Clanice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa ponudnika ali ki imajo pooblastilo za njegovo
zastopanje ali odloc¢anje ali nadzor v njem, se izpolni ustrezno stevilo soglasij.
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Obrazec $t. 6: OBRAZEC ZA ZAVAROVANIJE ZA RESNOST PONUDBE (VZOREC)

Glava s podatki o garantu (zavarovalnici/banki) ali SWIFT-kljué

Za: (vpise se upravicenca tj. izvajalca postopka javnega narocanja)

Datum: (vpise se datum izdaje)

VRSTA ZAVAROVANJA: (vpiSe se vrsta zavarovanja: kavcijsko zavarovanje/banéna garancija)
STEVILKA: (vpise se Stevilka zavarovanja)

GARANT: (vpise se ime in naslov zavarovalnice/banke v kraju izdaje)

NAROCNIK: (vpiseta se ime in naslov narocnika zavarovanja, tj. kandidata oziroma

ponudnika v postopku javnega narocanja)
UPRAVICENEC: (vpise se izvajalec postopka javnega narocanja)

OSNOVNI POSEL: obveznost narocnika zavarovanja iz njegove ponudbe, predloZene v
postopku javnega narocanja st. (vpiSe se Stevilka objave oziroma interne oznake postopka oddaje
javnega narocila), katerega predmet je (vpiSe se predmet javnega narocila).

ZNESEK V EUR: (vpise se najvisji znesek s stevilko in besedo)

LISTINE, KI JIH JE POLEG IZJAVE TREBA PRILOZITI ZAHTEVI ZA PLACILO IN SE IZRECNO ZAHTEVAJO V
SPODNJEM BESEDILU: (nobena/navede se listina)

JEZIK V ZAHTEVANIH LISTINAH: slovenski
v papirni obliki s priporo¢eno posto ali katerokoli obliko hitre poste ali osebno ali v elektronski obliki po
SWIFT sistemu na naslov (navede se SWIFT naslova garanta)

KRAJ PREDLOZITVE: (garant vpise naslov podruzZnice, kjer se opravi predloZitev papirnih
listin, ali elektronski naslov za predlozitev v elektronski obliki, kot na primer garantov SWIFT naslov)

Ne glede na naslov podruzZnice, ki jo je vpisal garant, se predloZitev papirnih listin lahko opravi v katerikoli
podruZnici garanta na obmocju Republike Slovenije.

ROK VELJAVNOSTI: DD. MM. LLLL (vpise se datum veljavnosti, ki je zahtevan v razpisni
dokumentaciji za oddajo predmetnega javnega narocila ali v obvestilu o narocilu)

STRANKA, KI MORA PLACATI STROSKE: (vpise se ime narocnika zavarovanja, tj. kandidata oziroma
ponudnika v postopku javnega narocanja)
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Kot garant se s tem zavarovanjem nepreklicno zavezujemo, da bomo upravicencu izplacali katerikoli
znesek do viSine zneska zavarovanja, ko upravicenec predloZi ustrezno zahtevo za placilo v zgoraj
navedeni obliki predloZitve, podpisano s strani pooblas¢enega(-ih) podpisnika(-ov), skupaj z drugimi
listinami, Ce so zgoraj nastete, ter v vsakem primeru skupaj z izjavo upraviéenca, ki je bodisi vklju¢ena v
samo besedilo zahteve za placilo bodisi na lo¢eni podpisani listini, ki je priloZzena zahtevi za placilo ali se
nanjo sklicuje, in v kateri je navedeno, v kakSnem smislu naroc¢nik zavarovanja ni izpolnil svojih

obveznosti iz osnovnega posla.

Zavarovanje se lahko unovdi iz naslednjih razlogov, ki morajo biti navedeni v izjavi upravi¢enca oziroma
zahtevi za placilo:

1. narocnik zavarovanja je umaknil ponudbo po poteku roka za prejem ponudb ali nedopustno
spremenil ponudbo v ¢asu njene veljavnosti; ali
izbrani naroc¢nik zavarovanja na poziv upravi¢enca ni podpisal pogodbe; ali
izbrani narocnik zavarovanja ni predlozil zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti v skladu s pogoji narocila.

Katerokoli zahtevo za placilo po tem zavarovanju moramo prejeti na datum veljavnosti zavarovanja ali
pred njim v zgoraj navedenem kraju predlozZitve.

Morebitne spore v zvezi s tem zavarovanjem resSuje stvarno pristojno sodisce v Ljubljani po slovenskem

pravu.

garant
(Zig in podpis)
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Obrazec &t. 7: OBRAZEC ZAVAROVANIE ZA DOBRO IZVEDBO POGODBENIH OBVEZNOSTI
(VZOREC)

Glava s podatki o garantu (zavarovalnici/banki) ali SWIFT kljué

Za: (vpise se upravicenca tj. izvajalca postopka javnega narocanja)

Datum: (vpise se datum izdaje)

VRSTA ZAVAROVANJA: (vpiSe se vrsta zavarovanja: kavcijsko zavarovanje/banéna garancija)
STEVILKA: (vpise se Stevilka zavarovanja)

GARANT: (vpiSe se ime in naslov zavarovalnice/banke v kraju izdaje)

NAROCNIK: (vpiseta se ime in naslov narocnika zavarovanja, tj. kandidata oziroma

ponudnika v postopku javnega narocanja)
UPRAVICENEC: (vpise se izvajalec postopka javnega narocanja)

OSNOVNI POSEL: obveznost narocnika zavarovanja iz njegove ponudbe, predloZene v
postopku javnega narocanja st. (vpiSe se Stevilka objave oziroma interne oznake postopka oddaje
javnega narocila), katerega predmet je (vpise se predmet javnega narocila).

ZNESEK V EUR: (vpise se najvisji znesek s Stevilko in besedo)

LISTINE, KI JIH JE POLEG IZJAVE TREBA PRILOZITI ZAHTEVI ZA PLACILO IN SE IZRECNO ZAHTEVAIO V
SPODNJEM BESEDILU: (nobena/navede se listina)

JEZIK V ZAHTEVANIH LISTINAH: slovenski
v papirni obliki s priporoceno posto ali katerokoli obliko hitre poste ali osebno ali v elektronski obliki po
SWIFT sistemu na naslov (navede se SWIFT naslova garanta)

KRAJ PREDLOZITVE: (garant vpiSe naslov podruznice, kjer se opravi predloZitev papirnih
listin, ali elektronski naslov za predlozZitev v elektronski obliki, kot na primer garantov SWIFT naslov)

Ne glede na naslov podruzZnice, ki jo je vpisal garant, se predloZitev papirnih listin lahko opravi v katerikoli
podruZnici garanta na obmocju Republike Slovenije.

ROK VELJAVNOSTI: DD. MM. LLLL (vpiSe se datum veljavnosti, ki je zahtevan v razpisni
dokumentaciji za oddajo predmetnega javnega narocila ali v obvestilu o narocilu)

STRANKA, KI MORA PLACATI STROSKE: (vpise se ime narocnika zavarovanja, tj. kandidata oziroma
ponudnika v postopku javnega narocanja)
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Kot garant se s tem zavarovanjem nepreklicno zavezujemo, da bomo upravicencu izplacali katerikoli
znesek do viSine zneska zavarovanja, ko upravicenec predlozi ustrezno zahtevo za placilo v zgoraj
navedeni obliki predloZitve, podpisano s strani pooblas¢enega(-ih) podpisnika(-ov), skupaj z drugimi
listinami, Ce so zgoraj nastete, ter v vsakem primeru skupaj z izjavo upraviéenca, ki je bodisi vklju¢ena v
samo besedilo zahteve za placilo bodisi na lo¢eni podpisani listini, ki je priloZzena zahtevi za placilo ali se
nanjo sklicuje, in v kateri je navedeno, v kakSnem smislu naroc¢nik zavarovanja ni izpolnil svojih
obveznosti iz osnovnega posla.

Katerokoli zahtevo za pladilo po tem zavarovanju moramo prejeti na datum veljavnosti zavarovanja ali
pred njim v zgoraj navedenem kraju predlozitve.

Morebitne spore v zvezi s tem zavarovanjem resuje stvarno pristojno sodisc¢e v Ljubljani po slovenskem
pravu.

garant
(Zig in podpis)
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Obrazec $t. 8: 1ZJAVA O LASTNISKIH RAZMERJIH

Zaradi zagotovitve transparentnosti posla in preprecitve korupcijskih tveganj pri sklepanju poslov v
skladu s 6. odstavkom 14. ¢lena ZintPK (Uradni list RS, $t. 45/10, 26/11 in 43/11) ter 13. in 14. odstavkom
71. ¢lena ZJN-3, kot zakoniti zastopnik ponudnika (samostojni ponudnik/vsak partner v skupni ponudbi)
v postopku oddaje narocila st. JINV-0001/2017-S-POG-STO, katerega predmet je digitalni medijski zakup
2017 podajam naslednjo

IZJAVO O UDELEZBI FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

PODATKI O PONUDNIKU:
Opomba: vpisati podatke o pravni osebi zasebnega ali javnega prava, fizicni osebi — samostojnem podjetniku posamezniku,
drustvu, zdruZenju, ...

(naziv in naslov ponudnika)

(matic¢na stevilka)

(davéna stevilka)

UDELEZBA FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

Opomba: vpisati je potrebno naslednje podatke o udelezbi fizicnih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika:
. za fizicne osebe: ime in priimek, naslov prebivalisca in delez lastnistva;
. za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delez lastnistva.

Podatke je potrebno vpisati za vse udelezene v lastnistvu, ne glede na delezZ lastnistva. V kolikor je oseb v lastnistvu ponudnika
vec, dodajte vrstice v tabeli, ¢e obrazec izpolnjujete v elektronski obliki oziroma jih priloZite izjavi v obliki seznama z vsemi
potrebnimi podatki.

IME IN PRIIMEK/ NASLOV PREBIVALISCA/ SEDEZ DELEZ LASTNISTVA

PRAVNE OSEBE
NAZIV PRAVNE OSEBE

PODATKI O TIHIH DRUZBENIKIH

Opomba: v primeru, da so udelezenci v lastnistvu ponudnika tihi druzbeniki, je za vsakega od tihih druzbenikov potrebno vpisati
naslednje podatke:

. za fizicne osebe: ime in priimek, naslov prebivali$ca in delez lastnistva;

. za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delez lastnistva.
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Podatke je potrebno vpisati za vse tihe druzbenike, ne glede na delez lastnistva.
Tabelo izpolni ponudnik, v katerega lastnistvu so udelezZeni tihi druzbeniki.

IME IN PRIIMEK/ NASLOV PREBIVALISCA/ SEDEZ DELEZ LASTNISTVA

PRAVNE OSEBE
NAZIV PRAVNE OSEBE

IZJAVA, DA NI TIHIH DRUZBENIKOV

Opomba: v primeru, da v lastnistvu ponudnika ni tihih druzbenikov, ponudnik poda naslednjo izjavo:

Izjavljamo, da v lastnistvu ponudnika (naziv in naslov ponudnika)

ni tihih druzbenikov.

POVEZANE DRUZBE

Opomba: v primeru, da so s ponudnikom povezane druzbe, za katere se glede na doloc¢be zakona, ki ureja gospodarske druzbe
Steje, da so povezane druzbe s ponudnikom, ponudnik izpolni spodnjo tabelo z naslednjimi podatki:

. naziv in naslov povezane druzbe,

. vrsta povezave in/ali deleZ lastniStva.

Podatke je potrebno vpisati za vse s ponudnikom povezane druzbe.

NAZIV POVEZANE DRUZBE NASLOV POVEZANE DRUZBE VRSTA POVEZAVE/
DELEZ LASTNISTVA

IZJAVA, DA NI POVEZANIH DRUZB

Opomba: v primeru, da povezanih druzb s ponudnikom ni, ponudnik poda naslednjo izjavo:

Izjavljamo, da s ponudnikom (naziv in naslov ponudnika)

ni povezanih druzb, za katere se glede na dolocbe zakona, ki ureja gospodarske druzbe, Steje, da so
povezane.
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S podpisom te Izjave o udelezbi fizicnih in pravnih oseb v lastniStvu ponudnika jam¢imo za tocnost in
resnicnost podatkov ter za podano izjavo prevzemamo polno odgovornost. Seznanjeni smo z dolocbo

ZintPK, ki doloca, da je pogodba v primeru laZne izjave ali neresni¢nih podatkov o dejstvih v izjavi
nicna.

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:
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Obrazec 8t. 9: STROKOVNA EKIPA

NAROCNIK: Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana
NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno narotilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA: JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA: ‘

Ponudnik izpolni Obrazec st. 9 skladno s tocko 2.3. Tehnic¢na in strokovna sposobnost, 2.3.2. Izobrazba
in strokovna usposobljenost Strokovne ekipe ponudnika, v poglavju Il. Ugotavljanje sposobnosti.

Izjavljamo, da imamo znanja in izkusnje na podrocju projektnega vodenja projektov digitalnega
medijskega zakupa v mednarodnem okolju, kar dodatno dokazujemo tudi z originalnimi potrdili referenc

s strani posameznih naroc¢nikov- izdajateljev referenc, ki jamcijo, da so bili posli uspesno izvedeni.

Ponudnik navede spodaj v tabelah le tiste projekte medijskega zakupa, za katere bo predlozil tudi
originalna potrdila referenc s strani posameznih narocnikov- izdajateljev referenc!

Ime in priimek strokovnjaka za projektno vodenje:

E-mail, telefon strokovnjaka:

Svoje strokovne reference izkazujemo s petimi referencnimi projekti strokovnjaka za projektno
vodenje, s funkcijo vodje projekta zadnjih 5 let , od tega en projekt izveden v zadnjih 3 letih v vrednosti
nad 1 mio EUR brez DDV.

Zap. st. Naziv projekta in vrednost medijskega | Naziv narocnika: Obdobje izvajanja
reference | zakupa v € brez DDV: storitve:
1.
Vrednost v € brez DDV:
2.
Vrednost v € brez DDV:
3.
Vrednost v € brez DDV:
4,
Vrednost v € brez DDV:
5.
Vrednost v € brez DDV:

Ime in priimek strokovnjaka za medijsko planiranje, upravljanje in optimizacija digitalnih kampanj:

E-mail, telefon strokovnjaka:

Svoje strokovne reference izkazujemo s petimi referenénimi projekti strokovnjaka za medijsko
planiranje zadnjih 3 let, od tega en projekt izveden v zadnjih 3 letih v vrednosti nad 1 mio EUR brez DDV.
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Zap. st. Naziv projekta in vrednost medijskega | Naziv narocnika: Obdobje izvajanja
reference | zakupa v € brez DDV: storitve:
1.
Vrednost v € brez DDV:
2.
Vrednost v € brez DDV:
3.
Vrednost v € brez DDV:
4.
Vrednost v € brez DDV:
5.
Vrednost v € brez DDV:

Ime in priimek strokovnjaka za medijsko planiranje, upravljanje in optimizacija digitalnih kampanj-
DRUZBENIH OMREZJIH:
E-mail, telefon strokovnjaka:

Svoje strokovne reference izkazujemo s petimi referencnimi projekti strokovnjaka za medijsko
planiranje na druzbenih omreijih zadnjih 3 let, od tega en projekt izveden v zadnjih 3 letih v vrednosti
nad 100.000 EUR brez DDV.

Zap. st. Naziv projekta in vrednost medijskega | Naziv narocnika: Obdobje izvajanja
reference | zakupa v € brez DDV: storitve:
1.
Vrednost v € brez DDV:
2.
Vrednost v € brez DDV:
3.
Vrednost v € brez DDV:
4,
Vrednost v € brez DDV:
5.
Vrednost v € brez DDV:

V primeru, da se med trajanjem pogodbe spremeni kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik
zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne ekipe s kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz
razpisne dokumentacije. lzkazovanje pogojev za novega clana strokovne ekipe bo ponudnik, predlozil
narocniku v potrditev.

Narocnik si pridrZuje pravico, da reference preveri in da zahteva spremembo ¢lana strokovne ekipe v
primeru, da se izkaZe, da je v ¢asu trajanja javnega narocila posamezen ¢lan strokovne ekipe evidentno
nesposoben oz., da je zagresil resno profesionalno napako, ali da je o€itno nezdruZljiv s ¢lani projekta na
strani naroc¢nika oz. ima tovrstno sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo predmetnega javnega

narocila.

* OPOMBA: Narocnik Zeli, da poteka vecina komunikacije s strani izbranega izvajalca preko ene osebe
(projektni vodja na strani izvajalca). Kljub temu morajo biti narocniku na voljo zgoraj navedeni
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strokovnjaki, da jih lahko kontaktira ali vkljuciv resevanje problematike skupaj s projektnim vodjem. Zato
morajo biti navedeni tudi ostali kontakti strokovnjakov (e-mail in telefon), ki bodo omogocili odziv
posameznega strokovnjaka najkasneje v 24 urah, ob pogoju, da so kontaktirani ob delovnikih.

Kraj in datum: Ponudnik:
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Obrazec §t. 10: POTRDILO REFERENCE S STRANI POSAMEZNIH NAROCNIKOV

Pod kazensko in materialno odgovornostjo izjavljamo, da so spodaj navedeni podatki o referencnih delih
resni¢ni. Na podlagi poziva bomo naroc¢niku v zahtevanem roku predlozili dodatna dokazila o uspesni
izvedbi navedenih referencnih del oziroma uspesno izvedenih poslov ponudnika, ¢e bo le ta Zelel
preveriti resni¢nost navedb o izvedenih referencnih delih.

Izvajalec (ponudnik, ki kandidira na to javno
narocilo):

Narocnik del (izdajatelj reference):

Naslov narocnika:

Kontaktna oseba narocnika:

Telefonska Stevilka kontaktne osebe narocnika:

Datum in leto izvedbe posla:

Kraj, drzava izvedbe posla:

Opis izvedenih del izvajalca za katerega se izdaja
referenca:

Potrjujemo, da je na podlagi nasega narocila, zgoraj navedeni izvajalec kvalitetno, pravocasno in skladno

s pogodbenimi dolocili izvedel navedeno referenc¢no delo. Potrdilo dajemo na prosnjo izvajalca in velja

izklju¢no za potrebe pri njegovem kandidiranju za pridobitev predmetnega javnega narocila.

Kraj in datum: zZig Podpis odgovorne osebe narocnika:
(izdajatelj reference)

Navodilo za izpolnjevanje:

Obrazec se ustrezno kopira glede na Stevilo zahtevanih referenc za vsak posamicen posel, s katerim predlagani strokovnjak
potrjuje svoje delovne izkusnje in znanje, na Obrazcu 9: Strokovna ekipa. PredloZzene morajo biti ZGOLJ originalne izjave na
predpisanem obrazcu 10: Potrdilo reference s strani posameznih narocnikov, zato narocnik priporo¢a uporabo modrega pisala
v podpisu odgovorne osebe narocnika- izdajatelja reference.
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Obrazec §t. 11: PONUDBENI PREDRACUN

NAROCNIK: Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana
NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno narotilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA: JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA: ‘

T1 Povprecna cena CPM za oglase na spletnih portalih

T2 Minimalno Stevilo ogledov za video oglasevanje na
Facebooku

T3 Minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na Facebooku

T4 Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na YouTubu

T5 Minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na Instagramu

T6 Minimalno Stevilo klikov za oglasevanje na V-Kontakte

T7 Minimalno Stevilo ogledov za oglasevanje na
LinkedInu

T8 Minimalno Stevilo klikov za iskalno oglasevanje

T9 Minimalno Stevilo klikov za nativno oglasevanje
(native advertising)

T10  Minimalno Stevilo ogledov za programaticno video
oglasevanje

* OPOMBA: ponudnik ustrezno vnese Stevila iz excel tabele, ki je priloga tega obrazca, in sicer Stevila iz
celic, ki so obarvane rdece v prvem delovnem listu/worksheet po imenu TOTAL!

Izbrani izvajalec je dolZan poleg oglasevanja kjer Stejejo merila za izbor, zakupiti tudi vsebinske pakete,
ki jih je naro€nik vnaprej definiral s posameznimi spletnimi portali, na izbranih tujih trgih in pri katerih je
tako ponudba kot cena fiksna in vnaprej dolocena. Zakup vsebinskih paketov se ne Steje med merila in
ne vpliva na izbor izvajalca.

Veljavnost ponudbe je najmanj do 20.11.2017.

Podane cene so fiksne in izrazene v evrih (€) brez DDV. Cene morajo vsebovati vse ponudnikove stroske,
morebitne moZne rabate, popuste, carinske dajatve in druge dajatve.

Podana stevila klikov oziroma ogledov po posamezni vrsti medijskega zakupa, kot je navedeno v tabeli
zgoraj, so fiksne in se ne spreminjajo. lzracun ponujenih klikov oz. ogledov v sklopu posamezne
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proracunske vrednosti po vrsti medijskega zakupa za posamezno drZavo oz. skupino drZav vsebuje vse
ponudnikove stroSke, morebitne moZne rabate, popuste, carinske dajatve in druge dajatve.

Celotna ponudba se nanasa na izvedbo VSEH NAROCENIH AKTIVNOSTI, kot so opisane poglavju V.
Predmet narocila. Delne ponudbe niso dovoljene, in jih bo naro¢nik kot nepopolne izlocil iz nadaljnje
obravnave.

Seznanjeni smo, da narocnik izbranemu ponudniku ne bo dovoljeval dodatnega zaracunavanja storitev,
ki izhaja iz izvedbe tega javnega narocila.

Soglasamo, da bo narocnik popravil ocitne racunske napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju
ponudbe. Pri tem se koli¢ina in cena na enoto ne smeta spreminjati.

Priloga tega obrazca so Navodila za izpolnjevanje excel tabele, priloga Obrazca St. 11 excel tabela, ki jo
izpolni ponudnik in dodaten delovni list TOTAL, ki ga ponudnik ne izpolnjuje.

Seznanjeni smo, da bo narocnik v primeru, da bo ob pregledu ponudbe ugotovil odstopanja med

navedenimi Stevili v excel tabeli in navedenimi Stevili na natisnjenih obrazcih, uposteval Stevila iz
natisnjenih obrazcev.

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:
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Navodila za izpolnjevanje excel tabele, priloga Obrazca st. 11: Ponudbeni predracun

Splosna navodila za izpolnjevanje:

. Ponudnik izpolni VSE zelene prazne celice v excel tabeli, ki so nezaklenjene.
. Ponudnik izpolni delovne liste excel tabele (worksheet) z nazivi trgov.
. Prvega lista (worksheet) po imenu TOTAL ponudnik ne izpolnjuje, saj je izracun avtomatski.

Ponudnik iz tega lista iz rde¢e oznacenih polj prepiSe vrednosti v Obrazec st. 11 v stolpec
Ponudba.

o Ponudnik mora k ponudbenem predracunu Obrazec $t. 11, obvezno priloZiti izpolnjeno excel
tabelo (vseh delovnih listov/worksheetov), natisnjeno v enem izvodu in na elektronskem
nosilcu (DVD ploscek ali USB kljucek). Vse liste opremim z navedbo kraja, datuma in naziva
ponudnika, ter zagotovi podpis pooblaséene osebe in uradni Zig.

* OPOMBA: V primeru, da bo narocnik ob pregledu ponudbe ugotovil odstopanja med navedenimi stevili

v excel tabeli in navedenimi Stevili na natisnjenih obrazcih, bo uposteval stevila iz natisnjenih obrazcev.
Vsa stevila, ki jih navede ponudnik, naj bodo zaokroZena na 2 decimalni mesti.
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Obrazec §t. 12: ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO

NAROCNIK:

Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA:

Javno narocilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA:

JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ GLAVNEGA
PONUDNIKA:

Naziv podizvajalca:

Sedei:

Maticna stevilka:

Davcna Stevilka:

Zastopnik:

St. TRR

V skladu z ZJN-3 zahtevamo, da nam narocnik Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000

Ljubljana na podlagi potrjenega racuna oziroma situacije s strani ponudnika/dobavitelja pladuje

neposredno za storitve izvedene v okviru javnega narocila za »lzvedbo digitalnega medijskega zakupa

2017«, ki je bilo objavljeno na Portalu javnih narocil pod Stevilo objave , dne

Kraj in datum:

Podizvajalec:

Navodilo za izpolnjevanje:

Zig:
Podpis:

- V primeru, da ponudnik posreduje ponudbo s podizvajalci, ta obrazec izpolni podizvajalec, ki zahteva neposredno

placilo

- V primeru sodelovanja vecjega Stevila podizvajalcev, ki zahtevajo neposredno placilo, se obrazec kopira.
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Obrazec t. 13: SOGLASJE PODIZVAJALCA

NAROCNIK:

Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA:

Javno narocilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA:

JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ GLAVNEGA
IZVAJALCA:

Naziv podizvajalca:

Sedei:

Maticna stevilka:

Davcna Stevilka:

Zastopnik:

St. TRR

Soglasamo, da narocnik Slovenska turisti¢na organizacija, Dimic¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana na podlagi

pogodbe S&t.

ter v skladu z ZJN-3 namesto glavnega izvajalca poravna naso/e

terjatev/ve do glavnega izvajalca.

Kraj in datum:

Podizvajalec:

Navodila za izpolnjevanje:

Zig:
Podpis:

- V primeru, da ponudnik posreduje ponudbo s podizvajalci, ta obrazec izpolni podizvajalec, ki zahteva neposredno

placilo

- V primeru sodelovanja vecjega Stevila podizvajalcev, ki zahtevajo neposredno placilo, se obrazec kopira.
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Obrazec §t. 14: 1ZJAVA O STEVILU ZAPOSLENIH

NAROCNIK: Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana
NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno narotilo »lzvedba digitalnega medijskega zakupa 2017« po
odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA: JNV-0001/2017-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA: ‘

Izjavljamo, da je bilo pri ponudniku v letu 2014 v povpredju zaposlenih in v letu 2015 v
povprecju zaposlenih (Stejejo zaposleni za dolocen in nedolocen cas).

S podpisom te Izjave o Stevilu zaposlenih jam¢imo za to€nost in resni¢nost podatkov ter za podano
izjavo prevzemamo polno kazensko in materialno odgovornost.

Kraj in datum: Ponudnik:

Podpis:
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Obrazec §t. 15: VZOREC POGODBE

Slovenska turisti¢na organizacija
Dimiceva 13, 1000 Ljubljana

ki ga zastopa: mag. Maja Pak, direktorica
Identifikacijska St. za DDV.: SI 93477902
Matic¢na $t.: 6889859000

TRR st.: SI56 0110 0600 0049 687 pri UJP

(v nadaljevanju: narocnik)

ki ga zastopa:
Identifikacijska st. za DDV:
Maticna st.

TRR st.:

(v nadaljevaniju: izvajalec)

sklepata naslednjo

POGODBO o izvedbi digitalnega medijskega zakupa 2017
st. JNV-0001/2017-S-POG-STO

Uvodne dolocbe

1. ¢len

Pogodbeni stranki uvodoma ugotavljata:

- da je narocnik izvedel postopek javnega narocanja v skladu z Zakonom o javnem narocanju
(Uradni list RS, s$t. 91/2015), na podlagi Programa dela STO za leti 2016 in 2017, ki ga je
sprejel Svet agencije na svoji 2. redni seji dne 29.10.2015, h kateremu je Ministrstvo za
gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 4.1.2016, ter Spremembe in
dopolnitve Programa dela STO za leti 2016 in 2017, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 7.
redni seji dne 26.10.2016, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo
podalo soglasje dne 27.12.2016, vse v skladu s Sestim odstavkom 60. ¢lena Zakona o
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izvrSevanju proracunov Republike Slovenije za leti 2016 in 2017 (Uradni list RS, $t. 96/15,
46/16 in 80/16),

- da je narocnik izvajalca izbral v odprtem postopku javnega narocanja. Javno narocilo po
odprtem postopku za izvedbo »Digitalnega medijskega zakupa 2017« (JNV-0001/2017-S-
POG-STO) je bilo objavljeno v Uradnem glasilu Evropskih skupnosti dne ................. , pod
Stevilko objave ................. , in na portalu za javna narocila e-narocanje dne ................. , pod
Stevilko objave .................. ,

- je bil izvajalec na podlagi ponudbe z dne ................., izbran kot najugodnejsi ponudnik ALI je
bil izvajalec na podlagi skupne ponudbe z dne ................. , izbran kot najugodnejsi ponudnik
(uporabiti v primeru skupne ponudbe);

- sta razpisna dokumentacija za oddajo javnega narocila po odprtem postopku za izvedbo

»Digitalnega medijskega zakupa 2017« (JNV-0001/2017-S-POG-STO) z dne ... (v
nadaljevanju: razpisna dokumentacija) in ponudba izvajalca z dne ..... sestavni del te
pogodbe;

- je izvajalec narocniku pred sklenitvijo te pogodbe skladno z Zakonom o integriteti in
preprecevanju korupcije predlozil izjavo o udelezbi fiziénih in pravnih oseb v lastnistvu
izvajalca, vkljuéno z udelezbo tihih druzbenikov, ter o gospodarskih subjektih, za katere se
glede na dolocbe zakona, ki ureja gospodarske druzbe, Steje, da so povezane druzbe z
izvajalcem.

Predmet pogodbe
2. ¢len
Predmet pogodbe je izvedba vseh aktivnosti izvedbe digitalnega medijskega zakupa 2017 v ¢asu trajanja
projekta, na predpisan nacin in z doseganjem zahtevanih ciljev - kot opredeljeno v poglavju V. PREDMET
NAROCILA razpisne dokumentacije in tudi vseh drugih poglavjih razpisne dokumentacije, ki je sestavni

del te pogodbe:

Aktivnost: Zakup oglasnega prostora in tehni¢no serviranje oglasov.

2. Aktivnost: Priprava, nacrtovanje, organizacija in izvedba sukcesivnega medijskega nacrta po
drzavah oz. skupinah drzav, vklju€enih v digitalni medijski zakup 2017.

3. Aktivnost: Spremljanje digitalnega medijskega zakupa 2017.
Aktivnost: Koordinacija digitalnega medijskega zakupa 2017.

5. Aktivnost: Mesecno merjenje ucinkovitosti, priprava mesecnih porocil ter zaklju¢nega
porocila.

6. Aktivnost: Prilagajanje in optimizacija digitalnega medijskega zakupa 2017.

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa dolocila, opisana v
poglavju V. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA NAROCILA razpisne
dokumentacije, ki je sestavni del te pogodbe.
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Izvajalec je dolZan izvajati zgoraj navedene aktivnosti v skladu z zahtevami iz razpisne dokumentacije, z

dne ....

..., iIN SVOjO ponudbo, z dne ............., ki sta sestavni del te pogodbe.

Terminski nacrt izvedbe

3. ¢len

Izbrani izvajalec bo imel po podpisu pogodbe na voljo do 5 dni za pripravo popolnega medijskega nacrta,

ki mora zajemati:

okvirni finan¢ni nacrt medijskega zakupa za celotno trajanje digitalnega medijskega zakupa,
po vrsti medijskega zakupa in po posamezni drzavi oz. skupini drzav ter nartom doseganja
rezultatov po posameznih oglasevalskih valih, v letu 2017 in

podroben financni in medijski nacrt, s konkretno nacrtovanim ciljnim dosegom za prvi val
oglasevanja, po posameznih medijih in po posamezni drzavi oz. skupini drzav.

Prvi dan oglasevanja dolocita skladno z dolocili in pogoji te pogodbe, ponudnik in narocnik, soglasno, do

7 dni po dnevu podpisa pogodbe.

Trajanje digitalnega medijskega zakupa 2017, ki je predmet te pogodbe, v vseh omenjenih drzavah oz.

skupinah drzav je do vklju¢no 15.11.2017 in bo potekalo v vec oglasevalskih valih, razdeljenih v

zaklju¢eno celoto po 30 dni, razen v ¢asu vrhunca sezone poletnih pocitnic od 17.7.2017 do vklju¢no
27.8.2017, kot sledi:

1.

Oglasevalski val: prvih 30 dni izvedbe digitalnega medijskega zakupa 2017 - predvidoma april
2017,

Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalnega medijskega zakupa 2017 - predvidoma
maj 2017,

Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalnega medijskega zakupa 2017 - predvidoma
junij 2017,

Oglasevalski val: naslednjih 30 dni oz. do vklju¢no 17.7.2017, izvedbe digitalnega medijskega
zakupa 2017,

Oglasevalski val: po vrhuncu poletne turisticne sezone, naslednjih 30 dni izvedbe digitalnega
medijskega zakupa 2017 - predvidoma september 2017,

Oglasevalski val: naslednjih 30 dni izvedbe digitalnega medijskega zakupa 2017 - predvidoma
oktober 2017,

Zadnji oglasevalski val: do vklju¢no 15.11.2017.

Obveznosti in dolZnosti izvajalca

4, ¢len

Izvajalec se obvezuje, da bo
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svoje naloge opravil strokovno in s skrbnostjo dobrega strokovnjaka,

izvajal storitve po tej pogodbi po pravilih stroke, v skladu z navodili naro¢nika in v
pogodbenih rokih,

takoj pisno opozoril naroc¢nika na okolis¢ine, ki bi lahko oteZile ali onemogocile kvalitetno in
pravilno izvedbo storitev,

v teku izvajanja pogodbe zagotavljal razpoloZljivost ponujenih kadrovskih, tehnoloskih in
organizacijskih resursov — do spremembe prijavljenih kadrov ali podizvajalcev lahko pride le
po predhodnem pisnem soglasju naro¢nika,

omogocal ustrezen nadzor narocniku,

z naro¢nikom sodeloval ter na njegovo zahtevo nemudoma posredoval vso dokumentacijo
(financno, pravno, vsebinsko-projektno...) in pojasnila.

5. ¢len

Cilji, ki jih mora realizirati izbrani izvajalec v ¢asu trajanja digitalnega medijskega zakupa 2017, so

naslednji:

2.

3.

Doseg kampanje v smislu edinstvenih odjemalcev (unique visitors) pri minimalni frekvenci 3
po posameznem trgu mora biti minimalno (po statistiki oglasnega streznika), oz. po
drzavah/skupinah drzav (brez fiksnih vsebinskih paketov), kot sledi:

- Nemdcija: 1,5 milijona

- Avstrija: 1,4 milijona

- ltalija: 4,5 milijone

- skupina Benelux (Nizozemska, Belgija): 2,5 milijona

- Rusija: 12 milijonov

- Velika Britanija: 0,5 milijona

- Madzarska: 0,8 milijon

- Francija in Svica: 2,2 milijona

- Danska in Svedska: 5,8 milijonov

- Ceska: 0,8 milijona

- Kitajska: 1,5 milijona
Vsaj 80 milijonov prikazov oglasov (velja na vseh spletnih in mobilnih portalih, razen na
vsebinskih paketih).
Iz naslova oglasevanja na druzabnih omrezjih vsaj:

- 100.000 novih vseckov na Facebook strani: facebook.com/slovenia.info na dan
zakljucka kampanje in Stevilo novih vSeckov na posamezno drzavo: Nemcija (vsaj
10.000), Avstrija (vsaj 8.000), Italija (vsaj 20.000), Beneluks (vsaj 7.000), VB&Irska
(vsaj 10.000), ZDA&Kanada (vsaj 20.000), MadZarska (vsaj 7.000), Francija&Svica
(vsaj 5.000), Nordijske drzave (vsaj 5.000), Ce$ka&Poljska (vsaj 4.000), Spanija (vsaj
6.000);

- doseg vsaj 50 milijonov Facebook uporabnikov, ki jih bodo dosegli Facebook oglasi
do konca trajanja medijskega zakupa;

- vsaj 3 milijone prikazov video oglasov daljsih od 3 sekund na Youtubu, pri povprecni
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frekvenci 2,5 na posameznem trgu in vsaj 0,5 milijona v vsaki od navedenih drzav oz.
skupin drzav oglasevanja;
- Doseg vsaj 1,5 milijona Instagram uporabnikov in vsaj 10.000 novih sledilcev na
Instagramovi strani @feelslovenia, kot posledica oglasevanja na Instagramu;
- Doseg vsaj 5 milijonov VK uporabnikov;
- Doseg vsaj 800.000 uporabnikov Linkedin omreZja, od tega 150.000 v Nemciji, 30.000
v Avstriji, v Italiji 250.000 in Veliki Britaniji 370.000.
4. 1z naslova oglasevanja na iskalniku Google in Yandex vsaj 300.000 uporabnikov
(uporabniki/users po meritvah Google analitike) na naro¢nikovem spletnem mestu.

Obveznosti obeh pogodbenih strank

6. ¢len
Vsaka pogodbena stranka je dolzna:

. aktivnosti opraviti vestno in kakovostno v skladu s pravili stroke ter dobrega gospodarija;

. sprotno medsebojno obvescati o vseh pomembnih zadevah;

o medsebojno obvescati o morebitno povzroceni Skodi in drugih napakah v zvezi z
opravljanjem posla;

o pravocasno in natanéno posredovati vse podatke, potrebne za kakovostno in pravocasno
izvajanje te pogodbe;

o opravljati druge obveznosti, ki lahko vplivajo na potek in izvedbo aktivnosti po tej pogodbi.

Pogodbena vrednost in placilo obveznosti
7. clen

Ocenjena pogodbena vrednost je 2.475.409,84 evrov brez DDV oz. 3.020.000,00 z 22% DDV. Proracun
za izvedbo digitalnega medijskega zakupa 2017 zajema dejanski zakup oglasnega prostora in tehnicno
serviranje oglasov ter ostale manipulativne stroSke izbranega izvajalca za izvedbo tega javnega narocila,
vklju€no z vsemi davki in dajatvami.

Porazdelitev ocenjene vrednosti je podana v finanénemu nacrtu iz Priloge 1 te pogodbe: Financni razrez
digitalnega medijskega zakupa 2017 in v celoti ne sme presegati vrednosti 2.475.409,84 evrov brez DDV.
Dovoljena so odstopanja navzdol do najvec do 0,1% vrednosti po posamezni drzavi oz. skupini drZav, za

posamezni medij, v celotnem trajanju digitalnega medijskega zakupa 2017.

Narocnik je dolzan izvajalcu placati vrednost za dejansko zakupljen oglasni prostor po posameznih
medijih v posameznih drzavah ali skupinah drzav.

Narocnik bo izvajalcu placal na TRR st ....... pri banki ......
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Denarna sredstva, potrebna za placilo storitev po tej pogodbi, se ¢rpajo iz financne postavke STO, SN
SM

8. ¢len

Rok placila za opravljene storitve je 30 dni od dneva prejema pravilno izstavljenega racuna, s strani
izvajalca. lzvajalec bo naroc¢niku posredoval racun za opravljene storitve najpozneje v roku 8 dni po
potrditvi porocCila s strani narocnika, po vsakem izvedenem valu oglasevanja, kot je terminsko
opredeljeno v 3. ¢lenu te pogodbe, pri ¢emer mora izvajalec spostovati naslednje roke porocanja:

1. izvajalec je dolZen izdati porocilo v roku 3 delovnih dni po zaklju¢ku vsakega vala oglasevanja
(npr. po prvih 30 dneh oglasevanja) in kon¢no porocilo za celotno oglasevanje v letu 2017;

2. narocnik v roku 3 delovnih dni po prejemu vsakokratnega porocila, porocilo pregleda in ga
potrdi ali pa ga zavrne z zahtevo po dopolnitvah. V kolikor so potrebne dopolnitve ali
dodatna pojasnila, jih naro¢nik naslovi na izvajalca ¢im prej v roku za pregled, izvajalec pa
mora odgovoriti najpozneje v roku 3 delovnih dni od prejema zahtevka za dopolnitev.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrejSo korespondenco, koncna
razlic¢ica sukcesivnega (koncnega) porocila pa mora biti po potrditvi, izstavljena na naslov naro¢nika v
papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter opremljena
z Zigom.
Poslovna skrivnost
9. ¢len
Pogodbeni stranki sta sporazumni, da so vsi podatki, ki jih izvajalec v ¢asu izvajanja aktivnosti, ki so
predmet te pogodbe, zbere na oglasnih streznikih, poslovna skrivnost narocnika in jih izvajalec ne sme
razkriti tretjim osebami brez soglasja narocnika.
Avtorske pravice
10. ¢len
V kolikor izvajalec pri opravljanju storitev po tej pogodbi ustvari delo, ki po predpisih o avtorski pravici

predstavlja avtorsko delo, izvajalec vse materialne avtorske pravice na ustvarjenih avtorskih delih
prenasa na narocnika.
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Garancija
11. ¢len
V roku 10 dni po podpisu pogodbe bo izvajalec narocniku dostavil ban¢no garancijo za dobro izvedbo del
ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo del v skladu z Obrazcem s$t. 7 razpisne

dokumentacije v visini ..... EUR.

PredloZitev v prejSnjem odstavku navedene garancije je pogoj za veljavnost pogodbe. V primeru, da
izvajalec ne predlozi garancije za dobro izvedbo del v skladu s to pogodbo, pogodba ne za¢ne ucinkovati.

Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 31.12.2017.

Podizvajalci

12. clen

Ta ¢len se uporabi samo v primeru, da izvajalec nastopa s podizvajalcem, v nasprotnem se precrta

Seznam podizvajalcev:

Podizvajalec 1 Podizvajalec 2 Podizvajalec 3

Naziv podizvajalca

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti zastopnik

Vrednost del
javnega narocila, ki
ga namerava izvesti
v % aliv EUR

Vrsta del, ki jih bo
izvedel

podizvajalec

Zahteva za
neposredno placilo
(DA/NE)
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Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila naro¢nika obvestiti o morebitnih spremembah
informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava naknadno
vkljuciti v izvajanje, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vkljucitve novih
podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi:

- nazive podizvajalcev ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
- kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,

- izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3 ter

- priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, ¢e podizvajalec to zahteva.

Narocnik bo zavrnil vsakega podizvajalca, ¢e zanj obstajajo razlogi za izkljuitev iz razpisne
dokumentacije. Naroc¢nik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljucitev novega
podizvajalca tudi, ¢e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokoncanje del in ¢e novi podizvajalec
ne izpolnjuje pogojev, ki jih je postavil naro¢nik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila.
Naro¢nik mora o morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestiti glavnega izvajalca najpozneje v
desetih dneh od prejema predloga.

S podpisom te pogodbe izvajalec pooblasti naroc¢nika, da na podlagi potrjenih racunov s strani izvajalca
in izdanih s strani podizvajalca za predmet te pogodbe narocnik izvede placilo obveznosti za dobavljeno
opremo podizvajalcu, ki zahteva neposredno placilo. Podizvajalec, ki zahteva neposredno pladilo to
potrdi s podpisom obrazca soglasja za neposredna placila, ki je priloga te pogodbe. Izvajalec mora
izdanim ra¢unom naroc¢niku priloziti racune svojih podizvajalcev, ki jih je pred tem potrdil izvajalec.

Ce neposredno placilo podizvajalcu ni obvezno, mora naroénik od glavnega izvajalca zahtevati, da mu
najpozneje v 60 dneh od placila koncnega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno
blago, neposredno povezano s predmetom javnega narocila.
Konzorcij
13. ¢len

Ta ¢len pogodbe se uporabi samo v primeru, ¢e kot izvajalec nastopa konzorcij, v nasprotnem se precrta

Sestavni del te pogodbe je tudi Pravni akt o skupni izvedbi narocila, sklenjen med ¢lani konzorcija dne
......... , ki opredeljuje naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za izvedbo narocila, in sicer najman;j:

. imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega narocila;

. pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi za sklenitev in podpis pogodbe;

. obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;

. izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom in razpisnimi

pogoji ter merili za dodelitev javnega narocila in da z njimi v celoti soglasajo;
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. izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s placilnimi pogoiji iz razpisne dokumentacije in
. navedbo, da odgovarjajo narocniku neomejeno solidarno.

Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti
zastopnik

Del javnega
narocila, ki ga
namerava izvesti

Koncne dolocbe
14. clen

Ce katera od strank ne izpolnjuje obveznosti iz te pogodbe, lahko druga brez posledic zanjo odstopi od
pogodbe pred iztekom njene veljavnosti brez odpovednega roka.

V kolikor naroc¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca zahtevati,
da storitve po tej pogodbi opravlja pod pogoji iz te pogodbe, dokler narocnik ne izbere novega izvajalca
storitev. V kolikor naro¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca
zahtevati placilo pogodbene kazni v viSini 5% ocenjene pogodbene vrednosti. Naro¢nik ima pravico
zahtevati pogodbeno kazen tudi, ¢e mu zaradi krsitve obveznosti s strani izvajalca ni nastala nobena
koda. Ce je 8koda, ki je nastala naro¢niku veéja od pogodbene kazni, ima naro¢nik pravico zahtevati
razliko do polne odskodnine.

15. clen

V kolikor narocnik s strani financerja (Ministrstvo RS za gospodarski razvoj in tehnologijo) ne pridobi
sredstev za poravnavanje obveznosti iz te pogodbe o0z. ne pridobi zadostne koli¢ine sredstev, si naroc¢nik
pridrZuje pravico odpovedati to pogodbo oz. zmanjsati obseg storitev, izvajalec pa se izrecno odpoveduje
kakrsnimkoli odSkodninskim zahtevkom iz tega naslova. V primeru nastanka v prejSnjem stavku
omenjenih okolis¢in bo narocnik izvajalca o tem obvestil nemudoma in na primeren nacin.
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16. ¢len

Ta pogodba je ni¢na, ¢e kdo vimenu ali na racun druge pogodbene stranke, poslovodnemu osebju in/ali
kateremukoli zaposlenemu pri naro¢niku ali posredniku organa ali organizacije iz javnhega sektorja
obljubi, ponudi ali da kak§no nedovoljeno korist za:
- pridobitev posla ali
- za sklenitev posla pod ugodnejSimi pogoji ali
- za opustitev dolznega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali za drugo
ravnanje ali opustitev, s katerim je naro¢niku povzrocena skoda ali je omogocena
pridobitev nedovoljene koristi poslovodnemu osebju in/ali kateremukoli
zaposlenemu pri narocniku ali posredniku organa ali organizacije iz javnega sektorija,
drugi pogodbeni stranki ali njenemu predstavniku, zastopniku, posredniku.

17. clen

Izvajalec se zavezuje, da bo javno narocilo izvajal s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom
in pri tem uposteval vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne na ozemlju Republike

Slovenije.

18. ¢len
Narocnik za skrbnika te pogodbe imenuje .......ccccoceeeverinrennnnen. (ime in priimek); ........ @, (e-
(o101 - ) T (telefon)
Izvajalec za skrbnika te pogodbe imenuje .......ccccoceeeeeeeenennns (ime in priimek); ........ @ (e-
[0101] =) FH R (telefon)

Vsa obvestila povezana z izpolnjevanjem pogodbenih obveznosti morajo biti posredovana pisno po
posti, faksu ali elektronski posti.

19. clen
Pogodbeni stranki bosta vsa morebitna nesoglasja v povezavi s to pogodbo poskusala reSevati
sporazumno, na miren nacin, brez intervencije sodisca. V kolikor na tak nacin nesoglasji ni mogoce resiti,
bo o sporu odlocilo stvarno pristojno sodis¢e v Ljubljani po pravu Republike Slovenije.

20. clen
Pogodba je sklenjena slovenskem in angleSskem jeziku. V primeru nejasnosti se za tolmacenje

pogodbenih dolodil prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.
(ta ¢len se uporabi, v kolikor je pogodba sklenjena tudi v angleskem jeziku, v nasprotnem se precrta)
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21. clen

Pogodba je sklenjena z dnem podpisa zadnje od obeh pogodbenih strank pod odlozim pogojem iz 11.
¢lena te pogodbe in velja do 31.12.2017.

Pogodba je sestavljena v stirih (4) enakovrednih izvodih, od katerih prejme narocnik tri (3), izvajalec pa

en (1) izvod.
Krajin datum: .......cceeue. Kraj in datum: .......cceuee.
Narocnik: Izvajalec:

Slovenska turisticna organizacija

direktorica
mag. Maja Pak

Sestavni del pogodbe:
- Priloga 1 k pogodbi — Finan¢ni razrez digitalnega medijskega zakupa 2017
- razpisna dokumentacija z dne ......
- ponudba izvajalca z dne ...... vkljuéno s podrobno specifikacijo formatov oglasov v

razlicnih drzavah (xls tabele)
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Priloga 1: Financni razrez digitalnega medijskega zakupa 2017

SPLETNI PORTALI/

PROGRAMATIENO YOU SOCIALNA ISKALNI
KLJUCNI EVROPSKI TRGI OGLASEVANJE TUBE OMREZJA MARKETING SKUPAJ
NEMCIJA 290.000 30.000 70.000 30.000 420.000
spiegel.de 60.000
suddeutsche.de 50.000
focus.de (vsebinski paket) 40.000
Outbrain native 60.000
Video programmatic 60.000
tripadvisor.de 10.000
bergfex.de 10.000
Youtube 30.000
Facebook 40.000
Instagram 10.000
Linkedin 20.000
Google search 30.000
AVSTRIJA 230.000 20.000 50.000 20.000 320.000
krone.at 50.000
oe24.at 60.000
kleinezeitung.at (vseb.paket) 40.000
Outbrain native 40.000
Video programmatic 40.000
Youtube 20.000
Facebook 30.000
Instagram 10.000
Linkedin 10.000
Google search 20.000
ITALUA 270.000 20.000 50.000 30.000 370.000
Repubblica.it 60.000
Corriere.it 70.000
Outbrain native 60.000
Video programmatic 60.000
tripadvisor.it 10.000
bergfex.it 10.000
Youtube 20.000
Facebook 30.000
Instagram 10.000
LinkedIn 10.000
Google search 30.000
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BENELUX 145.000 15.000 30.000 10.000 200.000
hin.be 50.000

nu.nl 50.000

Video programmatic 35.000

tripadvisor.nl 10.000

Youtube 15.000

Facebook 20.000

Instagram 10.000

Google search 10.000

VB in IRSKA 170.000 30.000 60.000 30.000 290.000
theguardian.com (vseb.paket) 40.000

bbc-branded hub (vseb.paket) 60.000

Outbrain native 30.000

Video programmatic 40.000

Youtube 30.000

Facebook 30.000

Instagram 10.000

LinkedIn 20.000

Google search 30.000

RUSIJA 230.000 0 30.000 40.000 300.000
yandex.ru 70.000

rambler.ru 50.000

lenta.ru 50.000

Video programmatic 60.000

V-Kontakte 30.000

Yandex search 40.000

SKUPAJ 1.335.000 115.000 290.000 160.000 1.900.000

KITAJSKA 100.000 0 0 0 100.000
Wall street Journal 100.000

ZDA in KANADA 240.000 0 40.000 0 280.000
Cnn.com (vseb.paket) 120.000

bbc-branded hub (vseb.paket) 60.000

Video programmatic 60.000

Facebook 30.000

Instagram 10.000

SKUPAJ 340.000 0 40.000 0 380.000




MADZARSKA 40.000 0 30.000 0 70.000

origo.hu (news in travel) 20.000

Video programmatic 20.000

Facebook 20.000

Instagram 10.000

FRANCUJA in SVICA 130.000 0 30.000 20.000 180.000
lemonde.fr 50.000

blick.ch 40.000

Video programmatic 40.000

Facebook 20.000

Instagram 10.000

Google search 20.000

NORDIJSKE DRZAVE 220.000 0 50.000 30.000 300.000
(Danska, Finska, Svedska)

bt.dk 50.000

aftonbladet.se 60.000

hs.fi 60.000

Video programmatic 50.000

Facebook 40.000

Instagram 10.000

Google search 30.000

CESKA, POLISKA 70.000 0 20.000 20.000 110.000
novinky.cz 20.000

onet.pl, newsweek (vs.paket) 30.000

Video programmatic 20.000

Facebook 10.000

Instagram 10.000

Google search 20.000

SPANIJA 50.000 0 30.000 0 80.000
elmundo.es (vseb.paket) 50.000

Facebook 20.000

Instagram 10.000

SKUPAJ 510.000 0 160.000 70.000 740.000

VSI TRGI SKUPAJ 2.185.000 115.000 490.000 230.000 3.020.000

Vse vrednosti so v evrih z vkljucenim DDV!




Priloga 2: Vzorec periodi¢nega porocila za drzavo
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Lrce of all metrics (if not marked otherwise) have to be one of requested adservers, Youtube, Facebook&Instagram, Twitter.

X250, 160x600, 728x90, 300x600, Wallpaper, Takeover, Bilboard, Filmstrip, Portrait, Pushdown, Sidekick, Sider, Mobile, VIDEO (and others if planned)
mepage, Section, Article or ROS
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