PRILOGA I: POROČANJE IN VZORCI MESEČNIH POROČIL

Mesečno poročilo mora ponudnik za pretekli mesec predložiti do 5. dne naslednjega meseca in mora vsebovati naslednjih 7 ključnih elementov: 

1. Poročilo o porabi sredstev po oglaševalskih kanalih in trgih, ki naj zajame informacijo o dejanski in načrtovani porabi v tekočem mesecu, skupni porabi od začetka oglaševanja do vključno tekočega meseca ter podatek o letni načrtovani porabi ter % realizacije letne porabe sredstev.
2. Poročilo o porabi sredstev, namenjenih agencijski storitvi (ki naj se prikaže ločeno od porabe sredstev za oglaševanje).
Vzorec 1: Tabelarno poročilo o tekoči porabi razpoložljivih sredstev za oglaševanje na vseh trgih

	TRG
	KANALI
	REALIZIRANA PORABA SREDSTEV
	PREDVIDENA PORABA SREDSTEV
	SKUPNA PORABA SREDSTEV OD ZAČETKA OGLAŠEVANJA
	LETNA NAČRTOVANA PORABA SREDSTEV
	% REALIZACIJE LETNE NAČRTOVANE PORABE

	Trg 1
	SEM
	
	
	
	
	

	
	GDN
	
	
	
	
	

	
	GSP
	
	
	
	
	

	
	YOUTUBE
	
	
	
	
	

	Trg 2
	SEM
	
	
	
	
	

	
	GDN
	
	
	
	
	

	
	GSP
	
	
	
	
	

	
	YOUTUBE
	
	
	
	
	

	SKUPNA PORABA
	
	
	
	
	
	



3. Grafičen in tabelarni prikaz informacij o kvantitativnih merilih in gibanju vrednosti kvantitativnih kazalnikov uspešnosti po posameznih trgih: število prikazov oglasov, število klikov, število ogledov videov, CPV, delež ogledov videov do 25% dolžine, delež ogledov videov nad 50% dolžine, CTR, CPC, število izvedenih konverzij, povprečna dosežena pozicija vidnosti oglasa. 
VZOREC 2: Tabelarno poročilo o kvantitativnih merilih uspešnosti oglaševanja za posamezen trg:
	TRG
	KANALI
	KLIKI
	SEJE
	PRIKAZI OGLASOV
	CTR
	CPC
	POVPREČNA POZICIJA OGLASOV
	TRANSAKCIJE
	PRIHODEK
	CPV
	Delež ogledov videov do 25%
	Delež ogledov videov nad 50%

	Trg 1
	SEM
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	GDN
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	GSP
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	YOUTUBE
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



4. Pisni komentar z navedenimi ključnimi podatki in ugotovitvami že izvedenega dela kampanje do tekočega meseca.
5. Primeri najbolj uspešnih oglasov ter seznam najbolj odzivnih ključnih besed (po posameznih trgih, na posameznem iskalniku, v kontekstualni mreži in sumarno).
6. [bookmark: _GoBack]Informacija o tem, katere aktivnosti optimizacije kampanje so bile opravljene glede na stanje v prejšnjem mesecu ter rezultati optimizacije (optimizacija kampanje glede na vrednosti CTR, CPC in CPV).
7. Napotki za nadaljevanje kampanje in najava načrtovanih aktivnosti (prilagoditve in optimizacija kampanje, predlogi zasnove novih oglasov - po potrebi) v prihodnjem mesecu.
