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POVABILO K ODDAJI PONUDBE 

 

Na podlagi 47. člena Zakona o javnem naročanju (Uradni list RS, št. 91/15 in 14/18; v 

nadaljevanju: ZJN-3) Slovenska turistična organizacija, Dimičeva ulica 13, 1000 

Ljubljana, vabi ponudnike k predložitvi ponudbe v skladu z razpisno dokumentacijo za 

izvedbo javnega naročila za »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih 

prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem 

pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021« po 

odprtem postopku. 

 

Ponudniki morajo ponudbe predložiti v informacijski sistem e-JN na spletnem naslovu 

https://ejn.gov.si/eJN2, v skladu s točko 3 dokumenta Navodila za uporabo 

informacijskega sistema za uporabo funkcionalnosti elektronske oddaje ponudb e-JN: 

PONUDNIKI (v nadaljevanju: Navodila za uporabo e-JN), ki so objavljena na spletnem 

naslovu: https://ejn.gov.si/ponudba/pages/aktualno/vec_informacij_ponudniki.xhtml.  

 

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu 

https://ejn.gov.si/eJN2, v skladu z Navodili za uporabo e-JN. Če je ponudnik že 

registriran v informacijski sistem e-JN, se v aplikacijo prijavi na istem naslovu.  

 

Za oddajo ponudb je zahtevano eno od s strani kvalificiranega overitelja izdano digitalno 

potrdilo: SIGEN-CA (www.sigen-ca.si), POŠTA®CA (postarca.posta.si), HALCOM-CA 

(www.halcom.si), AC NLB (www.nlb.si).  

 

Ponudba se šteje za pravočasno oddano, če jo naročnik prejme preko sistema e-JN 

https://ejn.gov.si/eJN2 najkasneje 20. 02. 2019 do 12.00 ure. Za oddano ponudbo 

se šteje ponudba, ki je v informacijskem sistemu e-JN označena s statusom »ODDANO«. 

   

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Če 

ponudnik v informacijskem sistemu e-JN svojo ponudbo umakne, se šteje, da ponudba 

ni bila oddana in je naročnik v sistemu e-JN tudi ne bo videl. Če ponudnik svojo ponudbo 

v informacijskem sistemu e-JN spremeni, je naročniku v tem sistemu odprta zadnja 

oddana ponudba. 

  

Po preteku roka za predložitev ponudb ponudbe ne bo več mogoče oddati. 

  

Odpiranje ponudb bo dne 20.02.2019 ob 13.00 uri na naslovu 

https://ejn.gov.si/eJN2. 

  

Odpiranje poteka tako, da informacijski sistem e-JN na spletnem naslovu 

https://ejn.gov.si/eJN2 samodejno ob uri, ki je določena za javno odpiranje ponudb, 

prikaže podatke o ponudniku, o variantah, če so bile zahtevane oziroma dovoljene, ter 

omogoči dostop do .pdf dokumenta, ki ga ponudnik naloži v sistem e-JN pod zavihek 

»Predračun«. Ponudniki, ki so oddali ponudbe, imajo te podatke v informacijskem 

sistemu e-JN na razpolago v razdelku »Zapisnik o odpiranju ponudb«.  

 

S spoštovanjem, 

  Mag. Maja Pak, direktorica 

                          

https://ejn.gov.si/eJN2
https://ejn.gov.si/ponudba/pages/aktualno/vec_informacij_ponudniki.xhtml
https://ejn.gov.si/eJN2
http://www.sigen-ca.si/
http://www.halcom.si/
http://www.nlb.si/
https://ejn.gov.si/eJN2
https://ejn.gov.si/eJN2
https://ejn.gov.si/eJN2
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1. SPLOŠNE DOLOČBE NAROČILA  
 

 

1.1 Način izvajanja naročila 
 

Naročnik oddaja javno naročilo za predmet naročila »Medijski zakup in PR aktivnosti 

v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih 

aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 

do 2021« v celoti.  

 

  

1.2 Sodelovanje 
 

Vsak zainteresirani gospodarski subjekt lahko odda ponudbo na podlagi objavljenega 

povabila k sodelovanju, ki je registriran za dejavnost, ki je predmet javnega naročila in 

ima za opravljanje te dejavnosti vsa predpisana dovoljenja za izvedbo tega javnega 

naročila. 

 

Gospodarski subjekt lahko nastopa v več kot eni ponudbi, ne glede na to, ali nastopa 

samostojno ali kot partner v skupni ponudbi ali kot podizvajalec. 

 

1.3 Povezava naročnika in ponudnika 
 

Ponudnik ne sme biti posredno ali neposredno povezan z osebo oziroma osebami, ki so 

pripravljale to razpisno dokumentacijo. 

 
1.4 Jezik 
 

Naročnik bo razpisno dokumentacijo za javno naročilo objavil v slovenskem in 

angleškem jeziku na portalu javnih naročil www.enarocanje.si. Razpisna dokumentacija 

v angleškem jeziku se vsebinsko ne razlikuje od razpisne dokumentacije v slovenskem 

jeziku. V primeru nejasnosti se za tolmačenje določb razpisne dokumentacije 

prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku. 

 

Ponudniki lahko oddajo ponudbo v slovenskem ali angleškem jeziku.  

 

Pogodba oz. okvirni sporazum za izvedbo tega javnega naročila se bo sklenil v 

slovenskem jeziku in, v kolikor potrebno, v angleškem jeziku. V primeru nejasnosti se 

za tolmačenje pogodbenih določil prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.enarocanje.si/
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1.5 Skupna ponudba 
 

Skupina gospodarskih subjektov, vključno z začasnimi združenji, lahko 

predloži skupno ponudbo.  

 

V primeru, da bo ponudba skupine gospodarskih subjektov izbrana, bo naročnik 

zahteval, da ta skupina pred sklenitvijo pogodbe za izvedbo javnega naročila predloži 

pravni akt o skupni izvedbi naročila. Pravni akt o skupni izvedbi naročila mora natančno 

opredeliti naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za izvedbo celotnega naročila. 

Ne glede na to pa ponudniki odgovarjajo naročniku neomejeno solidarno. Pravne osebe 

naj navedejo imena oseb, ki bodo odgovorne za izvedbo predmetnega naročila.  

 

Pravni akt o skupni izvedbi naročila mora natančno opredeliti naloge in odgovornost 

posameznih izvajalcev za izvedbo naročila, in sicer najmanj:  

• imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega naročila;  

• pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi nosilca posla za sklenitev ter podpis 

pogodbe z naročnikom;  

• obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;  

• izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom 

in razpisnimi pogoji ter merili za dodelitev javnega naročila in da z njimi v celoti 

soglašajo;  

• izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s plačilnimi pogoji iz razpisne 

dokumentacije in  

• navedbo, da odgovarjajo naročniku neomejeno solidarno.  

 

Omenjeni pravni akt o skupnem nastopu mora biti veljaven celoten čas, v katerem 

takšen konzorcij izvaja javno naročilo.  

 

1.6 Podizvajalci 
 

Ponudnik lahko predmetno javno naročilo v celoti izvede sam ali pa ga izvede 

s podizvajalci. 

 

V primeru izvedbe javnega naročila s podizvajalci, je potrebno v ponudbi: 

• navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega naročila, ki ga namerava ponudnik 

oddati v podizvajanje, 

• kontaktne podatke predlaganih podizvajalcev in njihovih zakonitih zastopnikov ter  

• priložiti zahtevo podizvajalca za neposredno plačilo, če podizvajalec to zahteva. 

 

Navedene podatke ponudnik predloži na ustreznih obrazcih te dokumentacije. 

 

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega naročila gradnje ali storitve naročnika 

obvestiti o morebitnih spremembah informacij iz prejšnjega odstavka in poslati 

informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava naknadno vključiti v izvajanje takšnih 

gradenj ali storitev, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vključitve 

novih podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi podatke 

in dokumente iz druge in tretje alineje prejšnjega odstavka. 
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V kolikor podizvajalec zahteva neposredno plačilo, se šteje, da je neposredno plačilo 

podizvajalcu obvezno in obveznost zavezuje naročnika in glavnega izvajalca. 

 

Če neposredno plačilo podizvajalcu ni obvezno, naročnik od glavnega izvajalca zahteva, 

da mu najpozneje v 60 dneh od plačila končnega računa oziroma situacije pošlje svojo 

pisno izjavo in pisno izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel plačilo za izvedene 

gradnje ali storitve oziroma dobavljeno blago. 

 

Obveznosti iz te točke veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali 

nadaljnje podizvajalce v podizvajalski verigi, pri čemer se smiselno uporabljajo določbe 

te točke. 

  

1.7 Uporaba zmogljivosti drugih subjektov 
 

Ponudnik lahko glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finančnim položajem ter tehnično 

in strokovno sposobnostjo po potrebi za posamezno javno naročilo uporabi zmogljivosti 

drugih subjektov, ne glede na pravno razmerje med njim in temi subjekti. Glede pogojev 

v zvezi z izobrazbo in strokovno usposobljenostjo izvajalca storitev in vodstvenih 

delavcev podjetja ter pogojev v zvezi z ustreznimi poklicnimi izkušnjami pa lahko 

ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov le, če bodo slednji izvajali storitve, za 

katere se zahtevajo te zmogljivosti. Če želi ponudnik uporabiti zmogljivosti drugih 

subjektov, mora naročniku dokazati, da bo imel na voljo potrebna sredstva, na primer 

s predložitvijo zagotovil teh subjektov v ta namen.  

 

V primeru, da subjekti, katerih zmogljivosti namerava uporabiti gospodarski subjekt, ne 

izpolnjujejo ustreznih pogojev za sodelovanje in zanje obstajajo razlogi za izključitev, 

bo naročnik od ponudnika zahteval zamenjavo subjekta, ki ne izpolnjuje pogojev za 

sodelovanje.  

 

Če ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov glede pogojev v zvezi z ekonomskim 

in finančnim položajem, bo naročnik zahteval, da so ponudnik in navedeni subjekti 

skupaj odgovorni za izvedbo javnega naročila. Pod enakimi pogoji lahko skupina 

gospodarskih subjektov uporabi zmogljivosti sodelujočih v tej skupini ali drugih 

subjektov.  

 
1.8 Tuji ponudniki 
 

Ponudniki, ki nimajo sedeža v Republiki Sloveniji, morajo izpolnjevati enake 

pogoje kot ponudniki s sedežem v Republiki Sloveniji.  

 

Če država, v kateri ima ponudnik svoj sedež, ne izdaja dokumentov, ki so v razpisni 

dokumentaciji določeni kot dokazilo o (ne)obstoju razlogov za izključitev, ali če ti ne 

zajemajo vseh primerov razlogov za izključitev, lahko ponudnik predloži zapriseženo 

izjavo. Če ta v državi, kjer ima ponudnik svoj sedež, ni predvidena, pa lahko ponudnik 

poda izjavo določene osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim organom, 

notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko organizacijo v matični državi te osebe 

ali v državi, v kateri ima ponudnik sedež. 
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1.9 Variantne ponudbe 
 
Naročnik ne bo upošteval variantnih ponudb.  

 

Ponudnik lahko predloži samo eno ponudbo. Ponudnik, ki predloži več kot eno ponudbo 

bo izločen iz postopka. 

 
 

1.10 Pojasnila, spremembe in dopolnitve dokumentacije v zvezi    
        z oddajo javnega naročila 

 

Ponudniki lahko zastavijo vprašanja v zvezi z razpisno dokumentacijo in ostalimi 

elementi javnega naročila izključno na portal javnih naročil (www.enarocanje.si). 

Skrajni rok za postavitev vprašanj v zvezi s razpisom je do datuma 07. 02. 2019 

do 12.00 ure.  

 

Naročnik bo preko Portala javnih naročil podal pojasnila, navezujoča se na 

zastavljena vprašanja, najkasneje 13. 02. 2019, pod pogojem, da je bila zahteva 

posredovana pravočasno. Na prepozne zahteve naročnik ne bo odgovarjal. 

 

Naročnik si pridržuje pravico spremeniti ali dopolniti dokumentacijo v zvezi z 

oddajo javnega naročila. V primeru, da bo naročnik v roku za prejem ponudb 

spremenil ali dopolnil dokumentacijo, bo to objavil na Portalu javnih naročil. 

 

Informacije, ki jih posreduje naročnik ponudnikom na Portalu javnih naročil ali prek 

njega, se štejejo za spremembo, dopolnitev ali pojasnilo dokumentacije v zvezi z oddajo 

javnega naročila, če iz vsebine informacij izhaja, da se z njimi spreminja ali dopolnjuje 

ta dokumentacija ali če se s pojasnilom odpravlja dvoumnost navedbe v tej 

dokumentaciji. 

 

 

1.11 Dopustne dopolnitve, pojasnila in popravek ponudbe,    
         računske napake  
 

Če se ugotovi, da so informacije ali dokumentacija, ki jih predložijo ponudniki, 

nepopolne ali napačne oziroma če posamezni dokumenti manjkajo, lahko ponudniki v 

roku, ki ga določi naročnik, predložijo manjkajoče dokumente ali dopolnijo, popravijo ali 

pojasnijo ustrezne informacije ali dokumentacijo.  

 

Predložitev manjkajočega dokumenta ali dopolnitev, popravek ali pojasnilo informacije 

ali dokumentacije se lahko nanaša izključno na takšne elemente ponudbe, katerih obstoj 

pred iztekom roka, določenega za predložitev ponudbe, je mogoče objektivno preveriti. 

 

Če ponudnik ne bo predložil manjkajočega dokumenta ali ne bo dopolnil, popravil ali 

pojasnil ustrezne informacije ali dokumentacije, bo naročnik ponudnika izključil. 

 

Ponudnik ne sme dopolnjevati ali popravljati: 

http://www.enarocanje.si/
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• svoje cene brez DDV na enoto, vrednosti postavke brez DDV, skupne vrednosti 

ponudbe brez DDV, razen kadar se skupna vrednost spremeni v skladu s sedmim 

odstavkom 89. člena ZJN-3 in ponudbe v okviru meril, 

• tistega dela ponudbe, ki se veže na tehnične specifikacije predmeta javnega 

naročila, 

• tistih elementov ponudbe, ki vplivajo ali bi lahko vplivali na drugačno razvrstitev 

njegove ponudbe glede na preostale ponudbe, ki jih je naročnik prejel v postopku 

javnega naročanja. 

 

Ne glede na prejšnji odstavek sme izključno naročnik ob pisnem soglasju ponudnika 

popraviti očitne računske napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju ponudb. Pri 

tem se količina in cena na enoto ne sme spreminjati. 

 

V primeru izvedbe pogajanj bo naročnik morebitne računske napake ugotavljal v zadnje 

predloženi ponudbi. 

 

1.12 Dopustnost ponudbe 
 

Dopustna bo tista ponudba, ki jo bo predložil ponudnik, za katerega ne obstajajo razlogi 

za izključitev in ki izpolnjuje pogoje za sodelovanje, njegova ponudba ustreza potrebam 

in zahtevam naročnika, določenim v tehničnih specifikacijah in v dokumentaciji v zvezi 

z oddajo javnega naročila, je prispela pravočasno, pri njej ni dokazano nedovoljeno 

dogovarjanje ali korupcija, naročnik je ni ocenil za neobičajno nizko in cena ne presega 

zagotovljenih sredstev naročnika.  

 

Naročnik si pridržuje pravico preveriti resničnost vseh podatkov. Če naročnik podatkov 

ne bo mogel preveriti, jih ne bo upošteval. 

 

1.13 Stroški ponudbe 
 

Ponudnik nosi vse stroške, povezane s pripravo in predložitvijo ponudbe. Naročnik v 

nobenem primeru ne more biti odgovoren za morebitno škodo, ki bi nastala zaradi teh 

stroškov, brez ozira na potek postopkov v zvezi z javnim naročilom in na končno izbiro 

ponudnika. 

 

 

1.14 Navedba zavajajočih podatkov 
 

Naročnik bo Državni revizijski komisiji podal predlog za uvedbo postopka o prekršku:  

• v primeru, da se pri naročniku pojavi utemeljen sum, da je ponudnik v postopku 

javnega naročila predložil neresnično izjavo ali ponarejeno ali spremenjeno 

listino kot pravo v skladu z enajstim odstavkom 89. člena ZJN-3,  

• če glavni izvajalec ne ravna v skladu s 94. členom ZJN-3.  

 

 

1.15 Plačilni pogoji   
 

Naročnik bo storitve plačal v 2 obrokih. Rok plačila je 30 dni od dneva prejema pravilno 

izstavljenega računa. Podlaga za izstavitev računa je s strani naročnika potrjeno poročilo 
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o opravljenih storitvah. Poročila so lahko posredovana v pregled po elektronski pošti, za 

hitrejšo korespondenco.  

Končno poročilo pa mora biti po potrditvi izstavljeno na naslov naročnika v papirni obliki, 

s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter  

opremljena z žigom.   

 

1.16 Cena 
 

Ponudniki pred sklenitvijo okvirnega sporazuma ne podajajo nobenih cen.  

 

Cene se podajajo v okviru 2. faze postopka po okvirnem sporazumu.  

 

Cene ponudniki podajo po sklenitvi okvirnega sporazuma, ko prejmejo naročnikovo 

povabilo k oddaji ponudbe v okviru 2. faze. Cene v ponudbi bodo morale biti izražene v 

eurih (EUR) in bodo morale vključevati vse elemente, iz katerih bodo sestavljene (vse 

tekste, fotografije, ustrezne prevode, formate oglasov itn.), davke in morebitne 

popuste.  

 

1.17 Zaupnost podatkov 
 

Naročnik ne bo razkril informacij, ki mu jih ponudnik predloži in označi kot poslovno 

skrivnost, kot to določa zakon, ki ureja gospodarske družbe, če ta ali drug zakon ne 

določa drugače. Naročnik bo zagotovil varovanje podatkov, ki se glede na določbe 

zakona, ki ureja varstvo osebnih podatkov in varstvo tajnih podatkov, štejejo za osebne 

ali tajne podatke. 

 

Ne glede na prejšnji odstavek so javni podatki specifikacije ponujenega blaga, storitve 

ali gradnje in količina iz te specifikacije, cena na enoto, vrednost posamezne postavke 

in skupna vrednost iz ponudbe ter vsi tisti podatki, ki so vplivali na razvrstitev ponudbe 

v okviru drugih meril. 

 

Vsi dokumenti v zvezi z oddajo javnega naročila so po pravnomočnosti odločitve o oddaji 

javnega naročila javni, če ne vsebujejo poslovnih skrivnosti, tajnih in osebnih podatkov. 

Pred tem datumom se določbe zakona, ki ureja dostop do informacij javnega značaja, 

ne uporabljajo. 

 

 

1.18 Izvedba postopka 
 

V postopku bo naročnik na podlagi prispelih prijav določil seznam ponudnikov, ki jim 

prizna sposobnost za opravljanje razpisanih storitev, ter z njimi sklenil okvirni 

sporazum, veljaven do 31.12.2021. 

 

Po sklenjenem okvirnem sporazumu bo naročnik ponudnike, s katerimi bo sklenjen 

okvirni sporazum, občasno pozival, da oddajo ponudbe za izvedbo storitev. Naročnik bo 

glede na zagotovljena finančna sredstva občasno oddajal povabila k oddaji ponudb. 

Naročnik si pridržuje pravico, da skladno z določbami, ki zavezujejo proračunske 

uporabnike, posameznega javnega naročila ne izvede, ali da obseg naročila zmanjša 

tudi, če je že izbral najugodnejšega ponudnika.  

Naročnik lahko v primeru nujnosti, ko ni mogoče odlašati z oddajo naročila, naročila 

odda tudi drugim ponudnikom, če nihče od ponudnikov s priznano sposobnostjo ne odda 

ponudbe v postavljenem roku.  
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Postopek pred sklenitvijo okvirnega sporazuma  

 

Naročnik bo vsem ponudnikom, ki bodo na podlagi te razpisne dokumentacije oddali 

prijavo in za katere bo v postopku pregledovanja in ocenjevanja prijav ugotovljeno, da 

izpolnjujejo vse pogoje iz te razpisne dokumentacije, priznal sposobnost za izvajanje 

javnega naročila 2. faze.  

 

Naročnik bo po pravnomočnosti odločitve o oddaji javnega naročila v 1. fazi ponudnike 

pozval k podpisu okvirnega sporazuma.  

 

Okvirni sporazum se sklepa za dobo od podpisa do 31.12.2021.   

 

Naročnik se lahko kadarkoli odloči za ponovitev postopka ugotavljanja usposobljenosti 

ponudnikov in na podlagi tega omogoči pristop novih konkurentov k okvirnemu 

sporazumu. Slednje velja predvsem v primerih:  

 

- ko nobeden od ponudnikov, s katerimi je sklenjen okvirni sporazum, ne ponudi 

storitev, ki so v skladu z zahtevami naročnika opredeljenimi v povabilu k oddaji ponudb 

  

- ali v primeru, ko so cene, ki jih ponudijo ponudniki, s katerimi je sklenjen okvirni 

sporazum, za posamezne izdelke/storitve višje kot so cene za primerljive 

izdelke/storitve na trgu. 

 

 

Postopek po sklenitvi okvirnega sporazuma 

 

Naročnik bo po sklenitvi okvirnega sporazuma in pred vsakokratnim naročilom 

podpisnike okvirnega sporazuma pozval, naj oddajo ponudbo za konkretno naročilo ter 

natančneje predstavil predmet vsakokratnega naročila, saj naročnik v 1. fazi še ne more 

natančno vnaprej opredeliti naročila glede obsega storitev, v katerem bodo potrebne.  

 

Naročnik bo po sklenitvi okvirnega sporazuma povabil k oddaji ponudb vse ponudnike, 

s katerimi bo sklenjen okvirni sporazum. 

 

Povabilo k oddaji ponudbe  

 

Naročnik bo v 2. fazi povabilo k oddaji ponudbe ponudnikom pošiljal pisno, preko 

elektronske pošte sales@slovenia.info.  

 

V povabilu bo naročnik opredelil rok, do katerega bo moral ponudnik oddati ponudbo, 

način oddaje ponudbe, konkretnega letalskega prevoznika, ki je vzpostavil novo letalsko 

povezavo na Letališče Jožeta Pučnika Ljubljana oziroma povečal frekvenco obstoječe 

povezave, predmet naročila ter druge zahteve, ki jih ima glede izvedbe. Ponudbo v 2. 

fazi bodo lahko oddali tisti povabljeni ponudniki, ki jim bo letalski prevoznik omogočil 

izvedbo predmeta naročila (digitalni medijski zakup, PR aktivnosti, off-line medijski 

zakup) na svojih lastnih medijih. 

 

Rok za oddajo ponudb bo do 15 delovnih dni od datuma pošiljanja povabila, glede na 

zahtevnost posameznega naročila.  

 

Ponudnik mora ponudbo do roka za oddajo ponudb poslati na naslov in na način, ki ga 

v povpraševanju navede naročnik, sicer se šteje, da ponudbe ni oddal oziroma, če je 

ponudba k naročniku prispela po izteku roka za oddajo ponudb, da je ponudba 

nepravočasna.  

 

Naročnik nepravočasnih ali nepravilno oddanih ponudb ne bo upošteval. Ponudniki 

ponudbo oddajo v zapečatenih ovojnicah z vidno oznako »NE ODPIRAJ – JN Medijski 

mailto:sales@slovenia.info
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zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 

2019 do 2021- 2. faza«. 

 

Naročnik vsebine ponudb ne bo razkril pred potekom roka, ki je določen za oddajo 

ponudb. Odpiranje prispelih ponudb ni javno, razen če naročnik v vsakem posamičnem 

primeru ne določi drugače, kar navede v povpraševanju.  

 

 

Odpiranje ponudb in odločitev o oddaji naročila  

 

Naročnik bo po preteku roka za oddajo ponudb izbral najugodnejšo ponudbo, na podlagi 

meril določenih v okvirnem sporazumu.  

 

V primeru, da bo naročnik prejel dve ali več ponudb z enako najnižjo ponudbeno ceno, 

bo s temi ponudniki izvedel pogajanja, pri čemer bodo pogajanja potekala zgolj o 

ponudbeni ceni. Faze pogajanj se izvajajo toliko časa, dokler niso izpolnjeni pogoji, da 

lahko naročnik izbere enega najugodnejšega ponudnika.  
 

V primeru, da ponudbo za posamezno naročilo odda samo en ponudnik, ponudbena cena 

ne sme presegati ocenjene vrednosti za posamezno naročilo, sicer bo ponudba izločena.  

 

V primeru da naročnik ne prejme nobene ponudbe za povpraševano predmetno naročilo, 

se lahko v primeru, da je izvedba naročila nujna, odloči za pridobivanje ponudb pri 

ponudnikih izven okvirnega sporazuma.   

 

Po izvedenem odpiranju ponudb bo naročnik vsem ponudnikom, ki so pravočasno in na 

pravilen način oddali ponudbo, poslal zapisnik o odpiranju ponudb in odločitev o oddaji 

javnega naročila po elektronski pošti. Najugodnejši ponudnik je dolžan na način, ki ga 

opredeli naročnik, nemudoma potrditi prejem naročnikovega naročila.  

 

Naročnik bo z izbranim ponudnikom za izvedbo konkretnega naročila sklenil posebno 

pogodbo. 

 

1.19 Ustavitev postopka predmetnih naročil  
 

Naročnik lahko tekom izvedbe postopka javnega naročila (2. faza) pred potekom roka 

za odpiranje ponudb kadarkoli, brez obrazložitve, sprejme odločitev o ustavitvi postopka 

predmetnega naročila. 

 

Naročnik lahko tekom izvedbe postopka javnega naročila (2. faza) po odpiranju ponudb, 

iz utemeljenih razlogov, ne izbere nobenega ponudnika in ne odda predmetnega 

naročila. Naročnik si v vseh primerih ustavitve/zavrnitve od izvedbe javnega naročila 

(2. faza) pridržuje pravico do ponovitve drugo faznega postopka. Naročnik ne odgovarja 

za škodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve vseh 

ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi ne sklenitve pogodbe/okvirnega sporazuma. 

 

1.20 Neizpolnjevanje obveznosti iz okvirnega sporazuma 
 

Naročnik bo o vseh kršitvah v zvezi z izvrševanjem sporazuma ponudnika obveščal v 

pisni obliki.  

 

Kot kršitve sporazuma se štejejo zlasti primeri kot npr.: 

- ponudnik ne opravi storitve do roka, ki je bil opredeljen v povabilu k oddaji ponudb, 

ali 

ponudnik po oddaji naročila odpove izvedbo posameznega predmetnega naročila.  
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1.21 Pravno varstvo 
 

Pravno varstvo ponudnikov v postopku javnega naročanja je zagotovljeno v skladu z 

Zakonom o pravnem varstvu v postopkih javnega naročanja (ZPVPJN) (Uradni list RS, 

št. 43/11, 60/11 – ZTP-D, 63/13, 90/14 – ZDU-1 in 60/17). 

 

Kadar se posamezno naročilo oddaja na podlagi okvirnega sporazuma, ki se sklene z 

večjim številom ponudnikov in ali njem niso opredeljeni vsi pogodbeni pogoji, ali v 

dinamičnem nabavnem sistemu in je vrednost posameznega naročila enaka ali višja od 

vrednosti, od katere dalje je treba javno naročilo poslati v objavo Uradu za publikacije 

Evropske unije, je pravno varstvo zagotovljeno v pred revizijskem, revizijskem in 

sodnem postopku.  

 

V drugih primerih posameznih naročil, ki se oddajajo na podlagi okvirnega sporazuma, 

je pravno varstvo zagotovljeno v sodnem postopku v skladu z zakonom, ki ureja 

obligacijska razmerja. 
 
 

1.22 Merila za izbor izvajalca 
 

Merilo za izbor izvajalca v 2. fazi postopka javnega naročila bo naslednje: 

 

 

Št. Merilo Največje 

možno 

število točk 

  Ponudbena cena  100 

 

  

 

1.23 Okvirni sporazum 
 

Izbrani ponudnik bo prejel v podpis okvirni sporazum katerega vsebina bo enaka vzorcu 

okvirnega sporazuma. Dopolnjen bo le s podatki iz ponudbe. Naročnik izbranemu 

ponudniku ne bo dovolil spreminjanja pogodbenih določil.  

 

 

1.24 Zaupnost podatkov 
 

Naročnik bo zagotovil varovanje podatkov, ki se glede na določbe zakona, ki ureja 

varstvo osebnih podatkov, tajne podatke ali gospodarske družbe, štejejo za osebne ali 

tajne podatke ali poslovno skrivnost. 

 

Celotna dokumentacija o oddanem javnem naročilu je po datumu oddaje naročila javna, 

če ne vsebuje poslovnih skrivnosti ali tajnih podatkov iz 22. člena ZJN-3. Dele ponudbe, 

ki predstavljajo poslovno skrivnost, je ponudnik dolžan primerno označiti z navedbo 

»poslovna skrivnost«. Po sprejemu odločitve o oddaji naročila bo naročnik ponudniku 

na njegovo zahtevo dovolil vpogled v druge ponudbe in ostalo dokumentacijo, razen v 

tiste dele, ki predstavljajo poslovno skrivnost ali tajne podatke. 
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Ne glede na določbo prejšnjega odstavka so javni podatki količina iz specifikacije, cena 

na enoto, vrednost posamezne postavke in skupna vrednost iz ponudbe, v primeru 

merila ekonomsko najugodnejše ponudbe pa tisti podatki, ki so vplivali na razvrstitev 

ponudbe v okviru drugih meril. 

 

NAVODILA ZA IZDELAVO ELEKTRONSKE PONUDBE   

 

Prijava mora biti podana na obrazcih iz prilog te dokumentacije ali na po vsebini in obliki 

enakih obrazcih, izdelanih s strani ponudnika. Vsi dokumenti morajo biti izpolnjeni in 

posredovani skladno z navodili na obrazcu ali navodili v razpisni dokumentaciji. 

 

Ponudba mora vsebovati vse spodaj navedene ustrezno izpolnjene obrazce in druge 

zahtevane dokumente:  

 

1. Obrazec št 1: PONUDBA/PREDRAČUN 

2. Obrazec št. 2: PODATKI O PONUDNIKU IN IZJAVA 

3. Obrazec št. 3: IZJAVA PODIZVAJALCA 

4. Obrazec št. 4A: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA IZ KAZENSKE EVIDENCE ZA 

PRAVNE OSEBE  

5. Obrazec št. 4B: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA IZ KAZENSKE EVIDENCE ZA 

FIZIČNE OSEBE (zakonite zastopnike) 

6. Obrazec št. 5: IZJAVA O LASTNIŠKIH RAZMERJIH 

7. Obrazec št. 6: STROKOVNA USPOSOBLJENOST EKIPE PONUDNIKA    

8. Obrazec št. 7: STROKOVNE REFERENCE PONUDNIKA   

9. Obrazec št. 8: VZOREC OKVIRNEGA SPORAZUMA  

10.  ESPD - za vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega naročila. 

 

Ponudnik mora pri pripravi ponudbe in izpolnjevanju obrazcev upoštevati tudi navodila, 

ki so navedena na posameznem obrazcu. Odsotnost zgornjih zahtev ne pomeni 

neposrednega razloga za zavrnitev ponudbe, pač pa lahko v okviru ZJN-3 naročnik 

ponudnika pozove na odpravo teh pomanjkljivosti. Naročnik bo upošteval tudi takšno 

ponudbo, v kolikor bodo iz nje izhajale vse opredeljene vsebinske zahteve in vsi 

zahtevani dokumenti in bo ponudba vsaj v bistvenih delih podpisana s strani 

pooblaščene osebe ponudnika. 

 

Oddaja ponudbene dokumentacije: 

Ponudnik ponudbeno dokumentacijo odda na način, da po registraciji oziroma prijavi v 

sistem eJN na naslovu: https://ejn.gov.si/eJN2 pri predmetnem javnem naročilu izbere 

opcijo »Sodeluj na javnem naročilu«, s čimer se odpre stran za pripravo ponudbe.  

 

Ponudnik v razdelek »Predračun« naloži izključno *.pdf obliko datoteke Obrazca št. 1 

PONUDBA/PREDRAČUN. 

 

Ponudnik, ki oddaja ponudbo, v razdelek »ESPD – ponudnik« naloži izpolnjen obrazec 

ESPD v *.xml ali *.pdf obliki datoteke. 

 

V ostale razdelke pa ponudnik naloži preostale dokumente katerihkoli formatov.  

 

Sistem e-JN omogoča naložitev datotek v velikosti posameznega dokumenta do 100 MB 

in v skupni velikosti vseh dokumentov največ 150 MB. Po vnosu podatkov in 

dokumentov, podatke in dokumentacijo shrani v sistemu in jo odda s kvalificiranim 

elektronskim podpisom. Podrobna navodila v zvezi z načinom priprave in oddaje 

ponudbe so navedena v Navodilih za uporabo e-JN, ki so objavljena na spletnem naslovu 

https://ejn.gov.si/ponudba/pages/aktualno/vec_informacij_ponudniki.xhtml. 

 

https://ejn.gov.si/eJN2
https://ejn.gov.si/ponudba/pages/aktualno/vec_informacij_ponudniki.xhtml
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Obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte: 

 

Obrazec ESPD predstavlja uradno izjavo gospodarskega subjekta, da zanj ne obstajajo 

razlogi za izključitev in da izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati pa zagotavlja 

ustrezne informacije, ki jih zahteva naročnik.  

 

Navedbe v ESPD in/ali dokazila, ki jih predloži gospodarski subjekt, morajo biti veljavni. 

 

Gospodarski subjekt naročnikov obrazec ESPD (datoteka XML) uvozi na spletni strani: 

https://ec.europa.eu/tools/espd in vanj neposredno vnese zahtevane podatke. 

 

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v ponudbi priložen za vse gospodarske subjekte, 

ki v kakršni koli vlogi sodelujejo v ponudbi (ponudnik, sodelujoči ponudniki v primeru 

skupne ponudbe, gospodarski subjekti, na katerih kapacitete se sklicuje ponudnik in 

podizvajalci). 

 

Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloži svoj ESPD v razdelek »ESPD – 

ponudnik«, ESPD ostalih sodelujočih pa naloži v razdelek »ESPD – ostali sodelujoči«. 

Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, lahko naloži podpisan ESPD v *.pdf. obliki 

ali pa ga zgolj naloži pri čemer bo podpisan hkrati s podpisom ponudbe. Tudi če ponudnik 

naloži že podpisan ESPD v *.pdf. obliki, bo ta hkrati s podpisom ponudbe podpisan še 

enkrat. 

 

Za ostale sodelujoče ponudnik v razdelek »ESPD – ostali sodelujoči« priloži podpisane 

ESPD v *.pdf. obliki, ali v elektronski obliki podpisan *.xml. 

 
Ponudba/Predračun:  

Ponudnik v informacijskem sistemu e-JN v razdelek »Predračun« naloži izpolnjen 

Obrazec št 1: PONUDBA/PREDRAČUN v *.pdf datoteki, ki bo dostopen na javnem 

odpiranju ponudb. 

 

Naročnik si pridržuje pravico, da pozove ponudnike, da dopolnijo ali pojasnijo 

predložena potrdila.  
 

  

https://ec.europa.eu/tools/espd
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2. POGOJI ZA UDELEŽBO - UGOTAVLJANJE 

SPOSOBNOSTI 
 

 

Naročnik bo skladno s 75. členom ZJN-3 iz sodelovanja v postopku javnega naročanja 

izključil ponudnika, pri katerem bo ugotovil razloge za izključitev, ki so vezani na:  

 

• razloge, povezane s kazenskimi obsodbami,  

• razloge, povezane s plačilom davkov ali prispevkov za socialno varnost,  

• razloge, povezane z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali kršitvijo poklicnih 

pravil,  

• nacionalne razloge za izključitev.  

 

Naročnik bo iz sodelovanja v postopku javnega naročanja izključil ponudnika, ki ne 

izpolnjuje pogojev za sodelovanje, ki se nanašajo na:  

• tehnično in strokovno sposobnost.  

 

Vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi predmetnega javnega naročila, 

mora za izkazovanje v nadaljevanju opisanih pogojev predložiti ESPD v okviru 

ponudbene dokumentacije. ESPD se uvozi preko povezave 

https://ec.europa.eu/tools/espd ter se vanj neposredno vnese zahtevane podatke.  

 

Vsi podpisniki obrazca ESPD, ki zastopajo gospodarske subjekte, ki sodelujejo v 

ponudbi, s samim sodelovanjem v ponudbi in z izpolnitvijo ESPD soglašajo, da lahko v 

zvezi z oddajo javnega naročila JNV-0018/2018-S-POG-STO na zahtevo Slovenske 

turistične organizacije nemudoma predložijo potrdila in druge oblike listinskih dokazov, 

na katere se sklicujejo v ESPD, razen kadar: 

a) lahko naročnik zadevna dokazila pridobi neposredno iz brezplačno dostopne 

nacionalne zbirke podatkov v kateri koli državi članici (pod pogojem, da je gospodarski 

subjekt predložil potrebne informacije (spletni naslov, organ ali telo, ki je izdalo 

dokumentacijo, natančen sklic na dokumentacijo), s pomočjo katerih to lahko stori 

naročnik; če se zahteva, je treba za tak dostop priložiti ustrezno soglasje), ali 

b) naročnik že razpolaga z zadevnimi dokazili. 

 

Vsi podpisniki obrazca ESPD, ki zastopajo gospodarske subjekte, ki sodelujejo v ponudbi 

z izpolnitvijo ESPD soglašajo tudi, da Slovenska turistična organizacija pridobi dostop 

do dokazil, ki jih je predložil v ESPD v zvezi z oddajo javnega naročila JNV-0018/2018-

S-POG-STO, in da bodo priložili soglasja oseb, ki so članice upravnega, vodstvenega ali 

nazornega organa ali ki imajo pooblastila za njegovo zastopanje ali odločanje ali nadzor 

v njem, da Slovenska turistična organizacija za isti postopek javnega naročanja v 

ustreznem registru pridobi tudi podatke za preveritev ponudbe glede razlogov za 

izključitev, povezanih s kazenskimi obsodbami.   

 

 

2.1 Razlogi za izključitev  
 

2.1.1 Razlogi, povezani s kazenskimi obsodbami  

 

Naročnik bo iz sodelovanja v postopku javnega naročanja izključil gospodarski subjekt, 

če bo pri preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. členom ZJN-3 ugotovil ali je drugače 

https://ec.europa.eu/tools/espd
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seznanjen, da je bila ponudniku ali osebi, ki je članica upravnega, vodstvenega ali 

nadzornega organa tega gospodarskega subjekta ali ki ima pooblastila za njegovo 

zastopanje ali odločanje ali nadzor v njem, izrečena pravnomočna sodba zaradi kaznivih 

dejanj, kot jih določa 1. odstavek 75. člena ZJN-3. 

 

V kolikor je gospodarski subjekt v položaju iz zgornjega odstavka, lahko naročniku v 

skladu z 9. odstavkom 75. člena ZJN-3 predloži dokazila, da je sprejel zadostne ukrepe, 

s katerimi lahko dokaže svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izključitev. 

 

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega 

naročila. 

 

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del III: Razlogi za izključitev, oddelek A: Razlogi, 

povezani s kazenskimi obsodbami). 

 

 

2.1.2 Razlogi, povezani s plačilom davkov ali prispevkov za socialno 

varnost  

 

Naročnik bo iz sodelovanja v postopku javnega naročanja izključil gospodarski subjekt, 

če bo pri preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. členom ZJN-3 ugotovil, da gospodarski 

subjekt ne izpolnjuje obveznih dajatev in drugih denarnih nedavčnih obveznosti v skladu 

z zakonom, ki ureja finančno upravo, ki jih pobira davčni organ v skladu s predpisi 

države, v kateri ima sedež, ali predpisi države naročnika, če vrednost teh neplačanih 

zapadlih obveznosti na dan oddaje ponudbe ali prijave znaša 50 eurov ali več. Šteje se, 

da gospodarski subjekt ne izpolnjuje obveznosti iz prejšnjega stavka tudi, če na dan 

oddaje ponudbe ali prijave ni imel predloženih vseh obračunov davčnih odtegljajev za 

dohodke iz delovnega razmerja za obdobje zadnjih petih let do dne oddaje ponudbe ali 

prijave. 

 

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega 

naročila. 

 

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del III: Razlogi za izključitev, oddelek B: Razlogi, 

povezani s plačilom davkov ali prispevkov za socialno varnost). 

 

 

2.1.3 Razlogi, povezani z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali 

kršitvijo poklicnih pravil  

 

Naročnik bo iz postopka javnega naročanja izločil gospodarski subjekt: 

- če se je nad gospodarskim subjektom začel postopek zaradi insolventnosti ali v 

postopku likvidacije ali 

- če se je nad gospodarskim subjektom začel postopek stečaja ali 

- če njegova sredstva ali poslovanje upravlja stečajni upravitelj ali sodišče ali 

- če so njegove poslovne dejavnosti začasno ustavljene ali 

- če se je v skladu s predpisi druge države nad njim začel postopek stečaja ali je 

nastal položaj z enakimi pravnimi posledicami. 

 

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega 

naročila. 
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Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del III: Razlogi za izključitev, oddelek C: Razlogi, 

povezani z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali kršitvijo poklicnih pravil). 

 

2.1.4 Nacionalni razlogi za izključitev  

 

2.1.4.1 Nacionalna določba – evidenca z negativnimi referencami  

 

Naročnik bo iz postopka javnega naročanja izključil gospodarski subjekt, če je ta na dan,  

ko poteče rok za oddajo ponudb, izločen iz postopkov oddaje javnih naročil zaradi  

uvrstitve v evidenco gospodarskih subjektov z negativnimi referencami. 

 

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega 

naročila. 

 

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del III: Razlogi za izključitev, oddelek D: Nacionalni 

razlogi za izključitev). 

 

2.1.4.2 Nacionalna določba – prekrški na področju delovnih razmerij in zaposlovanja na 

črno  
 

Naročnik bo iz postopka javnega naročanja izključil gospodarski subjekt, če je v zadnjih 

treh letih pred potekom roka za oddajo ponudb ali prijav pristojni organ Republike 

Slovenije ali druge države članice ali tretje države pri njem ugotovil najmanj dve kršitvi 

v zvezi s plačilom za delo, delovnim časom, počitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb 

civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali v zvezi z zaposlovanjem 

na črno, za kateri mu je bila s pravnomočno odločitvijo ali več pravnomočnimi 

odločitvami izrečena globa za prekršek. 

 

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeležen pri izvedbi javnega 

naročila. 

 

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del III: Razlogi za izključitev, oddelek D: Nacionalni 

razlogi za izključitev). 

 

 

2.2 Pogoji za sodelovanje  
 

Kot dokazilo za izpolnjevanje pogojev za sodelovanje šteje Izpolnjen ESPD (poglavje 

Del IV: Pogoji za sodelovanje, oddelek ɑ:Skupna navedba za vse pogoje za 

sodelovanje) in posebna dokazila, ki so navedena ob posameznem pogoju. 

 

2.2.1 Tehnična in strokovna sposobnost 

 

2.2.1.1 Strokovna usposobljenost strokovne ekipe ponudnika 
 

Ponudnik mora zagotoviti strokovno ekipo, ki mora biti sestavljena iz najmanj 2 

strokovnjakov, ki morajo izpolnjevati sledeče pogoje: 

 

• PROJEKTNO VODENJE - 1 strokovnjak: 
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Imenovani strokovnjak – vodja projekta mora izkazovati skupno tri (3) referenčne 

projekte strokovnjaka za projektno vodenje, s funkcijo vodje projekta pri 

vodenju področja marketinških kampanj/digitalnih/komunikacijskih 

strategij/kampanj - zahtevana je navedba treh (3) referenčnih projektov 

imenovanega strokovnjaka s funkcijo vodje projekta v letih 2016, 2017 in 2018 na 

vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio trgov za Slovenijo (štejejo se zaključeni 

projekti), od tega en (1) projekt v vrednosti nad 50.000 EUR brez DDV. Vsaj ena 

delovna izkušnja pri vodenju projekta se mora nanašati na področje turizma. 

 

 

• MEDIJSKO PLANIRANJE, UPRAVLJANJE IN OPTIMIZACIJA DIGITALNIH 

KAMPANJ – 1 strokovnjak:   

 

Imenovani strokovnjak mora izkazovati 2 leti delovnih izkušenj na področju 

medijskega planiranja, upravljanja in optimizacije spletnih digitalnih kampanj in 

kampanj na družbenih omrežjih – zahtevana je navedba skupno treh (3) referenčnih 

projektov v letih 2017 in 2018 na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio trgov 

za Slovenijo, od tega vsaj 1 projekt v vrednosti nad 30.000 EUR brez DDV.  

 

2.2.1.2 Strokovne reference ponudnika  

 

Ponudnik mora predložiti referenčne projekte s področja predmeta tega javnega 

naročila, to je medijski zakup, vodenje področja marketinških 

kampanj/digitalnih/komunikacijskih strategij/kampanj, medijsko planiranje, upravljanje 

in optimizacija spletnih digitalnih kampanj in kampanj na družbenih omrežjih ter PR 

aktivnost na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio trgov za Slovenijo. 

 

Pogoj za sodelovanje pri tem javnem naročilu je, da ponudnik predloži skupno vsaj tri 

(3) referenčne projekte v letih 2016, 2017 in 2018, za medijski zakup, vodenje področja 

marketinških kampanj/digitalnih/komunikacijskih strategij/kampanj, medijsko 

planiranje, upravljanje in optimizacija spletnih digitalnih kampanj in kampanj na 

družbenih omrežjih ter  PR aktivnost na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio 

trgov za Slovenijo, od tega en (1) projekt v vrednosti v vrednosti vsaj 50.000 EUR brez 

DDV.  

 

Naročnik si pridržuje pravico, da naknadno preveri reference pri naročnikih 

poslov, za katere so reference izkazane. 
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3.1 TEMELJNA IZHODIŠČA ZA PRIPRAVO 

IN IZVEDBO JAVNEGA NAROČILA 

 
3.1 Ključna izhodišča javnega naročila  
 

 

Z Strategijo trajnostne rasti slovenskega turizma  2017 ─ 2021, politikami in 

strateškimi cilji si Slovenija prizadeva za znatno povečanje dodane vrednosti 

turizma s ključnim ciljem do leta 2021 – to je 3,7 do 4 milijarde evrov iz naslova izvoza 

potovanj (v letu 2016 je bil priliv 2,2 milijarde evrov).  

 

Strategija med ključnimi ukrepi opredeljuje izboljšanje letalske dostopnosti, 

trženjska strategija pa dodatno opredeljuje osredotočenje na izbrane trge in 

ciljne skupine, na avtentično in razlikovalno komunikacijo in učinkovito 

predvsem digitalno pojavnost. Prav ti ključni ukrepi in usmeritve so temelj 

tega javnega naročila. 

 

Na teh strateških temeljih so aktivnosti Slovenske turistične organizacije (v 

nadaljevanju STO) usmerjene k uresničevanju naslednjih trženjskih ciljev: 

 

1. Povečanje prepoznavnosti in imidža Slovenije kot turistične destinacije, 

pod znamko I feel Slovenia; 

2. Trajnostna rast, s krepitvijo prihodov in prenočitev tekom celotnega leta (4 

sezone oziroma 365 dni slovenskega turizma); 

3. Geografska razpršitev turističnega povpraševanja po celotni Sloveniji;   

4. Povečanje potrošnje (podaljšanje povprečne dobe bivanja in potrošnje ter 

krepitev produktov z višjo dodano vrednostjo); 

5. Osredotočanje na zahtevnega obiskovalca, ki išče kakovostna raznolika in 

aktivna doživetja, mir in osebne koristi. 

 

STO bo s pomočjo tega javnega naročila na izbranih trgih nagovarjala izbrane letalske 

ciljne skupine, kjer ima interes: 

 

1. Povečati prepoznavnost Slovenije kot letalske destinacije pod znamko I feel 

Slovenia (t.i. 'awareness').  

2. Navdihovanje in motiviranje ciljnih segmentov za obisk Slovenije (t.i. 

'consideration'). 

3. S trženjskimi aktivnostmi prispevati k tržni konkurenčnosti in poslovni 

uspešnosti letalskega sektorja v Sloveniji. 
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Primarne ciljne skupine javnega naročila so:   

 

- Družine z otroci: iščejo lokalna avtentična doživetja, iščejo spremembo oz. 

odmik od vsakodnevne rutine, iščejo animacije za otroke, sprostitev in počitek;  

- Aktivni: specializirane, tematske in splošne aktivnosti; uživajo v različnih 

aktivnostih na prostem, vendar ne skrbijo za naravo, ampak jo vidijo zgolj v 

funkciji ponudnika osebnih doživetij;  

- Pari in seniorji: iščejo lokalna avtentična doživetja, iščejo spremembo oz. 

odmik od vsakodnevne rutine, sprostitev in počitek, poročna potovanja 

(Honeymoon);  

- Trajnostno aktivni s skrbjo za sonaravne aktivnosti, iščejo največ pristnosti in 

trajnosti; iščejo počitnice skladno s svojim siceršnjim življenjskim slogom.   

 

 

3.1.1 Turizem v Sloveniji v letih 2017 in 2018 (januar-september)  ter    

        pogled naprej 

 

3.1.1.1 Statistični pregled leta 2017  

Leta 2017 je imel slovenski turizem rekordne številke. S 16,7 % več tujih 

turističnih prihodov glede na leto 2016 se uvršča nad povprečje Evrope. 

Leta 2017 je bilo 4.728.280 prihodov turistov in 11.986.817 prenočitev, kar je za 13,38 

% več prihodov in 11,27 % več prenočitev kot leta 2016. Število prenočitev je skoraj 

doseglo mejo 12 milijonov. 

 
Med turističnimi prenočitvami je bilo leta 2017 dve tretjini tujih prenočitev. 

Tuje prenočitve so prvič presegle mejo 8 milijonov. 

Skupaj so tuji turisti leta 2017 ustvarili 67,4 % vseh prenočitev. Dobro polovico tujih 

prenočitev (51,4 %) so leta 2017 ustvarili turisti iz šestih držav: Italije (14,4 %), 

Nemčije (11,9 %), Avstrije (11,2 %), Nizozemske (5,1 %), Hrvaške (4,7 %) in 

Združenega kraljestva (4,1 %). 

 

Za 15,9 % več turistov je bilo iz Združenega kraljestva, za 6,5 % več pa gostov iz Irske. 

Nadaljuje se tudi trend rasti prenočitev turistov iz držav vzhodne Evrope (iz Madžarske 

za 21,2 %, Češke republike za 25,6 %, Poljske za 25,9 %, Slovaške za 19,3 %, Srbije 

za 11,5 % več prenočitev). Zanimanje za Slovenijo narašča pri turistih iz Ruske 

federacije; leta 2017 beležimo kar 34,3-odstotna rast prenočitev. Pozitiven je tudi trend 

rasti števila prenočitev turistov iz nordijskih držav: Nizozemska je opravila za 35,3 %, 

Islandija za 24,7 %, Švedska za 24,4 %,  Danska za 7,3 %, Norveška za 6,1 % in Finska 

za 5,8 % več prenočitev. Negativno rast smo zaznali pri prenočitvah turistov iz Izraela 

(-16,8 %).  
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Pozitiven trend števila gostov in njihovih prenočitev opažamo tudi z oddaljenih 

trgov. Leta 2017 so več prenočitev tako ustvarili gostje iz Kitajske (37,0 %), Republike 

Koreje (30,5 %), Kanade (26,5 %), Brazilije (25 %), Avstralije (23,2 %), ZDA (20,8 %) 

in Japonske (10,8 %). Negativne rasti pri prenočitvah turistov z oddaljenih trgov ne 

opažamo. 

 

Največ turističnih prenočitev je bilo leta 2017 v gorskih občinah (27,1 %), kar 

je za  19,2 % več kot leto prej. Prenočitvam v gorskih občinah sledijo zdraviliške občine 

s 26,3 % prenočitev in obmorske občine z 20 % prenočitev. Zaradi večjega obiska tujih 

turistov so več prenočitev leta 2017 ustvarile tudi druge občine, in sicer skupno za 22,5 

% več kot leta 2016, in s tem dosegle najvišjo stopnjo rasti med vsemi vrstami občin.  

 

V slovenskih hotelih je bilo evidentiranih 57,3 % vseh prenočitev (8,9 % več kot 

v preteklem letu). V kampih je bilo 13,4 % vseh prenočitev (za 20,9 % več kot leta 

2016). Večje povečanje števila prenočitev turistov leta 2017 glede na leto 2016 je bilo 

tudi v drugih nastanitvenih objektih (za 34,1 % več), mladinskih hotelih (za 13,9 % 

več), na turističnih kmetijah z nastanitvijo (za 19,7 % več) ter v počitniških domovih in 

kočah (za 7,7 % več). 

 

Leta 2017 je bilo iz naslova izvoza potovanj ustvarjenih 2,43 milijarde EUR 

prilivov, kar pomeni 9-odstotno rast glede na leto 2017. 

 

Po podatkih UNWTO je rast mednarodnih turističnih prihodov leta 2017 v 

Evropi znašala 7,0 %, kar predstavlja najvišjo rast v zadnjih 7 letih. Po 

napovedih iz začetka letošnjega leta se bo leta 2018 rast gibala med 3,5 % in 

4,5 %. Slovenski turizem se z 18,3-odstotno rastjo mednarodnih prihodov v letu 2017 

tako uvršča nad povprečno rastjo mednarodnih prihodov v Evropi in svetu (10. mesto 

med evropskimi državami). 

 

3.1.1.2 Turizem v številkah v letu 2018 (1–11) 

Po podatkih SURS-a je v prvih enajstih mesecih leta 2018 v Sloveniji 

zabeleženih 14,4 milijonov prenočitev (+17,6%). Skupno število turistov, ki so 

v tem obdobju obiskali Slovenijo je bilo 5,3 milijona (+9,4%). Tuji turisti so 

ustvarili kar 4 milijone prihodov (+14%) in 10,4 milijone prenočitev (+26%). 
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3.1.1.3 Napovedi za leti 2018 in 2019 

Po mnenju UNWTO se bodo turistični prihodi na svetovni ravni leta 2018 

povečali od 3,0 % do 4,0 %. Največje rasti pričakujejo v regijah zunaj Evrope 

in Amerike: v Aziji in Pacifiku (od +5,0 % do +6,0 %), v Afriki (od +5,0 % do +7,0 

%), in na Bližnjem vzhodu (od +4,0 % do +6,0 %). Rast turističnih prihodov v državah 

Evrope in Amerike naj bi znašala od +3,5 % do +4,5 %. 

 

Glede ocene 2017 in napovedi 2018 se ETC in UNWTO nekoliko razlikujeta. 

 

Tabela 1: Primerjava ocen napovedi za leti 2018 in 2019 s strani ETC in UNWTO 

 2017 2018 2019 

 ETC UNWTO ETC UNWTO ETC UNWTO 

Svet + 6,8 % +  7,0 % + 5,2 % + 4,0 % - + 5,0 % + 3,9 % NP 

Evropa + 8,2 % + 8,0 % + 4,9 % + 3,5% - + 4,5 %  + 2,8 % NP 

Azija − Pacifik + 6,0 % + 6,0 % + 5,6 % + 5,0 % - + 6,0 % + 5,1 % NP 

Amerika + 4,6 % + 3,0 % + 4,3 % + 3,5% - + 4,5 % + 4,2 % NP 

Afrika + 10,2 % + 8,0 % + 9,2 %  + 5,0 % - + 7,0 % + 6,7 % NP 

Bližnji vzhod + 0,7 % + 5,0 % + 5,0 % + 4,0 % - + 6,0 % + 6,0 % NP 

Vir: European Tourism in 2018: Trends & Prospects (Q2/2018); UNWTO Tourist Barometer 

 

 

3.2 Slovenija kot letalska destinacija in njen potencial 

  

 

Zračni promet raste hitreje kot cestni promet, posledično postopoma raste tudi delež 

zračnega prometa v celotnem prometu. Zaradi tega so mednarodne letalske povezave, 

posebej neposredne, ena izmed ključnih prednostnih nalog razvoja vseh turističnih 

destinacij, tudi Slovenije.  

 

Slovenija na področju turizma v zadnjih štirih letih raste hitreje kot Evropa in svet, v 

2017 smo tako zabeležili za 13% večje število prihodov in za 11 % večje število nočitev 

kar je nad evropskimi in svetovnimi turističnimi rezultati v 2017 ter napovedmi za 2018 

in 2019. 

 

3.2.1 Geostrateški položaj Slovenije  
 
Slovenijo odlikuje odličen geostrateški položaj v središču Evrope med ključnimi 

evropskimi turističnimi destinacijami, med Italijo, Avstrijo, Madžarko in Hrvaško, s 

kratkimi razdaljami do turističnih destinacij in znamenitosti Slovenije  glede na velikost 

države kot tudi za odkrivanje svetovno znanih destinacij kot so Benetke, Dunaj, 

Dubrovnik. Prav močna razvitost turizma v regiji, upoštevaje vsaj 600 milijonov 

ustvarjenih nočitev, je še kako pomemben podatek, ki kaže na veliki incoming potencial 

te regije. T.i. catchment area, t.j. Alpe Adria regije (Slovenija, JV Avstrija, SV Italija, SZ 

Hrvaška) predstavlja 4,5 milijone populacije in je ena najhitreje rastočih delov Evrope 

in Evropske unije z močnimi ekonomskimi centri kot so Ljubljana, Benetke, Trst, Graz, 

Salzburg, Zagreb in Pula. 
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3.2.2 Varnost kot kategorija 
 
Varnost v zadnjem desetletju predstavlja enega pomembnejših faktorjev v potovalni 

industriji. Organizaciji International SOS in Control Risk sta objavili zemljevid tveganj 

na potovanjih 2019 (www.travelriskmap.com) in Slovenija se ob Danski, Finski, 

Norveški, Švici, Islandiji in Luksemburgu, uvršča med najvarnejše države za potovanja 

na svetu.  

 

 

3.2.3 Rast prepoznavnosti Slovenije in prestolnice Ljubljana v 2018 na 

mednarodnem strokovnem turističnem parketu 

 

Slovenija in slovenski turizem sta v zadnjih letih naredila prelomne korake na področju 

razvoja in promocije dežele, še posebej kot trajnosti zavezane butične destinacije za 

pet zvezdična doživetja. Za povečano pozornost svetovne javnosti na našo deželo kot 

vodilno na številnih področjih, predvsem pa na področju trajnostnega turizma, so 

poskrbela ugledna priznanja in uvrstitve v sam vrh lestvic držav kot tudi javne objave 

svetovnih medijev kot so Lonely Planet, ki je na eno od lestvic priporočenih destinacij v 

letu 2018, uvrstil Vipavsko dolino (Lonely Planet's Best in Europe 2018 Top 10 

Destination). Prelomna je bila razglasitev Slovenije na 'Global Green Destinations Day' 

v letu 2016 kot prva Zelena država na svetu. V nizu različnih mednarodnih kampanj je 

Slovenska turistična organizacija prejela najvišja priznanja (kot npr. Najnovejša za 

kampanjo Zdrave vode na WTM 2018 in sicer WTM International Travel & Tourism 

Awards v kategoriji »Best in Wellness«). Naj dodamo tudi, da je Slovenija pridobila 

prestižni naziv Evropska gastronomska regija 2021 ’European Region of Gastronomy’. 

 

Bližina letališča Ljubljane do glavnega mesta (cca. 20 minut) je ena večjih 

komparativnih prednosti Slovenije. Ljubljana se je uvrstila na Forbsev seznam 19 

najboljših krajev za potovanje v letu 2019 ’Best 19 places to travel in 2019’, sicer pa je 

bila imenovana v 2016 kot Evropska zelena prestolnica ('European green capital'). V 

septembru 2018 so na sedežu Evropske komisije prestolnico Slovenije razglasili za 

najboljšo na področju trajnostnega razvoja v okviru projekta, Evropska prestolnica 

pametnega turizma  (’European Smart Tourism Awards in the category of 

sustainability’).  

 

 

3.2.4 Promet ljubljanskega letališča 2016-2018 

 
Na ljubljanskem letališču je bilo v poletju 2018 vzpostavljenih 34 rednih letalskih 

povezav, od tega 90% je obratovalo rednih (od tega je 20% potnikov letelo z 

nizkocenovnimi prevozniki/LCC) , 10% čarter povezav.  

 

V letu 2017 je ljubljansko letališče zabeležilo 1,7 milijona potnikov oz. za 20 % več kot 

v predhodnem letu, kar je najvišja rast v regiji. V nadaljevanju je podana primerjava z 

okoliškimi letališči med leti 2016-2018: 

 

Letališče   2016   2017   Index  

Ljubljana   1.404.831  1.683.045  120  

Zagreb   2.766.087  3.090.307  112  

Celovec   193.709  216.905  112  

Benetke   9.611.884  10.357.339  108  

http://www.travelriskmap.com/
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Trst    725.082  777.981  107  

Graz    981.884  959.098  98 

  

Posebej pomemben je tudi prikaz zasedenosti linij letalskih prevoznikov, ki letijo na 

Slovenijo v letu 2017: 

 

Letalski prevoznik  Zasedenost letal/'load factor' 

EasyJet    90,208% 

Transavia   88,301% 

Air France    87,796% 

Wizzair    85,443% 

Finnair    82,250% 

Air Srbija    72,047% 

LOT     69,160% 

Turkish    67,360% 

Adria     66,126% 

Montenegro    58,866% 

Drugi     79,640% 

 

Med top destinacije v 2017 uvrščamo naslednje, ki so prepeljale naslednje številke 

potnikov: 

 

Destinacije   Število potnikov 

London   239.721 

Istanbul    144.296 

Frankfurt   142.353 

Zürich    108.773 

München   87.531 

Pariz    85.827 

Amsterdam   76.813 

Bruselj    72.686 

Dunaj    65.021 

Moskva   48.610 

  

 

 

3.2.5 Pospeševanje prodaje Slovenije kot letalske destinacije = image 
promocija Slovenije kot letalske destinacije 
 

 

Z večanjem marketinškega budgeta nacionalne turistične organizacije v prepoznavnost 

Slovenije kot avio destinacije v prihodnjih letih, si prizadevamo sočasno večati 

povpraševanje po novih letalskih povezavah in povečanje frekvence obstoječih linij. 

Letalske družbe zasledujejo optimizacijo stroškov letenja in nižanje poslovnega tveganja 

predvsem pri vzpostavitvi novih linij. Boljša zasedenost ('load factor') letal na drugi 

strani pripomore tudi k večanju ponudbe letov, nižjim cenam letalskih vozovnic in 

nižjemu odlivu potnikov na sosednja letališča. Slovenska turistična organizacija si tako 

s tem javnim naročilom prizadeva dvigniti promocijo Slovenije preko predvsem medijev 

letalskih prevoznikov, ki bodo na novo vzpostavili letalsko povezavo s Slovenijo (kot 

npr. spletna stran prevoznika, 'inflight magazine' ipd.) kot tudi prevoznikov, ki bodo 

povečali frekvence letanja. Le tako se bo nagovarjalo in stimuliralo ciljno usmerjene 

letalske skupine oz. potnike, kar bo botrovalo k povečanju popularnosti linije ter 

destinacije Slovenije. 
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Na osnovi avio modela Slovenije kot letalske destinacije v nadaljevanju opredeljujemo 

izvedbo 'image' promocije Slovenije kot letalske destinacije ter sočasno politiko sheme 

spodbud oz. 'incentive' programov ljubljanskega letališča s kakovostno infrastrukturo 

ter prilagodljivostjo glede na želje ciljnih skupin prihodov: 

 

NOVE LETALSKE POVEZAVE: 

 

a) Izvedba image promocije Slovenije kot  letalske destinacije  na destinacijah/trgih 

od koder imamo nove letalske povezave:  

 

Promocija STO na trgih, kjer so nove letalske povezave (% vložka v EUR) 

Prvo leto Drugo leto Tretje leto 

 Do največ 100%1 Do največ 80% /  

 

 

b) Izvedba 'incentive' programov Letališča Ljubljana za nove letalske povezave: 

 

 Obdobje spodbude za nove letalske povezave 

Storitev Prvo leto Drugo leto Tretje leto 

Pristanek in vzlet Popust 90 % Popust 60 % Popust 30 % 

Centralizirane infrastrukture Potnik 

in  zrakoplov 
Popust  90 % Popust 60 % 

Popust 30 % 

Potniški servis Popust 50 % Popust 30 % Popust 10 % 

 

Obrazložitev zgornjih tabel: Marketinško sodelovanje preko STO in 'incentive' 

letališča traja z »novim letalskim prevoznikom«, ki vzpostavi novo letalsko povezavo s 

Slovenijo, največ 3 leta. 'Image' promocija se bo vršila na podlagi tega javnega naročila 

do največ dve leti na tujem strateškem avio trgu, kjer bo vzpostavljena nova letalska 

povezava, tretje leto (kar ni predmet tega poziva) pa ima prevoznik »stimulacijo« še 

preko 'incentive' letališča. 

 

 

LETALSKE POVEZAVE OD KODER POVEČUJEMO ŠTEVILO FREKVENC 

PREVOZNIKOV : 

 

a) Izvedba 'image' promocije Slovenije kot  letalske destinacije na 

destinacijah/trgih od koder povečujemo število frekvenc prevoznikov:  

 

Promocija STO na trgih kjer povečujemo število frekvenc (% vložka v EUR) 

Prvo leto Drugo leto / 

 Do največ 60% Do največ 30% / 

 

 

 

 

                                                      
1 Vrednost v % pomeni višino vložka, ki ga STO vlaga v eno letalsko povezavo v enem letu (bodisi v primeru 

novih letalskih prevoznikov ali v primeru povečanja frekvenc letalskih prevoznikov) 
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b) Izvedba 'incentive' programov Letališča Ljubljana od koder povečujemo število  

frekvenc prevoznikov: 

 

 

Obrazložitev zgornjih tabel: Marketinško sodelovanje preko STO na podlagi tega 

javnega naročila in 'incentive' letališča (kar ni predmet tega poziva) traja s prevoznikom, 

ki bo povečal število frekvenc na tujem strateškem avio trgu s Slovenijo največ 2 leti.   

 

3.3 Razumevanje konteksta javnega naročila  

 

Gre za 1. fazo (tega) javnega naročila, v okviru katere se išče usposobljene izvajalce, 

ki bodo v 2. fazi sposobni izvesti dvoletni medijski zakup in PR aktivnosti za 

pospeševanje prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021 skoraj izključno 

na tržno-komunikacijskih kanalih novih letalskih prevoznikov, ki bodo na, za slovenski 

turizem, strateških avio trgih, vzpostavili nove linije na letališču Jožeta Pučnika 

Ljubljana, v časovnem razdobju od 1.1.2019 do najkasneje do 15.11.2020 ali povečali 

število frekvenc. 

 

Za vsako linijo, ki se bo vzpostavila v letu 2019 ali bo prišlo do povečanja frekvenc, bo 

STO izvedel 2. fazo naročila s katerim bo izbrane ponudnike pozval k oddaji ponudbe za 

obdobje 2019 in 2020 za medijski zakup in PR aktivnosti pri konkretnem letalskem 

prevozniku, ki bo vzpostavil novo letalsko linijo ali povečal število svojih frekvenc.  

 

Za linije, ki se bodo vzpostavile v letu 2020, pa bo STO izvedel 2. fazo naročila s katerim 

bo izbrane ponudnike pozval k oddaji ponudbe za obdobje 2020 in 2021 za medijski 

zakup in PR aktivnosti pri konkretnem letalskem prevozniku, ki bo vzpostavil novo 

letalsko linijo ali povečal število svojih frekvenc. 

 

STO bo v promocijo na podlagi 2. faze vložila v digitalni in off-line zakup ter PR aktivnosti 

v prvem letu obratovanja posamezne nove linije okvirno 150.000 EUR z DDV/po liniji, v 

drugem letu obratovanja posamezne linije pa do največ 80% načrtovane letne vrednosti 

proračunskih sredstev. 

 

STO bo v promocijo na podlagi 2. faze vložila v digitalni in off-line zakup ter PR aktivnosti 

v prvem letu povečanja števila frekvenc okvirno 90.000 EUR z DDV/po liniji, v drugem 

letu povečanja števila frekvenc pa do največ 30% načrtovane letne vrednosti 

proračunskih sredstev. 

 

2. faza postopka po pozivu k oddaji ponudb naročnika bo izvedena predvidoma po 

vzpostavitvi vsakokratne nove letalske linije oz. po povečanju števila frekvenc na 

strateških avio trgih. Sodelovanje z izbranim ponudnikom oz. ponudniki bo prenehalo z 

dnem naznanitve prenehanja letenja novega letalskega prevoznika na ljubljansko 

letališče oz. zmanjšanjem števila frekvenc.   

 Obdobje spodbude za dodatne frekvence 

Storitev Prvo leto Drugo leto 

Pristanek in vzlet Popust 70 % Popust 35 % 

Centralizirane infrastrukture Potnik 

in  zrakoplov 
Popust 70 % Popust 35 % 
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4. PREDMET NAROČILA 
 

 
 

Predmet javnega naročila je dvoletni medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih 

prevoznikov v Sloveniji s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije za 

obdobje od 2019 do 2021, ki bodo na ljubljansko letališče letele iz držav, ki predstavljajo 

strateške avio trge Slovenije, in sicer: 

 

- Nemčija 

- Finska 

- Združeno kraljestvo  

- Države Sveta za sodelovanje arabskih zalivskih držav (GCC)  

- Rusija 

- Italija 

- Švedska  

- Norveška 

- Španija 

- Izrael 

- Ukrajina 

- Francija 

- Benelux 

- Japonska 

- ZDA 

 

Ponudnik mora biti sposoben izvesti posamezno naročilo v roku, ki ga bo predpisal 

naročnik od prejema odločitve o oddaji posameznega naročila. 

 

Predmet javnega naročila predstavljajo naslednje aktivnosti: 

 

Št. PREDMET NAROČILA/AKTIVNOSTI 

1 DIGITALNI MEDIJSKI ZAKUP: 

 Izgradnja pristajalne strani letalskega prevoznika o destinaciji Slovenija 

 

 Newsletter letalskega prevoznika o destinaciji Slovenija 

 

 Oglaševanje na Facebooku  

 

2 PR AKTIVNOSTI: 

  Priprava in pošiljanje sporočil za javnost in/ali novičnikov 

 

3 OFF-LINE MEDIJSKI ZAKUP: 

  Oglaševanje v 'INFLIGHT MAGAZINE' 

 

 Oglaševanje na 'billboardih' 

 

 

Opomba: naročnik bo v 2. fazi opredelil katere aktivnosti (delno ali vse) bo izvajalec 

dolžan izvesti znotraj opredeljenega predmeta javnega naročila. 

Za ustrezen predmet naročila se bo v 2. fazi štelo spletno stran letalskega prevoznika 

in e-mail newsletter letalskega prevoznika ter 'Inflight magazine' letalskega prevoznika, 

ki bo od 1.1.2019 do najkasneje 15.11.2020 vzpostavil novo letalsko povezavo iz 
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izključno strateških avio trgov za Slovenijo ali povečal število frekvenc, in sicer na 

letališče Jožeta Pučnika Ljubljana. Drugi trgi, ki niso zajeti v predmetu naročila, ne bodo 

upoštevani. 

 

Za novo letalsko povezavo šteje letalska povezava, ki izpolnjuje naslednje pogoje: 

- vzpostavljena v obdobju od 1.1.2019 do 15.11.2020; 

- vsaj 2 leta tedensko; 

- vsaj 50 sedežno letalo; 

- vsaj štirje (4) zaporedni meseci letenja. 

  

Za povečanje frekvenc obstoječe linije štejejo povezave, ki izpolnjuje naslednje pogoje: 

- vzpostavljena v obdobju od 1.1.2019 do 15.11.2020; 

- vsaj 2 leta tedensko; 

- vsaj 50 sedežno letalo; 

- vsaj trije (3) zaporedni meseci letenja. 

 

Podrobnejši opis terminske izvedbe: 

 

Izbrani izvajalec bo po izboru v 2. fazi imel na voljo do 5 delovnih dni za pripravo 

medijskega načrta, ki bo zajemal:  

  

- okvirni finančni načrt medijskega zakupa za celotno trajanje digitalne/off-line in PR 

kampanje (največ dve leti), za posamezno državo in po vrsti medijskega zakupa ter 

načrtom doseganja rezultatov po posameznih oglaševalskih valih od 2019 do 2021.   

  

Trajanje javnega naročila medijskega zakupa in PR aktivnosti za letalske linije, ki bodo 

na novo vzpostavljene ali povečale število frekvenc v letu 2019: 

- vse aktivnosti v prvem letu se morajo zaključiti upoštevajoč realizirane KPI do 

vključno 15.11.2019; 

- v drugem letu se morajo vse aktivnosti zaključiti upoštevajoč realizirane KPI do 

15.11.2020, 

in  

 

za letalske linije, ki bodo na novo vzpostavljene ali povečale število frekvenc v letu 

2020: 

- vse aktivnosti v prvem letu se morajo zaključiti upoštevajoč realizirane KPI do 

vključno 15.11.2020; 

- v drugem letu se morajo vse aktivnosti zaključiti upoštevajoč realizirane KPI do 

15.11.2021. 
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Obrazec št. 1: PONUDBA/PREDRAČUN  

 

POLNI NAZIV IN FIRMA  

PONUDNIKA: 

 

SEDEŽ PONUDNIKA:  

 

Na osnovi javnega naročila po odprtem postopku št. JNV-0018/2018-S-POG-STO, za 

izvedbo »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v 

Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot 

avio destinacije od 2019 do 2021« dajemo ponudbo, kot sledi (ustrezno obkrožiti): 

 

a. Samostojna ponudba, kot samostojen ponudnik; 

b. Skupna ponudba, pri čemer smo vodilni partner; 

c. Ponudba s podizvajalci, kot samostojen ponudnik s podizvajalci; 

d. Ponudba z uporabo zmogljivosti drugih subjektov 

 

 

Ponudba je veljavna do 31.12.2019. 

 

 

Datum in kraj:  Žig in podpis ponudnika: 

 

 

 
2 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ponudnik v sistemu e-JN obrazec naloži v razdelek »Predračun« v .pdf 

datoteki. 
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Obrazec št. 2: PODATKI O PONUDNIKU IN IZJAVA  

POLNI NAZIV IN FIRMA  

PONUDNIKA: 

 

SEDEŽ PONUDNIKA:  

KONTAKTNA OSEBA:  

ELEKTRONSKI NASLOV 

KONTAKTNE OSEBE: 

 

TELEFON:  

IDENTIFIKACIJSKA (DAVČNA) 

ŠTEVILKA PONUDNIKA: 

 

MATIČNA ŠTEVILKA PONUDNIKA:  

ŠT. TRANSAKCIJSKEGA RAČUNA:  

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS 

POGODBE: 

 

ZAKONITI ZASTOPNIKI 

PONUDNIKA: 

 

 
2. IZJAVA 
 
Spodaj podpisani, <zastopnik / pooblaščenec> ponudnika <in vsak od partnerjev v skupni ponudbi>, ki se 
prijavlja na javno naročilo z oznako JNV-0018/2018-S-POG-STO izjavljam, da smo seznanjeni s pogoji, merili 
za oddajo javnega naročila, tehničnimi specifikacijmi in ostalo vsebino dokumentacije v zvezi z oddajo javnega 
naročila za zgoraj navedeno javno naročilo ter se z njimi v celoti strinjamo in jih sprejemamo, brez kakršnihkoli 
omejitev. 
 
Če bomo izbrani za izvedbo javnega naročila: 

• bomo javno naročilo izvajali strokovno in kvalitetno po pravilih stroke, v skladu z veljavnimi predpisi, 

tehničnimi navodili, priporočili in normativi, 

• bomo javno naročilo izvajali s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom in pri tem 

upoštevali vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne na ozemlju Republike 

Slovenije. 

 

Izjavljamo, da: 

• smo ob izdelavi ponudbe pregledali celotno dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega naročila, 

• smo v celoti seznanjeni z obsegom in zahtevnostjo javnega naročila, 

• ne bomo imeli do naročnika kakršnegakoli odškodninskega zahtevka, če ne bomo izbrani za izvedbo 

javnega naročila, 

• smo podali resnične oz. verodostojne izjave, 

• soglašamo, da lahko naročnik popravi računske napake v primeru, da jih odkrije pri pregledu in 

ocenjevanju ponudb. Pri tem se količina in cena na enoto brez DDV ne smeta spreminjati, 

• soglašamo, da lahko naročnik popravi računske napake zaradi nepravilne vnaprej določene 

matematične operacije s strani naročnika v primeru, da jih ugotovi pri pregledu in ocenjevanju 

ponudb. Naročnik popravi računsko napako tako, da ob upoštevanju cen na enoto brez DDV in količin, 

ki jih ponudi ponudnik, izračuna vrednost ponudbe z upoštevanjem pravilne matematične operacije. 

• soglašamo, da lahko naročnik napačno zapisano stopnjo DDV popravi v pravilno. 

 

 

Kraj in datum ter podpis: 

 

Datum in kraj:  Žig in podpis ponudnika: 
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Obrazec št. 3: IZJAVA PODIZVAJALCA 
 

Podizvajalec: 

__________________________ 

__________________________ 

 

ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLAČILO 

 

V skladu s 94. členom ZJN-3 zahtevamo, da naročnik Slovenska turistična organizacija, 

Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana na podlagi potrjenega računa oziroma situacije s 

strani ponudnika/glavnega izvajalca: 

 

 

 

neposredno plačuje nam, kot podizvajalcu: 

 

 

 

za javno naročilo  »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki 

letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje 

Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021«, ki je bil objavljen na Portalu javnih 

naročil pod število objave _______________, z dne _______________. 

 

 

Kraj in datum:  Žig in podpis podizvajalca: 

 
3 

 

 

 

 

 

IZJAVA PODIZVAJALCA, DA NEPOSREDNEGA PLAČILA NE ZAHTEVA 

 

Izjavljamo, da za izvajanje javnega naročila »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih 

letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem 

pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021«, ki je bil objavljen 

na Portalu javnih naročil pod število objave _______________, z dne 

_______________, ki je bilo oddano  

 

ponudniku/glavnemu izvajalcu: 

 

 

 

 

od naročnika Slovenska turistična organizacija, Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana ne 

zahtevamo neposrednega plačila naših terjatev, ki jih bomo imeli do 

ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena dela pri izvajanju predmetnega javnega 

naročila. 

 

Kraj in datum:  Žig in podpis podizvajalca: 

 

 

  

 

                                                      
Navodila za izpolnitev:  
- Vsak podizvajalec izpolni zanj sprejemljivo zahtevo oziroma izjavo, drugo pa prečrta; 
- V primeru sodelovanja večjega števila podizvajalcev se obrazec kopira. 
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Obrazec št. 4A: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA IZ 
KAZENSKE EVIDENCE ZA PRAVNE OSEBE  
 

 

_____________________________ (naziv pooblastitelja-ponudnika) dajemo soglasje 

naročniku, Slovenska turistična organizacija, Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana, skladno 

z 77. členom Zakona o javnem naročanju ZJN-3 in 22. členom Zakona o varstvu osebnih 

podatkov (ZVOP-1, Ur. l. RS 86/2004), da za potrebe preverjanja izpolnjevanja pogojev 

v postopku javnega naročila za »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih 

prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem 

pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021«, št. JNV-

0018/2018-S-POG-STO, od Ministrstva za pravosodje in javno upravo, Sektor za 

izvrševanje kazenskih sankcij, Kazenska evidenca, pridobi potrdilo iz kazenske 

evidence, da kot ponudnik nismo bili pravnomočno obsojeni zaradi kaznivih dejanj, ki 

so opredeljena v 75. členu ZJN-3. 

 

 

Podatki o pravni osebi: 

 

Polno ime podjetja:  

Sedež podjetja:  

Občina sedeža podjetja:  

Številka vpisa v sodni 

register (št. vložka): 

 

Matična številka podjetja:  

 

 

 

Kraj in datum: 

___________________________ 

Pooblastitelj: 

______________________________ 

                                                                     

Žig: 

 

 

Podpis: 

______________________________ 

 

 

 

 

 
Navodila za izpolnitev: 
- Obrazec izpolni samostojni ponudnik, vsak od partnerjev v skupni ponudbi (tudi vodilni partner) oziroma 
glavni izvajalec pri oddaji ponudbe s podizvajalci in vsi podizvajalci 
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Obrazec št. 4B: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA IZ 
KAZENSKE EVIDENCE ZA FIZIČNE OSEBE (zakonite zastopnike) 

 

Spodaj podpisan-a _________________________ (ime in priimek) skladno z 77. 

členom Zakona o javnem naročanju ZJN-3 in 22. členom Zakona o varstvu osebnih 

podatkov (ZVOP-1, Ur. l. RS 86/2004), pooblaščam Slovensko turistično organizacijo, 

Dimičeva ulica 13, 1000 Ljubljana, da za potrebe preverjanja izpolnjevanja pogojev v 

postopku oddaje javnega naročila za »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih 

prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem 

pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021«, št. JNV-

0018/2018-S-POG-STO, od Ministrstva za pravosodje in javno upravo, Sektor za 

izvrševanje kazenskih sankcij, Kazenska evidence, pridobi potrdilo iz kazenske 

evidence, da kot zakoniti zastopnik ponudnika nisem bil-a pravnomočno obsojen-a 

zaradi kaznivih dejanj, ki so opredeljena v 75. členu ZJN-3. 
 

Moji osebni podatki so naslednji: 

EMŠO:  

Ime in priimek:  

Datum rojstva:  

Kraj rojstva:  

Država rojstva:  

Naslov 

stalnega/začasnega 

bivališča: 

 

Državljanstvo:  

Moj prejšnji priimek se je 

glasil: 

 

 

Kraj in datum: 

___________________________ 

Pooblastitelj: 

______________________________ 

                                                                     

Žig: 

 

 

Podpis: 

______________________________ 

 

 

Navodilo za izpolnjevanje: Obrazec izpolnijo vse osebe, ki so članice upravnega, vodstvenega ali 
nadzornega organa ponudnika, partnerja v skupni ponudbi in podizvajalca ali ki imajo pooblastilo za njegovo 
zastopanje ali odločanje ali nadzor v njem. V primeru, da ima ponudnik, partner v skupni ponudbi ali 
podizvajalec več oseb, ki so članice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa ponudnika ali ki imajo 
pooblastilo za njegovo zastopanje ali odločanje ali nadzor v njem, se izpolni ustrezno število soglasij. 
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Obrazec št. 5: IZJAVA O LASTNIŠKIH RAZMERJIH 
 

Zaradi zagotovitve transparentnosti posla in preprečitve korupcijskih tveganj pri 

sklepanju poslov v skladu s 6. odstavkom 14. člena ZintPK (Uradni list RS, št. 69/11-

UPB) ter 13. in 14. odstavkom 71. člena ZJN-3, kot zakoniti zastopnik ponudnika 

(samostojni ponudnik/vsak partner v skupni ponudbi) v postopku oddaje naročila za 

»Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in 

drugih promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio 

destinacije od 2019 do 2021«, št. JNV-0018/2018-S-POG-STO, podajam naslednjo 

 

IZJAVO O UDELEŽBI FIZIČNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNIŠTVU PONUDNIKA 

 

PODATKI O PONUDNIKU: 

Opomba: vpisati podatke o pravni osebi zasebnega ali javnega prava, fizični osebi – 

samostojnem podjetniku posamezniku, društvu, združenju, …  

___________________________________________________________ 

(naziv in naslov ponudnika) 

__________________________ 

(matična številka) 

__________________________ 

(davčna številka) 

 

 

UDELEŽBA FIZIČNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNIŠTVU PONUDNIKA 

Opomba: vpisati je potrebno naslednje podatke o udeležbi fizičnih in pravnih oseb v 

lastništvu ponudnika:  

• za fizične osebe: ime in priimek, naslov prebivališča in delež lastništva;  

• za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delež lastništva.  

 

Podatke je potrebno vpisati za vse udeležene v lastništvu, ne glede na delež lastništva. 

V kolikor je oseb v lastništvu ponudnika več, dodajte vrstice v tabeli, če obrazec 

izpolnjujete v elektronski obliki oziroma jih priložite izjavi v obliki seznama z vsemi 

potrebnimi podatki. 

 

  

 IME IN PRIIMEK / NAZIV 

PRAVNE OSEBE 

NASLOV PREBIVALIŠČA /   

SEDEŽ PRAVNE OSEBE 

DELEŽ 

LASTNIŠTVA 

1.    

2.    

3.    

 

 

PODATKI O TIHIH DRUŽBENIKIH 

Opomba: v primeru, da so udeleženci v lastništvu ponudnika tihi družbeniki, je za 

vsakega od tihih družbenikov potrebno vpisati naslednje podatke:  
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• za fizične osebe: ime in priimek, naslov prebivališča in delež lastništva;  

• za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delež lastništva.  

 

Podatke je potrebno vpisati za vse tihe družbenike, ne glede na delež lastništva. 

Tabelo izpolni ponudnik, v katerega lastništvu so udeleženi tihi družbeniki.  

 

 IME IN PRIIMEK / NAZIV 

PRAVNE OSEBE 

NASLOV PREBIVALIŠČA /   

SEDEŽ PRAVNE OSEBE 

DELEŽ 

LASTNIŠTVA 

1.    

2.    

3.    

 

  

IZJAVA, DA NI TIHIH DRUŽBENIKOV 

Opomba: v primeru, da v lastništvu ponudnika ni tihih družbenikov,  ponudnik poda 

naslednjo izjavo:  

 

Izjavljamo, da v lastništvu ponudnika (naziv in naslov ponudnika) 

________________________________ 

_______________________________________________________________ ni tihih 

družbenikov. 

 

 

POVEZANE DRUŽBE 

Opomba: v primeru, da so s ponudnikom povezane družbe,  za katere se glede na 

določbe zakona, ki ureja gospodarske družbe šteje, da so povezane družbe s 

ponudnikom,  ponudnik izpolni spodnjo tabelo z naslednjimi podatki:  

• naziv in naslov povezane družbe,  

• vrsta povezave in/ali delež lastništva.  

 

Podatke je potrebno vpisati za vse s ponudnikom povezane družbe.  

 

 NAZIV POVEZANE DRUŽBE NASLOV POVEZANE DRUŽBE VRSTA POVEZAVE / 

DELEŽ LASTNIŠTVA 

1.    

2.    

3.    
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IZJAVA, DA NI POVEZANIH DRUŽB 

Opomba: v primeru, da povezanih družb s ponudnikom ni,  ponudnik poda naslednjo 

izjavo: 

 

Izjavljamo, da s ponudnikom (naziv in naslov ponudnika) 

_____________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________________ 

ni povezanih družb, za katere se glede na določbe zakona, ki ureja gospodarske 

družbe, šteje, da so povezane. 

 

S podpisom te Izjave o udeležbi fizičnih in pravnih oseb v lastništvu ponudnika 

jamčimo za točnost in resničnost podatkov ter za podano izjavo prevzemamo 

polno odgovornost. Seznanjeni smo z določbo ZintPK, ki določa, da je pogodba 

v primeru lažne izjave ali neresničnih podatkov o dejstvih v izjavi nična. 

 

 

 

Kraj in datum: ___________________________  

  

Ponudnik: _______________________________ 

   

 

 

 

Žig: 

Podpis: 

____________________________________ 
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Obrazec št. 6: Strokovna usposobljenost strokovne ekipe      
                        ponudnika   
 

NAROČNIK: Slovenska turistična organizacija, Dimičeva ulica 13, 

1000 Ljubljana 

NAZIV JAVNEGA 

NAROČILA: 

Javno naročilo »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih 

letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje 

Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021« 

ŠT. JAVNEGA NAROČILA: JNV-0018/2018-S-POG-STO 

 

NAZIV IN SEDEŽ 

PONUDNIKA: 

 

 

 

Izjavljamo, da imamo znanja in izkušnje na področju izvedbe projektov idejne zasnove 

komunikacijskih in kreativnih rešitev, kar dodatno dokazujemo tudi z lastnoročno 

podpisanimi referencami strokovnjakov, ki jamčijo, da so bili posli uspešno izvedeni.  

 

 

Ime in priimek STROKOVNJAKA ZA PROJEKTNO VODENJE:   

 

____________________________________________________________________ 

 

E-mail, telefon strokovnjaka:  ____________________________________________ 

 

Imenovani strokovnjak – vodja projekta mora izkazovati  skupno tri (3) referenčne 

projekte strokovnjaka za projektno vodenje, s funkcijo vodje projekta pri vodenju 

področja marketinških kampanj/digitalnih/komunikacijskih strategij/kampanj - 

zahtevana je navedba treh (3) referenčnih projektov imenovanega strokovnjaka s 

funkcijo vodje projekta v letih 2016, 2017 in 2018 na vsaj enem (1) od razpisanih 

strateških avio trgov za Slovenijo (štejejo se zaključeni projekti), od tega en (1) projekt 

v vrednosti nad 50.000 EUR brez DDV. Vsaj ena delovna izkušnja pri vodenju projekta 

se mora nanašati na področje turizma. 

 

 

Zap. št. 

reference 

Naziv projekta in vrednost v € 

brez DDV: 

Naziv naročnika: Obdobje 

izvajanja 

storitve: 

1.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

2.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

3.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

4.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

5.   

Vrednost v € brez DDV: 
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Lastnoročen podpis strokovnjaka - vodje projekta, ki jamči za resničnost predloženih 

podatkov:   

 

______________________________________ 

 

 

 

Ime in priimek STROKOVNJAKA ZA MEDIJSKO PLANIRANJE, UPRAVLJANJE IN 

OPTIMIZACIJA DIGITALNIH KAMPANJ:   

 

_____________________________________________________________________ 

 

E-mail, telefon strokovnjaka:  _____________________________________________ 

 

Imenovani strokovnjak mora izkazovati 2 leti delovnih izkušenj na področju medijskega 

planiranja, upravljanja in optimizacije spletnih digitalnih kampanj in kampanj na 

družbenih omrežjih – zahtevana je navedba skupno treh (3) referenčnih projektov v 

letih 2017 in 2018 na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio trgov za Slovenijo, od 

tega vsaj 1 projekt v vrednosti nad 30.000 EUR brez DDV.  

 

 

Zap. št. 

reference 

Naziv projekta in vrednost v € 

brez DDV: 

Naziv naročnika: Obdobje 

izvajanja 

storitve: 

1.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

2.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

3.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

 

 

Lastnoročen podpis strokovnjaka na področju medijskega planiranja, upravljanja in 

optimizacije spletnih digitalnih kampanj in kampanj na družbenih omrežjih, ki jamči za 

resničnost predloženih podatkov:   

 

______________________________________ 

 

 

 

V primeru, da se med trajanjem pogodbe spremeni kadrovska sestava strokovne ekipe, 

bo ponudnik zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne ekipe s kadri, ki 

ustrezajo zahtevanim pogojem iz razpisne dokumentacije. Izkazovanje pogojev za 

novega člana strokovne ekipe bo ponudnik predložil naročniku v potrditev.   

 

Naročnik si pridržuje pravico, da reference preveri in da zahteva spremembo člana 

strokovne ekipe v primeru, da se izkaže, da je v času trajanja javnega naročila 

posamezen član strokovne ekipe evidentno nesposoben oziroma da je zagrešil resno 

profesionalno napako, ali da je očitno nezdružljiv s člani projekta na strani naročnika 
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oziroma ima tovrstno sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo predmetnega 

javnega naročila. 

 

* OPOMBA: Naročnik želi, da poteka večina komunikacije s strani izbranega izvajalca 

preko ene osebe (projektni vodja na strani izvajalca). Kljub temu morajo biti naročniku 

na voljo zgoraj navedeni strokovnjaki, da jih lahko kontaktira ali vključi v reševanje 

problematike skupaj s projektnim vodjem. Zato morajo biti navedeni tudi ostali kontakti 

strokovnjakov (e-mail in telefon), ki bodo omogočili odziv posameznega strokovnjaka 

najkasneje  v 24 urah,  ob pogoju, da so kontaktirani ob delovnikih. 

 

 

 

 

Kraj in datum: _______________________ 

   

Ponudnik:___________________________ 

   

 

 

 

Žig: 

Podpis: 

 

_________________________________ 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



  

Stran 43 od 54 

 

Obrazec št. 7: Strokovne reference ponudnika   
 

NAROČNIK: Slovenska turistična organizacija, Dimičeva ulica 13, 

1000 Ljubljana 

NAZIV JAVNEGA 

NAROČILA: 

Javno naročilo »Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih 

letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje 

Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021« 

ŠT. JAVNEGA NAROČILA: JNV-0018/2018-S-POG-STO 

 

NAZIV IN SEDEŽ 

PONUDNIKA: 

 

 

 

Izjavljamo, da imamo znanja in izkušnje ter referenčne projekte s področja predmeta 

tega javnega naročila, to je medijski zakup, vodenje področja marketinških 

kampanj/digitalnih/komunikacijskih strategij/kampanj, medijsko planiranje, upravljanje 

in optimizacija spletnih digitalnih kampanj in kampanj na družbenih omrežjih ter  PR 

aktivnost na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio trgov za Slovenijo.  

 

Pogoj za sodelovanje pri tem javnem naročilu je, da ponudnik predloži skupno vsaj tri 

(3) referenčne projekte v letih 2016, 2017 in 2018 , za medijski zakup, vodenje področja 

marketinških kampanj/digitalnih/komunikacijskih strategij/kampanj, medijsko 

planiranje, upravljanje in optimizacija spletnih digitalnih kampanj in kampanj na 

družbenih omrežjih ter  PR aktivnost na vsaj enem (1) od razpisanih strateških avio 

trgov za Slovenijo, od tega en (1) projekt v vrednosti v vrednosti vsaj 50.000 EUR brez 

DDV.  

 

 

Zap. št. 

reference 

Naziv projekta in vrednost v € 

brez DDV: 

Naziv naročnika: Obdobje 

izvajanja 

storitve: 

1.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

2.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

3.  

Vrednost v € brez DDV: 

  

 

 

Kraj in datum: _______________________ 

   

Ponudnik:___________________________ 

 

Žig: 

Podpis: 

 

_________________________________ 

  



  

Stran 44 od 54 

 

Obrazec št. 8: VZOREC OKVIRNEGA SPORAZUMA  

 

 
NAROČNIK: 

 

Slovenska turistična organizacija, Dimičeva 13, 1000 Ljubljana, ki jo zastopa 

Mag. Maja Pak, direktorica 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

 

IN  

 

STRANKE OKVIRNEGA SPORAZUMA/ponudnik: 

 

1.____________________________, ki ga zastopa __________________________. 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

TRR ...................................... 

  

 

2.____________________________, ki ga zastopa __________________________. 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

TRR ...................................... 

  

 

3.____________________________, ki ga zastopa __________________________. 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

TRR ...................................... 

  

  

so sklenili naslednji 

 
 

OKVIRNI SPORAZUM  

za Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v 

Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje 

Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021«  

št.:________ 

 
 

Uvodne ugotovitve 

 

1. člen 

 

Ta okvirni sporazum se sklepa na podlagi 48. člena ZJN-3 (Uradni list RS.Št. 91/15 in 

14/18).  

 

Na podlagi Programa dela STO za leti 2018 in 2019, ki ga je sprejel Svet agencije na 

svoji 10. redni seji dne 3.10.2017, h kateremu je Ministrstvo za gospodarski razvoj in 

tehnologijo podalo soglasje dne 5.10.2017, ter Sprememb in dopolnitev Programa dela 

STO za leti 2018 in 2019, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 12. redni seji dne 

31.5.2018, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje 
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dne 5.6.2018, vse v skladu s šestim odstavkom 61. člena Zakona o izvrševanju 

proračunov Republike Slovenije za leti 2017 in 2018 (Uradni list RS, št. 80/16, 33/17 in 

59/17) se izvede medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo 

v Slovenijo, in druge promocijske aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot 

avio destinacije od 2019 do 2021. Finančna sredstva se črpajo iz:  ………………  

  

 

S tem okvirnim sporazumom (v nadaljevanju tudi pogodba) naročnik in stranke 

okvirnega sporazuma skladno z javnim naročilom, objavljenim na portalu javnih naročil 

št.............................., in razpisno dokumentacijo za oddajo javnega naročila po 

odprtem postopku z okvirnim sporazumom, z dne ……,  dogovorijo pogoje za medijski 

zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 

2019 do 2021 za potrebe naročnika. 

 

Razpisna dokumentacija za oddajo javnega naročila po odprtem postopku  z okvirnim 

sporazumom, z dne …… in prijave strank okvirnega sporazuma: 

- …………..št. ……. z dne …….  

- …………..št. ……. z dne ……. 

- …………..št. ……. z dne …….  

so sestavni deli tega sporazuma. 

 

 

Trajanje okvirnega sporazuma 

 

2. člen 

 

Okvirni sporazum se sklene za obdobje od podpisa do 31.12.2021. 

 

 

Predmet okvirnega sporazuma 

 

3. člen 

 

S tem sporazumom se naročnik in stranke okvirnega sporazuma dogovorijo o splošnih 

pogojih izvajanja javnega naročila. 

 

Predmet javnega naročila so medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih 

prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in druge promocijske aktivnosti s ciljem pospeševanja 

prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021. 

 

 

Ocenjena vrednost 

 

4. člen 

 

Ocenjena vrednost sporazuma za celotno obdobje  2019, 2020 in 2021 znaša 900.000 

EUR z DDV. 

  

 

Izvajanje pogodbe s podizvajalci 

(Navesti le v primeru nastopa s podizvajalci, v nasprotnem primeru se ta člen črta) 

 

5. člen 

 
Z izvajalcem bodo pri izvedbi storitev sodelovali naslednji podizvajalci:  
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Ponudnik:  

polni naziv in firma 

podizvajalca: 

 

naslov podizvajalca:  

kontaktna oseba:  

elektronski naslov kontaktne 

osebe: 

 

telefon:  

telefax:  

identifikacijska številka za ddv:  

matična številka:  

št. trr-ja in banka:  

odgovorna oseba za podpis 

pogodbe (z navedbo funkcije): 

 

zakoniti zastopniki 

podizvajalca: 

 

vrsta del, ki jih bo izvedel 

podizvajalec: 

 

količina del podizvajalca:  

vrednost del podizvajalca: 

(v eur brez ddv) 

 

kraj izvedbe del:  

rok izvedbe del:  

Podizvajalec zahteva 

neposredno plačilo (DA/NE) 

 

 
 
Če podizvajalec v skladu z ZJN-3 zahteva neposredno plačilo, se šteje, da je neposredno 
plačilo podizvajalcu obvezno in obveznost zavezuje naročnika in (glavnega) izvajalca.  
 
Če podizvajalec v skladu z ZJN-3 zahteva neposredno plačilo: 
– (glavni) izvajalec s to pogodbo pooblašča naročnika, da na podlagi potrjenega 

računa oziroma situacije s strani (glavnega) izvajalca neposredno plačuje 
podizvajalcu, 

– podizvajalec mora predložiti soglasje, na podlagi katerega naročnik namesto 
glavnega (izvajalca) poravna podizvajalčevo terjatev do (glavnega) izvajalca, 

– (glavni) izvajalec mora svojemu računu ali situaciji priložiti račun ali situacijo 
podizvajalca, ki ga je predhodno potrdil. 

 
Če podizvajalec v skladu z ZJN-3 ne zahteva neposrednega plačila, bo naročnik od 
(glavnega) izvajalca zahteval, da mu najpozneje v 60 dneh od plačila končnega računa 
oziroma situacije pošlje svojo pisno izjavo in pisno izjavo podizvajalca, da je 
podizvajalec prejel plačilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno blago, 
neposredno povezano s predmetom javnega naročila. 

 

 

Splošni pogoji izvajanja okvirnega sporazuma 

 

6. člen 

 

Naročnik bo med strankami tega sporazuma izvedel konkurenco na ta način, da bo vse 

stranke sporazuma pozval k predložitvi ponudbe.  

 

Stranke tega sporazuma bodo naročniku posredovale svoje ponudbe v roku in na način, 

kot bo to opredelil naročnik v povabilu k oddaji ponudb. 
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7. člen 

 

Naročnik bo s povabilom k oddaji ponudb natančneje predstavil predmet vsakokratnega 

naročila in pozval usposobljene kandidate k oddaji ponudb.  

 

 

8. člen 

 

Naročnik bo povabilo k oddaji ponudbe strankam tega sporazuma pošiljal pisno, preko 

elektronske pošte.  

 

Ponudnik mora ponudbo do roka za oddajo ponudb poslati na naslov in na način, ki ga 

v povpraševanju navede naročnik, sicer se šteje, da ponudbe ni oddal oziroma, če je 

ponudba k naročniku prispela po izteku roka za oddajo ponudb, da je ponudba 

nepravočasna.  

 

Naročnik nepravočasnih ali nepravilno oddanih ponudb ne bo upošteval. Ponudniki 

ponudbo oddajo v zapečatenih ovojnicah z vidno oznako »NE ODPIRAJ – JN Medijski 

zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 

2019 do 2021- 2. faza«.  

 

Rok za oddajo ponudb bo do 15 delovnih dni od datuma pošiljanja povabila, glede na 

zahtevnost posameznega naročila.  

 

Naročnik vsebine ponudb ne bo razkril pred potekom roka, ki je določen za oddajo 

ponudb. Odpiranje prispelih ponudb ni javno, razen če naročnik v vsakem posamičnem 

primeru ne določi drugače.  

 

 

9. člen 

 

Naročnik bo po preteku roka za oddajo ponudb izbral najugodnejšo ponudbo, na podlagi 

meril določenih v okvirnem sporazumu oz. njegovi prilogi.  

 

Po izvedenem odpiranju ponudb bo naročnik vsem ponudnikom, ki so pravočasno in na 

pravilen način oddali ponudbo, poslal zapisnik o odpiranju ponudb po elektronski pošti. 

Najugodnejši ponudnik je dolžan na način, ki ga opredeli naročnik, nemudoma potrditi 

prejem naročnikovega naročila. 

 

Naročnik bo z izbranim ponudnikom za izvedbo konkretnega naročila sklenil posebno 

pogodbo. 

 

Naročnik se lahko kadarkoli odloči za ponovitev postopka ugotavljanja usposobljenosti 

ponudnikov in na podlagi tega omogoči pristop novih konkurentov k okvirnemu 

sporazumu. Slednje velja predvsem v primeru, ko nobeden od ponudnikov, s katerimi 

je sklenjen okvirni sporazum, ne ponudi  medijski zakup in PR aktivnosti za 

pospeševanje prodaje Slovenije kot avio destinacije 2019 in 2021, ki so v skladu z 

zahtevami naročnika, opredeljenimi v povabilu k oddaji ponudb. 

 

 

10.   člen 

  

V kolikor je okvirni sporazum sklenjen samo z enim ponudnikom, bo naročnik oddal 

naročilo slednjemu.  
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V primeru da naročnik ne prejme nobene ponudbe za povpraševano predmetno naročilo, 

se lahko v primeru, da je izvedba naročila nujna, odloči za pridobivanje ponudb pri 

ponudnikih izven okvirnega sporazuma.  

 

 

11.   člen 

 

V primeru, da ponudnik, ki mu je oddano posamično naročilo, le-tega ne bi izvedel, si 

lahko naročnik, če je izvedba naročila nujna, začasno zagotovi izvajalca za medijski 

zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in druge 

promocijske aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 

2019 do 2021 pri tisti stranki tega sporazuma, ki je naslednja zbrala največje število 

točk. 

 

 

Kontaktna oseba 

 

12.   člen 

 

Skrbnik sporazuma na strani naročnika je Karmen Novarlič, na strani ponudnikov pa: 

- ponudnik: _____________, skrbnik: ______________ 

- ponudnik: _____________, skrbnik: ______________ 

- ponudnik: _____________, skrbnik: ______________ 

- ponudnik: _____________, skrbnik: ______________ 

  

 

Naročnik bo v 2. fazi povabilo k oddaji ponudbe ponudnikom pošiljal pisno, preko 

elektronske pošte sales@slovenia.info na naslednje elektronske naslove ponudnikov: 

 

Ponudnik e-pošta 

  

  

  

  

  

 

Naročnik pri oddaji naročila dokazuje zgolj, da je bilo povpraševanje poslano na zgornji 

naslov, in ne odgovarja za to, da ga bo ponudnik dejansko prejel. 

 

 

Ustavitev postopka predmetnih naročil 

 

13.       člen 

 

Naročnik lahko tekom izvedbe postopka javnega naročila (druga faza) pred potekom 

roka za odpiranje ponudb kadarkoli, brez obrazložitve, sprejme odločitev o ustavitvi 

postopka predmetnega naročila. 

 

Naročnik lahko tekom izvedbe postopka javnega naročila (druga faza) po odpiranju 

ponudb, iz utemeljenih razlogov, ne izbere nobenega ponudnika in ne odda 

predmetnega naročila. Naročnik si v vseh primerih ustavitve/ zavrnitve od izvedbe 

javnega naročila (druga faza) pridržuje pravico do ponovitve drugo faznega postopka.  

 

Naročnik ne odgovarja za škodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve 

postopka, zavrnitve vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi ne sklenitve 

pogodbe/okvirnega sporazuma. 

mailto:sales@slovenia.info
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Izključitev iz okvirnega sporazuma 

 

14.   člen 

 

Naročnik bo o vseh kršitvah v zvezi z izvrševanjem sporazuma ponudnika obveščal v 

pisni obliki.  

 

Kot kršitve sporazuma se štejejo zlasti primeri kot npr.: 

- ponudnik ne opravi storitve, do roka, ki je bil opredeljen v povabilu k oddaji ponudb, 

ali 

- ponudnik po oddaji naročila odpove izvedbo posameznega predmetnega naročila  

 

V primeru kršitev sporazuma s strani ponudnika, iz druge alineje prejšnjega odstavka, 

je naročnik upravičen od ponudnika zahtevati plačilo pogodbene kazni oz. povračilo v 

višini 10 % vrednosti posameznega naročila.   

 

V kolikor je škoda, ki je naročniku nastala zaradi odpovedi posameznega naročila, večja, 

naročnik terja od ponudnika tudi povračilo zneska v višini celotne nastale škode.   

 

Naročnik lahko v primeru ponavljanja kršitev (2 kršitvi ali več) ponudnika izključi iz 

sporazuma. O izključitvi naročnik pisno obvesti ponudnike.  

 

 

Protikorupcijska klavzula 

 

15. člen 

 

Sporazum/pogodba, pri kateri kdo v imenu ali na račun druge pogodbene stranke, 

predstavniku ali posredniku organa ali organizacije iz javnega sektorja obljubi, ponudi 

ali da kakšno nedovoljeno korist za: 

­ pridobitev posla ali 

­ za sklenitev posla pod ugodnejšimi pogoji ali 

­ za opustitev dolžnega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali 

­ za drugo ravnanje ali opustitev, s katerim je organu ali organizaciji javnega 

sektorja povzročena škoda ali je omogočena pridobitev nedovoljene koristi predstavniku 

organa, posredniku ali organizaciji iz javnega sektorja, drugi pogodbeni stranki ali 

njenemu predstavniku, zastopniku, posredniku; 

je nična. 

 

 

Končne in prehodne določbe 

 

16. člen 

 

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresniči v primeru izpolnitve ene 

od naslednjih okoliščin: 

- če bo naročnik seznanjen, da je sodišče s pravnomočno odločitvijo ugotovilo 

kršitev obveznosti delovne, okoljske ali socialne zakonodaje s strani izvajalca ali 

podizvajalca ali  

- če bo naročnik  seznanjen, da je pristojni državni organ pri izvajalcu ali 

podizvajalcu v času izvajanja pogodbe ugotovil najmanj dve kršitvi v zvezi s 

plačilom za delo, delovnim časom, počitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb 

civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali v zvezi z 

zaposlovanjem na črno in za kateri mu je bila s pravnomočno odločitvijo ali več 

pravnomočnimi odločitvami izrečena globa za prekršek, 
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- ter pod pogojem, da je od seznanitve s kršitvijo in do izteka veljavnosti pogodbe 

še najmanj šest mesecev oziroma če izvajalec nastopa s podizvajalcem pa tudi, 

če zaradi ugotovljene kršitve pri podizvajalcu izvajalec ne nadomesti ali zamenja 

tega podizvajalca, na način določen v skladu s 94. členom ZJN-3 in določili te 

pogodbe v roku 30 dni od seznanitve s kršitvijo. 

 

V primeru izpolnitve okoliščine in pogojev iz prejšnjega odstavka se šteje, da je pogodba 

razvezana z dnem sklenitve nove pogodbe o izvedbi javnega naročila za predmetno 

naročilo. O datumu sklenitve nove pogodbe bo naročnik obvestil izvajalca. 

 

Če naročnik v roku 30 dni od seznanitve s kršitvijo ne začne novega postopka javnega 

naročila, se šteje, da je pogodba razvezana trideseti dan od seznanitve s kršitvijo. 

 

17.   člen 

 

Stranke se obvezujejo, da bodo uredile vse, kar je potrebno za izvršitev sporazuma in 

da bodo ravnale kot dobri gospodarji. 

 

18.   člen 

 

Ta sporazum stopi v veljavo, ko ga podpišejo vse stranke, in velja do 31.12.2021.  

 

V kolikor naročnik za posamezno proračunsko leto ne pridobi proračunskih sredstev za 

poravnavanje obveznosti iz tega sporazuma oz. ne pridobi zadostne količine sredstev, 

ima pravico brez kakršnihkoli obveznosti do ponudnikov za prihodnje proračunsko leto 

odpovedati sporazum oz. zmanjšati obseg storitev. 

 

19.   člen 

 

Morebitne spore iz tega sporazuma, ki jih stranke ne bi mogle rešiti sporazumno, rešuje 

stvarno pristojno sodišče v Ljubljani.  

 

20.   člen 

 

Sporazum je sestavljen in podpisan v XXX (XXX) enakih izvodih, od katerih prejme 

naročnik dva (2) izvoda, ponudniki pa vsak po enega (1). 

 

 

 

Datum :  _____________                                         Datum :______________ 

 

Stranke okvirnega sporazuma:  Naročnik: Slovenska turistična 

organizacija  

 

 

Mag. Maja Pak, direktorica  
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VZOREC POGODBE 2. FAZE 

 

Slovenska turistična organizacija, Dimičeva 13, 1000 Ljubljana, ki jo zastopa 

Mag. Maja Pak, direktorica 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

(v nadaljevanju: naročnik) 

  

in 

 

____________________________, ki ga zastopa __________________________. 

matična številka ....................................... 

identifikacijska številka za DDV ..................................... 

TRR ...................................... 

(v nadaljevanju: izvajalec) 

 

 

Skleneta naslednjo 

 

 

POGODBO  

za Medijski zakup in PR aktivnosti v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v 

Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje 

Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021 (2. faza) 

- letalski prevoznik ………….. 

 

 

 

Uvodne ugotovitve 

 

1. člen 

 

Stranki uvodoma ugotavljata, da: 

- je naročnik objavil javno naročilo za izvedbo »Medijski zakup in PR aktivnosti 

v medijih letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih 

promocijskih aktivnosti s ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio 

destinacije od 2019 do 2021«, št. …………………, na portalu e-naročanje pod 

zap. št. ………. dne …………., in v Uradnem listu EU pod zap. št. ………. dne …………., 

- da je bil na podlagi izvedenega postopka javnega naročila z izvajalcem sklenjen 

okvirni sporazum z dne ………… 

- da je bil izvajalec izbran v 2. fazi izvedbe javnega naročila na podlagi povabila k 

oddaji ponudbe z dne …… in njegove ponudbe z dne ……., ki sta sestavni del te 

pogodbe. 

 

 

 

Predmet pogodbe in terminski načrt izvedbe 

 

2. člen 

 

 

Predmet te pogodbe je izvedba medijskega zakupa in PR aktivnosti v medijih 

letalskih prevoznikov, ki letijo v Slovenijo, in drugih promocijskih aktivnosti s 

ciljem pospeševanja prodaje Slovenije kot avio destinacije od 2019 do 2021   - 

letalski prevoznik in letalska linija………….. kot sledi: 
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Št. PREDMET NAROČILA/AKTIVNOSTI KOLIČINA TERMIN CILJI 

1 DIGITALNI MEDIJSKI ZAKUP:    

 Izgradnja pristajalne strani letalskega 

prevoznika o destinaciji Slovenija 

 

   

 Newsletter letalskega prevoznika o 

destinaciji Slovenija 

 

   

 Oglaševanje na Facebooku  

 

   

2 PR AKTIVNOSTI:    

  Priprava in pošiljanje sporočil za javnost 

in/ali novičnikov 

 

   

3 OFF-LINE MEDIJSKI ZAKUP:    

  Oglaševanje v INFLIGHT MAGAZINE  

 

   

 Oglaševanje na billboardih 

 

   

 

* vsebina (količina, termin, cilji) se dopolni glede na predmet povpraševanja v 2. fazi 

 

 

Obveznosti in dolžnosti izvajalca 

 

3. člen 

 

Izvajalec se obvezuje, da bo 

• svoje naloge opravil strokovno in s skrbnostjo dobrega strokovnjaka, 

• izvajal storitve po tej pogodbi po pravilih stroke, v skladu z navodili naročnika 

in v pogodbenih rokih, 

• takoj pisno opozoril naročnika na okoliščine, ki bi lahko otežile ali 

onemogočile kvalitetno in pravilno izvedbo storitev, 

• v teku izvajanja pogodbe zagotavljal razpoložljivost ponujenih kadrovskih, 

tehnoloških in organizacijskih resursov – do spremembe prijavljenih kadrov 

ali podizvajalcev lahko pride le po predhodnem pisnem soglasju naročnika, 

• omogočal ustrezen nadzor naročniku, 

• z naročnikom sodeloval ter na njegovo zahtevo nemudoma posredoval vso 

dokumentacijo (finančno, pravno, vsebinsko-projektno…) in pojasnila. 

 

 

Pogodbena vrednost in plačilo obveznosti 

 

4. člen 

 

Pogodbena vrednost javnega naročila je _______________ evrov brez DDV oz. 

__________ evrov z 22% DDV. 
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5. člen 

 

Naročnik bo storitve plačal v 2 obrokih. Rok plačila je 30 dni od dneva prejema pravilno 

izstavljenega računa. Podlaga za izstavitev računa je s strani naročnika potrjeno poročil 

o opravljenih storitvah.  Poročila so lahko posredovana v pregled po elektronski pošti, 

za hitrejšo korespondenco. Končno poročilo pa mora biti po potrditvi izstavljeno na 

naslov naročnika v papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega 

zastopnika izvajalca ter  opremljena z žigom.   

 

Naročnik bo izvajalcu plačal na TRR št ……….. pri banki ………………… 

 

Denarna sredstva, potrebna za plačilo storitev po tej pogodbi, se črpajo iz finančne 

postavke STO,  SN _______ SM _____.  

 

 

Končne in prehodne določbe 

 

6. člen 

 

 

Skrbnik pogodbe na strani naročnika je Karmen Novarlič, na strani izvajalca pa 

____________ . 

 

 

7. člen 

 

Sporazum/pogodba, pri kateri kdo v imenu ali na račun druge pogodbene stranke, 

predstavniku ali posredniku organa ali organizacije iz javnega sektorja obljubi, ponudi 

ali da kakšno nedovoljeno korist za: 

­ pridobitev posla ali 

­ za sklenitev posla pod ugodnejšimi pogoji ali 

­ za opustitev dolžnega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali 

­ za drugo ravnanje ali opustitev, s katerim je organu ali organizaciji javnega 

sektorja povzročena škoda ali je omogočena pridobitev nedovoljene koristi predstavniku 

organa, posredniku ali organizaciji iz javnega sektorja, drugi pogodbeni stranki ali 

njenemu predstavniku, zastopniku, posredniku; 

je nična. 

 

8. člen 

 

 

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresniči v primeru izpolnitve ene 

od naslednjih okoliščin: 

- če bo naročnik seznanjen, da je sodišče s pravnomočno odločitvijo ugotovilo 

kršitev obveznosti delovne, okoljske ali socialne zakonodaje s strani izvajalca ali 

podizvajalca ali  

- če bo naročnik  seznanjen, da je pristojni državni organ pri izvajalcu ali 

podizvajalcu v času izvajanja pogodbe ugotovil najmanj dve kršitvi v zvezi s 

plačilom za delo, delovnim časom, počitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb 

civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali v zvezi z 

zaposlovanjem na črno in za kateri mu je bila s pravnomočno odločitvijo ali več 

pravnomočnimi odločitvami izrečena globa za prekršek, 
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- ter pod pogojem, da je od seznanitve s kršitvijo in do izteka veljavnosti pogodbe 

še najmanj šest mesecev oziroma če izvajalec nastopa s podizvajalcem pa tudi, 

če zaradi ugotovljene kršitve pri podizvajalcu izvajalec ne nadomesti ali zamenja 

tega podizvajalca, na način določen v skladu s 94. členom ZJN-3 in določili te 

pogodbe v roku 30 dni od seznanitve s kršitvijo. 

 

V primeru izpolnitve okoliščine in pogojev iz prejšnjega odstavka se šteje, da je pogodba 

razvezana z dnem sklenitve nove pogodbe o izvedbi javnega naročila za predmetno 

naročilo. O datumu sklenitve nove pogodbe bo naročnik obvestil izvajalca. 

 

Če naročnik v roku 30 dni od seznanitve s kršitvijo ne začne novega postopka javnega 

naročila, se šteje, da je pogodba razvezana trideseti dan od seznanitve s kršitvijo. 

 

 

9. člen 

 

Ta pogodba stopi v veljavo s podpisom zadnje od strank in velja do ……………….  

 

V kolikor naročnik za posamezno proračunsko leto ne pridobi proračunskih sredstev za 

poravnavanje obveznosti iz tega sporazuma oz. ne pridobi zadostne količine sredstev, 

ima pravico brez kakršnihkoli obveznosti do izvajalca za prihodnje proračunsko leto 

odpovedati pogodbo oz. zmanjšati obseg naročenih storitev. 

 

10. člen 

 

Morebitne spore iz tega sporazuma, ki jih stranki ne bi mogle rešiti sporazumno, rešuje 

stvarno pristojno sodišče v Ljubljani.  

 

11. člen 

 

Sporazum je sestavljen in podpisan v treh (3) enakih izvodih, od katerih prejme naročnik 

dva (2) izvoda, izvajalec pa enega (1). 

 

 

 

Datum :  _____________                          Datum :______________ 

 

 

 

Izvajalec:  

 

 

Naročnik:  

Slovenska turistična organizacija  

mag. Maja Pak, direktorica  

  

 
 
 
 


