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POVABILO K ODDAJI PONUDBE

Na podlagi 40. ¢lena Zakona o javnhem narocanju (Uradni list RS, §t. 91/15; v nadaljevanju ZJN-3)
Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana, vabi ponudnike k predloZitvi pisne
ponudbe v skladu z dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila po odprtem postopku, za predmet
narocila »Fokusirana veckanalna kampanja DACH«

najkasneje do: dne 2.8.2019 do 10:00 ure.

Ponudniki predloZijo elektronsko ponudbo preko naslednje povezave: https://ejn.gov.si/e-oddaja.

Ponudniki morajo ponudbe predloziti v informacijski sistem e-JN na splethem naslovu
https://ein.gov.si/eJN2, v skladu s tocko 3 dokumenta Navodila za uporabo informacijskega sistema za
uporabo funkcionalnosti elektronske oddaje ponudb e-JN: PONUDNIKI (v nadaljevanju: Navodila za
uporabo e-JN), ki je del te dokumentacije in objavlien na spletnem naslovu
https://ejn.gov.si/documents/10193/191051/ejn Navodila za uporabo ponudniki.pdf.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ejn.gov.si/eJN2, v
skladu z Navodili za uporabo e-IN. Ce je ponudnik Ze registriran v informacijski sistem e-JN, se v

aplikacijo prijavi na istem naslovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v informacijskem sistemu e-JN pooblascen za oddajanje prijav, prijavo odda
s klikom na gumb »Oddaj«. Informacijski sistem e-JN ob oddaji prijave zabeleZi identiteto uporabnika in
Cas oddaje prijave. Uporabnik z dejanjem oddaje prijave izkaZe in izjavi voljo v imenu ponudnika oddati
zavezujoco prijavo (18. ¢len Obligacijskega zakonika, Uradni list RS, st. 97/07, 64/16 — odl. US in 20/18 —
OROZ631). Z oddajo prijave je le-ta zavezujofa za cas, naveden v prijavi, razen ¢e jo uporabnik
ponudnika umakne ali spremeni pred potekom roka za oddajo prijav.

Ponudba se Steje za pravocasno oddano, ¢e jo narotnik prejme preko sistema e-JN
https://ejn.gov.si/eJN2 najkasneje do zgoraj navedenega roka. Za oddano ponudbo se Steje ponudba,
ki je vinformacijskem sistemu e-JN oznacena s statusom »ODDANO«.

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Ce ponudnik v
informacijskem sistemu e-JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je naro¢nik
v sistemu e-JN tudi ne bo videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v informacijskem sistemu e-JN spremeni,
je naroc¢niku v tem sistemu odprta zadnja oddana ponudba.

Po preteku roka za predlozitev ponudb ponudbe ne bo ve¢ mogoce oddati.
ODPIRANJE PONUDB

Odpiranje ponudb bo potekalo avtomatic¢no v informacijskem sistemu e-JN dne 2. 8. 2019 in se bo
zacelo ob 10:15 uri na spletnem naslovu https://ejn.gov.si/eJN2.

Odpiranje poteka tako, da informacijski sistem e-JN samodejno ob casu, ki je dolocen odpiranje ponudb,
prikaZze podatke o ponudniku in variantah, ¢e so bile zahtevane oziroma dovoljene, ter omogo¢i dostop
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do .pdf dokumenta, ki ga ponudnik naloZi v sistem e-JN pod razdelek »Predracun«. Javna objava se
avtomaticno zakljuci po preteku 60 minut. Ponudniki, ki so oddali ponudbe, imajo te podatke v
informacijskem sistemu e-JN na razpolago v razdelku »Zapisnik o odpiranju ponudb«.

Kontaktna oseba naroénika: Ziva Deu
S spostovanjem,

mag. Maja Pak
direktorica



|.  SPLOSNE DOLOCBE NAROCILA

1. Nacinizvajanjanarocila
Naroc¢nik oddaja javno narocilo za »Fokusirana veckanalna kampanja DACH« v celoti. Ponudnik mora

ponuditi vse razpisane vrste storitev in blaga (delne ponudbe niso dovoljene).

2. Sodelovanje
Vsak zainteresirani gospodarski subjekt, ki je registriran za dejavnost, ki je predmet javnega narocila,
in ima za opravljanje te dejavnosti vsa predpisana dovoljenja za izvedbo tega javnega narocila, lahko
odda ponudbo na podlagi objavljenega povabila k sodelovanju.

Gospodarski subjekt, ki nastopa v vec kot eni ponudbi, ne glede na to, ali nastopa samostojno ali kot
partner v skupni ponudbi ali kot podizvajalec, lahko za isto narocilo nastopa samo v eni ponudbi, sicer
se izlocijo vse ponudbe, v katerih nastopa.

3. Jezik

Naroc¢nik bo razpisno dokumentacijo za javno narocilo objavil v slovenskem in angleskem jeziku na
portalu javnih narocil www.enarocanje.si. Razpisna dokumentacija v angleSkem jeziku se vsebinsko ne

razlikuje od razpisne dokumentacije v slovenskem jeziku. V primeru nejasnosti se za tolmacenje dolo¢b
razpisne dokumentacije prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.

Ponudniki lahko oddajo ponudbo v slovenskem ali angleskem jeziku. Pogodba za izvedbo tega javnega
narocila se bo sklenila v slovenskem jeziku in, v kolikor potrebno, v angleskem jeziku. V primeru
nejasnosti se za tolmacenje pogodbenih dolodil prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.

4. Podizvajalci
Ponudnik lahko predmetno javno narocilo v celoti izvede sam ali pa ga izvede s podizvajalci.
Podizvajalec je gospodarski subjekt, ki je pravna ali fizicna oseba in za ponudnika dobavlja blago ali
izvaja storitev oziroma gradnjo, ki je neposredno povezana s predmetom javnega narocila.

V primeru izvedbe javnega narocila s podizvajalci, je potrebno v ponudbi:
0 navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
o kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,
0 izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3 ter
o priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, ¢e podizvajalec to zahteva.
Navedene podatke ponudnik predloZi na ustreznih obrazcih te dokumentacije.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila gradnje ali storitve naro¢nika obvestiti o
morebitnih spremembah informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih,
ki jih namerava naknadno vkljuditi v izvajanje taksnih gradenj ali storitev, in sicer najkasneje v petih
dneh po spremembi. V primeru vkljucitve novih podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom
posredovati tudi podatke in dokumente iz druge, tretje in Cetrte alineje prejSnjega odstavka.


http://www.enarocanje.si/

Naroc¢nik bo zavrnil vsakega podizvajalca, e zanj obstajajo razlogi za izkljucitev, kot so navedeni v
razpisni dokumentaciji. Naro¢nik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljucitev
novega podizvajalca tudi, ¢e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokonéanje del in ¢e novi
podizvajalec ne izpolnjuje pogojev, ki jih je postavil naro¢nik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega
narocila. Naro¢nik mora o morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestiti glavnega izvajalca
najpozneje v desetih dneh od prejema predloga.

Le ¢e podizvajalec zahteva neposredno placilo, se steje, da je neposredno placilo podizvajalcu obvezno
in obveznost zavezuje narocnika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno narocilo
s podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo, mora:
o glavniizvajalec v pogodbi pooblastiti narocnika, da na podlagi potrjenega racuna oziroma
situacije s strani glavnega izvajalca neposredno placuje podizvajalcu,
o podizvajalec predloziti soglasje, na podlagi katerega naroc¢nik namesto ponudnika poravna
podizvajalcevo terjatev do ponudnika,
o glavniizvajalec svojemu racunu ali situaciji priloziti racun ali situacijo podizvajalca, ki ga je
predhodno potrdil.

Ce neposredno plac¢ilo podizvajalcu ni obvezno, naro¢nik od glavnega izvajalca zahteva, da mu
najpozneje v 60 dneh od placila konénega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno
blago, neposredno povezano s predmetom javnega narocila.

Obveznosti iz te tocke veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali nadaljnje
podizvajalce v podizvajalski verigi, pri Cemer se smiselno uporabljajo dolocbe te tocke.

V kolikor ponudnik ponuja izvedbo narocila z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, na Obrazcu t. 1
oznaci, da daje ponudbo z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, in ustrezno izpolni Obrazec st. 2.

5. Skupna ponudba
Skupina gospodarskih subjektov, vklju¢no z zacasnimi zdruzenji lahko predlozi skupno ponudbo. V
primeru, da bo ponudba skupine gospodarskih subjektov izbrana, bo naroc¢nik zahteval, da ta skupina
pred sklenitvijo pogodbe za izvedbo javnega narocila predloZi pravni akt o skupni izvedbi narocila.

Pravni akt o skupni izvedbi narocila mora natancno opredeliti naloge in odgovornost posameznih
pogodbenih partnerjev za izvedbo narocila. Ne glede na to pa partnerji odgovarjajo narocniku
neomejeno solidarno. Pravne osebe naj navedejo imena oseb, ki bodo odgovorne za izvedbo
predmetnega narocila.

Pravni akt o skupni izvedbi narocila mora natan¢no opredeliti naloge in odgovornost posameznih
izvajalcev za izvedbo narocila, in sicer najmanij:
0 imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega narocila;

0 pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi nosilca posla za sklenitev ter podpis pogodbe z
naro¢nikom;

0 obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;



o izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom in razpisnimi
pogoji ter merili za dodelitev javnega narocila in da z njimi v celoti soglasajo;

0 izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s placilnimi pogoji iz razpisne dokumentacije in

o navedbo, da odgovarjajo naro¢niku neomejeno solidarno.

Omenjeni pravni akt o skupnem nastopu mora biti veljaven celoten ¢as, v katerem takSen konzorcij
izvaja javno narocilo, in celotno obdobje veljavnosti garancije za dobro izvedbo pogodbenih del.

V kolikor ponudnik ponuja skupno ponudbo, na Obrazcu $t. 1 oznaci, da daje skupno ponudbo, in
ustrezno izpolni Obrazec st. 2.

6. Uporabazmogljivosti drugih subjektov

Ponudnik lahko glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim poloZajem ter tehni¢no in strokovno
sposobnostjo po potrebi za posamezno javno narocilo uporabi zmogljivosti drugih subjektov, ne glede
na pravno razmerje med njim in temi subjekti. Pogoje v zvezi z izobrazbo in strokovno usposobljenostjo
izvajalca storitev ali gradenj in vodstvenih delavcev podjetja ter pogojev v zvezi z ustreznimi poklicnimi
izkusnjami lahko ponudnik zahteva pri uporabi zmogljivosti drugih subjektov le, ¢e bodo slednji izvajali
gradnje ali storitve, za katere se zahtevajo te zmogljivosti. Ce Zeli ponudnik uporabiti zmogljivosti
drugih subjektov, mora naroéniku dokazati, da bo imel na voljo potrebna sredstva, na primer s
predloZitvijo zagotovil teh subjektov v ta namen.

V primeru, da subjekti, katerih zmogljivosti namerava uporabiti gospodarski subjekt, ne izpolnjujejo
ustreznih pogojev za sodelovanje in zanje obstajajo razlogi za izkljucitev, bo naroc¢nik od ponudnika
zahteval zamenjavo subjekta, ki ne izpolnjuje pogojev za sodelovanje.

Ce ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
poloZajem, bo narocnik zahteval, da so ponudnik in navedeni subjekti skupaj odgovorni za izvedbo
javnega narocila. Pod enakimi pogoji lahko skupina gospodarskih subjektov uporabi zmogljivosti
sodelujocih v tej skupini ali drugih subjektov.

V kolikor ponudnik ponuja izvedbo narocila z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, na Obrazcu st. 1
oznaci, da daje ponudbo z uporabo zmogljivosti drugih subjektov, in ustrezno izpolni Obrazec st. 2.

7. Tujiponudniki

Ponudniki, ki nimajo sedeZa v Republiki Sloveniji, morajo izpolnjevati enake pogoje kot ponudniki s
sedezem v Republiki Sloveniji. Ce drzava, v kateri ima ponudnik svoj sede?, ne izdaja dokumentov, ki
so v razpisni dokumentaciji doloceni kot dokazilo o (ne)obstoju razlogov za izkljuditev, ali ¢e ti ne
zajemajo vseh primerov razlogov za izklju¢itev, lahko ponudnik predloZi zapriseZeno izjavo. Ce ta v
drzavi, kjer ima ponudnik svoj sedeZ, ni predvidena, pa lahko ponudnik poda izjavo dolocene osebe,
dano pred pristojnim sodnim ali upravnim organom, notarjem ali pred pristojno poklicno ali trgovinsko
organizacijo v maticni drZavi te osebe ali v drzavi, v kateri ima ponudnik sedez.

8. Podatki o lastniskistrukturi

Ponudnik mora naro¢niku posredovati podatke o:



o udelezbi fizicnih (ime in priimek, naslov prebivalisc¢a ter delez lastnistva) in pravnih oseb v
lastnistvu ponudnika,

o gospodarskih subjektih, za katere se glede na dolocbe zakona, ki ureja gospodarske druzbe,
Steje, da so z njim povezane druzbe.

9. Variantne ponudbe
Naroc¢nik ne bo uposteval variantnih ponudb. Ponudnik lahko predloZzi samo eno ponudbo. Ponudnik,
ki predlozZi vec kot eno ponudbo, bo izlocen iz postopka.

10. Pojasnila dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila
Pojasnila o vsebini dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila se lahko zahtevajo le v pisni obliki
preko Portala javnih narodil. Pojasnila bodo posredovana na Portal javnih narocil.

Ce ponudnik zahteva v zvezi s to dokumentacijo oziroma v zvezi s pripravo ponudbe kakrino koli
dodatno pojasnilo, mora zanj zaprositi najkasneje do 20. 7. 2019 do 10:00 ure.

Narocnik bo dodatno pojasnilo v zvezi s to dokumentacijo posredoval prek Portala javnih narodil
najpozneje do 25. 7. 2019 do 16. ure, pod pogojem, da je bila zahteva posredovana pravocasno. Na
prepozne zahteve narocnik ne bo odgovarijal.

11. Dopolnitve in spremembe dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila
Narocnik si pridrZzuje pravico spremeniti ali dopolniti dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narodila.

V primeru, da bo naroc¢nik v roku za prejem ponudb spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z
oddajo javnega narocila, bo to objavil na Portalu javnih narocil: https://www.enarocanje.si/.

Po poteku roka za prejem ponudb, naroc¢nik ne bo spreminjal ali dopolnjeval dokumentacije v zvezi z
oddajo javnega narocila.

V primeru, da bo narocnik spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila Sest
ali manj dni pred rokom, doloc¢enim za prejem ponudb, bo, glede na obseg in vsebino sprememb,
ustrezno podaljsal rok za prejem ponudb.

Rok za prejem ponudb bo naroc¢nik podaljsal tudi v naslednjih primerih:

o Ce iz kakrSnega koli razloga dodatne informacije, ¢eprav jih je ponudnik pravocasno zahteval,
niso bile predloZene najpozneje Sest dni pred iztekom roka za prejem ponudb, v odprtem
postopku in omejenem postopku s skrajSanimi roki iz razloga nujnosti pa najpozneje Stiri dni
pred iztekom roka za prejem ponudb,

o ce je bila dokumentacija v zvezi z oddajo javnega narocila bistveno spremenjena pozneje kot
Sest dni pred iztekom roka za prejem ponudb oziroma v odprtem postopku in omejenem
postopku s skrajSanimi roki iz razloga nujnosti pa pozneje kot stiri dni pred iztekom roka za
prejem ponudb.

Informacije, ki jih posreduje naro¢nik ponudnikom na Portalu javnih narodil ali prek njega, se stejejo za
spremembo, dopolnitev ali pojasnilo dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila, e iz vsebine


http://www.enarocanje.si/

12.

13.

14.

15.
Rok placila je 30 dni od dneva prejema racuna po porocilu, katerega predhodno odobri narocnik. Izbrani

informacij izhaja, da se z njimi spreminja ali dopolnjuje ta dokumentacija ali ¢e se s pojasnilom odpravlja
dvoumnost navedbe v tej dokumentaciji.

Dopustne dopolnitve, pojasnilain popravek ponudbe, racunske napake

Ce bodo ali se bodo zdele informacije ali dokumentacija, ki jo mora predloZiti ponudnik, nepopolne ali
napacne oziroma ¢e posamezni dokumenti manjkajo, bo narocnik zahteval, da ponudnik v ustreznem roku
predlozi manjkajoée dokumente ali dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali dokumentacijo.
Predlozitev manjkajocega dokumenta ali dopolnitev, popravek ali pojasnilo informacije ali dokumentacije se
lahko nanasa izklju¢no na taksne elemente ponudbe, katerih obstoj pred iztekom roka, dolocenega za
predlozitev ponudbe, je mogoce objektivno preveriti.

Ce ponudnik ne bo predloZil manjkajoéega dokumenta ali ne bo dopolnil, popravil ali pojasnil ustrezne
informacije ali dokumentacije, bo naro¢nik ponudnika izkljucil.

Ponudnik ne sme dopolnjevati ali popravljati:

O svoje cene brez DDV na enoto, vrednosti postavke brez DDV, skupne vrednosti ponudbe brez DDV,
razen kadar se skupna vrednost spremeni v skladu s 7. odstavkom 89. ¢lena ZJN-3 in ponudbe v okviru
meril ali enote oz. koli¢ine (Stevilo prikazov, kontaktov, klikov, ogledov) v okviru meril;

o tistega dela ponudbe, ki se veZe na tehni¢ne specifikacije predmeta javnega narocila;

o tistih elementov ponudbe, ki vplivajo ali bi lahko vplivali na drugacno razvrstitev njegove ponudbe
glede na preostale ponudbe, ki jih je narocnik prejel v postopku javnega narocanja.

Navedba zavajajocih podatkov
Narocnik bo Drzavni revizijski komisiji podal predlog za uvedbo postopka o prekrsku:

- v primeru, da se pri narocniku pojavi utemeljen sum, da je ponudnik v postopku javnega narocila
predlozZil neresni¢no izjavo ali ponarejeno ali spremenjeno listino kot pravo v skladu z enajstim
odstavkom 89. ¢lena ZJN-3,

- Ce glavni izvajalec ne ravna v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3.

Stroski priprave ponudbe

Ponudnik nosi vse stroske, povezane s pripravo in predloZitvijo ponudbe. Narocnik v nobenem primeru ne
more biti odgovoren za morebitno Skodo, ki bi nastala zaradi teh stroskov, brez ozira na potek postopkov v
zvezi z javnim narocilom in na kon¢no izbiro ponudnika.

Nacin obracuna inizstavitve racuna ter rok placila

izvajalec mora po vsakem valu izstaviti porocilo v obliki in na nacin, kot to predpise naroc¢nik. Porocilo za
Dejanski medijski zakup mora vsebovati podroben popis izvedenih aktivnosti medijskega zakupa po posameznih
oglasnih kanalih in formatih z doseZenimi cilji in realizirano porabo, pospremljeno pa mora biti z wordovim
dokumentom, v katerem so doseZeni cilji in vsa izvedena dela v strnjeni obliki pojasnjeni tudi pisno in s ppt
dokumentom, v katerem so zbrani prikazi vseh izvedbenih kreativ in vsebin za vse oglase/¢lanke objavljene na

vseh medijih/druzbenih omrezjih. Izbrani izvajalec mora izstaviti porocilo na obrazcu, Priloge 3: Vzoréno

porocilo za drzavo, pospremljeno z wordovim dokumentom s strnjenimi podatki o realiziranih ciljih tudi v besedi
ob koncu vsakokratnega vala oglasevanja. Potrjeno porocilo s strani narocnika je pogoj za izstavitev racuna.
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Vsak obdobni obracun izvedenih storitev mora vkljuevati naslednje stroske:

a.) Stroske Dejanski medijski zakup: stroske za zakup oglasov, ¢lankov/advertorialov in tv oglasevanja,
skladno s ponudbami, ki jih je pridobil narocnik, in zneski iz ponudbe izbranega izvajalca. Zneski za
Facebook in Instagram morajo po drzavah sovpadati z zneski, ki jih naro¢nik preverja v oglasevalskem
ra¢unu, do katerega mu izbrani izvajalec mora zagotoviti tak dostop, da ima narocnik ves ¢as
oglasevanja vpogled v dejansko porabo sredstev po posameznih drzavah, kanalih in formatih.

b.) Stroske agencijske storitve: izdelavo vseh za izvedbo potrebnih oglasnih formatov in priprave ostalih
vsebin, vse potrebne prevode oglasov in oglasnih vsebin, vse nastavitve (set-up) in serviranje oglasov,
usklajevanje z mediji in naro¢nikom za vsebinske pakete, prevzem so-skrbnistva in odgovarjanje na
komentarje pod oglasnimi vsebinami na druzbenih omreZjih Facebook Feel Slovenia in Instagram
FeelSlovenia v jezikih, v katerih komentirajo uporabniki, in v najkrajSem moznem ¢asu, izdelavo
medijskih nacrtov in porodil ter predstavitev v zahtevanih oblikah in v slovenskem ter po potrebi v
angleskem jeziku ter ostale manipulativne stroske izbranega izvajalca za izvedbo tega javnega narocila,
vklju€no z vsemi davki in dajatvami. Izbrani izvajalec bo te stroSke obracunal v fiksnih zneskih ob
obdobni izdaji racuna po naslednji dinamiki:

e po prvem valu in potrditvi porocila za prvi val 50 %,

e po drugem valu ter potrditvi zaklju¢nega porocila/elaborata 50 %

Izvajalec bo narocniku posredoval sukcesivne racune za opravljene storitve (dejanski medijski zakup in
agencijske storitve) najpozneje v roku 8 dni po potrditvi porocila s strani narocnika, po vsakem izvedenem valu
ogladevanja, kot je terminsko opredeljeno v tocki IV. TEMELINA 1ZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA
NAROCILA, 3. Terminski nacrt izvedbe javnega narocila, pri €emer mora spostovati naslednje roke porocanja:

izbrani ponudnik je dolzan izdati porocilo za prvi val, ki se zakljuci 31.10.2019, najpozneje 8.11.2019
izbrani ponudnik je dolZan izdati porocilo za drugi val, ki se zakljuci 30.11.2019, najpozneje 9.12.2019
izbrani ponudnik je dolzan izdati zaklju¢no porocilo najpozneje 12.12.2019

P wnNe

narocnik v roku 3 delovnih dni po prejemu vsakokratnega porocila porocilo pregleda in ga potrdi ali pa
zavrne z zahtevo po dopolnitvah. V kolikor so potrebne dopolnitve ali dodatna pojasnila, jih narocnik
naslovi na izbranega izvajalca ¢im prej v roku za pregled, izvajalec pa mora odgovoriti najpozneje v roku
2 delovnih dni od prejema zahtevka za dopolnitev.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrejSo korespondenco, zaklju¢no porocilo pa
mora biti po potrditvi izstavljeno na naslov naroc¢nika v papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in
zakonitega zastopnika izvajalca ter opremljena z Zigom. Naroc¢nik bo ustreznost izvedbe in porocil, ki zajema
skladnost nacina zakupa in serviranja oglasov s to razpisno dokumentacijo in pogodbo, spremljal v oglasevalskih
kanalih, do katerih mu bo moral izbrani izvajalec omogociti dostop. Finanéno realizacijo za Facebook in
Instagram bo v vsakem oglasevalskem kanalu narocnik preverjal po drzavah serviranja oglasov in po kanalih
oglasevanja. Vsi stroski, ki nastanejo s serviranjem oglasov, morajo biti vklju¢eni v ponudbeno ceno v okviru
aktivnosti stroski agencijske storitve.

16.Cena
Cena mora biti izraZzena v evrih, brez davka na dodano vrednost (DDV). Cena mora vsebovati vse
stroske, ki jih bo imel ponudnik z realizacijo narocila, potne stroske, popuste in rabate. Davek na
dodano vrednost mora biti prikazan posebej, v skladu z obrazcem ponudbenega predracuna.
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Ocenjena vrednost javnega narocila je 1.250,000,00 evrov brez DDV oz. 1.525.000,00 evrov z 22% DDV. Vse
aktivnosti morajo biti prilagojene finanénemu nacrtu iz xIs tabele Priloga k obrazcu st. 8 PONUDBENI
PREDRACUN in v celoti ne sme presegati vrednosti 1.250.000,00 evrov brez DDV. Dovoljena so odstopanja
navzdol do najvec 1 odstotek od predvidene vrednosti za celotni zakup oglasov na posameznem trgu.

Proracun za izvedbo Fokusirane veckanalne kampanje DACH zajema:
- vse stroske za Dejanski zakup oglasnega prostora
- vse stroske agencijskih storitev

Ponudnik predloi svojo ponudbo na Obrazcu $t. 8: PONUDBENI PREDRACUN. Z oddajo svoje ponudbe se
ponudnik zaveZe, da bo izvedel in dosegel vse v tej razpisni dokumentaciji zastavljene cilje, za vsak ciljni trg
posebej. Narocnik je tudi ze pridobil ponudbe za medijski zakup s te povezave, ki jih mora izbrani izvajalec v
celoti realizirati po cenah skladno s svojo ponudbo iz xlIs tabele Priloga k obrazcu $t. 8 Ponudbeni predracun.
Kot dokazilo, da so bili cilji z naslova vsebinskih ponudb realizirani, sluzijo porocila s strani medijev in so pogoj
za izplacilo stroskov, nastalih iz naslova zakupa na teh medijih v okviru mediaplana, ponudb in finanénega
razreza.

Proracun za izvedbo tega javnega narocila zajema vse stroske storitev.

17. Neobicajno nizka ponudba

Ce bo naro¢nik menil, da je pri dolo¢enem narotilu glede na njegove zahteve ponudba neobicajno nizka
glede na cene natrgu ali v zvezi z njo obstaja dvom o moZnosti izpolnitve narocila, bo narocnik preveril,
ali je neobicajno nizka in od ponudnika zahteval, da pojasni ceno ali stroSke v ponudbi. Naroc¢nik bo
preveril, ali je ponudba neobicajno nizka tudi, ¢e je vrednost ponudbe za ve¢ kot 50 odstotkov niZja od
povprecne vrednosti pravocasnih ponudb in za ve¢ kot 20 odstotkov niZja od naslednje uvrscéene
ponudbe, vendar le, e je prejel vsaj Stiri pravocasne ponudbe. Kadar narocnik v postopku javnega
naroCanja preveri dopustnost vseh ponudb, v skladu s prejsnjim stavkom preveri, ali je ponudba
neobicajno nizka glede na dopustne ponudbe.

Preden bo narocnik izlocil neobic¢ajno nizko ponudbo, bo od ponudnika pisno zahteval podrobne
podatke in utemeljitev o elementih ponudbe, za katere meni, da so odlocilni za izpolnitev narocila
oziroma vplivajo na razvrstitev ponudb.

Narocnik bo ocenil pojasnila tako, da se bo posvetoval s ponudnikom. Ponudbo bo zavrnil le, ¢e
predloZena dokazila zadostno ne pojasnijo nizke ravni predlagane cene ali stroskov, pri cemer se

upostevajo elementi iz prejSnjega odstavka.

Ce bo naro¢nik ugotovil, da je ponudba neobicajno nizka, ker ni skladna z veljavnimi obveznostmi iz
drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3, jo bo narocnik zavrnil.
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https://www.dropbox.com/sh/znimc6yd4y870sv/AADwLSBF9PGtMAPwtOLqvi2Xa?dl=0¸

18. Merila zaizborizvajalca
Merilo za izbiro najugodnejSega ponudnika je ekonomsko najugodnejSa ponudba. Kljub vedjemu
strosku za dejanski medijski zakup v primerjavi s stroSkom za agencijske storitve je ponder zastavljen
v prid agencijskemu zakupu, saj je naro¢nik naredil vse, kar je bilo v njegovi moci, da je pridobil
najugodnejSe ponudbe. Naroc¢nik kljub temu dopus¢a moznost, da bo cena za katero izmed ponudb
nizja predvsem na podlagi morebitnega ponudnikovega preteklega sodelovonja z mediji ali
agencijami, ki jih mediji pooblastijo za izvajanje pogajanj v njihovem imenu. Merila za izbor izvajalca

so naslednja:

T1 Dejanski medijski zakup z vSteto zahtevano investicijo v oglase na 40
kanalu Facebook, brez investicije v Instagram

T2 Agencijske storitve 60
SKUPAJ 100

Ponudnik izpolni prilozeno xIs tabelo Priloga k obrazcu $t. 8 PONUDBENI PREDRACUN. Cena,
navedena v stolpcu Ponudnikova cena v €, je za ponudnika zavezujoca — storitve mora ponuditi po
cenah, ki jih navede v tem stolpcu. Ponudnik mora v Obrazec st. 8: Ponudbeni predradun navesti
ponujene vrednosti. Znesek iz zelenega okvirja tabele 1 (C1) prepiSe v tabelo obrazca st. 8
PONUDBENI PREDRACUN pod postavko Dejanski medijski zakup z viteto zahtevano investicijo v
oglase na kanalu Facebook, brez investicije v Instagram, znesek iz sivega polja (C2) pa v polje
Agencijske storitve. Morebitna razlika med maksimalno ceno in ponudnikovo ceno bo investirana v
oglasevanje na kanalu Instagram. V nadaljevanju dokumenta so podrobneje opisana posamezna
merila.

1.1.  Dejanski medijski zakup z vSteto zahtevano investicijo v oglase na kanalu Facebook, brez
investicije v Instagram

Ponudnik, ki bo ponudil najnizjo ceno po tem merilu, bo prejel 40 tock, ostali ponudniki bodo prejeli

sorazmerno nizje Stevilo tock, po formuli:

Tlponudnik n=40x (OMIN/ opon)

o Toonudnikn = konéno prejeto Stevilo tock na podlagi najnizje cene medijskega zakupa, pri cemer
velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}

o Owmin = najnizja cena za medijski zakup med vsemi prejetimi ponudbami.

o Oron = ponudnikova cena za medijski zakup

1.2.  Agencijske storitve
Ponudnik, ki bo ponudil najnizjo ceno za agencijske storitve, po tem merilu, bo prejel 60 tock, ostali
ponudniki bodo prejeli sorazmerno niZje stevilo tock, po formuli:

szonudnik n=60X (OMIN/ opon)
o Thonudnikn = konéno prejeto Stevilo tock na podlagi najnizje cene agencijskih storitev, pri cemer
velja {ponudnik = 1,2, 3, .... n}
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. Owmin = Najnizja cena za agencijske storitve med vsemi prejetimi ponudbami.
o Oron = ponudnikova cena za agencijske storitve

19. Skupna ocena ponudb
Ekonomsko najugodnejsa ponudba lahko prejme skupno najve¢ 100 tock. Naroc¢nik bo pri merilih T1
in T2 pretvorbo ponudbene cene v tocke napravil na dve decimalki natanéno, tako da se vrednosti
tock, ki dosegajo ali presegajo pet tisocin tocke, zaokrozijo navzgor, v drugih primerih pa ostanejo
nespremenjene (npr. vrednost 2,236 se zaokroZi na 2,24; vrednost 3,452 se zaokroZi na 3,45).

Skupno Stevilo toc¢k posamezne ponudbe predstavlja seStevek koncnega Stevila tock po obeh merilih
za posameznega ponudnika oz. kot sledi: T ponudnikskupaj = T1 + T2

Ponudnik z najvisjim skupnim Stevilom tock bo izbran za ekonomsko najugodnejSega izvajalca
celotnega javnega narocila.

V primeru enakega skupnega Stevila tock dveh ali ve¢ ponudnikov bo izbran tisti, ki bo pri merilu
»Agencijske storitve« prejel visje Stevilo tock. V kolikor bo Stevilo tock dveh ali ve¢ ponudnikov Se
vedno enako, bo izbran tisti ponudnik, ki je oddal ponudbo pre;j.

OPOZORILO: V kolikor bo ponudnik predloZil visjo ponudbeno ceno agencijskih storitev od
113.636,36 brez DDV oziroma 138.636,36 z DDV, bo njegova ponudba izlocena.

20. Pogodba
Ponudnik naj pri pripravi ponudbe uposteva tudi vse obveznosti, ki izhajajo iz vzorca pogodbe, ki je
priloga te razpisne dokumentacije. Ponudnik mora parafirati vsako stran vzorca pogodbe s Cimer
potrdi, da se strinja z besedilom le-tega.

Izbrani ponudnik bo prejel v podpis pogodbo katere vsebina bo enaka vzorcu pogodbe. Dopolnjena bo
le s podatki iz ponudbe. Narocnik izbranemu ponudniku ne bo dovolil spreminjanja pogodbenih dolocil.
Ce ponudnik ne bo v 5 delovnih dneh od prejema vrnil podpisane pogodbe, se $teje, da je odstopil od
ponudbe.

Naroc¢nik bo odstop od ponudbe Stel kot negativno referenco v naslednjih treh letih, ne glede na

razloge za odstop od ponudbe. Naro¢nik bo posebej obracunal skodo, ki jo je imel zaradi
neizpolnjevanja pogodbenih obveznosti s strani izbranega ponudnika oz. odstopa od pogodbe.

14



21.Zaupnost podatkov
Naroc¢nik ne bo razkril informacij, ki mu jih ponudnik predlozi in oznaci kot poslovno skrivnost, kot to
doloc¢a zakon, ki ureja gospodarske druzbe, ¢e ta ali drug zakon ne dolo¢a drugace. Narocnik bo
zagotovil varovanje podatkov, ki se glede na dolocbe zakona, ki ureja varstvo osebnih podatkov in
varstvo tajnih podatkov, Stejejo za osebne ali tajne podatke.

Ne glede na prej$nji odstavek so javni podatki specifikacije ponujenega blaga, storitve ali gradnje in
koli¢ina iz te specifikacije, cena na enoto, vrednost posamezne postavke in skupnavrednost iz ponudbe
ter vsi tisti podatki, ki so vplivali na razvrstitev ponudbe v okviru drugih meril.

Vsi dokumenti v zvezi z oddajo javnega narocila so po pravnomocnosti odlocitve o oddaji javnega
narocila javni, ¢e ne vsebujejo poslovnih skrivnosti, tajnih in osebnih podatkov. Pred tem datumom se
doloc¢be zakona, ki ureja dostop do informacij javnega znacaja, ne uporabljajo.

22. Ustavitev postopka, zavrnitev vseh ponudb, odstop od izvedbe javnega narocila
Narocnik lahko do roka za oddajo ponudb kadar koli ustavi postopek oddaje javnega narocila. Narocnik
lahko na vseh stopnjah postopka po izteku roka za odpiranje ponudb zavrne vse ponudbe. Po
pravnomocnosti odlocitve o oddaji javnega narocila lahko narocnik do sklenitve pogodbe o izvedbi
javnega narocila odstopi od izvedbe javnega narodila.

Narocnik objavi odlocitev o ustavitvi postopka oddaje javnega narocila ali zavrnitvi vseh ponudb ali
odstopu od izvedbe javnega narocila na Portalu javnih narocil.

Narocnik ne odgovarja za Skodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve
vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi nesklenitve pogodbe.

Naroc¢nik lahko do pravnomocnosti odlocitve o oddaji javnega narocila z namenom odprave
nezakonitosti po predhodni ugotovitvi utemeljenosti svojo odlocitev na lastno pobudo spremeni in
sprejme novo odlocitev, s katero nadomesti prejSnjo.

23. Neizpolnjevanje pogodbenih obveznosti
Narocnik si pridruZuje pravico odpovedati pogodbo dobavitelju, ki bo krsil pogodbena dolocila. Takemu
dobavitelju bo naro¢nik onemogocil sodelovanje na ostalih javnih narocilih naroc¢nika v naslednjih treh
letih.

24. Pravno varstvo
Pravno varstvo ponudnikov v postopku javnega narocanja je zagotovljeno v skladu z Zakonom o
pravnem varstvu v postopkih javnega narodanja (ZPVPIN) (Uradni list RS, §t. 43/11, 60/11 — ZTP-D,
63/13, 90/14 — ZDU-11 in 60/17).

25. Zavarovanje za resnost ponudbe

Ponudnik mora kot garancijo za resnost ponudbe, ponudbi priloZiti zavarovanje:
- bancéno garancijo v visini 10.000,00 evrov brez DDV ali
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- kavcijsko zavarovanje zavarovalnice v visini 10.000,00 evrov brez DDV.

Zavarovanje mora veljati do 15.9.2019. V primeru, da ponudnik poda veljavnost ponudbe, ki je daljSa od
zahtevane, mora le-to pokriti z ustrezno daljSo veljavnostjo zavarovanja za resnost ponudbe. V
nasprotnem primeru narocnik razlike nad zahtevano veljavnostjo ponudbe, ki ni pokrita z zavarovanjem,
ne bo uposteval.

Narocnik bo unovcil zavarovanje za resnost ponudbe v naslednjih primerih:
e (e ponudnik umakne ponudbo po poteku roka za prejem ponudb ali nedopustno spremeni
ponudbo v ¢asu njene veljavnosti,
e ¢e ponudnik, ki ga je narocnik v ¢asu veljavnosti ponudbe obvestil o sprejetju njegove ponudbe:
o neizpolni ali zavrne sklenitev pogodbe ali
o ne predlozi ali zavrne predlozitev financnega zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti.

Ponudnik mora k ponudbi priloZiti skeniran original kavcijskega zavarovanja za resnost ponudbe,
podpisan s strani pooblaséenih podpisnikov zavarovalnice, ali skeniran original bancne garancije za
resnost ponudbe, podpisan s strani pooblas¢enih podpisnikov banke.

26. Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti
Originalno banc¢no garancijo ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti bo izbrani ponudnik, ne glede na vrednost ponudbe, predloZil najkasneje v desetih dneh po
sklenitvi pogodbe z naro€nikom, in sicer v viSini 40.000,00 evrov brez DDV. Predlozitev tega zavarovanja
je pogoj za veljavnost pogodbe.

Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 31.12.2019.

Narocnik bo unovcil zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti v primeru:

- da obveznosti po pogodbi ne bodo pravocasno in pravilno izvajane oziroma jih bo izvajalec
enostransko prenehal izvajati in

- ob prekinitvi pogodbe po krivdi izvajalca.

Ce ponudnik ne predloZi zahtevanega zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti ali ¢e

predloZi drugo vrsto financnega zavarovanja, kot je zahtevano v tej dokumentaciji, se Steje da je
ponudnik umaknil oziroma spremenil ponudbo v ¢asu njene veljavnosti navedene v ponudbi.
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. POGOJI ZA UDELEZBO

Vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi predmetnega javnega narocila, mora za
izkazovanje v nadaljevanju opisanih pogojev predloziti ESPD v okviru ponudbene dokumentacije. ESPD
predstavlja uradno izjavo gospodarskega subjekta, da zanj ne obstajajo razlogi za izkljucitev in da
izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati pa zagotavlja ustrezne informacije, ki jih zahteva narocnik.

Navedbe v ESPD in/ali dokazila, ki jih predloZi gospodarski subjekt, morajo biti veljavni.

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v ponudbi priloZen za vse gospodarske subjekte, ki v kakr$ni koli
vlogi sodelujejo v ponudbi (ponudnik, sodelujoci ponudniki v primeru skupne ponudbe, gospodarski
subjekti, na katerih kapacitete se sklicuje ponudnik in podizvajalci).

1. Razlogi zaizkljulitev

P1 Razlogi, povezani s kazenskimi obsodbami

Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e bo pri preverjanju v
skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil ali je drugace seznanjen, da je bila ponudniku ali osebi, ki
je C¢lanica upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega gospodarskega subjekta ali ki ima
pooblastila za njegovo zastopanje ali odlocanje ali nadzor v njem, izre¢ena pravnomocna sodba zaradi
kaznivih dejanj, kot jih doloca 1. odstavek 75. ¢lena ZJN-3.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko naroc¢niku v skladu z 9.
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 predloZi dokazila, da je sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaze
svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljucitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narocila.

Dokazilo: 1zpolnjen ESPD (poglavje Del lll: Razlogi za izkljucitev, oddelek A: Razlogi, povezani s
kazenskimi obsodbami).

Narocnik zahteva predloZitev pooblastila za pridobitev podatkov iz kazenske evidence (za vse osebe,
ki so €lanice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa gospodarskega subjekta ali ki imajo
pooblastila za njegovo zastopanje ali odlocanje ali nadzor v njem). V kolikor bodo na predlozenem
ESPD, v Delu VI: Sklepne izjave, vse osebe, ki so ¢lanice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa
gospodarskega subjekta vkljuéno z osebami, ki imajo pooblastila za njegovo zastopanje, odlocanje ali
nadzor, s podpisom pooblastile narocnika za pridobitev podatkov iz kazenske evidence, dodatnih
pooblastil narocnik ne zahteva.

Ponudnik lahko potrdila iz Kazenske evidence fizi¢nih in pravnih oseb priloZi tudi sam. Tako predloZena
potrdila morajo odrazati zadnje stanje.

P2 Razlogi, povezani s plac¢ilom davkov ali prispevkov za socialno varnost
Narocnik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil ponudnika, ¢e bo pri preverjanju v
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skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil, da ponudnik ne izpolnjuje obveznih dajatev in drugih
denarnih nedavénih obveznosti v skladu z zakonom, ki ureja finan¢no upravo, ki jih pobira davéni organ
v skladu s predpisi drzave, v kateri ima sedeZ, ali predpisi drzave narocnika, ¢e vrednost teh neplacanih
zapadlih obveznosti na dan oddaje ponudbe ali prijave znasa 50 eurov ali ve¢. Steje se, da ponudnik ne
izpolnjuje obveznosti iz prejSnjega stavka tudi, ¢e na dan oddaje ponudbe ali prijave niimel predlozenih
vseh obracunov davcnih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje zadnjih petih let do
dne oddaje ponudbe ali prijave.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narocila.

Dokazilo: 1zpolnjen ESPD (poglavje Del Ill: Razlogi za izkljucitev, oddelek B: Razlogi, povezani s pladilom
davkov ali prispevkov za socialno varnost).

P3 Razlogi, povezani z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krsitvijo poklicnih pravil
Narocnik bo iz postopka javnega narocanja izloCil gospodarski subjekt:
- Ce se je nad gospodarskim subjektom zacel postopek zaradi insolventnosti ali v postopku
likvidacije ali
- Ce se je nad gospodarskim subjektom zacel postopek stecaja ali
- Ce njegova sredstva ali poslovanje upravlja stecajni upravitelj ali sodisce ali
- Ce so njegove poslovne dejavnosti zacasno ustavljene ali
- Cesejevskladu s predpisi druge drzave nad njim zacel postopek stecaja ali je nastal polozaj z
enakimi pravnimi posledicami.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narocila.

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del lll: Razlogi za izkljuditev, oddelek C: Razlogi, povezani z
insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krsitvijo poklicnih pravil).

P4 Nacionalni razlogi za izkljucitev — evidenca z negativnimi referencami

Narocnik bo iz postopka javnega naroc¢anja izkljucil gospodarski subjekt, ¢e je ta na dan, ko potece rok
za oddajo ponudb, izlocen iz postopkov oddaje javnih narocil zaradi uvrstitve v evidenco gospodarskih
subjektov z negativnimi referencami.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narocila.

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del lll: Razlogi za izkljuitev, oddelek D: Nacionalni razlogi za
izkljucitev).

P5 Nacionalni razlogi za izkljucitev — prekrski na podrocju delovnih razmerij in zaposlovanja
na ¢rno

Narocnik bo iz postopka javnega narocanja izkljucil gospodarski subjekt, ¢e je v zadnjih treh letih pred
potekom roka za oddajo ponudb ali prijav pristojni organ Republike Slovenije ali druge drzave ¢lanice
ali tretje drzave pri njem ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s plailom za delo, delovnim ¢asom, pocitki,
opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali
v zvezi z zaposlovanjem na ¢rno, za kateri mu je bila s pravhomocno odloditvijo ali ve¢ pravnomocnimi

odlocitvami izreCena globa za prekrsek.
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Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narodila.

Dokazilo: Izpolnjen ESPD (poglavje Del Ill: Razlogi za izkljuéitev, oddelek D: Nacionalni razlogi za
izkljucitev).

2. Pogoji zasodelovanje

Kot dokazilo za izpolnjevanje pogojev za sodelovanje Steje Izpolnjen ESPD (poglavje Del IV: Pogoji za
sodelovanje, oddelek a: Skupna navedba za vse pogoje za sodelovanje) in posebna dokazila, ki so
navedena ob posameznem pogoju.

Ustreznost

P6 Gospodarski subjekt mora biti vpisan v enega od poklicnih ali poslovnih registrov, ki se vodijo v
drzavi €lanici, v kateri ima gospodarski subjekt sedez.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt v obsegu posla, ki ga bo izvajal.

P7 Gospodarski subjekt mora imeti dolo¢eno dovoljenje ali biti ¢lan dolo¢ene organizacije, da lahko v
drzavi, v kateri ima svoj sedez opravlja storitev, ki je predmet javnega narocila.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt v obsegu posla, ki ga bo izvajal.

Ekonomski in finan¢ni polozaj
P8 Ponudnik mora v poslovnih letih 2017 in 2018 izkazovati splo$ni letni promet v skupni vrednosti

najmanj 2.000.000 evrov (sestevek splosnega letnega prometa v letu 2017 in 2018). Kot splosni letni
promet se Stejejo Cisti prihodki od prodaje.

P9 Ponudnik v zadnjih Sestih mesecih, Steto od roka za prejem ponudb, ni smel imeti blokiranih svojih
transakcijskih ra¢unov. Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt v obsegu posla, ki ga bo izvajal.

DOKAZILO: izpis iz javnih evidenc, Izkaz poslovnega izida. V primeru, da je ponudnik tujec, le-ta
priloZi kopijo Izkaza poslovnega izida.

Tehnic¢na in strokovna sposobnost
P10 Ponudnik je moral imeti v letu 2017 in letu 2018 povprecno zaposlenih najmanj 10 delavcev (Stejejo
zaposleni za dolocen in nedolocen cas).

DOKAZ: Izpis iz javnih evidenc, Izkaz poslovnega izida, podatek pod zap. $t. 20. POVPRECNO STEVILO
ZAPOSLENIH NA PODLAGI DELOVNIH UR V OBRACUNSKEM OBDOBJU. V primeru, da je ponudnik

tujec, le-ta priloZi izjavo.

P11 Ponudnik mora zagotoviti strokovno ekipo, ki mora biti sestavljena iz 4 strokovnjakov, ki morajo
izpolnjevati sledece pogoje:
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e PROJEKTNI VODJA -1 strokovnjak:
Imenovani strokovnjak — vodja projekta - mora imeti najmanj 5 let delovnih izkusenj pri vodenju
oglasevalskih akcij mednarodnih projektov z zakupom medijskega prostora s funkcijo vodje projekta
zadnjih 5 let, od dneva oddaje ponudbe na to javno narocilo, od tega en projekt izveden v zadnjih 3 letih
v vrednosti nad 0,5 mio evrov brez DDV. Navede ga med 5 referencnih projektov zadnjih 5 let.

e STROKOVNJAK ZA VODENJE KAMPANJ NA DRUZBENIH OMREZJIH — 1 strokovnjak:
Imenovani strokovnjak mora imeti vsaj 3 strokovne reference za medijsko planiranje, upravljanjanje in
optimizacijo kampanj na druzbenih omreZjih v zadnjih 3 letih, od tega en projekt izveden v zadnjih 3
letih od dneva oddaje ponudbe na to javno narocilo, v vrednosti nad 50.000 evrov brez DDV in 1 projekt
v vrednosti nad 10.000 evrov brez DDV.

e STROKOVNJAK ZA I1ZVEDBO KREATIVNIH OBLIKOVALSKIH RESITEV (ART DIREKTOR) — 1
strokovnjak:
Imenovani strokovnjak mora izkazovati strokovne reference s tremi referencnimi projekti s podrocja
inovativnih kreativnih resitev v okviru oglasevalskih projektov zadnjih 5 let od dneva oddaje ponudbe
na to javno narocilo, od tega en izveden projekt digitalne marketinske kampanje v vrednosti nad 50.000
evrov brez DDV.

e STROKOVNJAK ZA TEKSTOPISIJE (VODILNI TEKSTOPISEC)
Imenovani strokovnjak mora izkazovati strokovne reference s s tremi referencnimi projekti
strokovnjaka pri izvedbi inovativnih kreativnih resitev v okviru oglasevalskih projektov zadnjih 3 let od
dneva oddaje tega javnega narocila.

Narocnik bo Stel le zaklju¢ene projekte.

Ponudnik je dolZan predlozZiti skeniran original potrjenih referenc zgoraj navedenih strokovnjakov na
Obrazcu §t. 7: POTRDILO REFERENCE S STRANI POSAMEZNIH NAROCNIKOV, za vrsto in obseg storitev v
zahtevanem ¢asovnem obdobju. V kolikor ponudnik ne bo izpolnil zahtevanega pogoja po predlozitvi
potrdil o strokovnih referencah ponudnika, bo naro¢nik ponudnikovo ponudbo izloéil iz nadaljnjega
postopka.

V primeru, da se med trajanjem pogodbe, zaradi vnaprej nepredvidenih objektivnih okolis¢in, spremeni
kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne
ekipe s kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz razpisne dokumentacije. lzkazovanje pogojev za
novega Clana strokovne ekipe bo izbrani ponudnik, predloZil narocniku v potrditev, kot navedeno zgoraj,
v roku 7 delovnih dni od dneva nastopa te spremembe. Neizpolnjevanja pogoja s strani izbranega
ponudnika je razlog za vnovcéenje zavarovanja - Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti.

Upostevajo se reference ponudnika/vodilnega ponudnika, ponudnikov in podizvajalcev.

DOKAZ: Izpolnjen Obrazec st. 6: Strokovna ekipa, Izpolnjen Obrazec st. 7: Potrdilo reference s strani
posameznih narocnikov.
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1. NAVODILA ZA |ZDELAVO ELEKTRONSKE PONUDBE

Ponudba mora biti podana na obrazcih iz prilog te dokumentacije ali na po vsebini in obliki enakih
obrazcih, izdelanih s strani ponudnika. Vsi dokumenti morajo biti izpolnjeni in posredovani skladno z
navodili na obrazcu ali navodili v razpisni dokumentaciji.

Ponudba mora vsebovati vse spodaj navedene ustrezno izpolnjene obrazce in druge zahtevane

dokumente:

1. Obrazec st 1: Ponudba

2. Obrazec st. 2: Seznam gospodarskih subjektov, ki sodelujejo v ponudbi (v primeru skupne
ponudbe, ponudbe s podizvajalci ali ponudbe z uporabo zmogljivosti drugih subjektov)

3. Obrazec st. 3: Zavarovanje za resnost ponudbe (skeniran original kavcijskega zavarovanja za
resnost ponudbe, podpisan s strani pooblascenih podpisnikov zavarovalnice, ali skeniran
original bancne garancije za resnost ponudbe, podpisan s strani pooblascenih podpisnikov
banke)

4. Obrazec st. 4: Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti - vzorec (na vsaki strani

parafiran)

Obrazec st. 5: Izjava o lastniskih razmerjih

Obrazec st. 6: Strokovna ekipa ponudnika in referen¢ni projekti

Obrazec §t. 7: Potrdilo reference s strani posameznih naro¢nikov

Obrazec $t. 8: Ponudbeni predracun (v.pdf formatu)

© XN o O

Priloga obrazcu st. 8: izpolnjena xls tabela
10. Obrazecst.9: Zahteva podizvajalcazaneposredno placilo/ Izjava podizvajalca, daneposrednega
placilanezahteva (v primeru ponudbe s podizvajalci)

11. Obrazec st. 10: Izjava o stevilu zaposlenih
12. Obrazec st. 11: Vzorec pogodbe (na vsaki strani parafiran)

13. Obrazec $t. 12: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence za pravne osebe

14. Obrazec st. 13: Soglasje za pridobitev potrdila iz kazenske evidence za fizi¢ne osebe (zakonite
zastopnike)

15. Obrazec §t. 14: Izjava o nativnih govorcih - prevajalcih

16. Obrazec st. 15: ESPD (za vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narocila).

Ponudnik mora pri pripravi ponudbe in izpolnjevanju obrazcev upostevati tudi navodila, ki so navedena
na posameznem obrazcu. Odsotnost zgornjih zahtev ne pomeni neposrednega razloga za zavrnitev
ponudbe, pac pa lahko v okviru ZJN-3 naroc¢nik ponudnika pozove na odpravo teh pomanjkljivosti.
Naroc¢nik bo uposteval tudi takSno ponudbo, v kolikor bodo iz nje izhajale vse opredeljene vsebinske
zahteve in vsi zahtevani dokumenti in bo ponudba vsaj v bistvenih delih podpisana s strani pooblas¢ene
osebe ponudnika.

Oddaja ponudbene dokumentacije:
Ponudnik ponudbeno dokumentacijo odda na nacin, da po registraciji oziroma prijavi v sistem eJN na
naslovu: https://ejn.gov.si/eJN2 pri predmetnem javnem narodilu izbere opcijo »Sodeluj na javnem

narocilug, s ¢cimer se odpre stran za pripravo ponudbe.

Obrazec §t. 8: PONUDBENI PREDRACUN:
Ponudnik v razdelek »Predracun« nalozi izkljuéno *.pdf obliko Obrazca 8 - Ponudbeni predracun, ki bo
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dostopen na javnem odpiranju ponudb. Prilogo k obrazcu st. 8 (izpolnjeno xIs tabelo) ponudnik
predlozi v razdelek »Druge priloge«.

Obrazec §t. 15: ESPD:
Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloZi svoj ESPD v razdelek “Druge priloge”, ESPD ostalih

sodelujoCih pa naloZi v razdelek »ESPD — ostali sodelujoci«. Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja
ponudbo, lahko naloZi podpisan ESPD v *.pdf. obliki ali pa ga zgolj naloZi pri ¢emer bo podpisan hkrati s
podpisom ponudbe. Tudi ¢e ponudnik nalozi Ze podpisan ESPD v *.pdf. obliki, bo ta hkrati s podpisom
ponudbe podpisan Se enkrat.

Za ostale sodelujoce ponudnik v razdelek »ESPD — ostali sodelujoCi« priloZi podpisane ESPD v *.pdf.
obliki.

DRUGI DOKUMENTI:
Ponudnik v razdelek »Druge priloge« naloZi vse preostale zahtevane dokumente v *.pdf formatu, lahko
pa tudi v poljubnem drugem formatu, npr. v *.jpg, ali *.tif formatu.

Sistem e-JN omogoca naloZitev datotek v velikosti posameznega dokumenta do 100 MB in v skupni
velikosti vseh dokumentov najve¢ 150 MB. Po vnosu podatkov in dokumentov, podatke in
dokumentacijo shrani v sistemu in jo odda s kvalificiranim elektronskim podpisom. Podrobna navodila v
zvezi z nacinom priprave in oddaje ponudbe so navedena v Navodilih za uporabo e-JN, ki so objavljena na
spletnem naslovu https://ejn.gov.si/eJN2.

Narocnik si pridrZuje pravico, da pozove ponudnike, da dopolnijo ali pojasnijo predloZena potrdila.
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IV. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN I1ZVEDBO JAVNEGA
NAROCILA

1. Klju¢naizhodiscajavneganarocila

Vizija slovenskega turizma se glasi: »Slovenija je globalna, zelena, buti¢na destinacija za zahtevnega
obiskovalca, ki iS¢e raznolika in aktivna doZivetja, notranji mir in osebne koristi«. Za namen promocije
Slovenije kot destinacije s ponudbo za zahtevnega obiskovalca Zeli Slovenska turisticna organizacija
(STO) nagovoriti potencialne obiskovalce na trgih Nemcije, Avstrije in Svice, ki svojega dopusta ne
rezervirajo na podlagi kriterija najnizje cene, temvec so za to, da dopust preZivijo v skladu s svojimi
pri¢akovanji, pripravljeni placati vec, kot so povprecni izdatki, ki jih sicer turisti teh drzav porabijo na
dopustovanju v evropskih drzavah.

Narocnik pri tem zasleduje dva klju¢na cilja:
1. Povecanje prepoznavnosti Slovenije kot turisticne destinacije pod znamko | feel Slovenia (t.i.
awareness) pri t.i. HVT (high value traveler) segmentu in
2. navdihovanje in motiviranje ciljnih segmentov za obisk Slovenije (t.i. consideration) v obdobjih
zunaj visoke poletne sezone (pomlad, jesen, zima).

3. Navseh treh trgih okrepiti prepoznavnost (awareness) Slovenije kot destinacije za odkrivanje
vrhunske gastronomije in spoznavanje kulture, na trgih Svice in Nemdije pa intenzivneje graditi
tudi na prepoznavnosti Slovenije kot wellness destinacije, medtem ko je treba v Avstriji, kjer je
Slovenija Ze dobro prepoznana kot wellness destinacija, za ta segment vec narediti na fazi
consideration.

Podporni cilj kampanje je, da bi bila Slovenija, poleg tega, da je prepoznana kot izjemna zelena

destinacija, bolj prepoznana tudi po njeni kulturi in umetnosti, bogati gastronomski ponudbi ter
ponudbi wellness storitev.
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2. Ciljne skupine in ciljanje
Iz kljuénih ugotovitev raziskave z naslovom Raziskava o potovalnih navadah High value traveler (HVT)
segmenta, ki jo je za narocnika opravilo podjetje Valicon, sledijo tudi nekatere pomembne ugotovitve, ki
jih mora izbrani izvajalec upostevati tako pri pripravi oglasov, briefingov za medije kot pri pripravi vsebin
in mediaplana:

e AVSTRUA
- Med HVT segmentom v Avstriji prevladujejo posamezniki in pari, saj kar 68 % tega segmenta Zivi v
gospodinjstvu z enim ali dvema ¢lanoma, kar je 13% vec od tistih, ki potujejo (grejo vsaj enkrat letno na
dopust ali kratek oddih v tujino, za vsaj 3 dni oz. najmanj 2 noci).
- Med vrstami destinacij HVT pogosteje od ostalih izbirajo wellness oz. spa, kar povezujejo tudi s
Slovenijo.
- Potrosnja denarja na dopustih in potovanijih je ve¢inoma premisljena. Pri hrani in sami izbiri destinacije
je vedji delez tistih, ki se ne ozirajo na denar, kot pri ostali potrosnji (za prevoze, nastanitve ....).
- Vecina (86%) organizirajo dopust ali potovanje individualno, v lastni reZiji - online in tudi neposredno
pri ponudnikih.
- Razen poletnega dopusta raje izbirajo termine izven glavne sezone, ker je bolj mirno, so bolj prijetne
temperature in dostopne cene.
- Od aktivnosti, ki jih iS¢ejo na dopustu ali potovanju, najbolj izstopajo gastronomski uzitki, ogledovanje
starih mestnih jeder in spoznavanje lokalnega nacina Zivljenja. Prav tako pa bolj od ostalih Avstrijcev,
ki potujejo, izraZzajo zanimanje za obisk vinske kleti.
- Pri izbiri hrane se ne ozirajo na denar, pri ostalih storitvah iS¢ejo najboljSo vrednost za denar. Potrosnja
na dopustih in potovanjih je ve¢inoma premisljena, tako kot pri ostalih, ki potujejo.
- Eden od pomembnejsih motivov, ki tudi pozitivho izstopajoglede na ostale Avstrijce, ki potujejo, je
spoznavanje novega in uZivanje v dobri hrani te rpijaci. Gre za segment, ki je odprt za nepoznane in
zanje Se neodkrite destinacije.
- Potencial za obisk Slovenije je znotraj HVT segmenta v Avstriji vecji od potenciala med vsemi Avstrijci,
ki potujejo. 21% HVT bi v prihodnje izbrali Slovenijo z namenom turistiénega obiska ali bi Ze opravljen
turisticni obisk v Sloveniji ponovili.
- HVT segment Slovenijo vidi kot drzavo, ki pridobiva na priljubljenosti. Najbolj izrazit element podobe,
ki tako izrazito velja le Se za Madzarsko (med merjenimi drzavami), je wellness in zdraviliSka ponudba,
kar pa HVT iz Avstrije iSCe, ko zbirajo destinacije za potovanja ali dopust.
- Dnevno spremljajo razlicne medije in tudi do tri ure na dan prezZivijo na druzbenih omrezjih. Ko iscejo
informacije v zvezi z dopustom ali potovanjem, pomembno vlogo igrajo pretekle izkusnje,priporocila
prijateljev ali druzinskih ¢lanov, prav tako pa tudi tudi potopisne oddaje na TV in literatura.

e NEMCUA

- Pri nemskih HVT Se vedno pa prevladuje segment ‘aktivnih praznih gnezd’ —to je starejsih ljudi, ki
nimajo otrok ali so otroci Ze odrasli (teh je 30%, a je ta skupina moc¢no zastopana tudi znotraj skupine
tistih, ki potujejo, kjer je le-teh 25%).
- Ceprav HVT iz Nemc¢ije Slovenijo vidijo predvsem kot destinacijo za raziskovalce in avanturisti¢ne
pocitnice, se je smiselno orientirati tudi na Urbane potrosnike, saj Slovenijo percipirajo kot destinacijo,
ki pridobiva na priljubljenosti.
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- Delez Lepotnih razvajencev v Nemdiji predstavlja 387.000 Nemcev. Pri njih je potrebno dvigniti
prepoznavnost Slovenije kot destinacije, ki jo povezujejo z wellnessom in zdravilisko ponudbo.

- Pri izbiri destinacije in hrane se v najvecji meri ne ozirajo na denar, pri ostalem is¢ejo najboljso
vrednost za denar. Potrosnja na dopustih in potovanjih je ve¢inoma premisljena. Za drazjo vrhunsko
kulinariko so pripravljeni placati vec, Ce je postrezba vrhunska in ob tem dobijo tudi posebno dozZivetje
(predstavo, presenecenje ...).

- Potencial tistih, ki imajo Slovenijo v izbiri ali bi jo ponovno obiskali se ne razlikuje bistveno od
potenciala Slovenije pri ostalih Nemcih, ki potujejo. Zaradi velikosti trga pa je, v primerjavi s
potencialoma med avstrijskimi in Svicarskimi HVT, nemski HVT vec kot enkrat vecji od avstrijskega in
skoraj stirikrat vecji od Svicarskega HVT.

- Med vrstami destinacij HVT pogosteje od ostalih izbirajo mesta, predvsem kulturno-zgodovinska
sredisca.

- Od aktivnosti, ki jih iS¢ejo na dopustu ali potovanju, najbolj izstopajo gastronomski uzitki, ogledovanje
glavnih znamenitosti in spoznavanje lokalnega nacina Zivljenja.

- Raje potujejo v lastni reziji, redkeje s turisti¢nimi agencijami (specializiranimi za tematska potovanija ali
zelo oddaljene destinacije) in izven glavne sezone (bolj spomladi in jeseni).

- Eden od pomembnejsih motivov, ki tudi pozitivno izstopajo glede na ostale Nemce, ki potujejo, je
uzivanje v dobri hrani in pijaci ter preZivljanje Casa s partnerjem.

- Gre za segment, ki je odprt za nove in nepoznane destinacije, drugacne od masovnega turizma, s ¢imer
povezujejo tudi Slovenijo.

e SVICA
- Med HVT segmentom v Svici prevladujejo posamezniki in pari, saj kar 70 % tega segmenta Zivi v
gospodinjstvu z enim ali dvema ¢lanoma, kar je 14% vec od tistih, ki potujejo (grejo vsaj enkrat letno na
dopust ali kratek oddih v tujino, za vsaj 3 dnioz. najmanj 2 noci).
- Med vrstami destinacij HVT pogosteje od ostalih izbirajo mesta, predvsem kulturno-zgodovinska
sredis¢a in wellness oz. spa.
- Od aktivnosti, ki jih iS¢ejo na dopustu ali potovanju, najbolj izstopajo gastronomski uzitki in
ogledovanje starih mestnih jeder. Prav tako pa bolj od ostalih Svicarjev, ki potujejo, izrazajo zanimanje
za zgodovino in gradove, obisk vinske kleti in wellness. Pri njih je potrebno okrepiti percepcijo o
Sloveniji kot o wellness destinaciji.
- Pri izbiri aktivnosti in hrane se ne ozirajo na denar, pri ostalem iS¢ejo najboljSo vrednost za denar.
Potro$nja na dopustih in potovanjih je ve¢inoma premisljena.
- Raje potujejo v lastni reziji (v naprej rezervirajo online), redkeje s turisticnimi agencijami in izven
glavne sezone (bolj spomladi in jeseni).
- Eden od pomembnejsih motivov, ki tudi pozitivno izstopajo glede na ostale Svicarje, ki potujejo, je
uZivanje v dobri hrani in pijaci. Skoraj tako pomembno je spoznavanje novega. Gre za segment, ki
je odprt za nepoznane in zanje Se neodkrite destinacije in dopust ali potovanje vidijo kot
moznost za oddih, sprostitev in pocitek.
- Potencial za obisk Slovenije je znotraj HVT segmenta v Svici ve¢ji od potenciala med vsemi Svicariji, ki
potujejo. 8% HVT bi v prihodnje izbrali Slovenijo z namenom turisti¢nega obiska ali bi Ze opravljen
turisticni obisk v Sloveniji ponovili.
- HVT segment Slovenijo vidi kot drZzavo, ki pridobiva na priljubljenosti. Najbolj izrazit element podobe,
ki velja v tolikSni meri le Se za Slovasko (med merjenimi drzavami), je to, da je Slovenija kot turisti¢na
destinacija drugac¢na od mnoZzi¢nega turizma, kar pa HVT segment iSCe, ko zbirajo destinacije za
potovanja ali dopust. Poleg tega je Slovenija percipirana tudi kot destinacija za raziskovalce in
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avanturisticne pocitnice. Mocne so tudi asociacije, povezane zlepo naravo, kar pa je tudi eden
pomemnejsih motivov za obisk turisti¢nih destinacij pri HVT segmentu. HVT segment je treba bolje
seznaniti s turisticno ponudbo v Sloveniji.

- Dnevno spremljajo razli¢cne medije in tudi do dve uri na dan prezZivijo na druzbenih omreZjih. Ko iS¢ejo
informacije v zvezi z dopustom ali potovanjem, pomembno vlogo igrajo priporocila prijateljev ali
druzinskih ¢lanov, prav tako pa tudi ¢lanki na spletu.

- Vec kot polovica rezervira namestitve in prevoze online (neposredno pri ponudnikih in na
Booking.com), v naprej pa rezervirajo tudi bolj obiskane znamenitosti in aktivnosti (do 3 mesece v
naprej). Glavne spodbude za obisk destinacij so dobre pretekle izkusnje in moZnost obiska v vseh letnih
Casih.

2.1. Segmenti in demografija ciljnih skupin
Za namen izvedbe te kampanje so v sploSnem primarne ciljne skupine naroc¢nika pari in posamezniki:

- Lifestyle gostje: iSCejo pristnost na nacin "live like a local", uzitek (kulinarika, potrosnja, doZivetje),
pomembna jim je raznovrstna izkusnja. Gre za bolj ekstrovertirane, druzabne persone, zanje je
znacilen Sirok spekter zanimanj: od manjsih mest in prestolnic, drugih turisti¢nih krajev ter naravnih
znamenitosti. Zanimajo se tudi za tocke in dogodke, ki nudijo druzabna dozZivetja. Pri tej skupini
person so priloZznosti v avtenti¢nih namestitvah in turah ,,po poteh domacinov”, v manj znanih
turisti¢nih znamenitostih ter pristnih lokalnih (kulinari¢nih, umetniskih, kulturnih) zanimivostih. V tej
skupini znotraj te kampanje nagovarjamo pare in posameznike. Klju¢ne persone slovenskega turizma,
ki sodijo v ta segment so druzabni foodiji, urbani potrosniki.

- Wellbeing gostje: Pari in ve¢no mladi (50+) iS¢ejo pobeg od napornega vsakdana, Zelijo nekaj
narediti za svoje zdravje, obenem pa Zelijo doZiveti nekaj novega, pomemben element pri preZivljanju
dopusta pa so jim tudi kulinari¢ni uZitki. Pri tej skupini person so priloZnosti v digital-detox programih,
lokalnih specialitetah, bazenih s termalno vodo, selfness programih, v glavnih turisti¢nih
znamenitostih in programih za vitalnost telesa. V tej skupini znotraj te kampanje nagovarjamo pare in
posameznike. Klju¢ne persone slovenskega turizma, ki sodijo v ta segment, so vecno mladi, lepotni
razvajenci, sprosceni eskapisti.

Narocnik zahteva, da na vseh kanalih, kjer je mozno in v skladu s ponudbami, izbrani izvajalec cilja
skupine v starostnem segmentu od 35-64 let, izjema je zaradi specifi¢nosti demografije uporabnikov
(vedji delez mlajse publike) le kanal Instagram, na katerem bo, v primeru, da bo komunikacija prek
tega kanala potekala, izbrani izvajalec ciljal uporabnike v starosti od 24-34 let z enim pristopom v
komunikaciji in lo€eno uporabnike v starosti od 35-64 let z drugim pristopom v komunikaciji. Oba
pristopa bo skladno s cilji oblikoval izbrani izvajalec, narocnik pa ju mora pred implementacijo v
oglase potrditi. Narocnik zahteva, da je vsebina oglasov in kreativ prilagojena demografskim in
segmentnim skupinam.

Bolj natancne informacije o personah ciljnih skupin slovenskega turizma in identifikaciji trznega
potenciala so na voljo na sledeci povezavi:
https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/raziskave/sto157 persone cilinih _skupin slo turizm
a.pdf
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2.2. Geolokacija in jezik ciljnih skupin
Izbrani izvajalec bo na vseh kanalih, kjer je moZno ciljanje po geolokaciji, ciljal uporabnike v drzavah,
ki so navedene spodaj. Kjer kanali omogocajo natancnejse ciljanje po geolokacijah, bo izbrani izvajalec
namesto celotnih drZzav obvezno uposteval ciljanje po t.i. mikrolokacijah (mesta, okolica mest, obmocja
v drzavah), kot sledi:

e AVSTRUA
Dunaj + 60 km okolica (sosednje drzave je treba iz ciljanja izkljuciti)
e NEMCUA

Sever: Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern, Spodnja Saska, Schleswig-
Holstein. Zahod: Severno Porenje-Vestfalija. Center: Hessen, Porenje-Pfalsko, Saarland, Saska, Saska-
Anhalt, Turingija. Jug: Baden-Wiirttemberg, Bavarska.

e SVICA

Kjer bo mozno, bo moral izbrani izvajalec kot jezik ciljne skupine izbrati jezik nemscina. Za vkljucitev
dodatnih lokacij, ki bodo morali biti v skladu s cilji kampanje, bo moral izbrani ponudnik pridobiti
odobritev s strani narocnika.

Za vkljucitev dodatnih geolokacij, ki bodo morale biti v skladu s cilji kampanje, bo moral izbrani
ponudnik pridobiti odobritev s strani narocnika.

2.3. Podrobno ciljanje
Izbrani ponudnik bo na kanalih, kjer je to omogoceno, poleg demografskega in geolokacijskega

ciljanja uporabil tudi podrobno ciljanje:

- Facebook in Instagram ciljanje na ciljne skupine; ciljanje glede na interese, ciljanje glede na navade,
ciljanje podobnih ciljnih skupin, ciljanje skupin po meri. Vir:
https://www.facebook.com/business/products/ads/ad-targeting

Narocnik je preveril, kateri interesi in katere potovalne spletne strani so najbolj relevantne na
posameznem trgu in jih je mogoce uporabiti pri ciljanju na interese. Izbrani izvajalec bo ta seznam
uporabil pri podrobnem ciljanju na interese (detailed targeting):

e Avstrija: tripadvisor, booking.com, travel, expedia

¢ Nemcija: booking.com, expedia, tripadvisor

e Svica: tripadvisor, booking.com, travel

Za vkljucitev dodatnih interesov, ki bodo morali biti v skladu s cilji kampanje, bo moral izbrani ponudnik
pridobiti odobritev s strani narocnika.

3. Promocija spletnih vsebin

Izbrani izvajalec bo z izvedbo javnega narocila zagotavljal konkretno promocijo naslednjih spletnih
vsebin:
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https://www.facebook.com/business/products/ads/ad-targeting

* Promocijo pristajalne strani wellbeing in pristajalne strani lifestyle v nemskem jeziku (glede na
vsebino e-oglasa) na strani slovenia.info ter dodatne podstrani portala, ¢e bodo v spletnih
advertorialih dodatne povezave;

¢ Druzbene medije narocnika:

www.slovenia.info/facebook,

www.slovenia.info/instagram, v kolikor se bo oglasevanje na tem kanalu izvajalo.

Povezljivost oglasov do omenjenih spletnih povezav je del produkcijskega procesa naroénika. Da bodo
vsebine na omenjenih spletnih povezavah primerne za promocijo, je odgovornost narocnika.

Povezave v oglasih in UTM povezave bo za namene te vrste promocije zagotovil izbrani ponudnik.

Oglasi v sklopu digitalne kampanje se promovirajo glede na razlicne medije, razlicno po posameznih
drzavah in so podrobneje opredeljene xIs tabeli priloga obrazca §t. 8 PONUDBENI PREDRACUN, razpisne
dokumentacije tega javnega narocila.

4. Terminskinacrtizvedbe javnega narocila
Izbrani izvajalec bo po podpisu pogodbe za izvedbo tega javnega narocila imel na voljo do 8 dni za

pripravo popolnega medijskega nacrta, ki bo zajemal:

e okvirni finan¢ni nacrt medijskega zakupa za celotno trajanje digitalne kampanje, po vrsti
medijskega zakupa in po posamezni drZavi ter na¢rtom doseganja ciljev. Pri pripravi tega nacrta
bo izbrani izvajalec uposteval, da bo kampanja potekala v oktobru in novembru 2019 in, da bo
moral sredstva med dvema mesecema karseda enakomerno porazdeliti.

e podroben financni in medijski nacrt, s konkretno nacértovanim ciljnim dosegom za prvi val
oglasevanja, po posameznih medijih in po posamezni drzavi.

Prvi dan oglasevanja bo 1. oktober 2019. Edini advertorial, ki je lahko objavljen zunaj terminskega okvira
obeh valov oglasevanja (29.09.2019 ali 1.12. 2019) je Magazine 110 % v okviru ponudbe Die Presse.

Naroc¢nik bo takoj po podpisu pogodbe organiziral usklajevalni sestanek strokovnih predstavnikov
pogodbenega partnerja, kjer bo predstavil svojo strokovno ekipo in uskladil z izbranim ponudnikom
podrobnosti glede izvedbe javnega narocila vnaprej, za celoten potek Fokusirane veckanalne kampanje
DACH. Izbrani ponudnik bo predstavil nacin koordinacije kampanje in spremljanja kampanje s podprto
tehnologijo. Pogodbeni partnerji tudi uskladijo kon¢no verzijo vmesnega sukcesivnega in zaklju¢nega
porocila, prvi je kot vzorec (ang. draft) priloZen v Prilogi 3 te razpisne dokumentacije.

Trajanje Fokusirane veckanalne kampanje DACH v vseh omenjenih drzavah je do vklju¢no 30.11.2019 in

bo potekalo v dveh oglasevalskih valih. Prvi val bo potekal v mesecu oktobru, drugi val pa v mesecu
novembru.

5. Cilji javnega narocila
Cilji, ki jih mora realizirati izbrani izvajalec v ¢asu trajanja Fokusirane veckanalne kampanje, so nasledniji:
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5.1 Cilji iz naslova medijskega zakupa na TV, v tiskanih medijih in na spletnih

portalih
Realizacije vseh elementov iz ponudb, ki se nahajajo na tej povezavi. Strnjeno:

NEMCIJA:
e  ZDF: 25 prikazov 20-sekundnih oglasov skladno z mediaplanom po priloZzeni ponudbi
e Spiegel Print: celostranski advertorial, ki ga napisSe medij
e Lufthansa Exclusive: 28-stranska knjiZzica v 300.000 izvodih (vsebuje tudi 4 oglase) skladno s
ponudbo
e Suddeutsche Zeitung: celostranski advertorial, ki ga napiSe medij
e Content Garden: izvedba skladno s ponudbo

AVSTRIJA:

e ORF2: 39 prikazov 20-sekundnih video oglasov skladno z mediaplanom po priloZeni ponudbi

e DiePresse: 5 x celostranski advertorial, vse napiSe medij, 2 x online advertorial, online elementi
(Stories, FB, oglasi) skladno s ponudbo. V ocenjeno vrednost je v xls tabeli vkljucena tudi ocena
vrednosti za Studijsko turo fotograf in novinar.

e KleineZeitung: 2x 4/1 (8 strani advertorialov, vse spise medij) + 6x online advertoriali, vse spiSe
medij + online elementi in oglasi skladno s ponudbo.

e Wienerin + Diva: 2/1 + 1/1 + 2 x online advertorial, vse spiSe medij + online elementi in oglasi
skladno s ponudbo.

e ReiseAktuell: 4x celostranski advertorial, ki ga napise medij, skladno s ponudbo.

e Content Garden: izvedba skladno s ponudbo

e SRF1: 124 prikazov 20-sekundnih TV oglasov skladno s ponudbo.

e SonntagsZeitung: dvostranski advertorial v tisku, ki ga spiSe medij, in oglasi skladno s ponudbo.
e NZZ Friday Edition: 2 x dvostranski advertorial, ki ga napise medij.

e NZZStil: 2 x celostranski advertorial, ki ga napise medij.

e Content Garden: izvedba skladno s ponudbo

5.2 Cilji iz naslova Facebook oglasevanja
e Doseg vsaj 1.000.000 uporabnikov Nemciji.

e Doseg vsaj 550.000 uporabnikov Avstriji.
e Doseg vsaj 500.000 uporabnikov v Svici.
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https://www.dropbox.com/sh/znimc6yd4y870sv/AADwLSBF9PGtMAPwtOLqvi2Xa?dl=0%C2%B8

V. PREDMET NAROCILA

Z narocCilom Zeli narocnik pridobiti vrhunske kreativne in vsebinske izdelke - ¢lanke in oglase, s katerim
bo dosegel cilje tega javnega narocila. Javno narocilo se deli v dva dela:

A. Dejanski medijski zakup

B. Agencijske storitve, potrebne za pripravo in izvedbo predmeta javnega narocila.

A. DEJANSKI MEDUSKI ZAKUP

Zakup oglasnega prostora zajema vse oglasne formate po posameznih medijih, predvidene v v tem
javnem narocilu, v vseh drzavah, kjer bo potekala kampanja, vklju¢ujoc:
o Zakup oglasnega prostora na spletnih portalih, v tiskanih medijih, na mrezi Content Garden
in na televiziji.
o0 Zakup oglasnega prostora na druzbenih omrezjih Facebook in Instagram (v kolikor se bo
oglasevanja na Instagramu izvajalo)

Natancénejsi opisi oglasnih formatov za druzbena omrezja in tehni¢na specifikacija se nahaja
na naslednjih spletnih mestih:

- Facebook oglasi: https://www.facebook.com/business/ads-guide

- Instagram oglasevanje: Slikovni oglasi in Stories oglasi:
https://www.facebook.com/business/ads-guide/video/instagram-feed. in
https://www.facebook.com/business/ads-guide/video/instagram-story.

a.) Zakup oglasnega prostora na TV kanalih, v tiskanih medijih in na spletnih portalih medijev

Narocnik je s strani izbranih medijev Ze pridobil ponudbe, ki so dostopne na tej povezavi. V vsaki od

drzav, kjer je predviden vsebinski zakup, so predvideni advertoriali oziroma v primeru Lufthanse
knjiZica, napisani s strani medija v jeziku ciljne drzave. Narocnik je najviSjo ceno za tv oglasevanje in za
vsebinske pakete Ze predvidel v xls tabeli Priloga k obrazcu $t. 8 PONUDBENI PREDRACUN v stolpcu
Maksimalna cena v € (brez DDV) tega javnega narocila. Ponudnik mora zagotoviti objavo v ponudbah
doloc¢enega Stevila advertorialov/knjizice v obliki, kot je dolo¢eno v ponudbah ter TV oglasevanje
skladno s ponudbami in mediaplani. Predviden je tudi zakup na portalih prek mreze Content Garden, ki
ponuja edinstveno mrezo medijev z izjemnimi dosegi. Narocnik mora realizirati vse elemente ponudbe
Content Garden.

b.) Zakup oglasnega prostora na druzbenih omrezjih Facebook in Instagram

FACEBOOK

Oglasevanje na kanalu Facebook bo potekalo v vseh treh drzavah oglasevanja. Oglasi bodo servirani v
newsfeed.

Narocnik je z namenom doseganija ciljnih skupin na kanalu Facebook predvidel investicijo v zakup za ta
kanal v viSini 27.359,25 evrov brez DDV.

Izbrani ponudnik bo moral s temi sredstvi dose¢i cilje, ki se v poglavju IV. TEMELINA IZHODISCA ZA
PRIPRAVO IN 1ZVEDBO JAVNEGA NAROCILA pod to¢ko 5. Cilji javnega narocila, ki se nanasajo na kanal
Facebook in porazdelitev financnih sredstev po trgih, kot izhaja iz xIs tabele Priloga k obrazcu st. 8
PONUDBENI PREDRACUN. V Avstriji bo izbrani izvajalec pri nastavitvah uporabil cilj (objective) Traffic, v
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Nemc¢iji in Svici pa cilj (objective) Brand Awareness.

Izbrani izvajalec bo moral pripraviti vsaj 20 carousel in vsaj 3 video oglase, ki jih bo uporabil v vseh
drzavah oglasevanja. Oglasi bodo vodili na pristajalne strani segmentov wellbeing in lifestyle v okviru
www.slovenia.info, ki jih bo pripravil naro¢nik. Oglasne kreative bodo odslikavale pristajalno stran
(primer: Carousel oglasi, ki bodo vodili na pristajalno stran wellbeing, bodo vsebovali oglasne kreative
za segment wellbeing).

V kolikor bo izbrani ponudnik sredstva za medijski zakup in serviranje porabil pred dosegom ciljev, bo
moral z zakupom in serviranjem nadaljevati brez dodatnih stroskov za naro¢nika, do dosega zastavljenih
ciljev, medtem ko bo, ¢e bo cilje dosegel pred porabo vseh sredstev, nadaljeval s serviranjem in
optimizacijo. Narocnik bo izbranemu izvajalcu placal le sredsva po porabi, ki jo bo preverjal direktno v
oglasevalskem racunu, do katerega bo imel dostop, vendar najvec¢ do zneska, doloCenega v xls tabeli
Priloga k obrazcu $t. 8 PONUDBENI PREDRACUN.

INSTAGRAM

Oglasevanje na kanalu Instagram bo potekalo, ¢e bo skladno z xls tabelo Priloga k obrazcu st. 8
PONUDBENI PREDRACUN ob ponudbi v stolpcu Ponudnikova cena nastala razlika med ocenjeno
vrednostjo za zakup oglasov, investicijo v Facebook oglasevanje in ceno za agencijske storitve ter
ponujeno vrednostjo za dejanski zakup oglasov, investicijo v Facebook oglasevanje in ceno za agencijske
storitve. Razliko bo na ravni vsake drZave izbrani ponudnik enakomerno razdelil med investicijo v
Stories in Image oglase s ciliem povecanja dosega in vpletenosti na tem kanalu. Pri tem bo moral
upostevati ciljne skupine ter ciljanje, opisano v tem javnem narocilu.

Narocnik bo izbranemu izvajalcu placal le sredstva po porabi, ki jo bo preverjal direktno v
oglasevalskem racunu, do katerega bo imel dostop, vendar najve¢ do zneska, skladnega z oddano
ponudbo.

Vsi oglasi morajo biti pred zacetkom oglasevanja potrjeni s strani narocnika.

B. AGENCUSKE STORITVE

Aktivnosti, zajete v storitve oglasevalske agencije, vkljucujejo:
a.) celovita idejna vsebinska zasnova kampanje in nagovora ciljnih skupin z upostevanjem vseh v

javnem narocilu opisanih lastnosti ciljnih skupin in trgov in z upoStevanjem, da se promovirata
segmenta wellbeing (wellness storitve) in lifestyle (gastronomija, mesta in kultura). Oblikovanje
oglasov, nastavitve in tehni¢no serviranje oglasov, prevajanje, usklajevanje z mediji in
optimiziranje oglasov. Pripravo besedil, prevode, lekturo, izbor foto in video gradiva ter pripravo
oglasov;

b.) izdelava optimalnega medijskega plana po posameznih ciljnih trgih, skladno z oddano ponudbo in
cilji javnega narodila;

c.) spremljanje in koordinacijo, organizacijo in izvedbo vseh aktivnosti z vsakim zakupljenim medijem
za pravocasno oddajo gradiva mediju, v produkcijo za tisk, za spletno objavo oziroma za TV
oglasevanje;

d.) priprava porocil.
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Naroc¢nik bo izvajalcu posredoval vse potrebne vsebinske in strokovne informacije ter podatke za
pripravo besedil in mu s tem pomagal pri pripravi ¢im bolj kakovostnih vsebin. Predlog besedil pripravi
izvajalec, narocnik pa to gradivo pregleda in ga po potrebi dopolni. lzvajalec mora v ceno vkljuciti
najmanj 4 korekture besedil, izbora in postavitve fotografij/video gradiva do konéne postavitve za
objavo/oglasevanje. Narocnik bo omogodil izvajalcu dostop do mediateke STO, kjer lahko izvajalec ¢rpa
fotografsko in video gradivo, ki je v lasti STO, brezplac¢no. Narocnik lahko na svoje stroske uporabi tudi
drugo vizualno gradivo v kolikor meni, da je za izvedbo tega javnega narocila to potrebno, vendar morajo
biti ti stroski odkupa materialnih avtorskih pravic vklju¢eni v ponudbeno ceno in jih naro¢nik naknadno
ne bo uposteval. Vsi vizualni motivi morajo odraZati avtenti¢nost in morajo biti posneti v slovenskem
okolju. Ponudnik mora za vse jezikovne razli¢ice obvezno zagotoviti specializirane pisce besedil, ki imajo
strokovne reference s podrocja turizma. Prevode in lekturo besedil pa morajo izvesti naravni govorci, ki
so specializirani za prevajanje in zagotavljajo vrhunske prevode v nemski jezik, na nacin, da prevod ne bo
zgolj tehni¢en ampak zapisan pomensko na nacin, kot bi ga zapisal naravni govorec.

Obvezna je predstavitev Slovenije in slovenske turisti¢cne ponudbe s poenoteno grafiéno podobo.

Predlagana idejno vsebinska zasnova mora biti skladna z obstojecimi komunikacijskimi platformami STO.
Vsi grafi¢ni predlogi in konéne izvedbe promocijskih oglasov ter ¢lankov, morajo obvezno upostevati
zahteve, priporocila in pogoje iz naslednjih priro¢nikov:

¢ Znamko Slovenije (opis TUKAJ) in Priro¢nik Turisticne znamke Slovenije (glede znaka in znamke »l
feel Slovenia« (opis TUKAJ)
¢ Komunikacijsko platformo MY WAY (prirocnik TUKAJ)

Narocnik Zeli, da se smiselno vkljuci uporabo komunikacijske oznake #ifeelsLOVEnia, kjer je mozno in
promocije linkov do spletne strani www.slovenia.info ter spletnih povezav do lastnih druzbenih omrezjih
STO: Facebook, Twitter in Instagram.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrejSo korespondenco, konéna razli¢ica
porocila pa mora biti po potrditvi izstavljena na naslov naroc¢nika v papirni obliki, s podpisom odgovornega
vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter opremljena z Zigom.

Izvajalec mora kot pogoj za zadnji izstavljeni racun, vendar ne pozneje kot 15.12.2019, poleg tekocega
porocila o opravljenem delu priloZiti tudi celovito konéno porocilo z opisom vseh izvedenih aktivnosti, ki
mora vsebovati vsaj:

1. glavne podatke o izvedenem javnem narodilu (naziv, St. pogodbe, pogodbena vrednost,
terminska izvedba, strokovna ekipa izvajalca);

2. nacrtovane in doseZene cilje projekta (opis kreativne zasnove in njena vizualizacija);

3. rezultati projekta (prikaz vseh izvedbenih kreativ in vsebin za vse oglase/¢lanke objavljene na
vseh medijih);

4. nabor vsaj treh predlogov narocniku za izvedbo nadaljnjih promocijskih aktivnosti za razli¢ne

medije oglasevanja, za enakovrstno oglasevanje.

Prav tako se od izbranega izvajalca zahteva podrobnejsa interpretacija rezultatov tekocih porocil in
zaklju¢nega porocila - zahteva se kvalitetna strokovna interpretacija za vsako porocilo.

Vsi vsebinski deli porocila morajo biti pripravljeni v slovenskem jeziku. izvajalec mora zagotoviti dva
izvirnika publikacije, kjer so oglasi/¢lanki objavljeni in jih preda narocniku za arhiv, ob oddaji porocila.

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa dolocila, opisana v
predhodnem poglavju: IV. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN 1ZVEDBO JAVNEGA NAROCILA.
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a.) ldejna zasnova

Izbrani izvajalec bo moral za namen izvedbe kampanje pripraviti idejno zasnovo, skladno s tocko IV.
TEMELIJNA 1ZHODISCA in CGP-jem komunikacijske platforme, nagovorov za vsakega od kanalov (TV,
druzbeni mediji, tisk), segmentov (lifestyle, wellbeing) in ciljnih skupin (skladno s pogleviem IV. TEMELINA
IZHODISCA, tocko 2. Ciljne skupine). Idejna zasnova, ki jo bo izbrani izvajalec naro¢niku predstavil v
ustrezni ppt obliki, bo morala zajemati:

- Nagovor kampanje in prilagoditve nagovora glede na starost in glede na to, kateri segment se oglasuje
(narocnik zahteva, da se nagovori prilagodijo glede na to, ali se nagovarja starostno skupino 24-35 ali 36-
64. To velja predvsem za Instagram, kjer bo v primeru oglasevanja zajeta starostna skupina 24-64.)

- Predstavitev, kako se komunikacija po razli¢nih kanalih dopolnjuje po tockah stika z uporabnikom.

- Predlog umestitve obeh oglasevanih tematik in sezon po kanalih oglasevanja/medijih.

Vsi oglasi, ki jih prejme narocnik v pregled, morajo biti v slovenskem ali angleSkem jeziku, po potrditvi pa
mora izbrani izvajalec zagotoviti prevod v nemski jezik s strani nativnega govorca. lzvedbeno oblikovanje
razli¢nih oblik oglasevanja zajema oblikovanje in optimizacijo:

1. Videi za TV oglasevanje: naroc¢nik bo izbranemu izvajalcu dostavil razliéne kratke videe, ki jih bo
moral izvajalec na podlagi potrjene idejne zasnove in CGP komunikacijske platforme zmontirati v 3
x 20-sekundne video oglase. Naroc¢nik zahteva, da za oglase priskrbi ustrezno glasbeno podlago in
pravice za njeno uporabo, nagovore, voice over nativhega govorca, po potrebi (oceni narocnik)
barvno korekcijo, opremo z napisi. lzvoz motaz mora biti v master obliki in v obliki, ki jo zahtevajo
ponudniki oglasnega prostora na izbranih televizijskih kanalih. Tematika videov bo lifestyle
(gastronomija, mesta in kultura) in wellbeing (wellness storitve). Oglasuje se obisk Slovenije zunaj
glavne poletne sezone, katere sezone bodo odslikavali videi pa bo z izbranim izvajalcem glede na
pokritje obeh tematik z oglasi v kampanji dorekel narocnik. Naro¢nik je za izdelavo v okviru
ocenjene vrednosti za agencijske storitve predvidel tudi stroSek za nakup kakovostne glasbene

podlage v vrednosti 500 € na video. Cene je primerjal na knjiznjicah kot je
https://audiojungle.net/. Narocnik zahteva odkup kakovostne glasbene podlage za vsakega od

videov.

2. Videi za oglasevanje na druzbenih omreZjih: naro¢nik bo izbranemu izvajalcu dostavil razli¢ne
kratke videe, ki jih bo moral izvajalec na podlagi potrjene idejne zasnove in CGP komunikacijske
platforme zmontirati v 3 x 20-sekundne video oglase. NaroCnik zahteva, da za oglase priskrbi
ustrezno glasbeno podlago in pravice za njeno uporabo, nagovore, barvno korekcijo, opremo z
napisi. lzvoz motaz mora biti v master obliki in v obliki, ustrezni za predvajanje na druzbenih
medijih (Facebook, Youtube ...). Tematika videov bo lifestyle (gastronomija, mesta in kultura) in
wellbeing (wellness storitve). Oglasuje se obisk Slovenije zunaj glavne poletne sezone, katere
sezone bodo odslikavali videi pa bo z izbranim izvajalcem glede na pokritje obeh tematik z oglasi v
kampanji dorekel narocnik. Videi, pripravljeni za druzbene medije, se morajo oblikovati z mislijo
na mobile first (manjsi ekran) in se od TV video oglasov razlikovati tudi po sledecem:

- Blizini posnetka: bolj fokusirani izrezi
- Hitrejsi tempo

- Mocnejsi kontrasti

- Vedji napisi

- Zacetek z najbolj udarnim kadrom
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- ZaCetek z logotipom
- Podnapisi in/ali napisi, ki prenesejo zeleno sporocilo tudi ob predvajanju videa brez zvoka

3. Facebook carousel oglasi: Izbrani izvajalec bo za vsako od tematik oglasevanja (lifestyle in
wellbeing) pripravil po 10 carousel oglasov z razlicnimi nagovori, ki bodo skladni s CGP
naroc¢nikove komunikacijske platforme in idejno zasnovo kampanje.

4. Instagram image in stories oglasi: Izbrani izvajalec bo za vsako od tematik oglasevanja pripravil po
10 image oglasov in po 3 story oglase z razlicnimi nagovori, ki bodo skladni s CGP naroc¢nikove
komunikacijske platforme in idejno zasnovo kampanje.

Vsi oglasi na druzbenih medijih morajo biti, kjer je to mozno, poimenovani tudi opisno, in sicer tako, da
je iz poimenovanja razvidno: za kateri format oglasa gre, za kateri ciljni trg, katera sezona se promovira,
kaj je tematika promocije, iz katerega kraja je kreativa.

Primer:
CAROUSEL_FB_DE-AUSTRIA_WELLBEING_catez_zima

Za vse oglase velja, da jih bo moral izbrani izvajalec urednisko pregledati - glede na klju¢na izhodis¢a
kampanje, preveriti povezave in jih stestirati ter pripraviti na podlagi tehni¢nih specifikacij in jih
posredovati na medij. Priprava kreativnih oglasov bo potekala skladno z medijskim nacrtom, strategijo
in optimizacijo digitalne kampanje. Priprava, izvedba in distribucija vseh vsebin, besedil in oglasov,
potrebnih za izvedbo kampanje, po izdelani kreativni zasnovi, zajema:

- Oblikovanje in produkcijo izbranih formatov oglasov za medijski nacrt v zahtevanih jezikih;
- Priprava tekstovnih vsebin in sloganov v zahtevanih jezikih;

- lzbor fotografij za optimizacijo kampanje ali za pripravo oglasnih kreativ za vse potrebne formate
oglasov;

- Priprava tako imenovanih captions ali podnapisov za video oglasevanje, v ustreznih jezikih;

- Priprava materialov za oglasevanje na izbranih spletnih medijih in usklajevanje s ponudniki vsebinskih
paketov;

- Usklajevanje PR vsebin in video produkcije: izvajalec pravocasno in skladno z medijskim planom
uskladi z naro¢nikom teme vsebinskih ¢lankov in video gradiv. Izvajalec predlaga kreative, ki ustrezajo
tematiki in zahtevam medija, ki jih mora naroénik potrditi. Clanke — vse spisejo mediji - v anglegkem ali
slovenskem jeziku izvajalec pred objavo posreduje naroc¢niku, da ima narocnik dovolj ¢asa za pregled in
pripombe (najmanj 2 dni). lzvajalec morebitne pripombe naroénika uskladi z medijem in popravljeno
razli¢ico poslje naroéniku v potrditev. Clanek gre lahko v objavo $ele, ko ga naroénik potrdi.

Vsi stroski prevodov in lekture prevajalca, ki je naravni govorec, t.i. native speaker, so strosek izvajalca.
Ponudnik poda izjavo, da bodo na prevodih delali prevajalci — nativni govorci (Obrazec st. 14).

Za izvedbo kampanje izbrani izvajalec ¢rpa VES fotografski material iz Mediateke narocnika, za katere
ima naroc¢nik pridobljene vse materialne avtorske pravice. Narocnik izvajalcu lahko poslje dodatne
materiale, ki jih ponudnik lahko uporabi. lzbrane fotografije za pripravo oglasov predlaga izbrani
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izvajalec narocniku, le-ta pa jih potrdi preden se pripravi oglas za produkcijo. Izbrani izvajalec mora
zagotoviti primerna graficna orodja za obdelavo teh fotografij in videov z namenom izvedbenega
oblikovanja ter konéne produkcije oglasa. Celoten stroSek oblikovanja in produkcije oglasov po
tehnicnih specifikacijah medija je na strani izbranega izvajalca.

Da bodo vsebine na omenjenih spletnih povezavah primerne za promocijo, je odgovornost narocnika.
Izbrani izvajalec je odgovoren za implementacijo kreativne reSitve in najoptimalnejSo, maksimalno
ucinkovito ter napredno promocijo preko zahetvanega medijskega zakupa v sklopu kampanje.

Ponudnik mora spremljanje odzivov uporabnikov na druzbenih omrezjih, kjer se vrsi oglasevanje, izvesti
v okviru vrednosti tega javnega narocila. V tem primeru bo izbrani ponudnik prevzel so-skrbnistvo (so-
urednistvo) vsebin na Facebook strani Feel Slovenia in Instagram FeelSlovenia, kjer spremlja in se
odziva na vso komunikacijo, ki bo potekala, v nemskem jeziku. Podrobneje to zajema spremljanje vseh
objav in komentarjev na distribuirane oglase ter njihovo spremljanje, odzivanje in odgovarjanje na te
komentarje (v najkrajSem moZnem casu - dogovor), v jeziku, v katerem uporabniki izvajajo akcije in
nagovor. Prav tako mora so-skrbnik (na strani izbranega izvajalca) zbirati in izpostaviti tiste komentarje
v mesecnem sukcesivnem porocilu, ki so bili v ¢asovnem obdobju enega meseca najpogosteje
uporabljeni. Naro¢nik bo zagotovil aktivno in vzajemno sodelovanje lastnih skrbnikov teh medijev ter
nudil vsebinsko pomoc€, usmeritve in priporocila do izbranega izvajalca, s ciliem ¢im kvalitetnejse
korespondence z uporabniki teh druzabnih omreZzij.

b.) Izdelava optimalnega medijskega nacrta

Izbrani izvajalec pripravi skladno s poglavjem IV. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO
JAVNEGA NAROCILA, to¢ko 4. Terminski naért izvedbe javnega narocila medijski nacrt za dva vala. Prvi
val bo zajemal ves mesec oktober, drugi val pa ves mesec november. Za vsak oglasevalski val mora
izbrani izvajalec v okviru sukcesivnega medijskega nacrta, ponuditi oglasevanje kot sledi:

Televizijsko oglasevanje, oglasevanje v tiskanih medijih, oglasevanje na druzbenih omreZjih. Oglasi
morajo biti z mediji pravo¢asno vsebinsko in vizualno usklajeni ter posredovani naro¢niku v potrditev
pred oglasevanjem. V obdobju oglasevanja morajo biti zajeti vsi mediji po posamezni drzavi, ki jih je
dolodil narocnik.

c.) Spremljanje in koordinacija, organizacija
Izbrani izvajalec bo moral zagotoviti stalno spremljanje ucinkovitosti Fokusirane veckanalne kampanje
DACH in jo na druzbenih omrezjih prilagajati glede na rezultate merjenja in zastavljene cilje, zagotoviti
pa mora primerjavo istih metrik ucinkovitosti v vseh drzavah, kjer bo tako oglasevanje potekalo.
Narocnik bo izvajanje optimizacije preverjal v racunu, do katerega bo imel dostop. Izbrani izvajalec bo
moral oglase za vsak format, ki bodo po kriteriju CPM odstopali od treh z najboljSimi rezultati po tem
kriteriju, optimizirati s ciliem doseganja CPM-jev najboljsih oglasov.

Primerjava uspesnosti digitalnega zakupa med drzavami mora biti zagotovljena, in sicer se zahteva
mesecno merjenje vseh spodaj v alinejah navedenih metrik. lzvajalec mora tudi v orodju za porocanje
pripraviti mesecna sukcesivna porocila, ki bodo vkljuevala druzbena omreZja in ostale kanale
oglasevanja po posameznih drzavah. Posamezne komponente porocil bo dolodil narocnik.
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Vsak oglasni format, ki vodi na spletni portal naro¢nika, mora biti oznacen z Google UTM parametri, ki
omogocajo sledenje v spletni analitiki Google Analytics in v izbranem orodju za porocanje. lIzvajalec je
dolzan poleg vsakega medijskega nacrta posredovati narocniku tudi seznam vseh povezav (linkov)
oznacenih z Google UTM parametri.

Ponudnik mora naro¢niku oziroma s strani narocnika pooblas¢enemu izvajalcu omogocati dostop z
geslom in uporabniskim imenom do aZurnih statistik oglaSevalskega racuna druzbenih omrezij prek
lo¢enega racuna za celotno obdobje trajanja kampanje vsak dan, 24 ur na dan. Na ta nacin si narocnik
pridrZzuje pravico do vpogleda v aktualno statistiko in s tem ohranja nadzor nad celotno kampanijo.
Ponudnik bo na ta nacin tudi spremljal, ali je bil v druzbena omreZja investiran znesek, kot je predviden
s tabelo xsl Priloga k obrazcu predraduna. Ponudnik mora za namene Facebook in Instagram
oglasevanja ustvariti nov uporabniski racun v oglasnem sistemu Facebook/Instagram in narocniku
dodeliti tako vlogo, da bo imel vpogled v vse za te kanale zahtevane metrike. Tega uporabniskega
racuna ne sme koristiti za oglasevanje drugih narocnikov. Ponudnik bo po koncu trajanja pogodbe
naro¢niku dodelil status administrator in navedeni uporabniski racun v celoti predal naroc¢niku v
uporabo.

V 20 dneh po zaklju¢ku kampanje bo izbrani ponudnik svoje podatke o kreditnih karticah ali drugih
sredstvih placil odstranil, naro¢niku pa dodelil dostop do rac¢una na ravni administratorija.

Zbrani podatki oglasnih streznikov in oglasevalskih platform se smatrajo kot poslovna skrivnost in jih
izbrani izvajalec ne sme razkriti tretjim osebam brez soglasja naro¢nika.

V primeru oglasevanja na druzbenih medijih mora biti kampanja nastavljena na nacin, da lahko narocnik
spremlja naslednje kriterije (prilagojeno glede na cilj in tip oglasevanja- image ali video) na
posameznem druzbenem mediju:

o Ime kampanije.

. Trajanje kampanje.

. Oglasni format.

o Realizirano Stevilo prikazov oglasa za vsak izbrani oglasni format.

o Realizirano Stevilo edinstvenih prikazov oglasa za vsak izbrani oglasni format.
. Realizirano Stevilo outbound klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.

. Realizirano Stevilo link klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.

. Realizirano Stevilo edinstvenih klikov na oglas za vsak izbrani oglasni format.
. Realizirano razmerje med prikazi in kliki (CTR) za vsak izbrani oglasni format.
o Realizirano Stevilo vSeckov, delitev, komentarjev za vse oglasne formate.

. Realizirani prikazi/ogledi videoposnetkov.

. Razmerje med prikazi in kliki videoposnetka.

. Doseg uporabnikov.

. Ad-recall
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. Poraba sredstev po drzavah.

Izbrani izvajalec mora omogociti izvoz podatkov kampanij v enem od spodnjih formatov:

) xls/xlsx in/ali
o pdf.

Izbrani izvajalec, v primeru skupne ponudbe pa nosilec posla, bo odgovoren za koordinacijo med
podizvajalci ali partnerji v skupni ponudbi in med narocnikom. Odgovoren bo tudi za koordinacijo od
narocnika do konénih ponudnikov izvajanja marketinskih aktivnosti, preko svoje projektne vodje.

Izbrani izvajalec oz. nosilec posla v primeru skupne ponudbe, mora v ¢asu izvajanja projekta zagotoviti
projektnega vodjo, ki vodi projekt Fokusirane veckanalne kampanje DACH, na strani izbranega izvajalca
in preko katerega bo potekala vecina operativne komunikacije med izvajalcem in naro¢nikom oz. doloci
enega C¢lana ekipe za poenoteno komunikacijo.

Narocnik si pridrZzuje pravico, da zahteva spremembo ¢lana strokovne ekipe na strani izbranega
izvajalca v primeru, da se izkaze, da je v ¢asu izvajanja tega javnega narocila posamezen ¢lan strokovne
ekipe evidentno nesposoben oz., da je zagresil resno profesionalno napako, ali da je ocitno nezdruzljiv s
Clani projekta na strani narocnika oz. ima tovrstno sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo
predmetnega javnega narocila.

Narocnik je v tem primeru dolZzan o tem pisno obvestiti izvajalca ter mu navesti dejstva, na podlagi
katerih je priSel do ocene o evidentni nesposobnosti oz. na podlagi katerih ocenjuje, da je posamezen
strokovnjak zagresil resno profesionalno napako ali da je olitno nezdruZljiv s ¢lani projekta na strani
narocnika. Stranki sporazumno dolocita primeren rok, v katerem mora izvajalec odpraviti zatrjevana
odstopanja pri posameznem strokovnjaku oz. v katerem mora odpraviti posledice zatrjevanih
odstopanj. V kolikor izbrani izvajalec odstopanj v danem roku ne odpravi se $teje, da je narocnik z dnem
izteka dogovorjenega roka sodelovanje tega strokovnjaka izvajalca pri implementaciji odpovedal s
takojsnjim ucinkovanjem in ga mora izvajalec takoj zamenjati.

d.) Priprava porocil
Izbrani ponudnik bo naro¢niku dolzan v ¢asu trajanja kampanje posredovati porocilo po vsakem
opravljenem oglasevalskem valu.

Prvo mesesecno porocilo zajema terminsko obdobje od 1. oktobra do 31. oktobra 2019, drugo porocilo
pa termin od 1. novembra 2019 do 30. novembra 2019 in mora zajemati najmanj spodaj nastete
indikatorje ucinkovitosti (KPl-je) oziroma vkljuCevati sledece vsebine in doseZene rezultate po drzavah:

Planirano in realizirano Stevilo objav/prikazov/TV oglasov oglasov na izbranih medijih in Stevilo branj.
Planirano in realizirano Stevilo prikazov oglasov pri dolo¢eni frekvenci.

Planirano in realizirano Stevilo video ogledov.
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Realiziran doseg.
Stevilo klikov in RPK (razmerje med prikazi in kliki).
Neto cena CPM/CPC/CPV.

Planiran in realiziran proracun porabe v mesecu ter jasno prikazana razlika med planirano in realizirano
porabo v posameznem oglasevalskem valu.

V primeru Facebook/Instagram/ bo porocilo oglasevanja izbranega izvajalca dopolnjeno z naslednjimi
metrikami:

Planirano in realizirano Stevilo prikazov oglasov (impressions).
Stevilo video ogledov.

Planirano Stevilo link in outbound klikov.

Realizirano Stevilo link in outbound klikov.

Razmerje med prikazi in link kliki.

Stevilo vieckov in $tevilo novih vieckov za celotno stran.
Stevilo t.i. Actions (viecki, delitve in komentarji na objave).

Doseg oglasevanja.

Vsa porocila morajo biti v elektronski obliki (v elektronski so lahko predlozeni na digitalnem nosilcu)
vsebovati Se:

Prikazni ekran (print-screen-e) vseh spletnih elementov uporabljenih v kampaniji. Print screen-i morajo
zajemati celoten screen od naslovne vrstice internet brskalnika do opravilne vrstice rac¢unalnika, ki
prikazuje uro in datum pripravljenega print-screen-a.

Priporocila za optimizacijo oglaSevanja v prihodnjem obdobju in ovrednotene ucinke.

Prikaz preseZenih/nedoseZenih prikazov oglasov, dosega ali klikov in vrednost le-tega presezka/ne-
dosega. V kolikor Stevilo realiziranih prikazov oglasa, dosega ali klikov odstopa od planiranih navzdol
(underdelivery) mora izbrani izvajalec o tem obvestiti narocnika in razliko pokriti najkasneje do
dejanskega zakljuc¢ka Fokusirane veckanalne kampanje DACH.

MEDIJSKO NACRTOVANJE: Naro¢nik pricakuje predstavitev medijskega nadrta naslednjega
oglasevalskega vala s strani vodje projekta na strani izbranega izvajalca, do 5 delovnih dni pred
zacetkom oglasevalskega vala. Pri ¢emer za ustrezno optimizacijo kampanje uporabi vmesne (meta)
podatke o uspesnosti izvedbe kampanje, s katerimi razpolaga do trenutka priprave medijskega nacrta,
na podlagi dejanskih rezultatov merjenih kot opredeljeno zgoraj. Medijski nacrt potrdi narocnik
najpozneje 3 delovne dni pred izvedbo dejanskega oglasevanja oz. medijskim zakupom. Medijski nacrt
bo moral biti pripravljen skladno s celotno predvidenimi finan¢nimi sredstvi in porazdelitvijo sredstev
po drzavah.

REZULTATI IN POROCANIJE: Naroé¢nik pri¢akuje osebno predstavitev rezultatov na sede?u naro¢nika, v
pregledni ppt obliki (ppt podlago bo posredoval narocnik), s strani vodje projekta na strani izbranega
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izvajalca, po izvedenem posami¢nem valu oglasevanja, ob vnaprej dogovorjenem dnevu in v rokih, ki so
predvideni za oddajo posami¢nega porocila.

Predstavitev medijskega nacrta in (meta) rezultate kampanje predstavi izvajalec tudi osebno, na sedezu
narocnika, v slovenskem jeziku.

Narocnik zahteva, da izbrani izvajalec po zakljucku izvajanja kampanje, najpozneje pa do 12. decembra
2019 narocniku predlozi tudi zaklju¢no porocilo Fokusirane veckanalne kampanje DACH.

Podrobneje mora zakljuéno porocilo vsebovati vse parametre iz sukcesivnih porocil ter zaklju¢no
mnenje o uspesnosti kampanje po posameznih porocilih in sklepno mnenje, kot sledi:

1. glavne podatke o izvedenem javnem narocilu (naziv, $t. pogodbe, pogodbena vrednost,
terminska izvedba, strokovna ekipa izvajalca);

2. nacrtovane in doseZene cilje projekta (opis kreativne zasnove in njena vizualizacija);

3. rezultati projekta (prikaz vseh izvedbenih kreativ in vsebin za vse oglase/¢lanke objavljene na
vseh medijih);

4, nabor vsaj treh predlogov narocniku za izvedbo nadaljnjih promocijskih aktivnosti za razli¢ne

medije oglasevanja, za enakovrstno oglasevanje.

Vsa porocila v pisni obliki morajo biti izdelana v slovenskem jeziku, razen tabelaricnega dela Ze vnaprej
predvidenih sukcesivnih porocil, ki so pripravljena poenoteno v angleskem jeziku (zaradi ustrezne
poenotene mednarodne terminologije).

Za namen nadaljnje diseminacije konénih rezultatov projekta mora pripraviti izbrani izvajalec krajsSo PPT
razlicico rezultatov projekta - maks. 20 prosojnic (v slovenskem in angleskem jeziku). Vsebino doreceta
narocnik in izbrani izvajalec naknadno. Zaklju¢no predstavitev dosezenih rezultatov projekta opravi
izbrani izvajalec osebno, na sedezu narocnika, v vhaprej dogovorjenem obsegu in terminu.

Narocnik pricakuje s strani izbranega izvajalca aktivno sodelovanje na vseh sestankih, kjer bo izvajalec
Fokusirane veckanalne kampanje DACH predstavil nov medijski nacrt in/ali predstavil porocilo o
doseZenih rezultatih. Prav tako se od izbranega izvajalca zahteva podrobnejsa interpretacija rezultatov
tekocih porocil in zaklju¢nega porocila - zahteva se kvalitetna strokovna interpretacija za vsako porocilo,
v slovenskem jeziku.
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VI.  OBRAZCI ZA PRIPRAVO PONUDBE

Obrazec st. 1: PONUDBA

Na osnovi javnega narocila $t. JNV-0015/2019-S-POG-STO po odprtem postopku, za »Fokusirano
veckanalno kampanjo DACH« dajemo ponudbo, kot sledi (ustrezno obkroziti):

a) Samostojna ponudba, kot samostojen ponudnik;

b) Skupna ponudba, pri ¢emer smo vodilni partner;

c) Ponudba s podizvajalci, kot samostojen ponudnik s podizvajalci;

d) Ponudbazuporabozmogljivosti drugih subjektov.

1. PODATKIOPONUDNIKU

POLNI NAZIV IN FIRMA PONUDNIKA:

NASLOV PONUDNIKA:

KONTAKTNA OSEBA:

ELEKTRONSKI NASLOV KONTAKTNE OSEBE:

TELEFON:

TELEFAX:

IDENTIFIKACIJSKA STEVILKA ZA DDV:

MATICNA STEVILKA:

ST. TRANSAKCIJSKEGA RACUNA IN BANKA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS POGODBE (z
navedbo funkcije):

ZAKONITI ZASTOPNIKI PONUDNIKA:

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:




2. 1ZJAVA

Spodaj podpisani, <zastopnik / pooblaséenec> ponudnika <in vsakod partnerjev v skupni ponudbi>, ki
se prijavlja na javno narodilo z oznako JNV-0015/2019-S-POG-STO izjavljam, da smo seznanjeni s pogoji,

merili za oddajo javnega narocila, tehni¢nimi specifikacijmi in ostalo vsebino dokumentacije v zvezi z

oddajo javnega narocila za zgoraj navedeno javno narocilo ter se z njimi v celoti strinjamo in jih

sprejemamo, brez kakrsnihkoli omejitev.

Ce bomo izbrani za izvedbo javnega narocila:

O

bomo javno narocilo izvajali strokovno in kvalitetno po pravilih stroke, v skladu z veljavnimi
predpisi, tehni¢nimi navodili, priporocili in normativi,

bomo javno narocilo izvajali s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom in pri tem
upostevali vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne na ozemlju Republike
Slovenije.

Izjavljamo, da:

0

0

0

smo ob izdelavi ponudbe pregledali celotno dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila,
smo v celoti seznanjeni z obsegom in zahtevnostjo javnega narocila,

ne bomo imeli do narocnika kakrsnegakoli odskodninskega zahtevka, ¢e ne bomo izbrani za
izvedbo javnega narocila,

smo podali resnicne oz. verodostojne izjave,

soglasamo, da lahko narocnik popravi racunske napake v primeru, da jih odkrije pri pregledu
in ocenjevanju ponudb. Pri tem se koli¢ina in cena na enoto brez DDV ne smeta spreminjati,
soglasamo, da lahko narocnik popravi racunske napake zaradi nepravilne vnaprej dolocene
matematicne operacije s strani naroc¢nika v primeru, da jih ugotovi pri pregledu in ocenjevanju
ponudb. Narocnik popravi racunsko napako tako, da ob upostevanju cen na enoto brez DDV in
koli¢in, ki jih ponudi ponudnik, izracuna vrednost ponudbe z uposStevanjem pravilne
matematicne operacije.

soglasamo, da lahko naro¢nik napacno zapisano stopnjo DDV popravi v pravilno.

Kraj in datum ter podpis:

Datum in kraj: Zig in podpis ponudnika:
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Obrazec st. 2: SEZNAM GOSPODARSKIH SUBJEKTOV, KI SODELUJEJO V PONUDBI

Ponudnik v primeru skupne ponudbe izpolni spodnjo tabelo:

Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti
zastopnik

Del javnega
narocila, ki ga
namerava izvesti

Ponudnik v primeru ponudbe s podizvajalci izpolni spodnjo tabelo:

Podizvajalec 1 Podizvajalec 2 Podizvajalec 3

Naziv podizvajalca

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti zastopnik

Vrednost del
javnega narocila, ki
ga namerava izvesti
v % aliv EUR

Vrsta del, ki jih bo
izvedel podizvajalec

Zahteva za
neposredno placilo
(DA/NE)




Ponudnik v primeru ponudbe z uporabo zmogljivosti drugih subjektov izpolni spodnjo tabelo:

Drug subjekt 1 Drug subjekt 2 Drug subjekt 3

Naziv drugega subjekta

Naslov

Davcna Stevilka

Matic¢na Stevilka

Zakoniti zastopnik

Navedba zmogljivosti, ki jih
bo uporabil ponudnik:
(ekonomski  in  financni
polozaj / tehniéna ali
strokovna sposobnost)

Kraj in datum: Ponudnik:

Zig:
Podpis:

Navodilo za izpolnjevanje: V primeru, da v ponudbi sodeluje ve¢ partnerjev, podizvajalcev ali drugih
subjektov, je potrebno obrazec kopirati.



Obrazec st. 3: OBRAZEC ZA ZAVAROVANIJE ZA RESNOST PONUDBE (VZOREC)

Glava s podatki o garantu (zavarovalnici/banki) ali SWIFT-klju¢

Za: (vpiSe se upravicenca tj. izvajalca postopka javnega narocanja)
Datum: (vpiSe se datum izdaje)

VRSTA ZAVAROVANJA:  (vpiSe se vrsta zavarovanja: kavcijsko zavarovanje/bancna garancija)

STEVILKA: (vpiSe se sStevilka zavarovanja)
GARANT: (vpiSe se ime in naslov zavarovalnice/banke v kraju izdaje)
NAROCNIK: (vpiSeta se ime in naslov naro¢nika zavarovanja, tj. kandidata oziroma

ponudnika v postopku javnega narocanja)
UPRAVICENEC: (vpiSe se izvajalec postopka javnega naroCanja)

OSNOVNI POSEL: obveznost naro¢nika zavarovanja iz njegove ponudbe, predloZene v
postopku javnega naro¢anja §t. (vpiSe se Stevilka objave oziroma interne oznake postopka oddaje
javnega narocila), katerega predmet je (vpiSe se predmet javnega narocila).

ZNESEK V EUR: (vpiSe se najvisji znesek s Stevilko in besedo)

LISTINE, KI JIH JE POLEG IZJAVE TREBA PRILOZITI ZAHTEVI ZA PLACILO IN SE
IZRECNO ZAHTEVAJO V SPODNJEM BESEDILU: (nobena/navede se listina)

JEZIK V ZAHTEVANIH LISTINAH: slovenski
v papirni obliki s priporoc¢eno posto ali katerokoli obliko hitre poste ali osebno ali v elektronski obliki po
SWIFT sistemu na naslov (navede se SWIFT naslova garanta)

KRAJ PREDLOZITVE: (garant vpiSe naslov podruznice, kjer se opravi predlozitev
papirnih listin, ali elektronski naslov za predlozitev v elektronski obliki, kot na primer garantov SWIFT
naslov)

Ne glede na naslov podruznice, ki jo je vpisal garant, se predlozitev papirnih listin lahko opravi v
katerikoli podruznici garanta na obmocju Republike Slovenije.

ROK VELJAVNOSTI: DD. MM. LLLL (vpise se datum veljavnosti, ki je zahtevan v
razpisni dokumentaciji za oddajo predmetnega javnega narocila ali v obvestilu o naro¢ilu)

STRANKA, KI MORA PLACATI STROSKE: (vpiSe se ime naro¢nika zavarovanja, tj.
kandidata oziroma ponudnika v postopku javnega narocanja)

Kot garant se s tem zavarovanjem nepreklicno zavezujemo, da bomo upravic¢encu izplacali katerikoli
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znesek do visine zneska zavarovanja, ko upravicenec predlozi ustrezno zahtevo za placilo v zgoraj
navedeni obliki predlozitve, podpisano s strani pooblascenega(-ih) podpisnika(-ov), skupaj z drugimi
listinami, ¢e so zgoraj nastete, ter v vsakem primeru skupaj z izjavo upravicenca, ki je bodisi vklju¢ena v
samo besedilo zahteve za placilo bodisi na loCeni podpisani listini, ki je prilozena zahtevi za placilo ali se
nanjo sklicuje, in v kateri je navedeno, v kak§nem smislu naro¢nik zavarovanja ni izpolnil svojih
obveznosti iz osnovnega posla.

Zavarovanje se lahko unov¢i iz naslednjih razlogov, ki morajo biti navedeni v izjavi upravicenca oziroma
zahtevi za placilo:

1. naro¢nik zavarovanja je umaknil ponudbo po poteku roka za prejem ponudb ali nedopustno
spremenil ponudbo v ¢asu njene veljavnosti; ali

2. izbrani naro¢nik zavarovanja na poziv upravicenca ni podpisal pogodbe; ali

3. izbrani naro¢nik zavarovanja ni predlozil zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih

obveznosti v skladu s pogoji narocila.

Katerokoli zahtevo za placilo po tem zavarovanju moramo prejeti na datum veljavnosti zavarovanja ali
pred njim v zgoraj navedenem kraju predlozitve.

Morebitne spore v zvezi s tem zavarovanjem reSuje stvarno pristojno sodisée v Ljubljani po slovenskem
pravu.

garant
(zig in podpis)
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Obrazec st. 4: ZAVAROVANJE ZA DOBRO I1ZVEDBO POGODBENIH OBVEZNOSTI (VZOREC)

Glava s podatki o garantu (zavarovalnici/banki) ali SWIFT kljuc

Za: (vpise se upravicenca tj. izvajalca postopka javnega narocanja)

Datum: (vpise se datum izdaje)

VRSTA ZAVAROVANJA: (vpiSe se vrsta zavarovanja: kavcijsko zavarovanje/banc¢na garancija)
STEVILKA: (vpise se Stevilka zavarovanja)

GARANT: (vpiSe se ime in naslov zavarovalnice/banke v kraju izdaje)
NAROCNIK: (vpiseta se ime in naslov naroc¢nika zavarovanja, tj. kandidata oziroma

ponudnika v postopku javhega narocanja)
UPRAVICENEC: (vpise se izvajalec postopka javnega narocanja)

OSNOVNI POSEL: obveznost naro¢nika zavarovanja iz njegove ponudbe, predloZene v
postopku javnega narocanja st. (vpise se Stevilka objave oziroma interne oznake postopka oddaje
javnega narocila), katerega predmet je (vpise se predmet javnega narocila).

ZNESEKVEUR: (vpise se najvisji znesek s Stevilko in besedo)

LISTINE, KI JIH JE POLEG IZJAVE TREBA PRILOZITI ZAHTEVI ZA PLACILO IN SE IZRECNO ZAHTEVAJO V
SPODNJEM BESEDILU: (nobena/navede se listina)

JEZIK'V ZAHTEVANIH LISTINAH: slovenski
v papirni obliki s priporoceno posto ali katerokoli obliko hitre poste ali osebno ali v elektronski obliki
po SWIFT sistemu na naslov  (navede se SWIFT naslova garanta)

KRAJ PREDLOZITVE: (garant vpisSe naslov podruznice, kjer se opravi predloZitev papirnih
listin, ali elektronski naslov za predlozZitev v elektronski obliki, kot na primer garantov SWIFT naslov)
Ne glede na naslov podruznice, ki jo je vpisal garant, se predlozZitev papirnih listin lahko opravi v
katerikoli podruznici garanta na obmocju Republike Slovenije.

ROKVELJAVNOSTI: DD. MM. LLLL (vpiSe se datum veljavnosti, ki je zahtevan v razpisni

dokumentaciji za oddajo predmetnega javnega narocila ali v obvestilu o narocilu)

STRANKA, KIMORAPLACATISTROSKE: (vpiSe se ime naroc¢nika zavarovanja, tj. kandidata
oziroma ponudnika v postopku javnega narocanja)
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Kot garant se s tem zavarovanjem nepreklicno zavezujemo, da bomo upravicencu izplacali katerikoli
znesek do visine zneska zavarovanja, ko upravi¢enec predloZi ustrezno zahtevo za placilo v zgoraj
navedeni obliki predlozZitve, podpisano s strani pooblaséenega(-ih) podpisnika(-ov), skupaj z drugimi
listinami, ¢e so zgoraj nastete, ter v vsakem primeru skupaj z izjavo upravicenca, ki je bodisi vklju¢ena
v samo besedilo zahteve za pladilo bodisi na lo€eni podpisani listini, ki je priloZzena zahtevi za placilo ali
se nanjo sklicuje, in v kateri je navedeno, v kakShem smislu naro¢nik zavarovanja ni izpolnil svojih
obveznosti iz osnovnega posla.

Katerokoli zahtevo za placilo po tem zavarovanju moramo prejeti na datum veljavnosti zavarovanja ali
pred njim v zgoraj navedenem kraju predloZitve.

Morebitne spore v zvezi s tem zavarovanjem resuje stvarno pristojno sodisce v Ljubljani po slovenskem
pravu.

garant
(zig in podpis)
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Obrazec §t. 5: IZJAVA O LASTNISKIH RAZMERJIH

Zaradi zagotovitve transparentnosti posla in preprecitve korupcijskih tveganj pri sklepanju poslov v
skladu s 6. odstavkom 14. ¢lena ZintPK (Uradni list RS, §t. 45/10, 26/11 in 43/11) ter 6. odstavkom 91.
¢lena ZJN-3, kot zakoniti zastopnik ponudnika (samostojni ponudnik/vsak partner v skupni ponudbi) v
postopku oddaje narodila $t. JNV-0015/2019-S-POG-STO za »lzvedbo fotografskih storitev in storitev
video produkcije« podajam naslednjo

IZJAVO O UDELEZBI FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

PODATKI O PONUDNIKU:

Opomba: vpisati podatke o pravni osebi zasebnega ali javnega prava, fizi¢ni osebi — samostojnem podjetniku posamezniku,
drustvu, zdruZenju, ...

(naziv in naslov ponudnika)

(maticna Stevilka)

(davcna stevilka)

UDELEZBA FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

Opomba: vpisati je potrebno naslednje podatke o udelezbi fizicnih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika:

o zafizicne osebe: ime in priimek, naslov prebivalis¢a in delez lastnistva;
0O  za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delezZ lastniStva.

Podatke je potrebno vpisati za vse udeleZene v lastniStvu, ne glede na delez lastnistva. V kolikor je oseb v lastnistvu ponudnika
vec, dodajte vrstice v tabeli, ¢e obrazec izpolnjujete v elektronski obliki oziroma jih priloZite izjavi v obliki seznama z vsemi
potrebnimi podatki.

IME IN PRIIMEK/ NASLOV PREBIVALISCA/ DELEZ LASTNISTVA
NAZIV PRAVNE OSEBE SEDEZ PRAVNE OSEBE
1.
2.
POVEZANE DRUZBE

Opomba: v primeru, da so s ponudnikom povezane druzbe, za katere se glede na dolocbe zakona, ki ureja gospodarske druzbe,
Steje, da so povezane druzbe s ponudnikom, ponudnik izpolni spodnjo tabelo z naslednjimi podatki:

O naziv in naslov povezane druzbe,
O vrsta povezave in/ali deleZ lastniStva.
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Podatke je potrebno vpisati za vse s ponudnikom povezane druzbe.

NAZIV POVEZANE DRUZBE NASLOV POVEZANE DRUZBE VRSTA
POVEZAVE/
DELEZ
LASTNISTVA
1.
2.

IZJAVA, DA NI POVEZANIH DRUZB

Opomba: v primeru, da povezanih druzb s ponudnikom ni, ponudnik poda naslednjo izjavo:
Izjavljamo, da s ponudnikom (naziv in naslovponudnika)

ni povezanih druzb, za katere se glede na dolo¢be zakona, ki ureja gospodarske druzbe, $teje, da so

povezane.

S podpisom te Izjave o0 udelezbi fiziénih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika jam¢imo za to¢nost
in resni¢nost podatkov ter za podano izjavo prevzemamo polno odgovornost. Seznanjeni smo z
dolo¢bo ZintPK, ki dolo¢a, da je pogodba v primeru lazne izjave ali neresni¢nih podatkov o dejstvih

V izjavini¢na.

Datum in kraj:

Zig in podpis zakonitega zastopnika:
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Obrazec §t. 6: STROKOVNA EKIPA PONUDNIKA IN REFERENCNI PROJEKT]

Ponudnik:

Ponudnik izpolni Obrazec $t. 6 skladno s poglavijem Il. POGOJI ZA UDELEZBO, toc¢ko 2. Pogoji za sodelovanje
P11.

Izjavljamo, da ima nasa strokovna ekipa znanja in izkusnje na podrocju vodenja in izvedbe digitalne medijske
strategije v mednarodnem okolju, kar dodatno dokazujemo tudi s potrdili referenc s strani posameznih
narocnikov - izdajateljev referenc, ki jamcijo, da so bili posli uspesno izvedeni. Nasa strokovna ekipa za izvedbo
tega javnega narocila je sestavljena iz 6 strokovnjakov, kot navedeno spodaj.

Ponudnik navede spodaj v tabelah le tiste projekte medijskega zakupa in izvedbenega oblikovanja, za katere bo
predlozil tudi potrdila referenc s strani posameznih narocnikov - izdajateljev referenc!

1. PROJEKTNI VODJA
Ime in priimek:

E-mail, telefon strokovnjaka:

Strokovnjak ima najmanj 5 let delovnih izkuSenj pri vodenju mednarodnih projektov medijskih digitalnih strategij,
s funkcijo vodje projekta zadnjih 5 let, od dneva oddaje ponudbe na to javno narocilo, od tega en projekt izveden
v zadnjih 3 letih v
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vrednosti nad 0,5 mio evrov brez DDV. Navede ga med 5 referencnih projektov zadnjih 5 let.

Zap. st. Naziv projekta in vrednost medijskega Naziv naro¢nika: Obdobje izvajanja
reference | zakupa v evrov brez DDV: storitve:
1. Vrednost v evrov brez DDV:
2. Vrednost v evrov brez DDV:
3.
Vrednost v evrov brez DDV:
4, Vrednost v evrov brez DDV:
5. Vrednost v evrov brez DDV:
2. STROKOVNJAK ZA VODENJE KAMPANJ NA DRUZBENIH OMREZJIH

Ime in priimek:
E-mail, telefon strokovnjaka:

Strokovnjak ima najmanj 3 strokovne reference za medijsko planiranje, upravljanjanje in optimizacijo kampanj na

druzbenih omrezjih v zadnjih 3 letih, od tega en projekt izveden v zadnjih 3 letih od dneva oddaje ponudbe na to

javno narocilo, v vrednosti nad 50.000 evrov brez DDV in 1 projekt v vrednosti nad 10.000 evrov brez DDV.

Zap. St Naziv projekta in vrednost medijskega Naziv narocnika: Obdobje izvajanja
reference | zakupa v evrov brez DDV: storitve:

1. Vrednost v evrov brez DDV:

2. Vrednost v evrov brez DDV:

3. Vrednost v evrov brez DDV:
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3. STROKOVNJAK ZA 1ZVEDBO KREATIVNIH OBLIKOVALSKIH RESITEV (ART DIREKTOR)

Ime in priimek:

E-mail, telefon strokovnjaka:

Strokovne reference strokovnjaka izkazujemo s tremi referenénimi projekti s podrocja inovativnih kreativnih
reSitev v okviru oglasevalskih projektov zadnjih 5 let od dneva oddaje ponudbe na to javno narocilo, od tega en
izveden projekt digitalne marketinSke kampanje v vrednosti nad 50.000 evrov brez DDV.

Zap. st Naziv projekta in Kratek opis ali povezava Obdobje izvajanja
reference | vrednost storitve:
medijskega zakupa
v evrov brez DDV:
1. Vrednost v evrov
brez DDV:
2. Vrednost v evrov
brez DDV:
3. Vrednost v evrov
brez DDV:
4., STROKOVNJAK ZA TEKSTOPISIJE (VODILNI TEKSTOPISEC)

Ime in priimek:

E-mail, telefon strokovnjaka:

Strokovne reference strokovnjaka izkazujemo s tremi referencnimi projekti strokovnjaka pri izvedbi inovativnih
kreativnih reSitev v okviru oglasevalskih projektov zadnjih 3 let od dneva oddaje tega javnega narocila.

Zap. St Naziv projekta Kratek opis ali povezava Obdobje izvajanja
reference storitve:
1.
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Ponudnik se obveZe, da bodo vsi s tem obrazcem predvideni ¢lani strokovne ekipe obvezno prisotni na uvodnem
in zaklju¢nem sestanku z narocnikom in vsaj 2 €lani od 4 ¢lanov obvezno na vsakem obdobnem sestanku, po
zakljucku posameznega vala.

V primeru, da se med trajanjem pogodbe spremeni kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik zagotovil
neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne ekipe s kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz razpisne
dokumentacije. Izkazovanje pogojev za novega clana strokovne ekipe bo ponudnik, predlozil naroc¢niku v
potrditev.

Narocnik si pridrzuje pravico, da reference preveri in da zahteva spremembo ¢lana strokovne ekipe v primeru, da
se izkaZe, da je v Casu trajanja javnega narocila posamezen ¢lan strokovne ekipe evidentno nesposoben oz., da je
zagresil resno profesionalno napako, ali da je ocitno nezdruzljiv s ¢lani projekta na strani naroc¢nika oz. ima
tovrstno sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo predmetnega javnega narodila.

* OPOMBA: Narocnik Zeli, da poteka vecina komunikacije s strani izbranega izvajalca preko ene osebe (projektni
vodja na strani izvajalca). Kljub temu morajo biti narocniku na voljo zgoraj navedeni strokovnjaki, da jih lahko
kontaktira ali vkljuci v resevanje problematike skupaj s projektnim vodjem. Zato morajo biti navedeni tudi ostali
kontakti strokovnjakov (e-mail in telefon), ki bodo omogocili odziv posameznega strokovnjaka najkasneje v 24
urah, ob pogoju, da so kontaktirani ob delovnikih.

Kraj in datum: Ponudnik:
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Obrazec §t. 7: POTRDILO REFERENCE S STRANI POSAMEZNIH NAROCNIKOV

Pod kazensko in materialno odgovornostjo izjavljamo, da so spodaj navedeni podatki o referencnih delih resni¢ni.
Na podlagi poziva bomo naroc¢niku v zahtevanem roku predloZili dodatna dokazila o uspesni izvedbi navedenih
referencnih del oziroma uspesno izvedenih poslov ponudnika, ¢e bo le ta Zelel preveriti resni¢cnost navedb o
izvedenih referenc¢nih delih.

Izvajalec (ponudnik, ki kandidira na to javno
narocilo):

Strokovnjak ponudnika (ime in priimek):

Narocnik del (izdajatelj reference):

Naslov narocnika:

Kontaktna oseba narocnika:

Telefonska Stevilka kontaktne osebe narocnika:

Datum in leto izvedbe posla:

Kraj, drzava izvedbe posla:

Opis izvedenih del izvajalca za katerega se izdaja
referenca:

Obkrozite ustrezno vrsto storitev strokovnjaka, - Vodenje projekta

za katerega izdajate potrdilo. - Vodenje kampanje na druzbenih
omreijih

- lzvedba kreativnih oblikovalskih resitev

- Tekstopisje

Potrjujemo, da je na podlagi nasega narocila, zgoraj navedeni izvajalec kvalitetno, pravocasno in skladno s
pogodbenimi dolodili izvedel navedeno referencno delo. Potrdilo dajemo na prosnjo izvajalca in velja izklju¢no za
potrebe pri njegovem kandidiranju za pridobitev javnega narocila »Fokusirana veckanalna kampanja DACH«, ki ga
izvaja Slovenska turisticna organizacija.

Kraj in datum: Zig Podpis odgovorne osebe narocnika:
(izdajatelj reference)

Navodilo za izpolnjevanje:
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Obrazec se ustrezno kopira glede na stevilo zahtevanih referenc za vsak posamicen posel, s katerim predlagani strokovnjak potrjuje svoje
delovne izku$nje in znanje, na Obrazcu 6: Strokovna ekipa.
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Obrazec $t. 8: PONUDBENI PREDRACUN

NAROCNIK: Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana
NAZIV JAVNEGA NAROCILA: | Javno naroéilo po odprtem postopku za Izvedbo Fokusirana
veckanalna kampanja DACH

ST. JAVNEGA NAROCILA: JNV-0015/2019-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA:

T1 Dejanski medijski zakup z vsteto zahtevano investicijo v
oglase na kanalu Facebook, brez investicije v Instagram
T2 Agencijske storitve
SKUPAJ

NAVODILO ZA IZPOLNJEVANIJE: Ponudnik mora upoSstevati, da Zeli naro¢nik skladno z ocenjeno vrednostjo
uresniciti sledeco financno porazdelitev med trgi v celoti: naroc¢nik je za trg Nemcija predvidel strosek za
medijski zakup in agencijske storitve v visini 482.786,89 € brez DDV oziroma 589.000,00 € z ddv, pri ¢emer
strosek agencijskih storitev ne sme presegati 43.889,72 € brez ddv oziroma 53.545,45 € z ddv. Za trg
Avstrija je narocnik predvidel strosek za medijski zakup in agencijske storitve v viSini 399.000,00 € brez ddv
oziroma 486.780,00 z ddv, pri cemer stroSek agencijskih storitev ne sme presegati 36.272,73 € brez ddv
oziroma 44.252,73 € z ddv. Za trg Svica je naro¢nik predvidel strodek za medijski zakup in agencijske
storitve v viSini 368.213,12 € brez ddv oziroma 449.220,00 € z ddv, pri ¢emer stroSek agencijskih storitev
ne sme presegati 33.473,92 € brez ddv oziroma 40.838,18 € z ddv. in Ponudnik izpolni samo rumena in
oranzna polja. Znesek iz zelenega okvirja tabele 1 (C1l) prepiSe v tabelo obrazca st. 8 PONUDBENI
PREDRACUN pod postavko "Dejanski medijski zakup z viteto zahtevano investicijo v oglase na kanalu
Facebook, brez investicije v Instagram", znesek iz sivega polja (C2) pa v polje Agencijske storitve. Investicija
v tabelah pod postavko Instagram reach, Stories engagement predstavlja razliko med ponudnikovo ceno za
medijski zakup skupaj z investicijo v Facebook oglasevanje, ki ga je predvidel narocik, ter ponudnikovo
ceno za agencijske storitve. Ta znesek bo moral izbrani ponudnik investirati v zakup oglasov na kanalu
Instagram pod pogoji, zapisanimi v razpisni dokumentaciji Fokusirana veckanalna kampanja DACH.Podane
cene so fiksne in izrazene v evrih (€) brez DDV. Cene morajo vsebovati vse ponudnikove stroske,
morebitne mozne rabate, popuste, carinske dajatve in druge dajatve.

Celotna ponudba se nanasa na izvedbo VSEH NAROCENIH AKTIVNOSTI, kot so opisane poglavju V. Predmet
narocila. Delne ponudbe niso dovoljene, in jih bo naro¢nik kot nepopolne izlocil iz nadaljnje obravnave.

Seznanjeni smo, da narocnik izbranemu ponudniku ne bo dovoljeval dodatnega zaraunavanja storitev, ki
izhaja iz izvedbe tega javnega narocila.

Soglasamo, da bo narocnik popravil oCitne radunske napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju
ponudbe. Pri tem se koli¢ina in cena na enoto ne smeta spreminjati.

Veljavnost ponudbe je najmanj do 15.9.2019.
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Ponudnik v sistemu e-JN izpolnjen in podpisan PONUDBENI PREDRACUN nalo#zi v razdelek »Predraéun« v
* pdf datoteki.

Ponudnik v sistemu e-JN izpolnjeno tabelo xls, ki je priloga temu PONUDBENEMU PREDRACUNU, naloZi
v razdelek “Druge priloge”.

Kraj in datum: Ponudnik:

Podpis:
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Obrazec t. 9: ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO / IZJAVA
PODIZVAJALCA, DA NEPOSREDNEGA PLACILA NE ZAHTEVA

Podizvajalec:

ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO

V skladu s 94. ¢lenom ZJN-3 zahtevamo, da narocnik Slovenska turisti¢na organizacija, Dimi¢eva ulica
13, 1000 Ljubljana na podlagi potrjenega racuna oziroma situacije s strani ponudnika/glavnega
izvajalca:

neposredno placuje nam, kot podizvajalcu:

za javno narocilo Fokusirana vec¢kanalna kampanja DACH, objavljenim na Portalujavnih narocil
pod Stevilo objave ,zdne_.

Kraj in datum: Zig in podpis podizvajalca:

IZJAVA PODIZVAJALCA, DA NEPOSREDNEGA PLACILA NE ZAHTEVA

Izjavljamo, da za izvajanje javnega narocila Fokusirana veckanalna kampanja DACH, objavljenega na
Portalu javnih narocil pod Stevilo objave ,zdne ,

ki je bilo oddano ponudniku/glavnemu izvajalcu:

od narocnika Slovenska turisticna organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana ne zahtevamo
neposrednega placila nasih terjatev, ki jih bomo imeli do ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena
dela pri izvajanju predmetnega javnega narocila.

Kraj in datum: Zig in podpis podizvajalca:

Navodila za izpolnitev:
- Vsak podizvajalec izpolni zanj sprejemljivo zahtevo oziroma izjavo, drugo paprecrta;
-V primeru sodelovanja vecjega Stevila podizvajalcev se obrazeckopira.
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Obrazec §t. 10: IZJAVA O STEVILU ZAPOSLENIH

NAROCNIK:

Slovenska turisti¢na organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA:

Javno narocilo po odprtem postopku za Izvedbo Fokusirana
veckanalna kampanja DACH

ST. JAVNEGA NAROCILA:

JNV-0015/2019-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA:

Izjavljamo, da je bilo pri ponudniku v letu 2017 v povpredju zaposlenih invletu 2018 v

povpredju zaposlenih (Stejejo zaposleni za doloéen in nedoloden c¢as).

S podpisom te Izjave o Stevilu zaposlenih jam¢imo za to¢nost in resni¢nost podatkov ter za podano
izjavo prevzemamo polno kazensko in materialno odgovornost.

Kraj in datum:

Ponudnik:

Podpis:
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Obrazec st. 11: VZOREC POGODBE

Slovenska turisti¢na organizacija
Dimiceva 13, 1000 Ljubljana

ki ga zastopa: mag. Maja Pak, direktorica
Identifikacijska §t. za DDV.: SI1 93477902
Maticna §t.: 6889859000

TRR $t.: SI56 0110 0600 0049 687 pri UJP

(v nadaljevanju: narocnik)

ki ga zastopa:
Identifikacijska §t. za DDV:

Matic¢na St.
TRR st.:

(v nadaljevaniju: izvajalec)

sklepata naslednjo

POGODBO o izvedbi Fokusirane veckanalne kampanje DACH
§t. INV-0015/2019-S-POG-STO

Uvodne doloc¢be

1. ¢len

Pogodbeni stranki uvodoma ugotavljata:

da je narocnik izvedel postopek javnega narocanja v skladu z Zakonom o javnem narocanju
(Uradni list RS, $t. 91/2015), na podlagi Programa dela STO za leti 2018 in 2019, ki ga je
sprejel Svet agencije na svoji 10. redni seji dne 3.10.2017, h kateremu je Ministrstvo za
gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne 5.10.2017, Sprememb in
dopolnitev Programa dela STO za leti 2018 in 2019, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji
12. redni seji dne 31.5.2018, h katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo
podalo soglasje dne 5.6.2018, ter Sprememb in dopolnitev Programa dela STO za leti
2018 in 2019, ki jih je sprejel Svet agencije na svoji 13. redni seji dne 19.11.2018 h
katerim je Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo podalo soglasje dne
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18.12.2018, vse v skladu s Sestim odstavkom 58. ¢lena Zakon o izvrSevanju proracunov
Republike Slovenije za leti 2018 in 2019 (Uradni list RS, $t. 71/17,13/18 - ZJF-H
in 83/18).

- da je narocnik izvajalca izbral v odprtem postopku javnega narocila za »lzvedbo
fotografskih storitev in storitev video produkcije« (JNV-0015/2019-S-POG-STO), ki je bilo

objavljeno na portalu za javna narocila e-narocanje dne. ................. ,  pod stevilko objave
- je bil izvajalec na podlagi ponudbe z dne ................. , izbran kot najugodnejsi ponudnik ALI
je bil izvajalec na podlagi skupne ponudbe z dne ................, izbran kot najugodnejsi

ponudnik (uporabiti v primeru skupne ponudbe);
- sta razpisna dokumentacija za oddajo javnega narocila po odprtem postopku za izvedbo

»Fokusirane veckanalne kampanje DACH« (JNV-0015/2019-S-POG-STO) z dne ....... (v
nadaljevanju: razpisna dokumentacija) in ponudba izvajalca z dne ..... sestavni del te
pogodbe;
Predmet pogodbe
2. ¢len

Predmet pogodbe je izvedba Fokusirane veckanalne kampanje DACH na predpisan nacin in z
doseganjem zahtevanih ciliev - kot opredeljeno v poglavju V. PREDMET NAROCILA razpishe
dokumentacije in tudi vseh drugih poglavjih razpisne dokumentacije, ki je sestavni del te pogodbe.
Predmet se deli na dva dela:

A. Dejanski medijski zakup

B. Agencijske storitve

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa dolocila, opisana v
poglavju V. TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN I1ZVEDBO JAVNEGA NAROCILA razpisne
dokumentacije, ki je sestavni del te pogodbe.

Izvajalec je dolzan izvajati zgoraj navedene aktivnosti v skladu z zahtevami iz razpisne dokumentacije
in svojo ponudbo, ki sta sestavna dela te pogodbe.
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Terminski nacrt izvedbe

3. ¢len

Izbrani izvajalec bo po podpisu pogodbe za izvedbo tega javnega narocila imel na voljo do 8 dni za
pripravo popolnega medijskega nacrta, ki bo zajemal:

e okvirni financni nacrt medijskega zakupa za celotno trajanje digitalne kampanje, po vrsti
medijskega zakupa in po posamezni drzavi ter nacrtom doseganja ciljev. Pri pripravi tega nacrta
bo izbrani izvajalec uposteval, da bo kampanja potekala v oktobru in novembru 2019 in, da bo
moral sredstva med dvema mesecema karseda enakomerno porazdeliti.

e podroben finan¢ni in medijski nacrt, s konkretno naértovanim ciljnim dosegom za prvi val
oglasevanja, po posameznih medijih in po posamezni drzavi oz. skupini drzav.

Prvi dan oglasevanja bo 1. oktober 2019. Advertorial, ki je lahko objavljen zunaj terminskega okvira
obeh valov oglasevanja (29.09.2019 ali 1.12. 2019) je Magazine 110 % v okviru ponudbe Die Presse.

Narocnik bo takoj po podpisu pogodbe organiziral usklajevalni sestanek strokovnih predstavnikov
pogodbenega partnerja, kjer bo predstavil svojo strokovno ekipo in uskladil z izbranim ponudnikom
podrobnosti glede izvedbe javnega narocila vnaprej, za celoten potek Fokusirane veckanalne kampanje
DACH. Izbrani ponudnik bo predstavil nacin koordinacije kampanje in spremljanja kampanje s podprto
tehnologijo. Pogodbeni partnerji tudi uskladijo kon¢no verzijo vmesnega sukcesivnega in zaklju¢nega
porocila, prvi je kot vzorec (ang. draft) priloZzen v Prilogi 3 te razpisne dokumentacije.

Trajanje Fokusirane veckanalne kampanje DACH v vseh omenjenih drzavah je do vklju¢no 30.11.2019 in

bo potekalo v dveh oglasevalskih valih. Prvi val bo potekal v mesecu oktobru, drugi val pa v mesecu
novembru.

Obveznosti in dolznosti izvajalca

4. ¢len
Izvajalec se obvezuje, da bo:

. svoje naloge opravil strokovno in s skrbnostjo dobrega strokovnjaka,

o izvajal storitve po tej pogodbi po pravilih stroke, v skladu z navodili naroc¢nika in v
pogodbenih rokih,

J takoj pisno opozoril naro¢nika na okoliscine, ki bi lahko oteZile ali onemogocile kvalitetno
in pravilno izvedbo storitev,

. v teku izvajanja pogodbe zagotavljal razpoloZljivost ponujenih kadrovskih, tehnoloskih in

organizacijskih resursov — do spremembe prijavljenih kadrov ali podizvajalcev lahko pride
le po predhodnem pisnem soglasju narocnika,

. omogocal ustrezen nadzor narocniku,

. z naro¢nikom sodeloval ter na njegovo zahtevo nemudoma posredoval vso dokumentacijo
(financ¢no, pravno, vsebinsko-projektno...) in pojasnila.
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Obveznosti obeh pogodbenih strank

5. ¢len
Vsaka pogodbena stranka je dolzna:

. aktivnosti opraviti vestno in kakovostno v skladu s pravili stroke ter dobrega gospodarija;

. sprotno medsebojno obvescati o vseh pomembnih zadevah;

. medsebojno obves¢ati o morebitno povzroceni Skodi in drugih napakah v zvezi z
opravljanjem posla;

o pravocasno in natancno posredovati vse podatke, potrebne za kakovostno in pravocasno
izvajanje te pogodbe;

o opravljati druge obveznosti, ki lahko vplivajo na potek in izvedbo aktivnosti po tej pogodbi.

Pogodbena vrednost in placilo obveznosti

6. ¢len

Pogodbena vrednost javnega narocila je 1.250,000,00 evrov brez DDV oz. 1.525.000,00 evrov z 22%
DDV. Vse aktivnosti morajo biti prilagojene finanénemu nadrtu iz xlIs tabele Priloga k obrazcu st. 8
PONUDBENI PREDRACUN in v celoti ne sme presegati vrednosti 1.250.000,00 evrov brez DDV.
Dovoljena so odstopanja navzdol do najve¢ 1 odstotek od predvidene vrednosti za celotni zakup
oglasov na posameznem trgu.

Pogodbena vrednost za izvedbo Fokusirane veckanalne kampanje DACH zajema:
- Vse stroSke za Dejanski zakup oglasnega prostora
- Vse stroske agencijskih storitev

Narocnik bo izvajalcu plac¢al na TRR 8t ....... pri banki ......

Denarna sredstva, potrebna za placilo storitev po tej pogodbi, se ¢rpajo iz financne postavke STO, SN
SM

7. ¢len

Rok placila za opravljene storitve je 30 dni od dneva prejema pravilno izstavljenega racuna, s strani
izvajalca. lzvajalec bo naroc¢niku posredoval ra¢un za opravljene storitve najpozneje v roku 8 dni po
potrditvi porocila s strani naroc¢nika.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrejSo korespondenco, koncéna
razlicica sukcesivnega (koncnega) porocila pa mora biti po potrditvi, izstavljena na naslov naroc¢nika v
papirni obliki, s podpisom odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter
opremljena z Zigom.
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Poslovna skrivnost
8. Clen
Pogodbeni stranki sta sporazumni, da so vsi podatki, ki jih izvajalec v ¢asu izvajanja aktivnosti, ki so
predmet te pogodbe poslovna skrivnost narocnika in jih izvajalec ne sme razkriti tretjim osebami brez
soglasja narocnika.
Avtorske pravice

9. ¢len

Izvajalec bo vse materialne avtorske pravice na ustvarjenih avtorskih delih prenesel na narocnika.

Garancija

10. ¢len
V roku 10 dni po podpisu pogodbe bo izvajalec narocniku dostavil bancno garancijo za dobro izvedbo

del ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo del v skladu z Obrazcem $t. 4 razpisne
dokumentacije v visini 40.000,00 EUR.

PredlozZitev v prejSnjem odstavku navedene garancije je pogoj za veljavnost pogodbe. V primeru, da

izvajalec ne predlozZi garancije za dobro izvedbo del v skladu s to pogodbo, pogodba ne zacne
ucinkovati.

Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 31.12.2019.
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(Ta clen se uporabi samo v primeru, da izvajalec nastopa s podizvajalcem, v nasprotnem se precrta.)

Seznam podizvajalcev:

Podizvajalci

11.

¢len

Podizvajalec 1

Podizvajalec 2

Podizvajalec 3

Naziv podizvajalca

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti zastopnik

Vrednost del
javnega narocila, ki
ga namerava izvesti
v % aliv EUR

Vrsta del, ki jih bo
izvedel podizvajalec
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Zahteva za
neposredno placilo
(DA/NE)

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila naro¢nika obvestiti o morebitnih spremembah
informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava naknadno
vkljuditi v izvajanje, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vkljucitve novih
podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi:

- nazive podizvajalcev ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
- kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,

- izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3 ter

- priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, ¢e podizvajalec to zahteva.

Narocnik bo zavrnil vsakega podizvajalca, ¢e zanj obstajajo razlogi za izkljucitev iz razpisne
dokumentacije. Naroc¢nik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljucitev novega
podizvajalca tudi, ¢e bi to lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokoncanje del in ¢e novi
podizvajalec ne izpolnjuje pogojev, ki jih je postavil naro¢nik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega
narocila. Naro¢nik mora o morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestiti glavnega izvajalca
najpozneje v desetih dneh od prejema predloga.

S podpisom te pogodbe izvajalec pooblasti naroc¢nika, da na podlagi potrjenih racunov s strani izvajalca
in izdanih s strani podizvajalca za predmet te pogodbe narocnik izvede placilo obveznosti za dobavljeno
opremo podizvajalcu, ki zahteva neposredno placilo. Podizvajalec, ki zahteva neposredno placilo to
potrdi s podpisom obrazca soglasja za neposredna placila, ki je priloga te pogodbe. Izvajalec mora
izdanim rac¢unom narocniku priloZiti racune svojih podizvajalcev, ki jih je pred tem potrdilizvajalec.

Ce neposredno placilo podizvajalcu ni obvezno, mora naro¢nik od glavnega izvajalca zahtevati, da mu
najpozneje v 60 dneh od placila kon¢nega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno
blago, neposredno povezano s predmetom javnega narocila.

Konzorcij

12. ¢len

(Ta ¢len pogodbe se uporabi samo v primeru, Ce kot izvajalec nastopa konzorcij, v nasprotnem se

precrta.)
Sestavni del te pogodbe je tudi Pravni akt o skupni izvedbi narocila, sklenjen med ¢lani konzorcija dne

......... , ki opredeljuje naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za izvedbo narocila, in sicer najmanj:
. imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega naroila;
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. pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi za sklenitev in podpis pogodbe;

. obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;

o izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom in razpisnimi
pogoji ter merili za dodelitev javnega narocila in da z njimi v celoti soglasajo;

. izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s placilnimi pogoji iz razpisne dokumentacije in
o navedbo, da odgovarjajo narocniku neomejeno solidarno.
Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov

Davcna Stevilka

Maticna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti
zastopnik

Del javnega
narocila, ki ga
namerava izvesti

Kon¢ne dolo¢be
13. ¢len

Ce katera od strank ne izpolnjuje obveznosti iz te pogodbe, lahko druga brez posledic zanjo odstopi od
pogodbe pred iztekom njene veljavnosti brez odpovednega roka.

V kolikor naro¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca zahtevati,
da storitve po tej pogodbi opravlja pod pogoji iz te pogodbe, dokler naro¢nik ne izbere novega izvajalca
storitev. V kolikor naro¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca
zahtevati placilo pogodbene kazni v viSini 5 % pogodbene vrednosti. Naro¢nik ima pravico zahtevati
pogodbeno kazen tudi, e mu zaradi kriitve obveznosti s strani izvajalca ni nastala nobena $koda. Ce je
skoda, ki je nastala naroc¢niku vecja od pogodbene kazni, ima narocnik pravico zahtevati razliko do
polne odskodnine.
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14. ¢len

V kolikor narocnik s strani financerja (Ministrstvo RS za gospodarski razvoj in tehnologijo) ne pridobi
sredstev za poravnavanje obveznosti iz te pogodbe oz. ne pridobi zadostne koli¢ine sredstev, si
narocnik pridrzuje pravico odpovedati to pogodbo oz. zmanjsati obseg storitev, izvajalec pa se izrecno
odpoveduje kakrsnimkoli odSkodninskim zahtevkom iz tega naslova. V primeru nastanka v prejSnjem
stavku omenjenih okolis¢in bo narocnik izvajalca o tem obvestil nemudoma in na primeren nacin.

15. ¢len

Ta pogodba je ni¢na, ¢e kdo v imenu ali na racun druge pogodbene stranke, poslovodnemu osebju
in/ali kateremukoli zaposlenemu pri naro¢niku ali posredniku organa ali organizacije iz javnega sektorja
obljubi, ponudi ali da kakSno nedovoljeno korist za:
- pridobitev posla ali
- za sklenitev posla pod ugodnejSimi pogoji ali
- za opustitev dolznega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali za drugo
ravnanje ali opustitev, s katerim je narocniku povzrocena skoda ali je omogocena
pridobitev nedovoljene koristi poslovodnemu osebju in/ali kateremukoli
zaposlenemu pri naroc¢niku ali posredniku organa ali organizacije iz javnega
sektorja, drugi pogodbeni stranki ali njenemu predstavniku, zastopniku,
posredniku.

16. ¢len

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresnici v primeru izpolnitve ene od naslednjih
okolis¢in:

- Ce bo narocnik seznanjen, da je sodisce s pravnomocno odlocitvijo ugotovilo krsitev obveznosti
delovne, okoljske ali socialne zakonodaje s strani izvajalca ali podizvajalca ali

- Ce bo narocnik seznanjen, da je pristojni drZavni organ pri izvajalcu ali podizvajalcu v ¢asu
izvajanja pogodbe ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s placilom za delo, delovnim ¢asom,
pocitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov
delovnega razmerja ali v zvezi z zaposlovanjem na ¢rno in za kateri mu je bila s pravhomocno
odlocitvijo ali ve¢ pravhomocnimi odlocitvami izreCena globa za prekrsek,

- ter pod pogojem, da je od seznanitve s krsitvijo in do izteka veljavnosti pogodbe Se najmanj
Sest mesecev oziroma cCe izvajalec nastopa s podizvajalcem pa tudi, ¢e zaradi ugotovljene
krsitve pri podizvajalcu izvajalec ne nadomesti ali zamenja tega podizvajalca, na nacin dolocen
v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3 in dolocili te pogodbe v roku 30 dni od seznanitve s krsitvijo.

V primeru izpolnitve okolis¢ine in pogojev iz prejSnjega odstavka se Steje, da je pogodba razvezana z
dnem sklenitve nove pogodbe o izvedbi javnega narocila za predmetno narocilo. O datumu sklenitve
nove pogodbe bo naroc¢nik obvestil izvajalca.

Ce naroénik v roku 30 dni od seznanitve s krsitvijo ne zaéne novega postopka javnega narocila, se steje,
da je pogodba razvezana trideseti dan od seznanitve s krsitvijo.
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Narocnik za skrbnika te pogodbe imenuje .......cccoevvcvvceeceiennnn (ime in priimek); ........ @i,
(€-pOStA); woveeeeeereee e (telefon)

Izvajalec za skrbnika te pogodbe imenuje ......cccocvvevevenrnennas (ime in priimek); ........ @, (e-
(1o 1] =) FH R (telefon)

Vsa obvestila povezana z izpolnjevanjem pogodbenih obveznosti morajo biti posredovana pisno po
posti, faksu ali elektronski posti.
18. Clen

Pogodbeni stranki bosta vsa morebitna nesoglasja v povezavi s to pogodbo poskusala resevati
sporazumno, na miren nacin, brez intervencije sodis¢a. V kolikor na tak nacin nesoglasji ni mogoce
resiti, bo o sporu odlocilo stvarno pristojno sodisce v Ljubljani po pravu Republike Slovenije.

19. ¢len
Pogodba je sklenjena slovenskem in angleSskem jeziku. V primeru nejasnosti se za tolmacenje
pogodbenih dolocil prednostno uporablja besedilo v slovenskem jeziku.
(Ta clen se uporabi, v kolikor je pogodba sklenjena tudi v angleskem jeziku, v nasprotnem se precrta.)

20. ¢len

Pogodba je sklenjena z dnem podpisa zadnje od obeh pogodbenih strank pod odlozim pogojem iz 10.
¢lena te pogodbe in velja do 31.12.2019.

Pogodba je sestavljena v treh (3) enakovrednih izvodih, od katerih prejme narocnik dva (2), izvajalec

pa en (1) izvod.

Kraj in datum: ......cccocveeee. Kraj in datum: ......cccoevveeieee.

Narocnik:
Izvajalec:

Slovenska turisticna organizacija

direktorica
mag. Maja Pak
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Obrazec st. 12: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA 1Z KAZENSKE EVIDENCE ZA PRAVNE
OSEBE

(naziv  pooblastitelja-ponudnika) dajemo soglasje narocniku,
Slovenska turisti€na organizacija, Dimic¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana, skladno z 77. ¢lenom Zakona o
javnem narocanju ZJN-3 in 22. ¢lenom Zakona o varstvu osebnih podatkov (ZVOP-1, Ur. |. RS 86/2004),
da za potrebe preverjanja izpolnjevanja pogojev v postopku oddaje Javnega narocila po odprtem
postopku za izvedbo Fokusirane veckanalne kampanje DACH, $t. JNV-0015/2019-S-POG-STO, od
Ministrstva za pravosodje in javno upravo, Sektor za izvrSevanje kazenskih sankcij, Kazenska

evidenca, pridobi potrdilo iz kazenske evidence, da kot ponudnik nismo bili pravnhomocno obsojeni
zaradi kaznivih dejanj, ki so opredeljena v 75. ¢lenu ZJN-3.

Podatki o pravni osebi:

Polno ime podjetja:

Sedez podjetja:

Obcina sedeza podjetja:

Stevilka vpisa v sodni register
(St. vlozka):

Matic¢na Stevilka podjetja:

Kraj in datum: Pooblastitelj:

Podpis:

Navodila za izpolnitev:
- Obrazec izpolni samostojni ponudnik, vsak od partnerjev v skupni ponudbi (tudi vodilni partner) oziroma glavni izvajalecpri
oddaji ponudbe s podizvajalci in vsi podizvajalci
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Obrazec §t. 13: SOGLASJE ZA PRIDOBITEV POTRDILA 1Z KAZENSKE EVIDENCE ZA FIZICNE
OSEBE (zakonite zastopnike)

Spodaj podpisan-a (ime in priimek) skladno z 77. ¢lenom Zakona o
javnem narocanju ZJN-3 in 22. ¢lenom Zakona o varstvu osebnih podatkov (ZVOP-1, Ur. |. RS 86/2004),
pooblas¢éam Slovensko turisti€no organizacijo, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana, da za potrebe
preverjanja izpolnjevanja pogojev v postopku oddaje Javnega narocila po odprtem postopku za
izvedbo Fokusirane veckanalne kampanje DACH, st. JNV-0015/2019-S-POG-STO, od Ministrstva za
pravosodje in javno upravo, Sektor za izvrSevanje kazenskih sankcij, Kazenska evidence, pridobi

potrdilo iz kazenske evidence, da kot zakoniti zastopnik ponudnika nisem bil-a pravhomoc¢no obsojen-
a zaradi kaznivih dejanj, ki so opredeljena v 75. ¢lenu ZJN-3.

Moji osebni podatki so nasledniji:

EMSO:

Ime in priimek:

Datum rojstva:

Kraj rojstva:

Drzava rojstva:

Naslov stalnega/zacasnega
bivalisca:

Drzavljanstvo:

Moj prejsnji priimek se je
glasil:

Kraj in datum: Pooblastitelj:

zig:
Podpis:

Navodilo za izpolnjevanje: Obrazec izpolnijo vse osebe, ki so ¢lanice upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa
ponudnika, partnerja v skupni ponudbi in podizvajalca ali ki imajo pooblastilo za njegovo zastopanje ali odlo¢anje ali nadzor
v njem. V primeru, da ima ponudnik, partner v skupni ponudbi ali podizvajalec vec oseb, ki so ¢lanice upravnega, vodstvenega
ali nadzornega organa ponudnika ali ki imajo pooblastilo za njegovo zastopanje ali odloc¢anje ali nadzor v njem, se izpolni
ustrezno Stevilo soglasij.
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Obrazec st. 14: IZJAVA O NATIVNIH GOVORCIH - PREVAJALCIH

NAROCNIK:

Slovenska turisticna organizacija, Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana

NAZIV JAVNEGA NAROCILA:

Javno narocilo »Globalna digitalna kampanja 2019« po odprtem postopku

ST. JAVNEGA NAROCILA:

JNV-0015/2019-S-POG-STO

NAZIV IN SEDEZ PONUDNIKA:

Izjavljamo, da bodo vse prevode opravili nativni govorci — prevajalci.

Kraj in datum:

Ponudnik:

Zig:

Podpis:
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Obrazec st. 15: ESPD

Del I: Informacije o postopku oddaje javnega narocila in narocniku

Informacije o objavi

Pri postopkih oddaje javnega narocila, pri katerih je bil javni razpis objavljen v Uradnem listu Evropske unije, bodo
informacije, zahtevane v delu I, pridobljene samodejno, ¢e bo dokument ESPD ustvarjen in izpolnjen s storitvijo
ESPD. Sklic na objavo ustreznega obvestila v Uradnem listu Evropske unije:

Stevilka obvestila v
UL EU:

Ce se ne zahteva objava obvestila v Uradnem listu Evropske unije, navedite druge informacije, s katerimi je
mogoce postopek oddaje javnega narocila nedvoumno opredeliti (npr. sklic na objavo na nacionalni ravni):

Stevilka obvestila
na PJN:

Identiteta narocnika

Ime narocCnika: Slovenska turisti¢na organizacija

Drzava: .
Slovenija

Informacije o postopku oddaje javnega narocila

Naziv narocila: Fokusirana veckanalna kampanja DACH

Kratek opis narocila: Fokusirana veckanalna kampanja DACH

Referencna stevilka spisa,
ki jo je dolo€il naroc¢nik (Ce JNV-0015/2019-S-POG-STO

je primerno):

Ali je javno naroéilo
pridrzano (31. élen ZJN-3)? ODa XNe
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Del II: Informacije glede gospodarskega subjekta

A. Informacije o gospodarskem subjektu

Ime: E-naslov:
Ulica in Telefonska
hisna Stevilka:
Stevilka:
Postna Kontaktna
Stevilka: oseba:
Kraj: ID za DDV
Drzava: Druga
nacionalna
ID
Spletni (mati¢na)
naslov: Stevilka
Ali je gospodarski subjekt Oba ONe

mikropodjetje, malo ali srednje podjetje
(glede na kriterije v Priporoc€ilu komisije
2003/361/ES)?

Poleg tega vpiSite manjkajoce informacije v oddelkih A,B,C ali D dela 1V, kakor je ustrezno, SAMO c¢e se to
zahteva v ustreznem obvestilu ali dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila.

Ali gospodarski subjekt sodeluje pri Opba ONe
postopku oddaje javnhega narocila
skupaj z drugimi subjekti?

a) Navedite vlogo gospodarskega
subjekta v skupini (vodja, odgovoren za
posamezne naloge ...):

b) Navedite druge gospodarske
subjekte, ki sodelujejo v postopku
oddaje javnega narocila:

c) Kadar je primerno, navedite ime
sodelujoce skupine:

Ce je primerno, navedite sklop (sklope),
za katerega (katere) gospodarski subjekt
zeli oddati ponudbo:
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B. Informacije o predstavnikih gospodarskega subjekta

Kadar je primerno, navedite imena in naslove oseb, ki so pooblas¢ene, da zastopajo gospodarski subjekt za
namene tega postopka oddaje javnega narocila (potrebna je navedba vseh oseb, ki so ¢lanice upravnega odbora,
vodstvenega ali nadzornega organa tega gospodarskega subjekta ali ki imajo pooblastila za njegovo zastopanje
ali odlo¢anje ali nadzor v njem):

Zastopnik:

Ime: Priimek:

Datum Kraj

rojstva rojstva:

Polozaj/nastopa Ulica in

v vlogi: hisna Stevilka:

Postna Kraj

Stevilka:

Drzava: Telefonska
Stevilka

E-naslov

Ce je potrebno, navedite
podrobne informacije o
zastopstvu (njegove
oblike, obseg, namen,
zastopnikov EMSO ...):

C. Informacije o uporabi zmogljivosti drugih subjektov (81. ¢len ZJN-3)

Za vsakega od zadevnih gospodarskih subjektov, katerih zmogljivosti ponudnik uporablja v skladu z 81. clenom ZJN-3, predlozite
lo¢en obrazec za ESPD, v katerem so navedene informacije, ki se zahtevajo v oddelkih A in B tega dela ter dela Ill, obrazec pa
morajo zadevni gospodarski subjekti ustrezno izpolniti in podpisati. Opozarjamo, da mora biti tu navedeno tudi tehni¢no osebje
ali tehni¢ni organi, ki ne pripadajo neposredno podjetju gospodarskega subjekta, zlasti tisti, ki so odgovorni za kontrolo kakovosti,
ter v primeru javnih narocil gradenj tehnicno osebje in tehni¢ni organi, od katerih lahko gospodarski subjekt zahteva, da opravijo
gradnjo.

Kolikor je to relevantno za specificno zmogljivost ali zmogljivosti, ki jih gospodarski subjekt uporablja, vkljucite informacije iz delov
IV in V za vsakega od zadevnih subjektov.

Ali gospodarski subjekt uporablja Opba ONe
zmogljivosti drugih subjektov, da bi

izpolnil pogoje za sodelovanje iz dela IV

ter merila in pravila (€e obstajajo) iz dela

V spodaj?

D: Informacije o podizvajalcih, katerih zmogljivosti gospodarski subjekt ne uporablja
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Za javno narocilo storitev in gradenj za vsakega zadevnega podizvajalca, ki ni vkljucen v oddelku C tega dela, oziroma za vsako
kategorijo zadevnih podizvajalcev poleg informacij v tem oddelku, navedite informacije iz oddelkov A in B tega dela ter dela lll. Za
javno narocilo blaga pa to navedite le, ¢e naroc¢nik te informacije izrecno zahteva (94. ¢len ZJN-3).

Ta oddelek se namrec izpolni za javno narocilo storitev in gradenj, za javno narocilo blaga pa samo, ce te informacije izrecno
zahteva narocnik.

Ali namerava gospodarski subjekt oddati Opba ONe
del javnega naro€ila v podizvajanje tretjim

osebam (v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3 in e

ne uporablja njegovih zmogljivosti v

skladu z 81. ¢lenom ZJN-3)?

Ce ste odgovorili z da in kolikor je znano,
navedite predlagane podizvajalce:
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Del llI: Razlogi za izkljucitev

A: Razlogi, povezani s kazenskimi obsodbami

Clen 57(1) Direktive 2014/24/EU je v nacionalno zakonodajo prenesen s prvim odstavkom 75. &lena
ZJIN-3 in doloCa dejanja, ki imajo elemente nastetih 43 kaznivih dejanj po KZ-1. Prvih 6 razlogov
spodaj, ki jih dolo¢a clen 57(1) Direktive 2014/24/EU, in zadnji - 7. razlog, ki je dolo€en v nacionalni
zakonodaiji, v celoti zajema razlog za izkljucitev, kot je opredeljen v prvem odstavku 75. ¢lena ZJN-3 in

ki se uporablja pri oddaji javnega narocila:

Sodelovanje v hudodelski zdruzbi

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odloCanje ali
nadzor v tem subjektu, izreCena pravhomocna obsodba
zaradi sodelovanja v hudodelski druzbi, pri ¢emer je od
obsodbe minilo najve¢ pet let ali pa v njenem primeru $e
vedno velja ¢as izklju€itve, dolo€en neposredno v obsodbi?
Kot je opredeljeno v €lenu 2 Okvirnega sklepa Sveta
2008/841/PNZ z dne 24. oktobra 2008 o boju proti
organiziranemu kriminalu (UL L 300, 11.11.2008, str. 42).

Vas odgovor

Opa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opa ONe

Korupcija

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas¢ena za zastopanje, odlo¢anje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravnomocna obsodba
zaradi korupcije, pri Cemer je od obsodbe minilo najvec¢ pet
let ali pa v njenem primeru Se vedno velja Cas izkljuCitve,
dolo¢en neposredno v obsodbi? Kot je opredeljeno v ¢lenu 3
Konvencije o boju proti korupciji uradnikov Evropskih
skupnosti ali uradnikov drzav ¢lanic Evropske unije, UL C
195, 25.6.1997, str. 1, in ¢lenu 2(1) Okvirnega sklepa Sveta
2003/568/PNZ z dne 22 julija 2003 o boju proti korupciji v
zasebnem sektorju (UL L 192, 31.7.2003, str. 54). Ta razlog
za izkljuc€itev zajema tudi korupcijo, kot je opredeljena v
nacionalnem pravu javnega naro¢nika (naro¢nika) oziroma
gospodarskega subjekta.

Vas odgovor

Opa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opa ONe

Goljufija

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odloCanje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravhomocna obsodba
zaradi goljufije, pri ¢emer je od obsodbe minilo najvec pet let
ali pa v njenem primeru Se vedno velja ¢as izkljuCitve,
dolo€en neposredno v obsodbi? V smislu ¢lena 1 Konvencije
o za&¢iti finan&nih interesov Evropskih skupnosti (UL C 316,
27.11.1995, str. 48).

Vas odgovor

Opbpa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opbpa ONe

Teroristiéna kazniva dejanja ali kazniva dejanja,
povezana s teroristicnimi dejavnostmi

Vas odgovor
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Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odlo€anje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravhomoc¢na obsodba
zaradi teroristi¢nih kaznivih dejanj ali kaznivih dejanj,
povezanih s teroristi¢nimi dejavnostmi, pri ¢emer je od
obsodbe minilo najvec pet let ali pa v njenem primeru Se
vedno velja ¢as izkljucitve, dolo¢en neposredno v obsodbi?
Kot so opredeljena v ¢lenih 1 in 3 Okvirnega sklepa Sveta z
dne 13. junija 2002 o boju proti terorizmu (UL L 164,
22.6.2002, str. 3). Ta razlog za izkljucitev zajema tudi
spodbujanje k storitvi kaznivega dejanja, pomo¢ ali podporo
pri tem ali poskus storitve kaznivega dejanja, kot je navedeno
v ¢lenu 4 navedenega okvirnega sklepa.

Opbpa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opbpa ONe

Pranje denarja ali financiranje terorizma

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odlocanje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravnomocna obsodba
zaradi pranja denarja ali financiranje terorizma, pri ¢emer je
od obsodbe minilo najvec¢ pet let ali pa v njenem primeru Se
vedno velja ¢as izklju€itve, dolo€en neposredno v obsodbi?
Kot je opredeljeno ¢lenu 1 Direktive 2005/60/ES Evropskega
parlamenta in Sveta z dne 26. oktobra 2005 o preprecevanju
uporabe finanénega sistema za pranje denarja in financiranje
terorizma (UL L 309, 25.11.2005, str. 15).

Vas odgovor

Opa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Obpa ONe

Delo otrok in druge oblike trgovine z ljudmi

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odlo€anje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravnomocna obsodba
zaradi dela otrok in drugih oblik trgovine z ljudmi, pri Cemer je
od obsodbe minilo najve¢ pet let ali pa v njenem primeru Se
vedno velja ¢as izkljuCitve, dolo€en neposredno v obsodbi?
Kot je navedeno v ¢lenu 2 Direktive 2011/36/EU Evropskega
parlamenta in Sveta z dne 5. aprila 2011 o preprecevanju
trgovine z ljudmi in boju proti njej ter zas¢€iti njenih Zrtev in o
nadomestitvi Okvirnega sklepa Sveta 2002/629/PNZ (UL L
101, 15.4.2011, str. 1).

Vas odgovor

Opbpa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opa ONe

Krsitev temeljnih pravic delavcev

Ali je bila gospodarskemu subjektu ali kateri koli osebi, ki je
¢lan njegovega upravnega, upravljalskega ali nadzornega
organa ali je pooblas€ena za zastopanje, odlo¢anje ali
nadzor v tem subjektu, izre€ena pravnomocna obsodba
zaradi 7. krSitev temeljnih pravic delavcev, pri Cemer je od
obsodbe minilo najvec pet let ali pa v njenem primeru Se
vedno velja €as izklju€itve, dolo€en neposredno v obsodbi?
Kot je opredeljeno v 196. ¢lenu Kazenskega zakonika
(Uradni list RS, §t. 50/12 — uradno preciS¢eno besedilo in
54/15; v nadaljnjem besedilu: KZ-1).

Vas odgovor

Opbpa ONe

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opbpa ONe
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B: Razlogi, povezani s plac¢ilom davkov ali prispevkov za socialno varnost

Clen 57(2) Direktive 2014/24/EU je v nacionalno zakonodajo prenesen z drugim odstavkom 75. &lena
ZJIN-3, ki dolo€a, da mora gospodarski subjekt izpolnjevati obvezne dajatve in druge denarne
nedavcéne obveznosti v skladu z zakonom, ki ureja finan¢no upravo, Ki jih pobira davéni organ v skladu
s predpisi drzave, v kateri ima sedez, ali predpisi drzave naroCnika (vrednost neplacanih zapadlih
obveznosti na dan oddaje ponudbe ali prijave ne sme zna$ati 50 eurov ali veg). Steje se, da
gospodarski subjekt ne izpolnjuje obveznosti iz prejSnjega stavka tudi, e na dan oddaje ponudbe ali
prijave ni imel predlozenih vseh obraCunov davénih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za
obdobje zadnjih petih let do dne oddaje ponudbe ali prijave. Spodaj navedena razloga v celoti
zajemata razlog za izkljucitev, kot je opredeljen v drugem odstavku 75. ¢lena ZJN-3 in ki se uporablja
pri oddaji javnega narodila:

Placevanje davkov Vas odgovor
Ali je gospodarski subjekt krsil svoje obveznosti v zvezi s Opa ONe
placilom davkov v drzavi, v kateri ima sedez, in drzavi ¢lanici
narocnika, ¢e ta ni ista kot drzava sedeza?

Ali so te informacije na razpolago v elektronski

obliki?
Oba ONe

Placevanje prispevkov za socialno varnost Vas odgovor

Ali je gospc?darskl subjekt KFSI| svoje obvezncv)stllv zvezis Opa ONe

placilom prispevkov za socialno varnost v drzavi, v kateri ima

sedez, in drzavi ¢lanici naro¢nika, ¢e ta ni ista kot drzava

sedeza? ) ) N )
Ali so te informacije na razpolago v elektronski
obliki?
Opa ONe

D: Nacionalni razlogi za izkljuCitev

V skladu z Direktivo 2014/24/EU in Direktivo 2014/25/EU dolo¢a cCetrti odstavek 75. Clena ZJN-3
naslednje nacionalne razloge za izklju€itev, ki se uporabljajo pri oddaji javnega narocila:

Nacionalna dolo¢ba — evidenca z negativnimi Vas odgovor
referencami Opba ONe
Ali je gospodarski subjekt na dan, ko potece rok za oddajo
ponudb ali prijav, uvr§€en v evidenco gospodarskih subjektov
Z negativnimi referencami?

Nacionalna dolo¢ba — prekrski na podrocju Vas odgovor
delovnih razmerij in zaposlovanja na €rno Opa ONe
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Ali je pri gospodarskemu subjektu v zadnjih treh letih pred
potekom roka za oddajo ponudb ali prijav pristojni organ
Republike Slovenije ali druge drzave ¢lanice ali tretje drzave
ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s placilom za delo,
delovnim ¢asom, pocitki, opravljanjem dela na podlagi
pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega
razmerja ali v zvezi z zaposlovanjem na ¢rno, za kateri mu je
bila s pravhomoc&no odloditvijo ali ve¢ pravhomoc&nimi
odlocitvami izreCena globa za prekr§ek?

Ali so te informacije na razpolago v elektronski obliki?

Opba ONe
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Del IV: Pogoji za sodelovanje

Gospodarski subjekt mora zagotoviti informacije samo, kadar je zadevne pogoje za sodelovanje zahteval
narocnik v ustreznem obvestilu ali dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila, na katero se sklicuje
obvestilo. Ce je to dovolil naroénik, lahko za vse pogoje za sodelovanje enkrat izpolni oddelek a dela IV, ne
da bi moral izpolniti oddelke A, B, C ali D dela IV. V nasprotnem primeru glede uporabljenih pogojev za
sodelovanje izpolni oddelke A, B, Ciin D.

a: Skupna navedba za vse pogoje za sodelovanj

Glede pogojev za sodelovanje gospodarski subjekt izjavlja, da

Izpolnjuje vse zahtevane pogoje za sodelovanje, | Vas odgovor
navedene v ustreznem obvestilu ali Opa ONe
dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narodila,
na katero se sklicuje obvestilo.

Zakljucek

Del V: Zmanj3anje Stevila ustreznih kandidatov

Gospodarski subjekt mora zagotoviti informacije samo, kadar je narocnik v skladu s 82. ¢clenom ZJN-3 navedel objektivne in
nediskriminatorne pogoje ali pravila, ki jih namerava uporabiti za zmanjsanje Stevila kandidatov, ki bodo povabljeni, da
oddajo ponudbe ali sodelujejo v dialogu. Te informacije, ki jih lahko spremljajo zahteve v zvezi s potrdili oziroma vrstami
potrdil ali oblikami listinskih dokazov, ki jih je treba predloziti, ¢e so potrebna, so navedene v ustreznem obvestilu ali
dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narocila. Samo za omejene postopke, konkurenéne postopke s pogajanji, postopke s
pogajanji z objavo, postopke konkurencénega dialoge in partnerstva za inovacije, v katere so vkljuéena pogajanja.

Del VI: Sklepne izjave

Podpisani uradno izjavljam/izjavljamo, da so informacije, ki sem jih navedel/smo jih navedli v delih 11-V, to€ne in
pravilne in da sem jih podal/smo jih podali zavedajo¢ se posledic resnih zavajajocih razlag.

Poleg tega podpisani uradno izjavljam/izjavljamo, da: /.

Podpisani uradno izjavljam/izjavljamo, da lahko na zahtevo nemudoma predlozim/predlozimo potrdila in druge
oblike listinskih dokazov, na katere se sklicujem/sklicujemo, razen kadar:

a) lahko naroCnik zadevna dokazila pridobi neposredno iz brezplaéno dostopne nacionalne zbirke podatkov
v kateri koli drzavi €lanici (pod pogojem, da je gospodarski subjekt predlozil potrebne informacije (spletni
naslov, organ ali telo, ki je izdalo dokumentacijo, natancen sklic na dokumentacijo), s pomocjo katerih to
lahko stori naro€nik; e se zahteva, je treba za tak dostop priloziti ustrezno soglasje), ali

b) naroCnik Ze razpolaga z zadevnimi dokazili.

Podpisani dajem/o uradno soglasje, da Slovenska turisticna organizacija pridobi dostop do dokazil, ki sem jih
predlozil/smo jih predlozili v
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tega enotnega evropskega dokumenta v zvezi z oddajo javnega narocila za namene Fokusirana ve¢kanalna
kampanja DACH (JNV-0015/2019-S-POG-STO), in da bom prilozil soglasja oseb, ki so ¢lanice upravnega,
vodstvenega ali nazornega organa ali ki imajo pooblastila za njegovo zastopanje ali odlo¢anje ali nadzor v njem,

da Slovenska turistiCna organizacija za isti postopek javnega naro€anja v ustreznem registru pridobi tudi podatke
za preveritev ponudbe glede razlogov za izkljuCitev iz oddelka A dela llI.

Kraj in datum ter podpis:
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Priloga 1: Primer razlike v komunikaciji za razlicne demografske skupine

o shies e v Thés od has bean shared with yoo s++  This od has been shared wih yo

| Slovenia =Y Fasl Siovenia

sered (derma) & Spanconos (temo) O

MY WAY of vacaboning @ siesisk

15661 ® ILKET @

Learn Mors Laars More Learn More Laden Mo
SLOVEniz SLOVE®S HOVEses wontne
1Y Uke 2 Commant 2 Share - o Like D Common & Share - o Like

i eryway

See moce at
SLOVENIAINFO

o Share

PRIMER KOMUNIKACIJE 24-34

Em Feel Slovenia
Feel Siovenia
Sponsored - £
R o 1
It's a country of heaithy waters, stunning views and beautiful old towns. @

y It's 2 country of heaithy waters, stunning views and beautiful oid towns.
#ifeelslovenia #myway 1y Yy ing v

#ifeelsiovenia #myway

Em Feel Slovenia
Sponsored - K¢

It's a country of heaithy waters, stunning views and beautiful oid towns

#ifeeislovenia #myway

SLOVENIA INFO
sLOVEnia will steal your Learn More
Plan your vacation in Slovenia

SLOVENIAINFO
sLOVEnia will steal your
Plan your vacation in Slovenia

SLOVENIAINFO

sLOVEnia will steal your @ Learn More
Plan your vacation in Slovenia

KOMUNIKACIA 35+

-

112



Priloga 2: Mesecno porocilo za agencijske storitve

POROCILO O OPRAVLIENEM DELU za val oglasevanja 2019

Naziv javnega narocila: Javno narocilo za izvedbo »Fokusirana veckanalna kampanja DACH«

Stevilka javnega naroéila: JNV-0015/2019-S-POG-STO

Izvajalec:

Datum izdelave porodila: 2019

Status dokumenta: POPOLNO DELNO POPOLNO NEPOPOLNO

Porocilo pripravil:
Porocilo odobril:
Obdobje porocanja:

1. POTEK PROJEKTA

1.1 Izvedene aktivnosti v obdobju porocanja

Aktivnosti Opravljene aktivnosti:

Izvedbeno oblikovanje —priprava
oglasov

Spremljanje in odgovarjanje na
komentarje

Prevodi tekstov

Uskladitev vsebin z mediji za
vsebinsko oglasevanje

Priprava porocil

Priprava idejne zasnove

Ostalo v okviru aktivnosti

1.2 Financna vrednost izvedenih aktivnosti v obdobju porocanja

Izvedene aktivnosti so v teko¢em obdobju porocanja zahtevale napor v vrednosti brez DDV.
Realizacija aktivnosti do obdobja porocanja je % predvidene celotne porabe sredstev.
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2. PREGLED ODPRTIH PROBLEMOV

2.1 Problemi, ki so se na projektu pojavili v obdobju porocanja:

2.2 Problemi, ki izhajajo iz prejSnjih obdobij in Se niso reseni ter njihovo stanje:

2.3 Tveganja na projektu v bliznji prihodnosti:

3. PREGLED PREDLAGANIH SPREMEMB/IZBOLISAV:

4. NAPOVED ZA NADALJEVANIJE:

Kraj in datum: Izvajalec:

Zig: Podpis:
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Priloga 3: Vzoréno porocilo za drzavo

Posit el Planned ad Delivered ad Average it Planned budget
Portal Ad format * cstlononporist) - Plannedac ressions/uiows | Delivered unique vistors Delivered Clicks Delivered CTR NO. of inscreens impressions | Frequency Bounce rate (%) *** Pages per visit *** verage time onsite | et cpm/cPv. anned bUdget | g ealized budget ****|  Difference®***
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Source of all metrics (if not marked otherwise) have to be one of requested adservers, Youtube, Facebook&Instagram, Twitter.

300x250, 160x600, 728x90, 300x600, Wallpaper, Takeover, Billboard, Filmstrip, Portrait, Pushdown, Sidekick, Slider, Mobile, VIDEO (and others if planned)
Homepage, Section, Article or ROS

Data from Client's Google analytics

Planned budget is value based on media plan and approved by client. Realized budget is value which occured during period.
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