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Predmet naročila je oglaševanje v tiskanih in spletnih medijih in je razdeljen na dva sklopa:
Planirana vrednost oglaševanja: 345.000 eur (brez ddv)
Predvideno v letu 2022 (1.9.-31.12.2022): 95.000
Predvideno v letu 2023 (1.1.-31.12.2023): 250.000
Obdobje trajanja naročila: od sklenitve pogodbe do zaključka objav vseh predvidenih nacionalnih preventivnih akcij (vendar najkasneje do 31.12.2023)
Način obračunavanja storitev: cena vrednost oglaševalske akcije za posamezni medij

Sklop 4: Oglaševanje v tiskanih medijih
Sklop 5: oglaševanje v spletnih medijih
Z oglaševanjem v tiskanih in spletnih medijih želi naročnik nagovoriti širok krog ljudi na celotnem slovenskem prostoru ter doseči večjo učinkovitost pri ozaveščanju o prometni varnosti. Tiskani in spletni mediji so za naročnika ključnega pomena iz razloga doseganja maksimalne možne ozaveščenosti prebivalstva, tako v dnevnem časopisju, kot tudi v strokovnih publikacijah, izobraževalnih publikacijah, informativnih spletnih straneh ter s posebnim poudarkom kombiniranega oglaševanja za učinkovito doseganje vseh starostnih skupin prebivalcev. V svetu stalnih in hitrih posodobitev komunikacijske tehnologije, je celovit pristop ključen, zato naročnik od medijske agencije pričakuje širok razpon medijev v kompleksen in celosten vidik s pravo medijsko mešanico in naročniku prilagojeno medijsko izpostavljenost. Medijska agencija mora slediti  poslovnim ciljem AVP  in povečati učinkovitost  oglaševalske akcije.
Naročnik se ne zavezuje naročiti celotne razpisane količine razpisanih storitev.
Naročnik bo storitve naročal po potrebi za vsako oglaševalsko akcijo.
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· Medijski oglasi različnih dimenzij glede na tiskani medij (1/1, ½ ali ¼ strani);
· Medijski oglasi pokrivajo tiskane edicije dnevnikov, tednikov, mesečnikov, katalogov, prilog dnevnikov in časopisov ter revij;
· PR članki s fotografijami prilagojeni glede na ciljno skupino tiskanega medija (PR članek pripravi medij sam na podlagi  izhodišča in materiale naročnika);
· roki objav: po odgovoru z naročnikom za vsako posamezno oglasno objavo glede na razpored nacionalnih preventivnih akcij AVP;
· objave morajo biti v tiskani ediciji, ki ima vsaj 50.000 bralcev in dosega tiskano naklado vsaj 10.000.
· v strokovnih in specializiranih tiskanih medijih morajo edicije dosegati naklado vsaj 5.000;
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· PR sporočila nacionalnih preventivnih akcij , uporaba video materiala in fotografij;
· Spletne pasice različnih dimenzij za optimizacijo dosega ciljne skupine na spletnih straneh s povezavo na spletno stran naročnika;
· Oglasna ozadja s povezavami na spletno stran naročnika;
· Povprečni dnevni doseg informativnih spletnih strani mora biti vsaj 100.000 ogledov, povprečni dnevni doseg strokovnih vsebin vsaj 10.000 ogledov (po meritvi https://www.moss-soz.si/)


MEDIJSKI BRIF:
Ena od osnovnih nalog Agencije za varnost prometa (AVP) je izvajanje medijskih kampanj, ki so ključne pri prenosu sporočil in vplivanju na posameznike, ustanove in organizacije s področja ravnanja in izvajanja ukrepov, ki pripomorejo k izboljšanju prometne varnosti na naših cestah. AVP ima nalogo opozarjati in ozaveščati čim širšo splošno in strokovno javnost o večji varnosti v prometu in spodbujanju k odgovornejšemu vedenju, spoštovanju predpisov in oblikovanju zavesti o pomenu prometne varnosti.
Komunikacijske aktivnosti temeljijo na osnovi začrtanega in sprejetega nacionalnega programa s preventivnimi akcijami, ki so hkrati tudi osrednji cilji AVP. 
AVP se zaradi svoje narave in področij dela najpogosteje srečuje z zunanjimi javnostmi, lokalnimi prebivalci, vozniki, pešci, drugimi sodelujočimi v prometu, predstavniki civilnih iniciativ, državnimi institucijami, predstavniki medijev in drugimi sooblikovalci javnega mnenja. Predvsem namenjamo pozornost vodenemu komuniciranju z mediji.
CILJI KOMUNICIRANJA: 
Komunikacijski cilji so usmerjeni predvsem v ozaveščanje čim širše skupine vseh udeležencev v prometu o:
· Preventivi in vzgoji v cestnem prometu za učinkovito zmanjšanje posledic prometnih nesreč,
· Vsebini in problematiki varnosti cestnega prometa,
· Dvigu ugleda in ozaveščenosti javnosti glede pomena AVP,
· Sodelovanju z vladnimi in nevladnimi organizacijami in vzgojno-izobraževalnimi zavodi,
· Podajanju zanesljivih in uporabnih informacij vsem deležnikom v prometu na enostaven in uporabnikom prilagojen način preko elektronskih in tiskanih medijev
	DELEŽNIKI
	
	UDELEŽENCI V PROMETU
	
	MEDIJI
	
	ZAPOSLENI
	 
	KLJUČNI ODLOČEVALCI
	 
	POSLOVNI PARTNERJI IN ZUNANJI STROKOVNJAKI S PODROČJA VARNOSTI V CESTNEM PROMETU
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	AKTIVNOSTI
	
	NACIONALNE KAMPANJE, OZAVEŠČANJE PREKO MEDIJEV, TISKANI MATERIALI (brošure, plakati), KOMUNICIRANJE NA DRUŽBENIH OMREŽJIH, IZOBRAŽEVANJA IN USPOSABLJANJA 
	
	NOVINARSKE KONFERENCE, SPOROČILA ZA MEDIJE, ODGOVORI NA MEDIJSKA VPRAŠANJA, AKTIVNOSTI NA TERENU, INFORMATIVNA GRADIVA
	
	IZOBRAŽEVANJE IN UDELEŽBA NA STORKOVNIH POSVETIH, AKTIVNA VLOGA IN PRIPADNOST AGENCIJI Z VZGLEDOM 
	
	UDELEŽBA NA STROKOVNIH POSVETIH, SODELOVANJE PRI ODLOČANJU IN VZPOSTAVITVI NOVIH PRAVIL IN ZAKONOV
	
	ČLANSTVA V PRIMERNIH STROKOVNIH ORGANIZACIJAH, NASTOPI NA KONFERENCAH, POZICIONIRANJE PREDSTAVNIKOV AVP NA STROKOVNIH SEMINARJIH
	
	DRUŽBENO ODGOVORNE AKTIVNOSTI KOT SO KAMPANJE OSVEŠČANJA, SODELOVANJE Z DRUGIMI NEVLADNIMI ORGANIZACIJAMI

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	VSEBINE
	
	AKTUALNE PROMETNE INFORMACIJE IN OPOZORILA, PREVENTIVNI NASVETI
	
	OBVEŠČANJE O DOGODKIH IN PREVENTIVNIH AKCIJAH, IZREDNI DOGODKI, INTERVJUJI
	
	OBVEŠČANJE O AKTUALNIH AKCIJAH TER ODGOVORNEMU RAVNANJU V PROMETU
	
	INFORMIRANJE O POSLOVANJU IN KLJUČNIH PROJEKTIH
	
	TEME, POVEZANE S PROMETNO VARNOSTJO, POSLOVANJEM, TRAJNOSTNIM DELOVANJEM
	
	TEME, POVEZANE Z DRUŽBENO ODGOVORNIMI AKTIVNOSTMI

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



CILJNE SKUPINE GLEDE NA UDELEŽENCE V CESTNEM PROMETU:
· Vozniki motornih vozil,
· potniki v vozilih,
· kolesarji,
· pešci,
· kandidati za voznike
· vozniki skirojev,
· otroci, vzgojitelji in izobraževalne inštitucije.

Potrebna je učinkovita komunikacija, s katero dosežemo vse ciljne skupine, zato je potrebno uporabiti različne kanale komuniciranja. 

OSREDNJE TEME KOMUNICIRANJA V LETU 2022 in 2023
Teme komuniciranja so določene z nacionalnim programom in obdobnimi načrti, prav tako pa je pomembno z ustreznim komuniciranjem doseči okrepljeno vlogo in pozicijo AVP, ter ozaveščenost javnosti. Za leto 2022 so potrjene preventivne akcije, ki bodo osrednja tema pojavljanj v medijih. Glede na potrjen načrt preventivnih akcij s posameznim medijem usklajujemo natančen terminski plan objav.Za leto 2023 natančni termini posamezne nacionalne preventivne akcije še niso določeni, predvideno pa si bodo akcije sledile po mesecih – kot v letu 2022.

	TERMIN AKCIJE V LETU 2022
	NACIONALNA PREVENTIVNA AKCIJA

	15. maj – 3. junij 2022, 29. julij – 4. avgust 2022
	VARNOST KOLESARJEV

	4. - 10. maj 2022, 7. - 13. november 2022, 5. - 31. december 2022
	ALKOHOL

	7. - 13. februar 2022, 18. - 24. julij 2022 , 14. - 20. november 2022
	VARNOST TOVORNIH VOZIL

	21. - 27. marec 2022, 20. - 26. junij 2022, 8. - 14. avgust 2022
	HITROST

	22. avgust - 9. september 2022
	VARNO V ŠOLO

	21. - 27. februar 2022, 3. - 16. oktober 2022
	VARNOST PEŠCEV

	, 4. - 10. april 2022, 4. - 10. julij 2022
	VARNOSTNI PAS

	18. - 24. april 2022
	VARNO z e-SKIROJEM

	14. - 20. marec 2022, 1. - 12. junij 2022
	VARNOST MOTORISTOV

	10. - 23. januar 2022, 21. - 27. november 2022
	MOBILNI TELEFON



Planiramo tudi posebne dogodke, za katere ni predvideno plačano medijsko oglaševanje, podpiramo pa jih z dogodki, sporočili za medije in spletnim oglaševanjem na straneh AVP:
· Evropski teden mobilnosti: 16. - 22. september 2022
·  Mednarodni dan invalidov: 3. december 2022
· Svetovni dan spomina na žrtve prometnih nesreč , 20. november 2022
Sodelovanje z mediji predstavlja ključno vlogo pri informiranju celotne slovenske javnosti, vsekakor pa medije razvrščamo glede na doseg ciljne skupine, obiskanost spletnih strani, gledanost in branost. Sporočilo medijskih tem varnosti prometa je vedno aktualna tematika in potrebno jo je na pravi način približati medijem in s tem ciljnim skupinam.
Predlagani nabor tiskanih in spletnih medijev – ni fiksen in ga naročnik lahko sproti prilagaja glede na potrebe in nacionalne preventivne akcije:

	TISKANI MEDIJI, založbe in založniške hiše, skupaj s spletnimi mediji
	Spletni mediji

	MK založba tiskani mediji
	24ur.com

	Vzajemnost revija
	siol.net

	Media 24 - vsi tiskani mediji
	aktivni.si

	Časopisna hiša Delo - vsi tiskani mediji
	racunalniske-novice.com

	Dnevnik - vsi tiskani mediji
	regionalobala.si

	GLOSS
	sobotainfo.com

	BJM (Družina)
	mariborinfo.com

	Dolenjski list
	ptujinfo.com

	Notranjsko-primorske novice
	reporter.si

	Gorenjski glas
	linker

	Večer
	PM network plus

	Avto + šport
	prevozi.org

	Colorpress tiskani mediji
	avto.net

	Tehnis tiskani mediji
	bolha.com

	Prometno varnostni vestnik (ZZŠAM)
	najdi.si

	Glas gospodarstva (GZS)
	delo.si

	AMZS revija
	slovenskenovice.si

	TRIDEA (Bogastvo zdravja)
	zurnal24.si

	Adria media - vsi tiskani mediji
	rtvslo.si

	Avtofokus
	svet24.si

	Informator 365
	vecer.com

	
	med.over.net

	
	dnevnik.si

	
	moskisvet.com

	
	avtomanija.com

	
	dijaski.net

	
	bibaleze.si

	
	mojaleta.si

	
	maribor24.si
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