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1 Povabilo

Vabimo zainteresirane ponudnike, da predloZijo svojo ponudbo skladno z zahtevami iz te dokumentacije za
oddajo javnega narocila (v nadaljevanju dokumentacija). Postopek oddaje javnega narocila se izvaja v skladu
z dolodili veljavnega Zakona o javhem narocanju (v nadaljevanju ZJN-3, Uradni list RS, §t. 91/15 in nadaljnje
spremembe), ki veljajo za infrastrukturno podrocje.

2 Narocnik

GEN energija d.o.0. — skrajsano GEN (v nadaljevanju: GEN ali narocnik)
Vrbina 17

8270 KRSKO

Slovenija

3 Oznaka in predmet javnega narocila

Oznaka javnega narocila: JN-S-001/2024.

Predmet javnega narocila je Zakup oglasnega prostora v medijih.

Podrobnejsi obseg in opis predmeta javnega narocila je podan v drugih delih te dokumentacije.

4 Postopek oddaje javnega narocila

Za oddajo predmetnega narocila se v skladu s 40. ¢lenom ZJN-3 izvede odprti postopek.

Narocnik bo, na podlagi pogojev in meril, dolo¢enih v dokumentaciji, izbral enega (1) ponudnika, s katerim
bo sklenil okvirni sporazum.

Narocnik si pridruzuje pravico, da poveca ali zmanjsa obseg narocenih storitev in ga prilagodi dejanskim
potrebam narocnika. Ponudnik nima nobenih pravic iz naslova izgube prihodka ali izgubljenega dobicka ali
podobno v primeru, da bo obseg narocenih storitev manjsi od predvidenega.

5 Trajanje javnega narodila

Predmet javnega narocila se bo izvajal 12 mesecev od veljavnosti okvirnega sporazuma.
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6 Temeljna pravila za dostop, obvestila in pojasnila v
zvezi z dokumentacijo za oddajo javnega narocila

6.1 Dostop do dokumentacije za oddajo javnega narocila

Dokumentacija se nahaja na spletni strani portala za javno narocanje https://www.enarocanje.si/.

6.2 Obvestila in pojasnila v zvezi z dokumentacijo za
oddajo javnega narocila

Komunikacija s ponudniki o vprasanjih v zvezi z vsebino javnega narocila in v zvezi s pripravo ponudbe poteka
izkljuéno preko portala javnih narocil.

Narocnik bo zahtevo za pojasnilo dokumentacije oziroma kakrsnokoli drugo vprasanje v zvezi z narocilom Stel
kot pravocasno, v kolikor bo na portalu javnih narocil zastavljeno najkasneje do vklju¢no 9. 2. 2024 do 12.00

ure.

Na zahteve za pojasnila oziroma druga vprasanja v zvezi z narocilom, zastavljena po tem roku, narocnik ne bo

odgovarijal.

Narocnik sme v skladu s 67. ¢lenom ZJN-3 spremeniti ali dopolniti dokumentacijo. Vsaka sprememba in
dopolnitev dokumentacije postane njen sestavni del. Kot del dokumentacije Stejejo tudi vprasanja in
odgovori, objavljeni na portalu javnih narocil.

Ponudniki morajo sami spremljati morebitne spremembe ali dopolnitve dokumentacije.

7 Rok in nacin predlozitve ponudb

Ponudniki morajo ponudbe predloziti v informacijski sistem e-JN na spletnem naslovu https://ejn.gov.si.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ejn.gov.si, v skladu z Navodili
za uporabo e-JN. Ce je ponudnik Ze registriran v informacijski sistem e-JN, se v aplikacijo prijavi na istem
naslovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v informacijskem sistemu e-JN pooblascen za oddajanje ponudb, ponudbo odda
s klikom na gumb »Oddaj«. Informacijski sistem e-JN ob oddaji ponudb zabeleZi identiteto uporabnika in ¢as
oddaje ponudbe. Uporabnik z dejanjem oddaje ponudbe izkaze in izjavi voljo v imenu ponudnika oddati
zavezujoco ponudbo (18. ¢len Obligacijskega zakonika ). Z oddajo ponudbe je le-ta zavezujoca za €as, naveden

v ponudbi, razen ¢e jo uporabnik ponudnika umakne ali spremeni pred potekom roka za oddajo ponudb.
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Ponudba se Steje za pravocasno oddano, ¢e jo naroénik prejme preko sistema e-JN https://ejn.gov.si

najkasneje do 23. 2. 2024 do 10:00 ure. Za oddano ponudbo se steje ponudba, ki je vinformacijskem sistemu
e-JN oznacena s statusom »ODDANO«.

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Ce ponudnik v
informacijskem sistemu e-JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je narocnik v
sistemu e-JN tudi ne bo videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v informacijskem sistemu e-JN spremeni, je
narocniku v tem sistemu odprta zadnja oddana ponudba.

Po preteku roka za predlozitev ponudb ponudbe ne bo ve¢ mogoce oddati.

Ponudnik je po oddaji ponudbe sam dolZzan v sistemu e-JN spremljati vsa obvestila v zvezi s predmetnim
javnim narocilom.

8 Informacije v zvezi z odpiranjem ponudb

Odpiranje ponudb bo potekalo avtomati¢no v informacijskem sistemu e-JN dne 23. 2. 2024 ob 11:10 uri na
spletnem naslovu https://ejn.gov.si.

Odpiranje poteka tako, da sistem e-JN samodejno ob uri, ki je dolo¢ena za javno odpiranje ponudb, prikaze
podatke o ponudniku, o variantah, ¢e so bile zahtevane oziroma dovoljene, skupni ponudbeni vrednosti
ponudbe ter omogoci dostop do dokumenta, ki ga ponudnik naloZi v sistem e-JN pod razdelek »Skupna
ponudbena cena, v del »Predracunc.

9 Pravna podlaga

Narocnik izvaja postopek oddaje javnega narocila na podlagi veljavnega zakona in podzakonskih aktov, ki
urejajo javno narocanje.

10 Stroski javnega narocila

Ponudnik nosi vse stroske, povezane s pripravo in predlozZitvijo svoje ponudbe, kar vklju€uje tudi morebitne
prevode vseh obrazcev in dokazil, ki jih bo v okviru pregledovanja in ocenjevanja ponudb pridobil oziroma
zahteval narocnik iz tujega jezika v slovenski jezik.

Naroc¢nik ni v nobenem primeru odgovoren za morebitno Skodo, ki bi ponudnikom nastala v okviru
predmetnega postopka oddaje javnega narocila zaradi zavrnitve vseh ponudb, izloditve vseh ponudb,
odstopa od izvedbe javnega narocila ali ne sklenitve pogodbe, in ne glede na vodenje ali izid razpisnega



postopka ne bo placal nobenih stroskov ali kakrsnekoli odSkodnine ponudnikom.

11 Tehniéne specifikacije
Narocnik bo za zakup medijskega prostora za obdobje 12 mesecev namenil do 700.000 EUR brez DDV.
Ponudnik bo pogodbene storitve zakupa medijskega prostora v medijih realiziral na dva nacina:

a. Cisti zakup: narocnik poslje pisno narocilo z vsemi podatki (cena, medij, datum objave, velikost oglasov,
koli¢ina objav), izvajalec opravi zakup v medijih, ki so navedeni v tabelah 1-3, lahko pa tudi v tistih, ki niso
navedeni v tabelah 1-3.

Primer narocila: objava v mediju XY, izid 10. 11., velikost 116 x 166 mm, cena XX eur brez DDV.
Pri Cistem zakupu izvajalec zaracuna 1% provizije od vrednosti narocila.

b. zakup z nacrtovanjem: narocnik poslje izhodis¢a za pripravo medijskega nacrta, izvajalec pripravi izbiro
medijev, terminski in financni nacrt oglasevanja ter opravi zakup v medijih, ki so navedeni v tabelah st. 1-3.
Za nacrtovanje in izvedbo medijskega nacrta lahko ponudnik zarac¢una agencijsko provizijo.

Primer narocila: pripravljamo akcijo osves¢anja o trajnostnem razvoju s soncnimi paneli (dodana bodo
natancnejsa navodila). V ta namen Zelimo akcijo medijsko podpreti. Prosimo za pripravo medijskega plana v
tiskanih in spletnih medijih. Planirana sredstva za akcijo znasajo 20.000 eur brez DDV. Zeleni termin
oglasevanja je prva polovica meseca junija.

Agencijska provizija mora biti fiksna za celotno pogodbeno obdobje izrazena v odstotkih (%). Vsi stroski
morajo biti vracunani. Agencijska provizija v ponudbi mora pokrivati vse stroske, ki jih bo imel ponudnik z
realizacijo narocila. Dodatno zarac¢unavanje ni dovoljeno.

Ponudnik naj v tabeli st. 1 vnese znesek Cost-Per-Point (v nadaljevanju: CPP), v tabelah $t. 2 in 3. pa vnese ob
vsakem nastetem mediju popust, ki ga lahko zagotovi, ne glede na obseg oglasevanja.

Ce bodo v ponudbi za dano narotilo ponujene neobicajno nizke cene v skladu z dolocilom 86. ¢lena ZIN-3, bo
naroc¢nik pred zavrnitvijo take ponudbe zahteval pisno podrobno obrazloZitev vseh postavk ponudbe, za
katere bo menil, da so merodajne in jih bo, upostevajoc prejete obrazloZitve, preveril.

Narocnik sledi trendu oglasevanja na trgu, zato ne more predvideti, katere kanale komuniciranja bo koristil v
prihodnje. V ¢asu trajanja okvirnega sporazuma bo narocnik izkoristil posamezne kanale, glede na naravo
komuniciranja (npr. medijska kampanja samo na televiziji; samo v tiskanih medijih ali samo na spletu;
kombinacija televizije in radia; ali pa tiskanih medijev in spleta, ...). Izbira kanala komuniciranja bo v veliki
meri odvisna tudi od storitve, ki jo bo narocnik Zelel komunicirati.

Ostalo:
e roki za pripravo medijskih planov: 3-5 delovnih dni, zakupov: 1-3 delovnih dni;

e ponudnik je dolzan naro¢niku pred objavo oglasov (del uredniskega dela medijev), ki niso delo/oz.
niso posredovani s strani naro¢nika (in njegovih oblikovalskih agencij) posredovati v vpogled in
potrditev,
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medijski plani morajo poleg specifikacij medijev, dimenzij, kontaktov posiljanja, rokov oddaj in izdaj,
vsebovati redno ceno (po veljavhem ceniku), znizano za popust, ki ga zagotavlja agencija + morebitni
drugi popusti + provizija + DDV,

racuni morajo imeti zapisane vse prej navedene postavke in dokazno gradivo (revije, spletni zapisi na
USB-kljucku, Print Scrn....),

ponudnik je dolZan predloZiti originalne/redne cenike medijev naro¢niku v vpogled in jih aZurirati v
primeru sprememb,

ponudnik je dolZan skrbeti za obvescanje narocnika o ponudbah in alternativnih, novih medijih,

ponudnik mora ob zasnovi posebnih medijskih projektov ob izteku le-teh naro¢niku dostaviti analizo
oz. porocilo o izvedeni akciji,

ponudnik mora narocniku dostavljati informacije oz. analize o medijskem prostoru in medijih na trgu
(dosegi, naklade, obiskanost spletnih strani, ...),

Ponudnik mora v sklopu svoje ponudbe pripraviti razpisno nalogo, in sicer predlog strategije zakupa

oglasnega prostora v medijih za opisano oglasevalsko akcijo:

»Narocnik Zeli izvesti akcijo energetskega opismenjevanja javnosti o predvidenih trendih porabe elektricne
energije v Sloveniji v prihodnjem desetletju, ki bo narasla predvidoma za 20 % do 30 %. Glavna ciljina publika
akcije so Zenske, stare med 18 in 44 let. Pripravijeni bodo: televizijski oglasi, radijski oglasi, videovsebine,
testemoniali, tiskani oglasi. Narocnik bi za to akcijo namenil 100.000 EUR brez DDV, trajala bi 1 mesec v
visoki sezoni.«

Ponudnik mora pripraviti predlog zakupa medijskega prostora, ki vkljucuje:

Televizijske kanale — najvec 3 televizijske hise

Medije zunanjega oglasevanja — potrebno zagotoviti pokritost v vseh regijah
Radijske kanale — najvec 3 radijske postaje

Tiskane kanale — najvec 2 medijski hisi

Digitalne kanale — potrebno vkljuciti socialna omrezja

Omejitve pri pripravi zakupa medijskega prostora so:

Televizijski kanali:
o Predvidena dolzina oglasa 20"
o Vsaj 70 % oglasov mora biti pozicioniranih v osrednji programski ¢as (18.00-23.00)
o Na televizijskih kanalih se lahko porabi najvec 40 % vrednosti zakupa za opisano akcijo
Mediji zunanjega oglasevanja:
o Porabi se lahko najvec 20 % vrednosti zakupa za opisano akcijo
Radijski kanali:
o Predvidena dolZina oglasa 30"
o Vsaj 70 % oglasov mora biti pozicioniranih v osrednji programski ¢as (07.00-10.00)
o Porabi se lahko najvec 10 % vrednosti zakupa za opisano akcijo
Tiskani kanali:
o Porabi se lahko najvec 30 % vrednosti zakupa za opisano akcijo
Digitalni kanali:
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o Vsaj 70 % zakupa na digitalnih kanalih mora biti namenjenega za oglasevanje na socialnih
omrezjih
o Porabi se lahko najvec 30 % vrednosti zakupa za opisano akcijo

Od ponudnika pricakujemo:
- Detajlen medijski nacrt objav po vseh medijih
- Razlago in razloge odlocitev o vkljucevanju posameznih medijev in razporeditve oglasov v njih
- Nacrtovan odstotek vkljucenosti ciljne skupine na digitalnih kanalih (engagement rate)
- Oceno vkljucenosti, dosega in afinitete, na podlagi oglasevanja v podobnem ¢asovnem obdobju
lanskega leta, temeljecCe na TGI (Target Group Index) indexom, ki ga pripravlja agencija Mediana.

12 Ugotavljanje sposobnosti

Ponudnik mora izpolnjevati vse v tej tocki navedene pogoje.

Narocnik bo pred oddajo javnega narocila od ponudnika, kateremu se je odlocil oddati predmetno narocilo,
zahteval, da predloZi dokazila kot dokaz izpolnjevanja pogojev za sodelovanje iz tocke 12.1 te dokumentacije.

V kolikor ponudnik nima sedeZa v Republiki Sloveniji in na zahtevo narocnika ne more pridobiti in predloZiti
zahtevanih dokumentov, ker drZzava, v kateri ima ponudnik svoj sedeZ, ne izdaja taksnih dokumentov, jih je
mogoce nadomestiti z zaprisezeno izjavo. Ce pa ta v drzavi, v kateri ima ponudnik svoj sede?, ni predvidena,
pa z izjavo dolocene osebe, dano pred pristojnim sodnim ali upravnim organom, notarjem ali pred pristojno
poklicno ali trgovinsko organizacijo v mati¢ni drzavi te osebe ali v drzavi, v kateri ima ponudnik sedez.

12.1 Pogoji za sodelovanje

12.1.1 Kadrovski pogoji

Ponudnik mora za celoten cas izvajanja javnega narocila zagotoviti projektno ekipo vsaj treh (3)
strokovnjakov, ki bodo osebno sodelovali pri izvajanju storitev javnega narocila in ki bodo v stiku z
naro¢nikom. Narocnik zahteva naslednjo strokovno usposobljenost:

1. Vodja projekta mora izpolnjevati naslednje pogoje:

e najmanj tri (3) reference, s katerimi izkaZze, da je v obdobju zadnjih Stirih (4) letih, Steto od objave
obvestila o tem javnem narocilu na portalu javnih narocil, opravljal kot vodja projekta primerljive
storitve v viSini 250.000,00 EUR brez DDV. Kot primerljive storitve se Stejejo storitve svetovanja in
izvajanja zakupa oglasnega prostora v medijih: televizija, radio, spletni mediji, tiskani mediji,
oglasevanje na zunanjih povrsinah.



2. Najmanj dva (2) sodelujoca pri projektu morata izpolnjevati naslednje pogoje:

e najmanj tri (3) reference, s katerimi izkaZe, da je v obdobju zadnjih stirih (4) letih, Steto od objave
obvestila o tem javnem narocilu na portalu javnih narocil, opravljal primerljive storitve. Kot
primerljive storitve se Stejejo storitve svetovanja in planiranja zakupa oglasnega prostora v medijih:
televizija, radio, spletni mediji, tiskani mediji, oglaSevanje na zunanjih povrsinah.

Vsak sodelujoci iz tocke 2. mora posamicno izpolnjevati zahtevane pogoje.

DOKAZILO:

- Izpolnjen ESPD obrazec.
- Izpolnjen obrazec Izpolnjevanje kadrovske pogojev.
- Referen¢no potrdilo naroc¢nika za sodelujoci kader.

Naroénik bo uposteval ze zakljuéene projekte/pogodbe ali aktivne projekte/pogodbe, ki se izvajajo najmanj
tri (3) mesece, Steto od objave obvestila o tem javnem narocilu na portalu JN.

12.1.2 Pogoji za sodelovanje glede strokovne sposobnosti

- Ponudnik je v zadnjih Stirih (4) letih Steto od dneva objave tega javnega narocila na portalu javnih
naroCil opravil vsaj tri (3) projekte zakupa medijskega prostora v visini 250.000,00 EUR brez DDV ali

vec.

DOKAZILO:

- lzpolnjen ESPD obrazec.

- Izpolnjen obrazec o izpolnjevanju strokovne sposobnosti.
- Potrjeno referenéno potrdilo o dobro opravljenem delu.

Naroénik bo uposteval ze zakljuéene projekte/pogodbe ali aktivne projekte/pogodbe, ki se izvajajo najmanj
tri (3) mesece, Steto od objave obvestila o tem javnem narocilu na portalu JN.

13Ponudba
13.1 Priprava ponudbe

Ponudba mora biti v celoti pripravljena v skladu s to dokumentacijo ter mora izpolnjevati vse pogoje za
udelezbo na tem javnem razpisu. V kolikor bodo informacije ali dokumentacija, ki jo bo predlozil ponudnik
nepopolna ali napacna oziroma, ¢e bodo posamezni dokumenti manjkali bo naro¢nik zahteval, da ponudnik
v ustreznem roku predlozi manjkajoce dokumente ali dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali

dokumentacijo.

Narocnik od ponudnika zahteva dopolnitev, popravek, spremembo ali pojasnilo njegove ponudbe, le kadar



dolocenega dejstva ne more preveriti sam.

Ce ponudnik ne predloZi manjkajo¢ega dokumenta ali ne dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali

dokumentacije v zahtevanem roku, bo naroc¢nik ponudnika izkljucil.

13.2 Dokumenti, ki so sestavni del ponudbe

Ponudba, ki jo odda ponudnik, mora vsebovati izpolnjene naslednje obrazce in priloge razen, e v
nadaljevanju zahtevano drugace:

Podatki o ponudniku.

Izpolnjen obrazec ESPD.

Predracun.

Izpolnjene tabele §t. 1, 2 in 3.

Obrazec Izjava o izpolnjevanju kadrovskih pogojev.

Obrazec Izjava o izpolnjevanju strokovne sposobnostjo.

Referenéno potrdilo narocnika.

Referencno potrdilo o dobro opravljenem delu.

L N A WDNPR

Zahtevani izdelki iz tocke 11. Tehni¢ne specifikacije te dokumentacije (Razpisna naloga).
10. Soglasje podizvajalca o neposrednih placilih.

V kolikor ponudnik oddaja ponudbo s podizvajalcem, podizvajalec pa Zeli neposredna placila mora oddati
izpolnjen obrazec soglasje podizvajalca za neposredna placila.

Naroc¢nik bo pred oddajo javnega narocila od ponudnika, kateremu so bo odlocil oddati javho narocilo
zahteval predlozZitev referencnih potrdil narocnika in referencnih potrdil o dobro opravljenem delu. Ponudnik
pa lahko Ze pri oddaji ponudbe predlozi referencna potrdila narocnika in referencna potrdila o dobro

opravljenem delu.

Ponudnik, ki odda ponudbo, pod kazensko in materialno odgovornostjo jamdi, da so vsi podatki in dokumenti,
podani v ponudbi, resni¢ni. V nasprotnem primeru ponudnik naro¢niku odgovarja za vso skodo, ki mu je
nastala.

Ponudnik z oddajo ponudbe sprejme vse pogoje iz te dokumentacije.

13.2.1 Obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte

Obrazec ESPD predstavlja uradno izjavo gospodarskega subjekta, da izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati
pa zagotavlja ustrezne informacije, ki jih zahteva naroc¢nik. Obrazec ESPD vkljucuje tudi uradno izjavo o tem,
da bo gospodarski subjekt na zahtevo in brez odlasanja sposoben predloZiti dokazila, ki dokazujejo neobstoj
razlogov za izkljucitev oziroma izpolnjevanje pogojev za sodelovanje.

Navedbe v ESPD in/ali dokazila, ki ji predlozi gospodarski subjekt, morajo biti veljavni.
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Gospodarski subjekt narocnikov obrazec ESPD (datoteka XML) uvozi na spletni strani Portala javnih
naroCil/ESPD: http://www.enarocanje.si/_ESPD/ in v njega neposredno vnese zahtevane podatke.

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v prijavi priloZzen za vse gospodarske subjekte, ki v kakrsni koli vlogi
sodelujejo v ponudbi (ponudnik, sodelujo¢i ponudniki v primeru skupne ponudbe, gospodarski subjekti, na
katerih kapacitete se sklicuje ponudnik in podizvajalci).

Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloZi svoj ESPD v razdelek »Dokumenti«, del »ESPD —
ponudnik«, ESPD ostalih sodelujoCih pa naloZi v razdelek »SodelujoCi«, del »ESPD — ostali sodelujoci«.
Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, nalozZi elektronsko podpisan ESPD v*. xml obliki ali nepodpisan
ESPD v *.xml obliki, pri cemer se v slednjem primeru v skladu Splosnimi pogoji uporabe informacijskega
sistema e-JN Steje, da je oddan pravno zavezujo¢ dokument, ki ima enako veljavnost kot podpisan.

Za ostale sodelujoce ponudnik v razdelek »Sodelujoci«, del »ESPD — ostali sodelujoci« priloZi podpisane ESPD
v PDF obliki, ali v elektronski obliki podpisan *.xml.

Ponudnik v obrazcu Predracun izpolni vse zahtevane postavke. Agencijska provizija mora biti fiksna za celotno
pogodbeno obdobje.. Agencijska provizija v ponudbi mora pokrivati vse stroske, ki jih bo imel ponudnik z
realizacijo narocila. Dodatno zarac¢unavanje ni dovoljeno.

Redni kolicinski oz. vrednostni (glede na obseg sodelovanja) popusti, ki jih mediji objavljajo v rednih cenikih
ne smejo biti vkljuéeni v ponujen/zagotovljen popust agencije. lzvajalec se hkrati obvezuje prenesti na
narocnika vse ugodnosti, ki jih ponuja posamezni medij (dodatni popusti, koli¢inski popusti, sezonski popusti,
last minute popusti, gratis objave, brezplacne objave ¢lankov, ...), o emer se izvajalec in naro¢nik dogovorita
ob konkretnih medijskih zakupih.

Vse vrednosti in odstotki naj bodo zaokroZeni in prikazani na 2 decimalni mesti natancno.

Ponudnik ne sme spreminjati vsebine predracuna.

V primeru, da bo narocnik pri pregledu in ocenjevanju ponudb odkril o¢itne racunske napake, bo ravnal v
skladu s sedmim odstavkom 89. ¢lena ZJN-3.

Ponudnik v sistem e-JN v razdelek »Skupna ponudbena vrednost« v zato namenjen prostor vpise skupni
ponudbeni znesek brez davka v EUR v visSini uteZene povprecne cene CPP navedene v obrazcu Predracun
in znesek davka v EUR. V del »Predracun« pa naloZi datoteko Predracun v obliki pdf. »Skupna ponudbena
vrednost«, ki bo vpisana v istoimenski razdelek in dokument, ki bo naloZen kot predracun v del
»Predracunc, bosta razvidna in dostopna na javnem odpiranju ponudb.

Ostale obrazce in priloge, ki so zahtevane kot sestavni del ponudbe in druga dokazila ponudnik naloZi v
razdelek »Druge priloge«. Izpolnjene tabele §t. 1, 2 in 3 ponudnik predlozZi v razdelek »Druge priloge«.
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13.2.4 Financno zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti

Izbrani ponudnik mora kot zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti predlozZiti financno
zavarovanje v skladu z dolocili okvirnega sporazuma. Izbrani ponudnik kot instrument finan¢nega zavarovanja
predloZi overjeno izvrsnico v visini 30.000,00 EUR brez DDV.

Naroc¢nik bo unovcil zavarovanje za dobro izvedbo obveznosti po tej pogodbi, ¢e izbrani ponudnik ne bo
izpolnil svojih pogodbenih obveznosti v skladu z dolocili pogodbe.

13.2.5 Druga dolocila za pripravo ponudbe

13.2.5.1 Skupna ponudba

Skupina ponudnikov lahko pogoje za sodelovanje, ki se nanasajo na ustreznost kadrovske in strokovne
sposobnosti, izpolnjuje kumulativno, kar omogoca, da jih vsi kandidati izpolnijo skupaj, razen ce v tej
dokumentaciji oziroma ZJN-3 ni dolo¢eno drugace.

13.2.5.2 Podizvajalci

V primeru, da bo ponudnik izvajal javno narocilo s podizvajalci, mora v ponudbi:
e navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava oddati v podizvajanje,
¢ kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,
¢ izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3,
e (e podizvajalec to zahteva, prilozZiti tudi zahtevo podizvajalca za neposredno placilo.

Le e podizvajalec zahteva neposredno placilo, se Steje, da je neposredno placilo podizvajalcu obvezno in
obveznost zavezuje narocnika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno narodilo s
podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo, mora:
e glavniizvajalec v pogodbi pooblastiti naro¢nika, da na podlagi potrjenega racuna oziroma situacije s
strani glavnega izvajalca neposredno placuje podizvajalcu,
e podizvajalec predloZiti soglasje, na podlagi katerega narocnik namesto ponudnika poravna
podizvajalcevo terjatev do ponudnika,
e glavniizvajalec svojemu racunu ali situaciji priloZiti racun ali situacijo podizvajalca, ki ga je predhodno
potrdil.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narocila naro¢nika obvestiti o morebitnih spremembah
informacij iz druga odstavka 94. ¢lena ZJN-3 in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava
naknadno vkljuciti v izvajanje, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vkljucitve novih
podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi podatke in dokumente iz druge,
tretje in Cetrte alineje drugega odstavka 94. ¢lena ZJN-3.

Ponudnik in vsiimenovani podizvajalci lahko pogoje za sodelovanje, ki se nanasajo na ustreznost za strokovno
in kadrovsko sposobnost, izpolnjujejo kumulativno, kar omogoca, da jih vsi kandidat in podizvajalci skupaj
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izpolnijo, razen ¢e v tej dokumentaciji oziroma ZJN-3 ni dolo¢eno drugace. Ustreznost za opravljanje poklicne
dejavnosti morajo podizvajalci izpolnjevati posamic¢no.

V kolikor ponudnik izpolnjevanje katerega od pogojev dokazuje skupaj s katerim od podizvajalcev, v teku
izvajanja pogodbe pa bi Zelel takSnega podizvajalca zamenjati, bo moral zagotoviti, da sam izpolnjuje
konkretni pogoj 0z. da je na novo postavljeni podizvajalec taksen, da tudi skupaj z njim ponudnik izpolnjuje

zahtevane pogoje.

Ponudnik, ki mu bo oddano narocilo in ki bo nastopil s podizvajalci, bo v razmerju do naroc¢nika v celoti
odgovarijal za izvedbo narocila.

13.3 Variantne ponudbe

Narocnik v skladu z 72. ¢élenom ZJN-3 seznanja ponudnike, da ne bo dovoljeval variantnih ponudb.

13.4 Veljavnost ponudbe

Ponudba mora veljati vsaj 30. 4. 2024.

13.5 Uporaba jezika

Postopek javnega narocanja poteka v slovenskem jeziku.

Narocnik omogoca, da lahko ponudnik del dokumentacije oz. dokazil o izpolnjevanju pogojev ali meril prilozi
tudi v angleskem jeziku. V kolikor narocnik oceni, da je predloZzeno dokumentacijo v tujem jeziku potrebno
prevesti, je ponudnik dolZzan na zahtevo narocnika na svoje stroSke posredovati prevode dokumentacije v

slovenski jezik.

14 Merilo za oddajo javnega narocila

Narocnik bo izbral ekonomsko najugodnejso ponudbo na podlagi naslednjih meril:
A: Razpisna naloga (do 35 tock)

B: Dosezeni CPP v medijih 1 (do 25 tock)

C: Popusti v medijih 2 (do 15 tock)

D: Popusti v medijih 3 (do 10 tock)

E: Agencijska provizija (do 15 tock)
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A: Razpisna naloga (35 tock)

Komisija narocnika bo subjektivno ocenila razpisno nalogo. Tocke bo razporedila po naslednjih kategorijah:

- ustreznost medijske strategije, ki vsebinsko ustrezno podpira cilj kampanje in krepi ugled naroc¢nika
(od 0 do 10 tock)

- ustreznost izbora medijev, Sirina in utemeljitev izbranih medijev glede na zastavljeni cilj in ciljno
skupino (od 0 do 10 tock)

- Dokazano stopnjo ucinkovitosti kampanje za dani proracun, pri ¢emer mora biti razvidno, kateri
mediji so uporabljeni v strategiji in s katerimi mediji bo naro¢nik dosegel posamezne cilje (od 0 do 10
tock)

- Inovativnost pri uporabi medijskih orodij, kanalov in formatov (od 0 do 5 tock)

B. DoseZeni CPP za objave v izbranih medijih v tabeli st. 1 (do 25 tock)

V kategoriji doseZenih popustov objave v medijih v tabeli st. 1 (25 tock) bomo merili dosezeno visino CPP.
Ponudnik z najniZjo uteZeno visino CPPja (uteZitev CPPjev po medijih je podana v tabeli st 1.) v izbranih
medijih dobi 25 tock, ostali ustrezno man;j.

Tocke bo narocnik izracunal po naslednji formuli*:

Najnizja utezZena vrednost CPP

DoseZeni CPP (B) = 25

X
Ponujena uteZena vrednost CPP
C. Popusti za objave v izbranih medijih v tabeli st. 2 (do 15 tock)

V kategoriji popustov za objave v medijih (15 tock) bomo merili uteZzeno povpreéno visino popustov v medijih,
kjer narocnik pricakuje, da bo izvajal oglasevanje in so nasteti v tabeli $t. 2 (uteZitev popustov je podana v

manj.

Tocke za popuste v medijih v tabeli $t. 3 bo narocnik izra¢unal po naslednji formuli*:

Ponujeni povprecni popust v medijih

v

Popust (C) =

D. Popusti za objave v izbranih medijih v tabeli st. 3 (do 10 tock)
V kategoriji popustov za objave v medijih (10 toc¢k) bomo merili povprecno visino popustov v medijih, kjer

popustom za objave v medijih dobi 10 tock, ostali ustrezno manj.
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Tocke za popuste v medijih v tabeli $t. 3 bo narocnik izra¢unal po naslednji formuli*:

Ponujeni povprecni popust v medijih

v

Popust (D) =

E. Agencijska provizija za zakup z nacrtovanjem (15 tock)

V kategoriji agencijske provizije (15 tock) bomo merili vrednost agencijske provizije. lzvajalec z najnizjo
povprecno agencijsko provizijo dobi 15 tock, ostali ustrezno manj, izracunano po naslednji formuli:

10 + NajniZja agencijska provizija (v %) 15
X

A ik iziia (E) =
gencijskaprovizija (E) 10 + Ponujena agencijska provizija (v %)

*V primeru, da mediji, navedeni v tabelah st. 1-3 v ¢asu razpisa ne obstajajo ve€ oziroma oglasevanje pri njih
ni mogoce, ponudnik v tabeli to ustrezno oznaci. Naroc¢nik bo pri medijih preveril njihov obstoj oziroma
moznost oglasevanja. V primeru, da posamezni medij ne obstaja ve¢ oziroma oglasevanje ni mogoce, bo
naro¢nik medij odstranil iz izracuna povprecnega popusta, v nasprotnem primeru, Ce se izkaze, da medij Se
vseeno obstaja in je oglasevanje pri njemu mozno, ponudnik pa navede nasprotno, bo narocnik pri izracunu
najugodnejSega ponudnika uposteval popust v visini 0 %.

Konéna ocena=A+B+C+D+E

V primeru, da bosta dve ali ve¢ ponudb ocenjeni z enako konc¢no oceno, bo izbran ponudnik, ki je dosegel
vecje Stevilo tock iz vsebinske ocene (A).

15 Okvirni sporazum
15.1 Vzorec okvirnega sporazuma

V skladu s Sestim odstavkom 14. ¢lena Zakona o integriteti in preprecevanju korupcije (Uradni list RS, st.
69/11-UPB2 in nadaljnje spremembe) je dolZan izbrani ponudnik na poziv naroénika, pred podpisom
okvirnega sporazuma, predloziti izjavo ali podatke o udelezbi fizi¢nih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika
ter o gospodarskih subjektih za katere se glede na dolo¢be zakona, ki ureja gospodarske druzbe, steje, da so
povezane druibe s ponudnikom. Ce bo ponudnik predloZil lazno izjavo oziroma bo dal neresni¢ne podatke o
navedenih dejstvih, bo to imelo za posledico ni¢nost okvirnega sporazuma, ponudnik pa je dolZzan povrniti
vso nastalo Skodo.

Ponudnik izpolni vzorec okvirnega sporazuma z osnovnimi podatki ponudnika.
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Narocnik izrecno opozarja, da v trenutku sklenitve tega okvirnega sporazuma ne pozna obsega (kolicine)
posameznega zakupa, kot tudi ne nacina zakupa. Prav tako opozarja, da medijev ne deli na nosilne in
podporne medije.

Vzorec okvirnega sporazuma se bo pred podpisom vsebinsko prilagodil glede na to, ali bo izbrani ponudnik
predloZil skupno ponudbo ali prijavil sodelovanje podizvajalcev.

15.1.1 Spremembe okvirnega sporazuma med njegovo veljavnostjo

Narocnik si v skladu s prvo tocko prvega odstavka 95. ¢lena ZJN-3 pridruZuje pravico do spremembe okvirnega
sporazuma med njegovo veljavnostjo v naslednjem primeru:

e vkolikor se pojavijo na trgu novi mediji, ki so pomembni za oglasevanje narocnika ali obstojeci mediji
spremenijo naziv, si naroc¢nik pridruzuje pravico, da pri izvajanju okvirnega sporazuma naroca tudi
storitve zakupa v teh medijih. lzvajalec si bo moral prizadevati, da za zakup oglasnega prostora v

novih medijih na Zeljo narocnika pridobi ponudbo, ki bo sorazmerna proviziji/popustu za oglasevanje
glede na Ze dogovorjene obstojece provizije in popuste.

16 Zaupnost

Informacije, ki jih bo ponudnik oznacil kot poslovno skrivnost, bodo uporabljene samo za namene postopka
in ne bodo dostopne nikomur izven kroga oseb, ki bodo vkljuéene v postopek. Kot poslovno skrivnost lahko
ponudnik oznaci informacije, ki niso javne po zakonu ali kako drugace javno dostopni ter informacije, ki so s
predpisi ali internimi akti ponudnika oznacene kot poslovna skrivnost.

Ob tem narocnik opozarja ponudnika, da pod poslovno skrivnost ne sodijo informacije, ki so splosSno znane
ali lahko dosegljive osebam v krogih, ki se obicajno ukvarjajo s to vrsto informacij ali so dostopne po Zakonu
o dostopu informacij javnega znacaja. .

17Pravno varstvo

Zahtevek za revizijo, ki se nanasa na vsebino objave, povabilo k oddaji ponudbe ali razpisno dokumentacijo,
se lahko vloZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila o narocilu ali prejemu povabila k oddaji
ponudbe. Kadar narocnik spremeni ali dopolni navedbe v objavi, povabilu k oddaji ponudbe ali v razpisni
dokumentaciji, se lahko zahtevek za revizijo, ki se nanasa na spremenjeno, dopolnjeno ali pojasnjeno vsebino
objave, povabila ali razpisne dokumentacije ali z njim neposredno povezano navedbo v prvotni objavi,
povabilu k oddaji ponudbe ali razpisni dokumentaciji, vioZi v desetih delovnih dneh od dneva objave obvestila
o dodatnih informacijah, informacijah o nedokoncanem postopku ali popravku, ¢e se s tem obvestilom
spreminjajo ali dopolnjujejo zahteve ali merila za izbiro najugodnejsega ponudnika.

Zahtevek za revizijo se vloZi preko portala eRevizija.

16



Zahtevek za revizijo mora vsebovati:

1. ime in naslov vlagatelja zahtevka ter kontaktno osebo,

2. ime narocnika,

3. oznako javnega narocila,

4. predmet javnega narocila,

5. pooblastilo za zastopanje v predrevizijskem in revizijskem postopku, ¢e vlagatelj nastopa s pooblas¢encem,
6. potrdilo o placilu takse iz prvega odstavka 71. ¢lena Zakona o pravnem varstvu v postopkih javnhega
narocanja v visini 4.000,00 EUR.

Vlagatelj mora v zahtevku za revizijo navesti ocitne krsitve ter dejstva in dokaze, s katerimi se krsitve
dokazujejo.

Taksa se placa na racun transakcijski racun st. SI56 0110 0100 0358 802

Racun je odprt pri: ~ Banka Slovenije, Slovenska 35, 1505 Ljubljana, Slovenija

SWIFT KODA: BSLISI2X
St. racuna: S156011001000358802
Referenca: 11 16110-7111290-XXXXXXLL

Zadniji, tretji del reference pomeni Stevilko objave obvestila o javnem narocilu. Sestavljen je iz osmih stevilk,
od tega sta zadnji dve mesti namenjeni za navedbo letnice iz Stevilke objave oziroma oznake javnega narocila.

dr. Dejan Paravan,
generalni direktor

o“tn

Podpisnik: DEJAN PARAVAN

Izdajatelj: SIGEN-CA G2

Stevilka certifikata: 0098C6009B00000000572975DF
Potek veljavnosti: 04. 11. 2027

Cas podpisa: 23. 01. 2024 14:36

~ S
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