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Stevilka:3.2024
Datum:23. 4. 2024

V skladu z drugim in tretjim odstavkom 90. Olena Zakona o javnem naroaanju (Uradni list RS, St. 91/15,
14118, 121121, 10t22, 74122 - odl. US, 100122 - ZNUZSZS, 141122 - ZNUNBZ, 158122 - ZNPOVCE,

28123. 88123 - ZOPNN-F, 95123 - ZIUOPZP in 131123 - ZORZFS; v nadaljnjem besedilu: ZJN-3)
Andragoski center Republike slovenije, ulica Ambroziea Novljana 5, ! 000 Ljubljana (v nadaljnjem

besedilu: narodnik) v postopku javnega naro6ila sprejme naslednjo

ODLOEITEV O ODDAJI NAROEILA

Javno naroeilo za oddajo naroeila storitev po odprtem postopku za )Celostno zasnovo in izvedbo
komunikacijske kampanje projekta >Ozave56anie, obves6anie razli6nih javnosti in spodb-uianje k

ve6ji vkljudinosti v vsezivljenjsko uienje( objavlienem na Portalu javnih narodil dne 1 :1.2024,pod
st. 6OjavL JNOOO2Z1I1124-BO1 in v Uradnem listu EU pod St. objave 2O24lS 012-031072, vkljuono z

objavami, vezanimi na predmetno objavo, se odda ponudniku:

- Herman & partnerji d. o. o., Dalmatinova ulica 2, 1000 Liubliana, matiina Stevilka 8538123000 v
skupni ponudbeni vrednosti 399.928,00 EUR brez DDV.

OBRAZLOZITEV

L Uvodne ugotovitve
Naroanik1e izlvedel predmetno javno narodilo po odprtem postopku skladno s 40. 6lenom ZJN-3.

Javno naroeilo je bilo objavljeno na Portalu javnih narodil dne 12. 1.2024, pod St. objave JN00022912024-

B01 in v Uradn6m listu EU pod St. oblave 2O24tS 012-031072, vkljuino z objavami, vezanimi na predmetno

ob.javo.

Naroenik je v predmetnem postopku sprejel odloeitev o oddajijavnega narooila Stevilka 3 2024 z |ne 27 .

3'. ZO24, ii je bila oOlavtjena na Portalu javnih narodil dne 27 . 3. 2024 pod Stevilko 00022912024-ODL|01.

ruaroenii 1e v 6asu do pravnomodnosti odloditve o oddaji javnega naroeila v skladu z 90. alenom ZJN-3

utemeljenb ugotovil, da obstajajo okoli56ine, ki vplivajo na zakonitost sprejete odloditue.

Na podlagi navedenega je sprejel Odloditev o razveljavitvi odloditve o oddaji Javnega naroeila Stevilka

e.202q z-dne 4. 4. 2024, s katero je bila razvetjavljena odloditev Stevilka 3.2024 z dne 27. 3 2024.
predmetna odlocitev o razveljavitvi odloeitve o oddajijavnega naroeila je bila objavljena na Portalu javnih

naroeit dne 4. 4.2024 pod Stevilko ooo229t2o24-ODll01-P01. Postopek odda.ie predmetnega javnega

narocila se je vrnil v fazo pregleda in ocenjevanja ponudb

Naroenik predmetno odloditev o oddaji naro6ila utemeliuje kot sledi v nadaljevanju'

Do roka za predlozitev ponudb, to Je do 26. 2. 2024 do 9100 ure, so v informacijski sistem e-JN, ki se

naha1a na spletnem nasiovu https://ein.qov. si/' prispele ponudbe nasledniih ponudnikov:

Naziv ponudnikaZap. 5t.

ALTIUS d.o.o., uekova ulica 5,2250 Ptuj, matiena Stevilka: 57877850001

CLUEKIT d.o.o.. Podbreznik 15, 8000 Novo mesto, matiana Stevilka: 90646140002

ANMI d.o.o., Trzaska cesta 37A, 2000 Maribor, matiena Stevilka: 91 1 18240003

FORMITAS d.o.o., Dunajska cesta 5, 1 000 Ljubljana, matie na stevi lka4
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FUTURA DDB d.o.o, Poljanski nasip 6, '1000 Ljubljana, matiana Stevilka
1585142000
GIG INT d.o.o., RoZna dolina, Ulica 25. maja 72, 5000 Nova Gorica, matidna
Stevilka: 6374441000
HERMAN lN PARTNERJI d.o.o., Dalmatinova ulica 2, '1000 Ljubljana, matiena
Stevilka: 8538123000

8 MED|A24 d.o.o., Vevska cesta 52, 1260 Ljubljana - Polje, matiena Stevilka
6589049000
NICHA d.o.o., Tehnoloski park 19, 1000 Ljubljana, matiana Stevilka: 1785028000

10 PRISTOP d.o.o., Vilharjeva cesta 36, 1000 L]ubljana, matidna Stevitka
2038943000
RUBIKON GRAL d.o.o., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubl.lana, rnatiena Stevilka
39339'11000

12 ZAVOD '1 .1 , Poljanska cesta 22C, 1000 Llubtjana, matiana Stevilka: 839i 386000

pna ponudbena cena v EUR brez DDVTMIN - NalniZja ponujena sku
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Odpiranje ponudb je potekalo samodejno v informacijskem sistemu e-JN dne 26. 2. 2024 ob
11:00 uri. Zapisnik ojavnem odpiranju ponudbje ponudnikom na razpolago v sistemu e-JN pod razdelkom
)Zapisnik o odpiranju ponudb(.

2, Pregled meril za izbor najugodnejsega ponudnika in razvrstitev ponudb
V skladu s 4. odstavkom 89. dlena ZiN-3 je naroenik ponudbe najprej razvrstil po merilih iz 14. todke
(Merilo za izbor najugodnejsega ponudnika) obrazca oBR - 2.02 (Navodila ponudnikom za pripravo
ponudbe).
Pri vseh merilih in podmerilih se je rezultat to6k zao|Jozil na 0,5 toike, pri Oemer se je v primeru, ee je bila
na mestu stotin vrednost od 01 do 24 Stevilka zaokroZila navzdol, de je bila na mestu stotin vrednost od
25 do74 na 0,5 in ae je bila na mestu stotin vrednost od 75 do gg navzgor.

Merilo Dispozicijo (Torspozrcr.:r) .je ocenjevala 3-elanska posebna strokovna komisija naroenika.
Posamezni ocenjevalec je na podlagi zahtev navedenih v obrazcu OBR-2j2 (Vrsta in opi! predmeta ali
tehniena specifikacrla) prl vsaki ponudbi ocenjeval:
a) Podmerilo 1: lde.lna zasnova komunikacr1ske strategije ter predlogi promocUskega materiala (TroerNn

zasrovn) - najvi5je Stevilo toek je 50
b) Podmerilo 2: Razvoj kreativne ideje in vizualne identitete (Tccc) - najviije Stevilo todk.le SO
c) Podmerilo 3: lzbor komunikacijskih kanalov (Tmrueu) - najvisje Stevilo to6k je 25
d) Podmerilo 4: Terminski naert (TdASovNr NAcnr) - najviije Stevilo to6k je 25

Ttoerrezasrova = (Tcret xorarsrlr r + TcLmr xoursrle z * Tcrar.r roursur s) / 3
Tcce = (Terel roursue r + Tdrex xorarsr.tr z + Tcreru xoursr:e:) / 3
Txer.inrr = (Tcrm xoMrsrJe r + TdLqN xot rsrJe z + TareN xonrrste s) / 3
Tensovr.rr reonr = (Tcr,qt xovrsr.le r * Tornl xorvtrsuE z * Te Lal xorvlsue :) / 3

Merilo >Dispozici.ja (TorscozrcrLe)< se je izraeunala na naslednji naein:
Torspoztcrln = TTDEJNA zASNovA + Tccp + Trcqrunrr + TdAsovNt NAcRT

Ponudnik je lahko po tem merilu prejel najved 150 todk.

Pri merilu Cena (Tceu)Je ponudba z najniZjo skupno ponudbeno ceno v EUR brez DDV prejela 50 to6k,
ostale pa so prejele Stevilo toek na podlagi naslednjega iztaeuna.

Tceu = (TurMT ix) x 50

pri oemer je:

Tcer.rn - Todke za posamezno ponudbo po merilu cena



>
T1,y - Vrednost posamezne ponudbe v EUR brez DDV

Naivi5je Stevilo to6k za merilo ie 50.

Naro6nik je v okviru merila Cena (Tcer.rn) pri vseh ponudnikih najprej preveril obrazec OBR - 2.19
(Predradun).V zvezi s tem je narodnik ugotovil, da je ponudbena vrednost ponudnika RUBIKON GRAL

d.o.o., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubljana, maticna Stevilka 393391 1000 izpolnjevala zakonske pogoje,

ko mora narocnik preveriti, alije ponudba neobicajno nizka.

Ponudnik RUBIKON GRAL d.o.o. je podal ponudbeno vrednost v vi5ini 103.522,00 EUR brez DDV. Ker je

bila navedena ponudbena vrednost za vet kot 50 odstotkov niZja od povpre6ne vrednosti pravocasnih

ponudb in za ved kot 20 odstotkov niZja od naslednje uvr5dene ponudbe ter ker je narodnik prejelvec kot

Stiri ponudbe, je narodnik na podlagi prvega odstavka 86. 6lena ZJN-3 preveril, alije ponudba neobi6ajno

nizka.

Narodnik je v skladu z drugim odstavkom 86.6lena ZJN-3 s pozivom Stevilka 3.2024 z dne 10. 4.2024,
poslanim preko sistema e-JN dne 1 1 . 4.2024, pozval ponudnika RUBIKON GRAL d.o.o, da do 15. 4- 2024,

utemelji skupno ponudbeno vrednost, kot izhaja iz obrazca OBR - 2.19 (Predraeun). Podrobni podatki in

utemeljitev pa se je morala nana5ati zlasti na:

ekonomiko storitev, ki se zagotavljajo;
izbrane re5itve ali izjemno ugodne pogoje, ki so na voljo ponudniku za izvajanje storitev,

izvirnost storitev, kijih ponuja ponudnik;

izpolnjevanje obveznosti iz drugega odstavka 3. 6lena tega zakona;

izpolnjevanje zahtev g lede pod izvajalcev;
moZnost, da ponud nik pridobi ddavno Pomo6.

Narodnik je ponudnika tudi opozoril, da bo njegova ponud ba v skladu s 5. odstavkom 89. 6lena ZJN-3

izklju6ena, v kolikor obrazloZitve vrednosti neobi6ajno nizke ponudbe ne poSlje do doloeenega roka.

ponudnik RUBIKON GRAL d.o.o., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubljana, matiCna Stevilka 3933911000 ni

obrazloZil vrednosti neobi6ajno nizke ponudbe v skladu z navedenim pozivom narocnika, zato je naro6nik

njegovo ponudbo iz predmetnega postopka javnega narodila kot nedopustno izkljudil.

ponudba z najnilo skupno ponudbeno vrednostjo je ponudba ponudnika MED|A24 d.o.o. v vi5ini

297.550,00 EUR brez DDV.

a) Preqled meril:

Ponudnik ALTIUS d.o.o.

Merilo MoZne
todke

Toekovanje
ocenjevalca
1

Todkovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
todke

1 Torspoztctu 150 62,5 62,5 62,5 62,5

Troelueznsuovn 50 25 25 25 25

Tccp 50 0 0 0 0

Txnrunu 25 12,5 12,5 12,5 12,5

Tcnsovrur runCRr 25 25 25 25 25

2 TceHe 50 40

Skupai toek 200 142,50

Utemeljitev merila Torspozrcual Ponudnik je za merilo TorspozrcrLn dobil 62,5 todk.

Pri podmerilu TroerNnzasNovA Po nudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 to6k. ldejna zasnova

sledi cilju in namenu projekta, ker njena osnova - Znanie brez meja - temelji na SWOT analizi, analizi

druZbenih, kulturnih, ekonomskih in politidnih dejavnikov. ldejna zasnova je odprta in jo je mogode

uporabiti za vse ciline skupine, ker temelj i na brezmejnih moZnostih. Ponudnik ni prejel todk za

2e videnem, sli5anem in uporabljenem sloganu (npr:inovativnost, ker idejna zasnova sloni na
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https ://www.tms. si/20 1 8 I 081 1 0/proiekt-znan te-brez-meia/) Strokovna komisija naro6nika je ocenila, da je
bila ideja Ze (pre)vedkrat uporabljena na podrodju izobraZevanja odraslih, da bi lahko dosegla Zeleni
komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tcep ponudnik ni prejel todk, saj kreativna ideja in vizualna identiteta ne ustrezata (izpolnjen
ni noben pogoj) Kreativna ideja in vizualna identiteta nista povsem konceptualno utemeljeni, dodelani,
neposredno povezani s cilji in namenom, ker sta med seboj nepovezani in nerazumljivi. Kratica VIV
(Vse2ivljenjsko izobraZevanjeza vse) niv povezaviz zapisom pod logotipom (Znanje brez meja) in se ne
pojavlja nikjer drugje, kot v logotipu. Kreativna ideja in vizualna identiteta nista uporabni za vse ciljne
skupine, ker sta nepovezani, izraz izobraZevanje je termin, kije povezljiv s formalnim izobraZevanjem in
teZko zdruZljiv z ranljivimi ciljnimi skupinami. Ponudnik ni prejel todk za inovativnost, ker sta tako logotip
(sova), kot osnovni slogan Znanje brez meja in/ali VseZivljenjsko izobraZevanje za vse Ze velikokrat
uporabljena pri podobnih projektih oz. kampanjah.

Pri podmerilu Txaunr-r je ponudnik prejel 12,5 todk za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: skupino izobraZevalci odraslih in partnerji ter ciljno skupino vsi odrasli.
Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni pri ranljivih ciljnih skupinah. Ranljive ciljne skupine v
dispoziciji niso segmentirane in posledidno ni osnovne postavitve komunikacijskih kanalov.

Pri podmerilu TeesovNr r'rncnr je ponudnik prejel 25 todk za dasovni nadrt - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvedji moZni meri uresnidljive v dasovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcer.rn, Ponudnik je za merilo Tcer.re dobil 40 to6k.

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun todk
Tcerun = (Tr',rrru/T 1xy) x 50

297.550,00 371.000,00 40

Ponudnik CLUEKIT d.o.o.

Merilo Mo2ne
todke

Todkovanje
ocenjevalca
1

Todkovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

Dose2ene
todke

1 Torspozrcr.la 150 75 75 75 75
Troelun znsruove 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
Txnrunlr 25 25 25 25 25
TCnsovr'rr uenr 25 0 0 0 0

2 Tcexe 50 38,50
Skupaitodk 200 113,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torspozrcua dobil 75 toOk.

Pri podmerilu TroerrunzASNovA ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 todk. ldejna zasnova
sledi ciliu in namenu projekta, ker uporablja enostavno in jedrnato retoriko. ldejno zasnovo je mogode
uporabiti za vse ciljne skupine, saj je narodnik posebno pozornost namenil strategijam za vzbujanje
interesa pri vsaki ciljni skupini. ldejna zasnova ni prejela todk za inovativnost, ker neposredno in
neinovativno uporablja pojma uienje in znanje (znanje za vse, znanje vsem, ucimo se, krepimo se), ki sta
2e velikokrat videna in sliSana v projektih in kampanjah na podrodju izobraZevanja (npr:
https.//zaznanje si/, https.//www.ucimse.com/ ). Strokovna komisija narodnika je ocenila, da je predlagana
idejna zasnova premalo izvirna, da bi lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj.
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Pri podmerilu Tccp je ponudnik prejel 25 toek, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP uporablla elemente, ki podpirajo
vkljuaujoeo idejo Uiimo se, krepimo se. Kreativna ide.ja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne
skupine, ker tudi vizualno vkljucujeta osebe razlienih starosti, kar razbua mit, da gre pri izobrazevanju
odraslih za pretezno stare.iso populacijo. Ponudnik ni prelel to6k za inovativnost, ker je ideja, ki sloni na

znanje za vse, znanje vsem, u1imo se, krepimo se, Ze videna in (pre)veekrat uporabljena, da bi lahko
dosegla zeleni komunikacUski preboj.

Pri podmerilu Txer'rerije ponudnik prejel vse tooke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni in utemeljeni za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (nizje izobrazeni
mlajsi odrasli, stargsi, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji. Komunikacijski kanali

so razdelani, povezani in jasno usklajeni s cilji kampanje in upostevajo specifike ciljnih skupin.

Pri podmerilu Teesovrr Nncar je ponudnik prejel 0 took, saj easovni naert ni bil predlozen.

Utemeliitev merila TcENA, Ponudnik je za merilo Tcelrn dobil 38,50 todk.

NaJnizja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzraeun toek
Tcerue = (Trvrrru/T txt) x 50

297.550,00 386 120,00 38,50

Merilo MoZne
toCke

Toekovanie
ocenjevalca
1

ToCkovanje
ocenjevalca
2

DoseZene
toeke

1 Torspozrct,tl 87,5 87 ,5 87,5 87,5

50 t:) 25 25

Tccp 50 25 25 la
Txererr 25 12,5 12,5 12,5

Tcasovrlr uCar ZA 25 t:) 25 25

2 Tce 50 43

Skupaj toek 200 130,50

Utemeljitev: Ponudnik je za lrorilo Totspoztctu dobil 87,5 todk.

Pri podmerilu TrorJre zesruovn ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 todk. ldejna zasnova

razvojno, na podlagi SWOT analize in preko predstavljene metodologiJe sledi cilju in namenu projekta,

ker temelji na razmisleku o pozitivnih in negativnih vrednotah in eustvih, o priloznostih in nevarnostih

povezanih z vsezivljenjskim ueenjem. ldejna zasnova je odprta in jo je mogoae uporabiti za vse ciline
skupine, ker govori o priloznostih, kar je moZno uporabiti za aktivacijo vseh cil.inih skupin. Ponudnik ni

prejel toek za inovativnost, ker je navezava pojmov ueenje - Zivljenje Ze veokrat viden in uporabljen v

iaziienih projektifr in kampanjah (https://uceniezazivlienie.si/), ki na podroeju izobrazevanja odraslih

nagovarjalo neposredne uporabnike. Strokovna komisrja naroenika je ocenila, da ideja, ki sloni na ueenje

- Zivljenje, ze preveekrat uporabljena, da bi lahko dosegla 2eleni komunikacijski preboj'

pri podmerilu Tcce je ponudnik prejel 25 toek, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata

(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,

dodelani, neposredno povezani s cilii in namenom, ker sta zasnovani na spodbudnem in

opogumljajoeem besednem tonu komunikacije. Vendar je ta besedni ton zadusen z zelo temno barvo, ki

prav tako ni skladen z idejo navdihujoee in optimistiene kampanje. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta

uporabni za vse ciljne skupine, ker sta odprti in uporabni tudi na nivoju posameznih aktivnosti. Ponudnik
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Ponudnik ANMI d.o.o.

Toekovanje
ocenjevalca
3

150
Troe,:uzesrove )E,
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ni prejeltodk za inovativnost, ker sta tako papirnato letalo, kot osnovni slogan Uienje za priloinosti polno
Zivljenje velikokrat uporabljena pri podobnih projektih oz. kampanjah.

Pri podmerilu Trnlreu je ponudnik prejel 12,5 to6k za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: skupino izobraZevalci odraslih in partnerji ter ciljno skupino vsi odrasli.
Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni pri ranljivih ciljnih skupinah. Ranljive ciljne skupine v
dispozictli niso segmentirane in posledicno ni nitiosnovne postavitve komunikacijskih kanalov.

Pri podmerilu Tensovrur runenr je ponudnik prejel 25 todk za dasovni na6rt - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvedji mo2ni meri uresniCljive v Casovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcrr.rn, Ponudnik je za merilo Tcer.ra dobil 43 todk.

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun todk
Tceun = (Trurr.r/T 1x1) x 50

297.550,00 345.310,00 43

Ponudnik FORMITAS d.o.o.

Merilo Mo2ne
todke

ToCkovanje
ocenjevalca
1

Toekovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
todke

1 Torspozrcr.rl 150 112,5 112,5 112,5 112,5
Troelrue znsruovn 50 50 50 50 50
Tcep 50 25 25 25 25
Txnrunu 25 25 25 25 25
TCnsovrur runCRr 25 12,5 12,5 12,5 12,5

2 TceNe 50 40,50
Skupajto6k 200 153,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torspozrcrue dobil 112,5 todk.

Pri podmerilu TrorrrunznsruovA ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je dobil vseh 50 todk, pripravilje razdelano
in jasno utemeljeno dispozicijo. ldejna zasnova razvojno sledi citju in namenu projekta, ker izhla iz
motivacije posameznika za udenje, izpostavljene so tudi potrebe po kompetentnosti, pripadnosti in
avtonomnosti. ldejna zasnova je inovativna, ker je ponudnik zasnoval ilustrirane like iz razlidnih simbolov,
povezanih z udenjem. ldejna zasnova je odprta in jo je mogode uporabiti za vse ciljne skupine.

Pri podmerilu Tcceje ponudnik prejel 25 todk saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezanis cilji in namenom, ker CGP vabi k osebnostni rasti (Z znanjem napreJ)
in zato odpira moZnosti za dvigovanje sploinega zavedanja vseh ciljn ih skupin o pomenu znanja. Kreativna
ideja in vizualna identiteta sta torej uporabni za vse ciljne skupine, ker je ponudnik narodniku jasno
utemeljil prilagoditve CGP za posamezne ciljne skupine. Ponudnik ni prejel tock za inovativnost, ker je
pojem vseZivljenjsko ueenje vedkrat uporabljena besedna zveza v Stevilnih kampanjah, ki so doslej na
podrocju izobra2evanja odraslih nagovarjale neposredne uporabnike (npr. TednivseZivljenjskega ueenja).
Strokovna komisija narocnika je ocenila, da sta CGP in slogan vseZivljenjsko uienje prevedkrat
uporabljena, da bi lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Txnrunrrje ponudnik prejel vse to6ke (25) zaizbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1)vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobraZeni mlaj5i
odrasli, starej5i, migranti in zaporniki), (3) izobraZevalci odraslih in partnerji. Po posameznih letih je za
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vsako ciljno skupino postavil komunikacijske (primarne in sekundarne) cilje ter njihovo mese6no
intenziteto.

Podmerilo TensovNrNAcRr projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 to0k. Ponudnik je napovedal
terminsko nadrtovanje z uporabo 3H metodologije (Metodologija Google BrandLab) in natandneje opredelil
medijski plan objav, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivnostiv skladu s easovnim
okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcerun, Ponudnik je za merilo Tceln dobil 40,50 todk

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun tock
Tcerun = (Trr,rrr.r/T txt) x 50

297.550,00 367.515,00 40,50

Ponudnik FUTURA DDB d.o.o.

Merilo MoZne
todke

Todkovanje
ocenjevalca
1

ToCkovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
todke

1 Totspozrcr.tl 150 112,5 112,5 112,5 112,5

TroelNRznsr.tovR 50 50 50 50 50

Tccp 50 25 25 25 25

Txnlrnlr 25 25 25 25 25

Tcnsovur rundnr 25 12,5 12,5 12,5 12,5

2 TceHl 50 41,50

Skupaito6k 200 154,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Totspoztclra dobil 112,5 to6k.

pri podmerilu TroerrueznsuovA ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je dobil vseh 50 to6k, pripravilje obseZno

in jasno utemeljeno dispozicijo. ldejna zasnova razvojno sledi ciliu in namenu proiekta, ker

poiameznika poiiva in ga zavezuje k napredovanju in je vabljiva s simbolnim odpiranjem vrat v prihodnost

in , noue svetove. ldejna zasnova je inovativna, ker posameznika poziva k aktivaciji, in je izven ustaljenih

okvirov ozave56anja, ki lin poznamo na podrodju u6enja, znanja, izobraZevanja (ne vklju6uje neposredno

teh izrazov). ldejna zasnova je izjemno odprta in jo je mogo0e uporabiti za vse ciline skupine, ker z

neobremenjenostjo in lahkotnostjo vkljuduje tudi ranljive skupine.

pri podmerilu Tcep je ponudnik prejel 25 to6k, saj razvoj kreativne ideje in vizualne identitete le delno

ustrezata. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta jasno konceptualno utemelieni, dodelani,

neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP (Tvoi korak naprei) jasno in iz6i5deno vabi k
odkrivanju novih priloZnosti (odpri vrata) in zato odpira Stevilne moZnosti in nove pristope za dvigovanje

splo5nega zavedanjavseh ciljnih skupin o pomenu u6enja. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta torej

uporabnl za vse ciljne skupine, ker sta CGP in slogan neposreden nagovor posameznika (tvoi korak

naprej) in obetata Stevilne moZnosti izpeljave kampanjskih sloganov in akcijskih pozivov. Ponudnik ni prejel

vseh io6k za inovativnost, ker uporablja 2e ve6krat videno idejno in vizualno re5itev, ki vkljuduje korak in

na tem utemeljuje celotno zgodbo. Beseda 'korak' je bila uporabljena v Stevilnih sloganih, povezanih z

ueenjem ati Oiugimi podro6ji, npr. platforma Moj korak, Zavod Moj korak, Zavod Korak naprej, ipd

Stroliovna komisija naroenika je ocenila, da ponudnik podaja Ze (pre)vedkrat videno re5itev za u6inkovit

komunikacijski Preboj.

Pri podmerilu Tx.er.rni-r je ponudnik prejel vse tocke (25) zaizbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno

predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobraZeni mlaj5i

odrasli, starejSi, migranti in zaporniki), (3) izobraZevalci odraslih in partnerji, postavljena je celovita

komun arhitektura. Kanali so

r
a in medi na med ki
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natanenej5e ciljanje dolodene ciljne skupine. Vse skupaj je podprto s podatki iz raziskav medijskega
dosega.

Podmerilo Tcnsovrur NAcRr projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 todk. Ponudnik je pripravil zelo
natan6ne letne medijske koledarje, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivnosti v
skladu s dasovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcer.rn, Ponudnik je za merilo Tcer.rn dobil 41,50 todk.

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun todk
Tcerun = (Trurr'r/T 1x1) x 50

297.550,00 3s9.837,00 41,50

Ponudnik GIG INT d.o.o.

Merilo MoZne
todke

Todkovanje
ocenjevalca
1

Todkovanje
ocenjevalca
2

Tockovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
to6ke

I Torspozrcua 150 87,5 87,5 87,5 87,5
Troe;runzesruovn 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
Txerunu 25 12,5 12,5 12,5 12,5
Tcnsovr.rr r'reCnr 25 25 25 25 25

2 TcENe 50 42
Skupajtodk 200 129,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torspozrclre dobil 87,5 todk.

Pri podmerilu TroerrunznsNovA ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 toek. ldejna zasnova
razvojno in preko predstavljene metodologije sledi cilju in namenu projekta, ker temelji na izbiri
posameznika, da postavi udenje v sredi5de svojega 2ivljenja in poudarja pomembnost osebne svobode in
zavestnega fokusa na ucenju. ldejna zasnova je odprta in jo je mogode uporabiti za vse ciljne skupine,
vendar zaradi kljudnih sporocil @eenje je moje Zivljenje, uienje za celo Livljenje) deluje omejujoce
predvsem za ranljive ciljne skupine, ki imajo v veliki meri slabo izku5njo s formalnim izobralevanlem. Te
se te2ko poistovetijo s klasidnim izrazoslovjem - udenje, znanje, izobralevanje. ldejna zasnova prav zato
ni prepridljivo inovativna, ker je zastavljena znotraj 2e videnih okvirov ozaveSeanja na podrodju
izobraZevanja (vkljuduje neposredno enega od teh izrazov) in tudi druge ponujene razlidice slogana ne
razbijejo teh okvirov.

Pri podmerilu Tcop je ponudnik prejel 25 todk, saj razvoj kreativne ideje in vizualne identitete delno
ustrezata (izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno
utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP uporablja elemente, ki jih
prepoznavamo kot elemente rasti (knjiga, drevo) in so tako Ze klasidno povezani z ucenjem in
izobraZevanjem. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker sta Siroki
in vkljudujoei. Ponudnik ni prejel tock za inovativnost, ker je pojem udenje (u6enje je moje Zivljenje)
velikokrat uporabljena besedna zveza v Stevilnih kampanjah, ki so doslej na podrocju izobraZevanja
odraslih nagovarjale neposredne uporabnike (npr. Tedni vseZivljenjskega ucenja). Strokovna komisija
narodnika je ocenila, da sta CGP in slogan >>uienje je moje Zivljenje< Ze preve6krat uporabljena, da bi
lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Txnr.rnr-rje ponudnik prejel 12,5 tock za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: ranljive ciljne skupine, za katere je ponudnik predlagal tudi dodatno
segregacijo (niZ1e izobraZeni mlajSi odrasli, starej5i, migranti in zaporniki) ter skupino izobraZevalci odraslih
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in partnerji. Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni priskupinivsiodrasli, deprav gteza najvedjo

ciljno skupino, ki bo targetirana ves cas trajanja projekta - kanali so navedeni zelo na sploSno (klasi6ni

marketing, digitalni marketing, aktivacijski dogodki).

Pri podmerilu TcnsovNr r.rncnr je ponudnik prejel 25 todk za Casovni naCrt - aktivnosti so podrobno

predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno

razporejene po mesecih in so v najvedji moZni meri uresnidljive v dasovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcru, Ponudnik je za merilo Tcrlrn dobil 42tolk.

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun to6k
Tceun = (Tr',rrr.r/T lxl) x 50

297.550,00 354.690,00 42

Ponudnik HERMAN lN PARTNERJI d.o.o.

Merilo MoZne
toCke

Tockovanje
ocenjevalca
I

Tockovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
to0ke

1 Torspozrct.tl 150 137,5 137,5 137,5 137,5

Troelrve zesuovn 50 50 50 50 50

Tccp 50 50 50 50 50

Txnr.ralt 25 12,5 12,5 12,5 12,5

Tcnsovrur rundnr 25 25 25 25 25

2 Tcera 50 37

Skupajto6k 200 174,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Totspoztctu dobil 137,5 tock.

pri podmerilu Tror;ruezesNovA ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je prejel vseh 50 to6k. ldejna zasnova

sledi cilju in namenu projekta, ker izhaja iz transformativne modi ucenja - obeta preobrazbo v vse

mogo6e smeri in za vse ciljne skupine. ldejna zasnova je inovativna, ker posameznika poziva in mu

,s"rtirno nakazuje izid (obljuba), kar prina5a odprtost in sveZino, hkrati pa je glede na prispele ponudbe

najbolj izven ustaljenih okvirov ozave5danja, ki jih poznamo na podrodju u6enja, znania, izobraZevanja.

ldejnazasnova je dovolj odprta, da jo je mogode uporabiti za vse ciline skupine, ne deluje zastraSujode

na ranljive ciljne skupine, ampak jih vklju6uje.

pri podmerilu Tccp je ponudnik prejel vseh 50 to6k, saj sta kreativna ideja in vizualna identiteta iasno
konceptualno utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom. CGP (Lahko si, kar

Zelis)jasno in izdiseeno vabi k odkrivanju novih priloZnosti (skozi u6enje) in zato odpira Stevilne mo2nosti

in nove pristope za dvigovanje splo5nega zavedan)a vseh ciljnih skupin o pomenu udenja'

Kreativna ideja in vizualna identiteta sta inovativni in uporabniza ciljne skupine, ker sta CGP in slogan

neposreden nagovor posameznika (ti si lahko ...) in ne uporabljata klasidnih in Ze videnih terminoloikih

,"diter, kivktjudujejo znanje, (vseZivtjenjsko) udenie, izobraZevanie. Sta vkljucuiolaza vse ciljne skupine,

iz njiju je mogo6e izpeljati kampanjske slogane in akcijske pozive na temo povezovanja in sodelovanja

(npi. u6eca se skupnost), medkulturnosti, medgeneracijskosti, razlienih gibanj, pojavov, procesov (primer:

mogoce ga je uporabiti za gibanje 'glas udedih se' - Lahko si zgled, Lahko si center druZenja in udenja,

Lahko sivir informacij ...).

pri podmerilu Trnrunu, je ponudnik prejel 12,5 tock. Komunikacijski kanali so ustrezno predstavljentza dve

ciljniskupini: (1)vsiodrasli in (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobraZeni mlajsi odrasli, starejsi, migranti in

zapornit<i;. Pomanjktjiva je utemeljitev kanalov za (3) izobraZevalci odraslih in partnerji, ker je premalo
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Siroko in inovativno zastavljena. Vse tri ciljne skupine so enakovredne, kar se ne odraZa v razmisleku
ponudnika pri doloeanju komunikacijskih kanalov za ciljno skupino izobraZevalci odraslih in partnerji.

Pri podmerilu TcnsovNr r.rnenr je ponudnik prejel 25 todk za dasovni nadrt - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecrh in so v najvedjimoZni meri uresnidljive v dasovnem okviru izobrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcerun, Ponudnik je za merilo Tcer.rn dobil 37 todk.

NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun todk
Tcerun = (Trurr.rff txl) x 50

297.550,00 399.928,00 37

Ponudnik MEDlA24 d.o.o.

Merilo MoZne
toCke

Tockovanje
ocenjevalca
1

Todkovanje
ocenjevalca
2

Todkovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
to6ke

1 Torspozrcr.ln 150 75 75 75 75
Troelrue zesruovn 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
Trnrunu 25 25 25 25 25
TCnsovr.rr r'reenr 25 0 0 0 0

2 TceNr 50 50
Skupaito6k 200 125,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torspozrcua dobil 75 todk.

Pri podmerilu TroerNnzASNovA ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 todk. ldejna zasnova
sledi cilju in namenu proiekta, ker temelji na predpostavki, da je izpolnjeno Zivljenje neprekinjen udni
proces, kjer vsaka ovira obenem nudi priloZnost za odkrivanje in razvijanje lastnega potenciala. ldejna
zasnova je odprta in jo je mogo6e uporabiti za vse ciljne skupine, saj je narodnik posebno pozornost
namenili strategijam za vzbujanje interesa pri vsaki ciljni skupini. ldejna zasnova ni prejela todk za
inovativnost, ker je zastavljena znotraj Ze videnih okvirov. Obstajajo Ze podobne spletne strani
(https://s=voipotencial.si/) in Stevilni projektis sorodnimi slogani. Slogani >>Odkrij svojpotenciat, nauiise Se
mal'<, >Zivlienie je ve1na iola, uienje njena parolao prav tako niso lahkotni, prijaini in vabljivi za vse, ki
jih Zeli narodnik pritegniti v projekt.

Pri podmerilu Tcepje ponudnik prejel 25 toek, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezanis cilji in namenom, ker CGP uporablja elemente, kijih prepoznavamo
kot elemente svobode (knjiga, ptica) in so tako Ze klasi6no povezani z u6enjem, branjem in
izobraZevanjem. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker nosita
sporodilo, da je udenje pot do svobode in osebnega razvoja. Ponudnik ni prejel to6k za inovativnost, ker
sta prav knjiga in ptica velikokrat 2e uporabljena (npr. modra ptica Mladinska knjiga). Strokovna komisija
naro6nika je ocenila, da sta CGP in slogan uienje vse iivljenje 2e preveekrat uporabljena, da bi lahko
dosegla 2eleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Trer.rnr-rje ponudnik prejel vse todke (25) zaizbor komunikacijskih kanalov, kerso ustrezno
predstavljeni in utemeljeni na poglobljeni analiziza vse triciljne skupine: (1)vsiodrasli, (2) ranljive ciljne
skupine (niZje izobraZeni mlaj5iodrasli, starej5i, migranti in zaporniki), (3) izobraZevalciodraslih in partnerji.
Za nekatere ranljive skupine so zaradi vedje dostopnosti izvedene celo diferenciacije na podskupine.
Komunikacijski kanali so jasno usklajeni s cilji kampanje in upoStevajo specifike ciljnih skupin.

0 todk, sai easovni nadrt ni bil predloZenPri podmerilu TcnsovNr NAERT ie oon ud nik oreiel
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NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzra6un to6k
TcErun = (Trurr.r/T txl) x 50

297.550,00 297.550,00 50

>
Utemeljitev merila Tceue, Ponudnik je za merilo Tcer.rn dobil 50 to6k.

NICHA d.o.o.

Merilo MoZne
todke

Todkovanje
ocenjevalca
1

ToCkovanje
ocenjevalca
2

To0kovanje
ocenjevalca
3

Dose2ene
toCke

1 Torspozrcr.tl 150 100 100 100 100

Troe.lrunznsruove 50 25 25 25 25

Tccp 50 25 25 25 25

Txerunlt 25 25 25 25 25

Tcnsovnr runcnr 25 25 25 25 25

2 TceHe 50 38,50
Skupaj todk 200 138,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torsrozrcltr dobil 100 todk.

Pri podmerilu Troe..rrunznsuovn je ponudnik prejel25 tock, saj sta izpolnjena dva od treh navedenih pogojev.

ldejna zasnova sledi cilju in namenu projekta, ker je utemeljena na premisleku, ki se izkazuje skozi

SWOT analizo in oceno komunikacijskih zmogljivosti obstojedih nacinov promocije vseZivljenjskega

udenja. ldejna zasnova je nastala na analizi ciljnih skupin in je uporabna za vse ciljne skupine. ldejna

zasnova zavestno kot kljudno sporo6ilo uporablja pojem vseZivlienisko uienje, z namenom utrjevanja tega
pojma. Komisija meni, da prav zaradi tega idejna zasnova deluje prevec konvencionalno (predvsem za

ranljive ciljne skupine) in ni dovolj inovativna, ker je zastavljena znotraj Ze videnih okvirov ozave56anja

na podrodju izobralevanja odraslih. Zato obstaja tveganje, da kampanja ne bo dosegla (doslej)

nenagovorjenih.

Pri podmerilu Tcceje ponudnik prejel 25 todk, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata.

Kreativna ideja in vizualna identiteta sta utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in

namenom, ker CGP (VseZivljenjsko uienje) z barvitim logotipom, himno in maskoto vabi k udenju skozi

vse Zivljenje. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, vabljiva in

dodelana. Ponudnik pa ni prejel to6k za inovativnost, ker je pojem vseZivljenjsko udenje velikokrat

uporabljena besedna zveza v Stevilnih kampanjah, ki so Ze doslej na polju izobraZevania odraslih

nagovarjale neposredne uporabnike (npr. Tedni vse2ivljenjskega ueenja). Strokovna komisija narodnika je

ocenila, da sta slogan vseZivljenjsko uienje in njegova vizualizacljaZe prevedkrat uporabljena, da bilahko
dosegel komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Txnrunu je ponudnik prejel vse todke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni in utemeljeni na poglobljeni analiziza vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne
skupine (niZje izobraZeni mlaj5iodrasli, starejSi, migranti in zaporniki) , (3)izobraZevalci odraslih in partnerji.

Za nekatere ranljive skupine so zaradi vedje dostopnosti izvedene celo diferenciacije na podskupine.

Komunikacijski kanali so jasno usklajeni s cilji kampanje in upoStevajo specifike ciljnih skupin.

Podmerilo Tcasovr,rr 1rnenr projektnih aktivnosti je ustrezen in ponudnik je zalj je prejel vseh 25 to0k.

Ponudnik je pripravil natandno terminsko shemo projekta po fazah in mesecih. Casovni nadrt zajema tako
medijski plan, kot vsebinsko smiselno razporeditev ostalih projektnih aktivnosti v skladu s casovnim

okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcerun, Ponudnik je za merilo Tcer.rn dobil 38,50 tock'
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>
NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzradun todk
Tcerun= (Turru/Trxl)x 50

297.550,00 384.750,00 38,50

Ponudnik PRISTOP d.o.o.

Merilo MoZne
todke

Todkovanje
ocenjevalca
1

ToCkovanje
ocenjevalca
2

Tockovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
to0ke

1 Torspozrcua 150 100 100 100 100
Troelrue zesruovn 50 25 25 25 25
Tcop 50 25 25 25 25
TxnNnur 25 25 25 25 25
Teesovrur r.rnenr 25 25 25 25 25

2 Tcerua 50 38,50
Skupaito6k 200 138,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Torspozrcrue dobil 100 tock.

Pri podmerilu Troe.rxnznsr.rovn je ponudnik prejel25 to0k (izpolnjuje dva pogoja od treh). Pripravilje dobro
utemeljeno dispozicijo, kjer idejna zasnova preko konkretne metodologije dela sledi cilju in namenu
projekta in nagovarja ciljne skupine glede na njihov Zivljenjski stil, stali56a in vrednote. ldejna zasnova je
uporabna za vse ciljne skupine, vendar zaradi svojega osnovnega sporo6ila (Vse uei znanja) deluje
vsiljivo predvsem v razmerju do ranljivih ciljnih skupin, ki imajo v veliki meri slabo izku5njo s formalnim
izobra2evanjem in se teZko poistovetijo s klasidnim izrazoslovjem kot je >(vseZivljenjsko) uCenje, znanje,
izobraZevanje<. ldejna zasnova prav zato ni prepridljivo inovativna, ker je zastavljena znotraj 2e videnih
okvirov ozave5danja na podro6ju izobralevania (vkljuduje neposredno enega od izrazov'. udenje, znanje,
izobraZevanje).

Pri podmerilu Tcceje ponudnik prejel 25 tock, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata.
Kreativna ideja in vizualna identiteta sta utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in
namenom, ker CGP (Vse vee znanja) z barvitim logotipom vabi k odkrivanju (in pridobivanju) novih znanj.
Kreativna ideja in vizualna identiteta sta torel uporabni za vse ciljne skupine, ker sta CGP in slogan
barvita in zanimiva. Ponudnik pa ni prejel todk za inovativnost, ker uporablja 2e videno re5itev na
podrodju u0enja in izobraZevanja (npr. vizualna podobnosts CGP Kulturni bazar). Slogan Vseveiznanja
tudi vsiljuje misel po kopieenju brez jasnega namena, kar v sodobnem svetu predstavlja vedno vedje
breme.

Pri podmerilu Txnrunu je ponudnik prejel vsetodke (25) zaizbor komunikacijskih kanalov, kerso ustrezno
predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1)vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobraZeni mlaj5i
odrasli, starej5i, migrantiin zaporniki), (3)izobraZevalciodraslih in partnerji. Komunikacijskikanaliso jasno
usklajeni s cilji kampanje in upo5tevajo specifike ciljnih skupin.
Kanali so jasno razdeljeni na medije Sir5ega dosega in medije, ki omogocajo natancnejSe ciljanje dolodene
ciljne skupine.

Podmerilo TcnsovNrNAeRr projektnih aktivnostije ustrezen in je prejel 25 toOk. Ponudnik je pripravil natanCno
terminsko shemo projekta po fazah, ki so usklajene z obdobji, ki sovpadajo zizobralevalnim koledarjem.
Casovni nadrt zajema tako medijski plan, kot vsebinsko smiselno razporeditev ostalih projektnih aktivnosti
v skladu s dasovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tceu, Ponudnik je za merilo Tcerun dobil 38,50 to6k.
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>
NajniZja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzra6un tock
Tcena = (Tvrr.r/T rxl) x 50

297.550,00 388.286,50 38,50

Ponudnik ZAVOD 1.1

Merilo Mo2ne
todke

ToCkovanje
ocenjevalca
1

Todkovanje
ocenjevalca
2

To6kovanje
ocenjevalca
3

DoseZene
toeke

1 Tospozrcln 150 87,5 87,5 87,5 87,5
Troelrunznsxove 50 25 25 25 25

Tccp 50 25 25 25 25

Txnr.reu 25 25 25 25 25

Tersovr.rr NneRr 25 12,5 12,5 12,5 12.5

2 Tcerur 50 37

Skupajtodk 200 124.50

Utemeljitev. Ponudnike za merilo Torspozrcue dobil 87,5 todk.

Pri podmerilu Troel.rn zASNovA ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 todk. ldejna zasnova
razvojno stedi cilju in namenu projekta, ker temelji na spreminjanju stali5d do u6enja skozi konstantno

repeticijo in jasno zasnovo klju6nih sporoiil. ldejna zasnova je odprta in jo je mogo6e uporabiti za vse
citjne skupine, vendar zaradi kljudnih sporo6il (ucenje vse Zivljenje) deluje omejujode predvsem za ranljive

ciljne skupine (kljub prilagoditvi, ki za ranljive ciljne skupine ne predvideva uporabe besedne zveze >>vzemi

si prostor za ulenje<), ki imajo v veliki meri slabo izkuSnjo s formalnim izobraZevanjem in se teZko

poistovetijo s klasiOnim izrazoslovjem - ucenje, znanje, izobraZevanje. ldejna zasnova prav zato ni

prepricljivo inovativna, ker je zastavljena znotraj 2e videnih okvirov ozave5danja na podrodju

izobra2evanja (vkljuduje neposredno enega od teh izrazov'. udenje, znanje, izobraZevanje).

Pri podmerilu Tcce je ponudnik prejel 25 todk, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemelieni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP vabi k temu, da bi ucenju namenili ve0

prostora in 6asa. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker je naro0nik
jasno utemeljil prilagoditve CGP za posamezne ciljne skupine. Ponudnik ni prejel toOk za inovativnost,
ker je pojem >vseZivljenjsko udenje (udenje vse Zivljenje)< velikokrat Ze uporabljena besedna zveza v

Stevilnih kampanjah, ki so doslej na podro6ju izobra2evanja odraslih nagovarjale neposredne uporabnike
(npr. Tedni vseZivljenjskega u6enja). Strokovna komisija narodnika je ocenila, da sta CGP in slogan
>>uienje vse Zivtjenje< 2e prevelkrat uporabljena, da bi lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj. Poleg

tega Zeli biti projekt poudarjeno vkljudujoc in povezujo6,vizualizaclja sporocila >>vzemi si prostor za uienie<
pa je zastavljena z omejevanjem in lo6evan jem, z ostrim umikom od okolja in drugih akterjev v tem okolju.

Pri podmerilu Txnrueu je ponudnik prejel vse to6ke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1)vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobraZeni mlaj5i

odrasli, starejSi, migranti in zaporniki), (3) izobralevalci odraslih in partnerji. Ponudnik je za vsako ciljno
sku pino postavil sporo6ilnostni fokus ter konkretiziral kanale.

Podmerilo Tensovlrrr.rednr projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 tock. Ponudnik je natandneje
opredelil medijski plan objav, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivnosti v skladu s

dasovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcexn, Ponudnik je za merilo Tcerla dobil 37 to6k.
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Najnizja skupna ponudbena
ceNa V EUR bTez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

lzraeun toek
Tceu = (Trvrrr,r/T 1x1) x 50

297.550,00 400 500.00 37

Skladno z merili za izbor so bile nudbe razvrsoene kot e razvidno iz s odn e tabele

Glede na zgornje ocenjevanje je ekonomsko najugodnejso ponudbo predlozil ponudnik Herman &
partnerji d. o. o., Dalmatinova ulica 2, 1000 Ljubljana, matiEna Stevilka 8538123000.

Naroanik je v nadaljevanju preveril, 0e ponudba ponudnika Herman & pa(nerji d. o. o. ustreza vsem
pogojem in zahtevam iz razpisne dokumentacije za predmetno naroailo. Naroenik je preveril, ali je
ponudnik Herman & partnerji d. o. o. predlozil vse zahtevane dokumente ter navedel vse zahtevane
informacije. Po pregledu obrazcev in dokazil predlozenih v ponudbi je naroenik na podlagi 5. odst. 89.
elena ZJN-3 pozval navedenega ponudnika k dopolnitvi ponudbe, in sicer preko sistema e-JN dne 19. 3.
2024 z tokomdo3.4.2024 do 9:00 in dne 19. 4. 2024 z rokom do 23.4.2024 do 12:00. Ponudnikjedo
dolodenih rokov poslal dopolnitve ponudbe, kar je bilo upostevano pri nadaljnjem pregledu ponudbe.

Obstoj izkljueitvenih razlogov za ekonomsko najugodnejsega ponudnika in podizvajalca/ev je naroenik
preveril v informacijskem sistemu e-Dosje in v Poslovnem registru Slovenije (AJPES) ter na podlagi
predlozenih zaprisezenih iz)av. Narodnik je ugotovil, da azlogi za izkl.juditev niso podani niti za
ekonomsko najugodneisega ponudnika in prav tako ne za predlagane podizvaialce.

Prav tako je ekonomsko najugodnejti ponudnik ustrezno izkazal izpolnjevanje pogojev predmetnega
javnega naroeila, in sicer ekonomsko najugodnejsi ponudnik in njegovi podizvajalci so vpisani v poslovni
register, ekonomsko najugodnejSi ponudnik nima neporavnanih obveznosti, je predloZil ustrezne reference
ponudnika in tzkazal ustrezno usposobljenost kadra.

Na podlagi predlozenih obrazcev in dokazil ter opravljenih preverb je narocnik zakljueil, da ponudnik
izpolnjuje vse zahtevane pogoje za sodelovanje in da pri njem ne obstajajo razlogi za izkljueitev. V skladu
z 29. toeko prvega odstavka 2. elena ZJN-3 je ponudba ponudnika Herman & partner.Ji d.o.o. dopustna, saj
tudi ustreza potrebam in zahtevam naroenika, dolodenim v tehnianih specifikacijah in v dokumentacui v
zvezi z oddEo )avnega naroeila,je prispela pravooasno, pri njej ni dokazano nedovoljeno dogovarjanje ali
korupcija, narodnik je ni ocenil za neobieajno nizko in cena ne presega zagotovljenih sredstev naroenika.
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HERMAN lN PARTNERJI d.o.o 50 50 12.5 25 137,5 37 174,50
FUTURA DDB d o.o 50 25 41,50 15412,5 112.5
FORMITAS d.o.o. 50 25 12,5 112,5 40,50
NICHA d.o.o 25 25 25 25 100 38.50 138,50

PRISTOP d o o 25 138,5025 25 25 100 38,50

ANMI d.o.o 25 25 87,5 43 130,50
GlGlNTdoo 25 25 12,5 25 87,5 42 129,50
MEDlA24 d.o.o 25 25 25 0 75 50 125
ZAVOD 1.1 25 25 12.5 87,5 37 124.50
CLUEKIT d o o 113,5025 25 0 75 38,50
ALTIUS d.o.o 25 0 12,5 62,5 40 102,50

@lE

b) Razvrstitev ponudb:

25



Zahtevek za revizrjo postopka oddaje predmetnega javnega narocila mora biti vloZen pri AndragoSkem
centru Republike Slovenije, Ulica AmbroZida Novljana 5, 1000 Ljubljana (M.S. 5523192000), in sicer preko
sistema e-Revizija.

3. lzbor najugodnej5ega ponudnika
Glede na to, da je ekonomsko najugodnej5o ponudbo predloZil ponudnik Herman & partnerji d. o. o in je
le-ta dopustna, se v skladu z 89. clenom ZJN-3 javno narocilo odda navedenemu ponudniku, v skupni
ponudbenivrednosti 399.928,00 EUR brez DDV.

PRAVNI POUK:
Zoper to odlo6itev je moZno vloZiti zahtevek za revizijo postopka oddaje predmetnega javnega narodila v
roku I (osmih) delovnih dni od prejema te odlo6itve. OdloCitev se Steje za vroeeno z dnem objave na
portalu javnih narodil.

Taksa za vloZitev zahtevka za revizi)o zna5a 2% od vrednosti izbrane ponudbe (z DDV), kar zna5a
9.758,24 EUR.

Zahtevek za revizrjo mora vsebovati:

- ime in naslov vlagatelja zahtevka ter kontaktno osebo,

- ime naro0nika,

- oznako odloditve o oddaji oz. neoddajijavnega narodila,

- predmet javnega narodila,

- pooblastilo za zastopanje v predrevizijskem in revizijskem postopku, de vlagatelj nastopa s
pooblaS6encem,

- potrdilo o pladilu takse, skladno z 71. ebnom Zakona o pravnem varstvu v postopkih javnega
narodanja - ZPVPJN (Uradni list RS, St. St. 43/2011, 6012011 - ZTP-D,6312013, 9012014 - ZDU-1|,
95t2014 - Z|PRS1415-C, 96/20'15 - ZtPRS1617 , 80t2016 - ZtPRS171B, 60/2017 , 72t2019, 95t2023 -
ZIUOPZP in 13112023 - ZORZFS). Takso mora vlagatelj pladati na transakcijski raOun Ministrstva za
finance, St. 5156 0110 0100 0358 802, odprt pri banki Slovenije, Slovenska 35, 1505 Ljubljana,
Slovenija, SWIFT KODA: BS LJ Sl 2X; IBAN: S156011001000358802 - taksa za postopek revizije
javnega narocanja. Pri tem mora na plaOilnem nalogu vpisati naslednje podatke v predpolje in polje
sklicevanja na Stevilko odobritve (referenca oziroma sklic): 11 16110-7111290-00022924',

- vlagatelj mora v zahtevku za revizrlo navesti oditane kr5itve ter dejstva ln dokaze, s katerimi se krSitve
dokazujejo.

Andrago5ki center Republike Sloven iie

dr Potodnik
DIRE

Objaviti:
portaljavnih narodil rdrogoSklcenter

UubUono

Vlo2iti:
arhiv
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