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Stevilka: 3.2024
Datum: 23. 4. 2024

V skladu z drugim in tretjim odstavkom 90. &lena Zakona o javnem naro¢anju (Uradni list RS, st. 91/15,
14/18, 121/21, 10/22, 74/22 — odl. US, 100/22 — ZNUZSZS, 141/22 — ZNUNBZ, 158/22 — ZNPOVCE,
28/23. 88/23 — ZOPNN-F, 95/23 — ZIUOPZP in 131/23 — ZORZFS; v nadaljnjem besedilu: ZJN-3)
Andragoski center Republike Slovenije, Ulica Ambrozica Novljana 5, 1000 Ljubljana (v nadaljnjem
besedilu: naro&nik) v postopku javnega narogila sprejme naslednjo

ODLOCITEV O ODDAJI NAROCILA

Javno narotilo za oddajo naroéila storitev po odprtem postopku za »Celostno zasnovo in izvedbo
komunikacijske kampanje projekta »Ozaves¢éanje, obveséanje razlicnih javnosti in spodbujanje k
veéji vkljuéenosti v vseZivljenjsko uéenje« objaviienem na Portalu javnih naroéil dne 12. 1. 2024, pod
&t. objave JN000229/2024-B01 in v Uradnem listu EU pod §t. objave 2024/S 012-031072, vkljuéno z
objavami, vezanimi na predmetno objavo, se odda ponudniku:

—  Herman & partneriji d. o. 0., Dalmatinova ulica 2, 1000 Ljubljana, mati¢na Stevilka 8538123000 v
skupni ponudbeni vrednosti 399.928,00 EUR brez DDV.

OBRAZLOZITEV

1. Uvodne ugotovitve
Naroénik je izvedel predmetno javno narocilo po odprtem postopku skladno s 40. ¢lenom ZJN-3.

Javno narotilo je bilo objavljeno na Portalu javnih naro€il dne 12. 1. 2024, pod &t. objave JN000229/2024-
BO1 in v Uradnem listu EU pod ét. objave 2024/S 012-031072, vklju€no z objavami, vezanimi na predmetno
objavo.

Naroé&nik je v predmetnem postopku sprejel odlogitev o oddaji javnega narocila stevilka 3.2024 z dne 27.
3. 2024, ki je bila objavljena na Portalu javnih narogil dne 27. 3. 2024 pod stevilko 000229/2024-0ODL/01.
Naroénik je v &asu do pravnomocnosti odlo€itve o oddaiji javnega narodila v skladu z 90. &lenom ZJN-3
utemeljeno ugotovil, da obstajajo okolisine, ki vplivajo na zakonitost sprejete odlogitve.

Na podlagi navedenega je sprejel Odlotitev o razveljavitvi odloéitve o oddaji javnega narocila Stevilka
32024 z dne 4. 4. 2024, s katero je bila razveljavljena odlogitev Stevilka 3.2024 z dne 27. 3. 2024.
Predmetna odlogitev o razveljavitvi odlogitve o oddaji javnega narocila je bila objavljena na Portalu javnih
narocil dne 4. 4. 2024 pod &tevilko 000229/2024-ODL/01-P01. Postopek oddaje predmetnega javnega
narogila se je vrnil v fazo pregleda in ocenjevanja ponudb.

Narog&nik predmetno odlogitev o oddaji naro¢ila utemeljuje kot sledi v nadaljevanju.

Do roka za predlozitev ponudb, to je do 26. 2. 2024 do 9:00 ure, so v informacijski sistem e-JN, ki se
nahaja na spletnem naslovu https://ejn.gov si/, prispele ponudbe naslednjih ponudnikov:

Zap. st. Naziv ponudnika

ALTIUS d.0.0., Cutkova ulica 5, 2250 Ptuj, mati¢na stevilka: 5787785000
CLUEKIT d.0.0., Podbreznik 15, 8000 Novo mesto, mati¢na $tevilka: 9064614000
ANMI d.o.0., Trzadka cesta 37A, 2000 Maribor, mati¢na Stevilka: 9111824000

FORMITAS d.o.o., Dunajska cesta 5, 1000 Ljubljana, mati¢na stevilka:
8124906000
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5. FUTURA DDB d.o.0, Poljanski nasip 6, 1000 Ljubljana, mati¢na &tevilka:
1585142000

6. GIG INT d.o.0., RozZna dolina, Ulica 25. maja 72, 5000 Nova Gorica, mati¢na
Stevilka: 6374441000

7. HERMAN IN PARTNERAJI d.o.o., Dalmatinova ulica 2, 1000 Ljubljana, mati¢na
Stevilka: 85638123000

8. MEDIA24 d.o.0., Vevika cesta 52, 1260 Ljubljana — Polje, mati¢na Stevilka:
6589049000

. NICHA d.c.0., Tehnolo$ki park 19, 1000 Ljubljana, mati¢na $tevilka: 1785028000

10. PRISTOP d.o.0., Vilharjeva cesta 36, 1000 Ljubljana, mati¢na stevilka:
2038943000

11. RUBIKON GRAL d.o.o., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubljana, mati¢na stevilka
3933911000

12. ZAVOD 1.1, Poljanska cesta 22C, 1000 Ljubljana, mati¢na $tevilka: 8391386000

Odpiranje ponudb je potekalo samodejno v informacijskem sistemu e-JN dne 26. 2. 2024 ob
11:00 uri. Zapisnik o javnem odpiranju ponudb je ponudnikom na razpolago v sistemu e-JN pod razdelkom
»Zapisnik o odpiranju ponudb«.

2, Pregled meril za izbor najugodnej$ega ponudnika in razvrstitev ponudb

V skladu s 4. odstavkom 89. ¢lena ZJN-3 je naroénik ponudbe najprej razvrstil po merilih iz 14. totke
(Merilo za izbor najugodnejsega ponudnika) obrazca OBR - 2.02 (Navodila ponudnikom za pripravo
ponudbe).

Pri vseh merilih in podmerilih se je rezultat tock zaokroZil na 0,5 tocke, pri éemer se je v primeru, &e je bila
na mestu stotin vrednost od 01 do 24 Stevilka zaokrozila navzdol, ¢e je bila na mestu stotin vrednost od

25 do 74 na 0,5 in ¢e je bila na mestu stotin vrednost od 75 do 99 navzgor.

Merilo Dispozicijo (Toisozicua) je ocenjevala 3-tlanska posebna strokovna komisija naroénika.

Posamezni ocenjevalec je na podlagi zahtev navedenih v obrazcu OBR - 2.12 (Vrsta in opis predmeta ali

tehnina specifikacija) pri vsaki ponudbi ocenjeval:

a) Podmerilo 1: Idejna zasnova komunikacijske strategije ter predlogi promocijskega materiala (Tipeina
zasnova) - Najvisje Stevilo to¢k je 50

b) Podmerilo 2: Razvoj kreativne ideje in vizualne identitete (Tcer) - najvisje Stevilo tock je 50

¢) Podmerilo 3: Izbor komunikacijskih kanalov (Tkanawi) - najvisje Stevilo tock je 25

d) Podmerilo 4: Terminski nacrt (Teasovni nacrT) - najvisje tevilo tock je 25

Tipesna zasnova = (Tean komisie 1+ TeLan komisie 2 + TELan komisie 3) / 3
Teap = (Tean komisie 1+ TELAN komisiE 2+ TeLan komisie 3) / 3

TranaL = (TeLan komisiue 1+ TELAN komisie 2 + TELAN komisie 3) / 3
TeasovninacrT = (TeLan komisiue 1 + TeLan komiswe 2 + Teran komisie 3) / 3

Merilo »Dispozicija (Toispozicla)« Se je izraéunala na naslednji nagin:
Toispoziciua = TiDEINA zasNOVA + Tcop + TkanaLl + TEASOVNI NAGRT

Ponudnik je lahko po tem merilu prejel najveé 150 toék.

Pri merilu Cena (Tcena) je ponudba z najnizjo skupno ponudbeno ceno v EUR brez DDV prejela 50 tock,
ostale pa so prejele Stevilo totk na podlagi naslednjega izratuna:

Teena= (Tmin/T pgy) x 50
pri éemer je:

Tcena— Totke za posamezno ponudbo po merilu cena
Twin— Najnizja ponujena skupna ponudbena cena v EUR brez DDV
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T  — Vrednost posamezne ponudbe v EUR brez DDV
Najvisje stevilo tock za merilo je 50.

Naroénik je v okviru merila Cena (Tcena) pri vseh ponudnikih najprej preveril obrazec OBR — 2.19
(Predraéun). V zvezi s tem je naro¢nik ugotovil, da je ponudbena vrednost ponudnika RUBIKON GRAL
d.0.0., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubljana, mati¢na stevilka 3933911000 izpolnjevala zakonske pogoje,
ko mora naro¢nik preveriti, ali je ponudba neobitajno nizka.

Ponudnik RUBIKON GRAL d.o.0. je podal ponudbeno vrednost v visini 103.522,00 EUR brez DDV. Ker je
bila navedena ponudbena vrednost za ve¢ kot 50 odstotkov nizja od povpre¢ne vrednosti pravo¢asnih
ponudb in za vet kot 20 odstotkov nizja od naslednje uvrs¢ene ponudbe ter ker je naroénik prejel ve¢ kot
&tiri ponudbe, je naro&nik na podlagi prvega odstavka 86. ¢lena ZJN-3 preveril, ali je ponudba neobi¢ajno
nizka.

Naro&nik je v skladu z drugim odstavkom 86. tlena ZJN-3 s pozivom $tevilka 3.2024 z dne 10. 4. 2024,
poslanim preko sistema e-JN dne 11. 4. 2024, pozval ponudnika RUBIKON GRAL d.o.0, dado 15. 4. 2024,
utemelji skupno ponudbeno vrednost, kot izhaja iz obrazca OBR - 2.19 (Predracun). Podrobni podatki in
utemeljitev pa se je morala nana$ati zlasti na:

e ekonomiko storitev, ki se zagotavljajo;
izbrane resitve ali iziemno ugodne pogoje, ki so na voljo ponudniku za izvajanje storitev;
izvirnost storitev, ki jih ponuja ponudnik;
izpolnjevanje obveznosti iz drugega odstavka 3. lena tega zakona;
izpolnjevanje zahtev glede podizvajalcev;

e moznost, da ponudnik pridobi drzavno pomoc.
Naro¢nik je ponudnika tudi opozoril, da bo njegova ponudba v skladu s 5. odstavkom 89. ¢lena ZJN-3
izkljuéena, v kolikor obrazloZitve vrednosti neobicajno nizke ponudbe ne poslje do dolocenega roka.

Ponudnik RUBIKON GRAL d.o.0., Smartinska cesta 130, 1000 Ljubljana, mati¢na $tevilka 3933911000 ni
obrazlozil vrednosti neobic¢ajno nizke ponudbe v skladu z navedenim pozivom naro¢nika, zato je naro¢nik
njegovo ponudbo iz predmetnega postopka javnega narocila kot nedopustno izkljugil.

Ponudba z najnizjo skupno ponudbeno vrednostjo je ponudba ponudnika MEDIA24 d.o.o. v viini
297.550,00 EUR brez DDV.

a) Pregled meril:

Ponudnik ALTIUS d.o.o.

Merilo Mozne To&kovanje | To¢kovanje | Toc¢kovanje Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | tocke
1 2 3
1 | Toispoziclua 150 62,5 62,5 62,5 62,5
TIDEJNA ZASNOVA 50 25 25 25 25
Tcep 50 0 0 0 0
TKANALI 25 12,5 12,5 12,5 12,5
TEASOVNI NAGRT 25 25 25 25 25
2 | Tcena 50 40
Skupaj to¢k | 200 102,50

Utemeljitev merila Toispozicisa: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 62,5 tock.

Pri podmerilu Tioesna zasnova ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 tock. Idejna zasnova
sledi cilju in namenu projekta, ker njena osnova — Znanje brez meja — temelji na SWOT analizi, analizi
druzbenih, kulturnih, ekonomskih in politi€nih dejavnikov. Idejna zasnova je odprta in jo je mogoce
uporabiti za vse ciljne skupine, ker temelji na brezmejnih moznostih. Ponudnik ni prejel to¢k za
inovativnost, ker idejna zasnova sloni na Ze videnem, slianem in uporabljenem sloganu (npr:

3/15

1 FEEL Sofinancira
SLOVENIA Evropska unija




-

https://www.tms.si/2018/08/10/projekt-znanje-brez-meja/). Strokovna komisija naro€nika je ocenila, da je
bila ideja Ze (pre)vecCkrat uporablijena na podroc¢ju izobrazevanja odraslih, da bi lahko dosegla Zeleni
komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tcer ponudnik ni prejel to€k, saj kreativna ideja in vizualna identiteta ne ustrezata (izpolnjen
ni noben pogoj). Kreativna ideja in vizualna identiteta nista povsem konceptualno utemeljeni, dodelani,
neposredno povezani s cilji in namenom, ker sta med seboj nepovezani in nerazumljivi. Kratica VIV
(Vsezivljenjsko izobrazevanje za vse) ni v povezavi z zapisom pod logotipom (Znanje brez meja) in se ne
pojavlja nikjer drugje, kot v logotipu. Kreativna ideja in vizualna identiteta nista uporabni za vse ciljne
skupine, ker sta nepovezani, izraz izobraZevanje je termin, ki je povezljiv s formalnim izobrazevanjem in
tezko zdruzljiv z ranljivimi ciljnimi skupinami. Ponudnik ni prejel to¢k za inovativnost, ker sta tako logotip
(sova), kot osnovni slogan Znanje brez meja in/ali VseZivijenjsko izobraZevanje za vse ?e velikokrat
uporabljena pri podobnih projektih oz. kampanjah.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel 12,5 tok za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: skupino izobraZevalci odraslih in partnerji ter cilino skupino vsi odrasli.
Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni pri ranljivih cilinih skupinah. Ranljive ciline skupine v
dispoziciji niso segmentirane in posledi¢no ni osnovne postavitve komunikacijskih kanalov.

Pri_ podmerilu Teasovni nacrT je ponudnik prejel 25 totk za &asovni naért - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvecji mozni meri uresni¢ljive v éasovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 40 tock.

Najnizja skupna ponudbena | Skupna ponudbena cena | Izradun tock
cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Teena = (Tmin/T (x)) X 50
297.550,00 371.000,00 40

Ponudnik CLUEKIT d.o.o0.

Merilo Mozne ToCkovanje | Totkovanje Tockovanje DosezZene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca ocenjevalca tocke
1 2 3
1 | Toispoziclua 150 75 75 75 75
Tiesnazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TKaNALI 25 25 25 25 25
TeasovninacrT | 25 0 0 0 0
2 | Tcena 50 38,50
Skupaj to¢k | 200 113,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 75 togk.

Pri podmerilu Tipeuna zasnova  ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 tock. Idejna zasnova
sledi cilju in namenu projekta, ker uporablja enostavno in jedrnato retoriko. Idejno zasnovo je mogoce
uporabiti za vse ciljne skupine, saj je naro¢nik posebno pozornost namenil strategijam za vzbujanje
interesa pri vsaki ciljni skupini. Idejna zasnova ni prejela to¢k za inovativnost, ker neposredno in
neinovativno uporablja pojma uéenje in znanje (znanje za vse, znanje vsem, ucimo se, krepimo se), ki sta
Zze velikokrat videna in sliSana v projektih in kampanjah na podro¢ju izobrazevanja (npr:
https://zaznanje.si/, https //www.ucimse.com/ ). Strokovna komisija naro¢nika je ocenila, da je predlagana
idejna zasnova premalo izvirna, da bi lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj.
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Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 tock, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP uporablja elemente, ki podpirajo
vkljuujoco idejo Ucimo se, krepimo se. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne
skupine, ker tudi vizualno vkljuujeta osebe razliénih starosti, kar razbija mit, da gre pri izobrazevanju
odraslih za pretezno starej$o populacijo. Ponudnik ni prejel tock za inovativnost, ker je ideja, ki sloni na
znanje za vse, znanje vsem, ucimo se, krepimo se, ze videna in (pre)veckrat uporabljena, da bi lahko
dosegla Zeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu TkanaL je ponudnik prejel vse totke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni in utemeljeni za vse tri ciline skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (niZje izobrazeni
miaj$i odrasli, starej$i, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji. Komunikacijski kanali
so razdelani, povezani in jasno usklajeni s cilji kampanje in upostevajo specifike ciljnih skupin.

Pri podmerilu Teasovni nacrT je ponudnik prejel 0 toCk, saj casovni nacrt ni bil predlozen.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 38,50 tock.

Izracun tock
Teena= (Tmin/T ) X 50

Najnizja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

297.550,00 386.120,00 38,50
Ponudnik ANMI d.o.0.
Merilo MozZne Totkovanje | Tockovanje | ToCkovanje DoseZene
totke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | toCke
1 2 3
Toisroziclua 150 87,5 87,5 87,5 87,5
TiDEJNA ZASNOVA 50 25 25 25 25
Teep 50 25 25 25 25
Tranawl 25 12,5 12,5 12,5 12,6
TEASOVNI NACRT 25 25 25 25 25
2 | Teena 50 43
Skupaj tock | 200 130,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 87,5 tock.

Pri podmerilu Tioeina zasnova ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 to¢k. Idejna zasnova
razvojno, na podlagi SWOT analize in preko predstavljene metodologije sledi cilju in namenu projekta,
ker temelji na razmisleku o pozitivnih in negativnih vrednotah in gustvih, o priloznostih in nevarnostih
povezanih z vseZivljenjskim u¢enjem. Idejna zasnova je odprta in jo je mogoce uporabiti za vse ciljne
skupine, ker govori o priloznostih, kar je mozno uporabiti za aktivacijo vseh ciljnih skupin. Ponudnik ni
prejel todk za inovativnost, ker je navezava pojmov ucenje - Zivljenje ze veckrat viden in uporabljen v
razlicnin projektih in kampanjah (https://ucenjezazivljenje.si/), ki na podrocju izobrazevanja odraslih
nagovarjajo neposredne uporabnike. Strokovna komisija naro¢nika je ocenila, da ideja, ki sloni na ucenje
- Zivljenje, ze preveckrat uporabljena, da bi lahko dosegla Zeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 tock, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker sta zasnovani na spodbudnem in
opogumljajoéem besednem tonu komunikacije. Vendar je ta besedni ton zadusen z zelo temno barvo, ki
prav tako ni skladen z idejo navdihujoge in optimistine kampanje. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta
uporabni za vse ciljne skupine, ker sta odprti in uporabni tudi na nivoju posameznih aktivnosti. Ponudnik
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ni prejel to€k za inovativnost, ker sta tako papirnato letalo, kot osnovni slogan Uéenje za priloZnosti poino
Zivljenje velikokrat uporabljena pri podobnih projektih oz. kampanjah.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel 12,5 to¢k za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: skupino izobrazevalci odraslih in partner;ji ter ciljno skupino vsi odrasli.
Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni pri ranljivih ciljnih skupinah. Ranljive ciljne skupine v
dispoziciji niso segmentirane in posledi¢no ni niti osnovne postavitve komunikacijskih kanalov.

Pri podmerilu Teasovni nacrt je ponudnik prejel 25 tock za Casovni naért - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvedji mozni meri uresnicljive v ¢asovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 43 tock.

IzraCun tock
Teena= (Twin/T (x)) x 50

Najnizja skupna ponudbena
cena v EUR brez DDV

Skupna  ponudbena cena
ponudnika v EUR brez DDV

297.550,00 345.310,00 43
Ponudnik FORMITAS d.o.o.
Merilo Mozne ToCkovanje | To¢kovanje | Tot¢kovanje | DoseZene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | toke
1 2 3

1 | Toispoziciua 150 112,5 112,5 112,5 112,5
Tipesnazasnova | 50 50 50 50 50
Tcep 50 25 25 25 25
TKANALI 25 25 25 25 25
TeasovnIiNAGRT | 25 12,5 12,5 125 12,5

2 | Tcena 50 40,50

Skupaj to¢k | 200 153,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 112,5 togk.

Pri podmerilu Tioesnazasnova ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je dobil vseh 50 to&k, pripravil je razdelano
in jasno utemeljeno dispozicijo. Idejna zasnova razvojno sledi cilju in namenu projekta, ker izhaja iz
motivacije posameznika za ucenje, izpostavljene so tudi potrebe po kompetentnosti, pripadnosti in
avtonomnosti. Idejna zasnova je inovativna, ker je ponudnik zasnoval ilustrirane like iz razliénih simbolov,
povezanih z u¢enjem. Idejna zasnova je odprta in jo je mogote uporabiti za vse ciljne skupine.

Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 tock saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP vabi k osebnostni rasti (Z znanjem naprej)
in zato odpira moZnosti za dvigovanje splo§nega zavedanja vseh ciljnih skupin o pomenu znanja. Kreativna
ideja in vizualna identiteta sta torej uporabni za vse ciljne skupine, ker je ponudnik naroéniku jasno
utemeljil prilagoditve CGP za posamezne ciljne skupine. Ponudnik ni prejel to¢k za inovativnost, ker je
pojem vseZivljenjsko ucenje veckrat uporabliena besedna zveza v $tevilnih kampanjah, ki so doslej na
podrocju izobrazevanja odraslih nagovarjale neposredne uporabnike (npr. Tedni vseZivljenjskega uéenja).
Strokovna komisija naro¢nika je ocenila, da sta CGP in slogan vseZivljenjsko uéenje preved&krat
uporabljena, da bi lahko dosegla Zzeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel vse tocke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciline skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciline skupine (nizje izobrazeni miajsi
odrasli, starejsi, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji. Po posameznih letih je za
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vsako ciljno skupino postavil komunikacijske (primarne in sekundarne) cilie ter njihovo mesecno
intenziteto.

Podmerilo Teasovni NacrT projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 tok. Ponudnik je napovedal
terminsko na&rtovanje z uporabo 3H metodologije (Metodologija Google BrandLab) in natantneje opredelil
medijski plan objav, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivnosti v skladu s ¢asovnim
okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 40,50 tock.

Najnizja skupna ponudbena | Skupna  ponudbena  cena | Izradun tock
cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Teena= (Tmin/T (x)) X 50
297.550,00 367.515,00 40,50

Ponudnik FUTURA DDB d.o.o.

Merilo MozZne Totkovanje | Tockovanje | To¢kovanje | Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | toCke
1 2 3
1 | ToispozicluA 150 112,5 112,5 112,5 112,5
Tipejnazasnova | 50 50 50 50 50
Tcep 50 25 25 25 25
TKANALI 25 25 25 25 25
TEASOVNI NACGRT 25 12,5 12,5 12,5 12,5
2 | Tcena 50 41,50
Skupaj to¢k | 200 154,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 112,5 tock.

Pri podmerilu Tioesnazasnova ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je dobil vseh 50 tock, pripravil je obsezno
in jasno utemeljeno dispozicijo. ldejna zasnova razvojno sledi cilju in namenu projekta, ker
posameznika poziva in ga zavezuje k napredovanju in je vabljiva s simbolnim odpiranjem vrat v prihodnost
in v nove svetove. ldejna zasnova je inovativna, ker posameznika poziva k aktivaciji, in je izven ustaljenih
okvirov ozaveséanja, ki jih poznamo na podrogju ugenja, znanja, izobrazevanja (ne vklju€uje neposredno
teh izrazov). Idejna zasnova je izjemno odprta in jo je mogoce uporabiti za vse ciljne skupine, ker z
neobremenjenostjo in lahkotnostjo vklju¢uje tudi ranljive skupine.

Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 tock, saj razvoj kreativne ideje in vizualne identitete le delno
ustrezata. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta jasno konceptualno utemeljeni, dodelani,
neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP (Tvoj korak naprej) jasno in iz¢is¢eno vabi k
odkrivanju novih priloznosti (odpri vrata) in zato odpira Stevilne moznosti in nove pristope za dvigovanje
splo$nega zavedanja vseh ciljnih skupin o pomenu ucenja. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta torej
uporabni za vse ciljne skupine, ker sta CGP in slogan neposreden nagovor posameznika (tvoj korak
naprej) in obetata $tevilne moznosti izpeljave kampanjskih sloganov in akcijskih pozivov. Ponudnik ni prejel
vseh to¢k za inovativnost, ker uporablja ze ve¢krat videno idejno in vizualno resitev, ki vkljuuje korak in
na tem utemeljuje celotno zgodbo. Beseda 'korak' je bila uporabljena v stevilnih sloganih, povezanih z
uéenjem ali drugimi podrogji, npr. platforma Moj korak, Zavod Moj korak, Zavod Korak naprej, ipd.
Strokovna komisija naro&nika je ocenila, da ponudnik podaja Ze (pre)veckrat videno resitev za ucinkovit
komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel vse toCke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciline skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne skupine (nizje izobrazeni mlajsi
odrasli, starej$i, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji, postavljena je celovita
komunikacijska arhitektura. Kanali so jasno razdeljeni na medije SirSega dosega in medije, ki omogoc&ajo
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natan¢nejSe ciljanje dolo¢ene ciljne skupine. Vse skupaj je podprto s podatki iz raziskav medijskega
dosega.

Podmerilo TeasovninacrT projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 to€k. Ponudnik je pripravil zelo
natan¢ne letne medijske koledarje, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivhosti v

skladu s ¢asovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 41,50 tock.

Najnizja
cena v EUR brez DDV

skupna ponudbena

Skupna
ponudnika v EUR brez DDV

ponudbena

cena

Izracun tock
Teena= (Twin/T (x)) X 50

297.550,00 359.837,00 41,50
Ponudnik GIG INT d.o.o.
Merilo MozZne Toc¢kovanje | To¢kovanje | To¢kovanje | Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | tocke
1 2 3
1 | Toispoziciua 150 87,5 87,5 87,5 87,5
Tipeinazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TKANALI 25 12,5 12,5 12,5 12,5
TEASOVNI NACRT 25 25 25 25 25
2 | Tcena 50 42
Skupaj to¢k | 200 129,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 87,5 tock.

Pri podmerilu Tioeuna zasnova  ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 to¢k. Idejna zasnova
razvojno in preko predstavljene metodologije sledi cilju in namenu projekta, ker temelji na izbiri
posameznika, da postavi u¢enje v sredid¢e svojega zivljenja in poudarja pomembnost osebne svobode in
zavestnega fokusa na ucenju. Idejna zasnova je odprta in jo je mogo&e uporabiti za vse ciljne skupine,
vendar zaradi klju¢nih sporoCil (u¢enje je moje Zivijenje, ucenje za celo Zivljenje) deluje omejujoce
predvsem za ranljive ciljne skupine, ki imajo v veliki meri slabo izku$njo s formalnim izobrazevanjem. Te
se tezko poistovetijo s klasi¢nim izrazoslovjem — u¢enje, znanje, izobrazevanje. Idejna zasnova prav zato
ni prepriclivo inovativna, ker je zastavljena znotraj Zze videnih okvirov ozave$&anja na podrogju
izobrazevanja (vkljuCuje neposredno enega od teh izrazov) in tudi druge ponujene razli¢ice slogana ne
razbijejo teh okvirov.

Pri podmerilu Tcee je ponudnik prejel 25 tock, saj razvoj kreativne ideje in vizualne identitete delno
ustrezata (izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno
utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP uporablja elemente, ki jih
prepoznavamo kot elemente rasti (knjiga, drevo) in so tako Ze klasiéno povezani z uéenjem in
izobraZevanjem. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker sta $iroki
in vkljuCujo¢i. Ponudnik ni prejel to¢k za inovativnost, ker je pojem ucenje (uéenje je moje Zivljenje)
velikokrat uporabliena besedna zveza v $tevilnih kampanjah, ki so doslej na podrogju izobraZevanja
odraslih nagovarjale neposredne uporabnike (npr. Tedni vsezivljenjskega uéenja). Strokovna komisija
naroCnika je ocenila, da sta CGP in slogan »ucenje je moje Zivijenje« Ze prevetkrat uporabljena, da bi
lahko dosegla zeleni komunikacijski prebo;j.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel 12,5 to¢k za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za dve ciljni skupini: ranljive ciline skupine, za katere je ponudnik predlagal tudi dodatno
segregacijo (niZje izobrazeni mlajsi odrasli, starej$i, migranti in zaporniki) ter skupino izobrazevalci odraslih
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in partnerji. Komunikacijski kanali pa niso jasno opredeljeni pri skupini vsi odrasli, Ceprav gre za najvecjo
cilino skupino, ki bo targetirana ves ¢as trajanja projekta — kanali so navedeni zelo na splosno (klasi¢ni
marketing, digitalni marketing, aktivacijski dogodki).

Pri podmerilu Tcasovni nacrT je ponudnik prejel 25 to¢k za Casovni nalrt - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvegji mozni meri uresnicljive v casovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 42 tock.

Najnizja skupna ponudbena | Skupna  ponudbena  cena | Izracun tock
cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Tcena= (Tmin/T (x)) X 50
297.550,00 354.690,00 42

Ponudnik HERMAN IN PARTNERJI d.o.0.

Merilo Mozne Toékovanje | Tockovanje | To¢kovanje | Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | toCke
1 2 3
1 | Toispoziclua 150 137,5 137,5 1375 137,5
Tipesnazasnova | 50 50 50 50 50
Tcop 50 50 50 50 50
TKANALI 25 12,5 12,5 12,5 12,5
TEASOVNI NACRT 25 25 25 25 25
2 | Tcena 50 37
Skupaj to¢k | 200 174,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 137,5 tock.

Pri podmerilu Tioesna zasnova ponudnik izpolnjuje vse tri pogoje in je prejel vseh 50 tock. Idejna zasnova
sledi cilju in namenu projekta, ker izhaja iz transformativne mo¢&i u¢enja — obeta preobrazbo v vse
mogo&e smeri in za vse ciline skupine. Idejna zasnova je inovativna, ker posameznika poziva in mu
asertivno nakazuje izid (obljuba), kar prinaa odprtost in svezino, hkrati pa je glede na prispele ponudbe
najbolj izven ustaljenih okvirov ozaves¢anja, ki jih poznamo na podro¢ju ucenja, znanja, izobrazevanja.
Idejna zasnova je dovolj odprta, da jo je mogote uporabiti za vse ciljne skupine, ne deluje zastrasujoce
na ranljive ciline skupine, ampak jih vkljuCuje.

Pri podmerilu Tcep je ponudnik prejel vseh 50 tock, saj sta kreativna ideja in vizualna identiteta jasno
konceptualno utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom. CGP (Lahko si, kar
zeli§) jasno in iz¢is¢eno vabi k odkrivanju novih priloznosti (skozi u¢enje) in zato odpira $teviine moznosti
in nove pristope za dvigovanje splo$nega zavedanja vseh ciljnih skupin o pomenu uéenja.

Kreativna ideja in vizualna identiteta sta inovativni in uporabni za ciljne skupine, ker sta CGP in slogan
neposreden nagovor posameznika (ti si lahko ...) in ne uporabljata klasi¢nih in Zze videnih terminoloskih
resitev, ki vklju€ujejo znanje, (vseZivljenjsko) ucenje, izobraZevanje. Sta vkljuujo¢a za vse ciljne skupine,
iz njiju je mogo&e izpeljati kampanjske slogane in akcijske pozive na temo povezovanja in sodelovanja
(npr. uée¢a se skupnost), medkulturnosti, medgeneracijskosti, razli¢nih gibanj, pojavov, procesov (primer:
mogod&e ga je uporabiti za gibanje 'glas ucecih se' — Lahko si zgled, Lahko si center druzenja in uCenja,
Lahko si vir informacij ...).

Pri podmerilu Tkana, je ponudnik prejel 12,5 tock. Komunikacijski kanali so ustrezno predstavljeni za dve
ciljni skupini: (1) vsi odrasli in (2) ranljive ciljne skupine (nizje izobrazeni mlajsi odrasli, stareji, migranti in
zaporniki). Pomanjkljiva je utemeljitev kanalov za (3) izobrazevalci odraslih in partnerji, ker je premalo
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Siroko in inovativno zastavljena. Vse ftri ciljine skupine so enakovredne, kar se ne odraza v razmisleku
ponudnika pri dolo€anju komunikacijskih kanalov za ciljno skupino izobrazevalci odraslih in partnerji.

Pri podmerilu Teasovni nacrT je ponudnik prejel 25 tock za ¢asovni nacrt - aktivnosti so podrobno
predstavljene, vsebujejo tako medijski plan, kot razporeditev drugih aktivnosti in so vsebinsko smiselno
razporejene po mesecih in so v najvecji mozni meri uresnicljive v ¢asovnem okviru iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 37 tock.

Najnizja skupna ponudbena | Skupna ponudbena cena | Izracun tock

cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Tcena= (Tmin/T (x)) X 50

297.550,00 399.928,00 37

Ponudnik MEDIA24 d.o.o.
Merilo Mozne ToCkovanje | ToCkovanje | ToCkovanje | Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | tocke
1 2 3

1 | Toispoziciua 150 75 75 75 75
Tioesnazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TKaNALI 25 25 25 25 25
Teasovninacrr | 25 0 0 0 0

2 | Tcena 50 50

Skupaj toc¢k | 200 125,00

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 75 togk.

Pri podmerilu Tioesna zasnova  ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 togk. Idejna zasnova
sledi cilju in namenu projekta, ker temelji na predpostavki, da je izpolnjeno Zivljenje neprekinjen ugni
proces, kjer vsaka ovira obenem nudi priloznost za odkrivanje in razvijanje lastnega potenciala. Idejna
zasnova je odprta in jo je mogoce uporabiti za vse ciljne skupine, saj je naro¢nik posebno pozornost
namenili strategijam za vzbujanje interesa pri vsaki ciljni skupini. Idejna zasnova ni prejela to¢k za
inovativnost, ker je zastavljena znotraj ze videnih okvirov. Obstajajo e podobne spletne strani
(https://svojpotencial.si/) in $tevilni projekti s sorodnimi slogani. Slogani » Odkrij svoj potencial, naudi se §e
mal'«, »Zivljenje je veéna $ola, uéenje njena parola« prav tako niso lahkotni, prijazni in vabljivi za vse, ki
jih Zeli naro¢nik pritegniti v projekt.

Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 togk, saj kreativna ideja in vizualna identiteta delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP uporablja elemente, ki jih prepoznavamo
kot elemente svobode (knjiga, ptica) in so tako Ze klasiéno povezani z u&enjem, branjem in
izobraZevanjem. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker nosita
sporocilo, da je u¢enje pot do svobode in osebnega razvoja. Ponudnik ni prejel to¢k za inovativnost, ker
sta prav knjiga in ptica velikokrat Ze uporabljena (npr. modra ptica Mladinska knjiga). Strokovna komisija
naroCnika je ocenila, da sta CGP in slogan ucenje vse Zivijenje Ze preveckrat uporabliena, da bi lahko
dosegla Zeleni komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel vse tocke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni in utemeljeni na poglobljeni analizi za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne
skupine (nizje izobrazeni mlajsi odrasli, starejsi, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji.
Za nekatere ranljive skupine so zaradi vecje dostopnosti izvedene celo diferenciacije na podskupine.
Komunikacijski kanali so jasno usklajeni s cilji kampanje in upostevajo specifike ciljnih skupin.

Pri podmerilu Teasowni nacrT je ponudnik prejel 0 to¢k, saj asovni naért ni bil predlioZen.
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Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 50 tock.

Najnizja skupna ponudbena | Skupna  ponudbena  cena | Izracun tock

cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Teena= (Tmn/T (x)) x 50

297.550,00 297.550,00 50

NICHA d.o.0.
Merilo MozZne Toctkovanje | Tockovanje | To¢kovanje | DosezZene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | toke
1 2 3

1 | Toispozicua 150 100 100 100 100
Tipesnazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TKANALI 25 25 25 25 25
TEASOVNI NAGRT 25 25 25 25 25

2 | Tcena 50 38,50

Skupaj to¢k | 200 138,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 100 toCk.

Pri podmerilu Tioesnazasnova je ponudnik prejel 25 toCk, saj sta izpolnjena dva od treh navedenih pogojev.
Idejna zasnova sledi cilju in namenu projekta, ker je utemeljena na premisleku, ki se izkazuje skozi
SWOT analizo in oceno komunikacijskin zmogljivosti obstoje¢ih nacinov promocije vsezivijenjskega
uéenja. ldejna zasnova je nastala na analizi ciljnih skupin in je uporabna za vse ciljne skupine. Idejna
zasnova zavestno kot kljuéno sporogilo uporablja pojem vseZivijenjsko u¢enje, z namenom utrjevanja tega
pojma. Komisija meni, da prav zaradi tega idejna zasnova deluje preve¢ konvencionalno (predvsem za
ranljive ciljne skupine) in ni dovolj inovativna, ker je zastavljena znotraj Ze videnih okvirov ozaves¢anja
na podrogju izobrazevanja odraslih. Zato obstaja tveganje, da kampanja ne bo dosegla (doslej)
nenagovorjenih.

Pri podmerilu Tcer je ponudnik prejel 25 togk, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata.
Kreativna ideja in vizualna identiteta sta utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in
namenom, ker CGP (Vsezivijenjsko ucenje) z barvitim logotipom, himno in maskoto vabi k u¢enju skozi
vse zivljenje. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, vabljiva in
dodelana. Ponudnik pa ni prejel toék za inovativnost, ker je pojem vsezivljenjsko uCenje velikokrat
uporabliena besedna zveza v $tevilnih kampanjah, ki so ze doslej na polju izobrazevanja odraslih
nagovarjale neposredne uporabnike (npr. Tedni vsezivljenjskega u¢enja). Strokovna komisija naro¢nika je
ocenila, da sta slogan vseZivljenjsko uc¢enje in njegova vizualizacija Ze preveckrat uporabljena, da bi lahko
dosegel komunikacijski preboj.

Pri podmerilu Tkanawi je ponudnik prejel vse tocke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni in utemeljeni na poglobljeni analizi za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciljne
skupine (nizje izobrazeni mlajsi odrasli, starej$i, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji.
Za nekatere ranljive skupine so zaradi vecje dostopnosti izvedene celo diferenciacije na podskupine.
Komunikacijski kanali so jasno usklajeni s cilji kampanje in upostevajo specifike ciljnih skupin.

Podmerilo Tcasovni NAGrT projektnih aktivnosti je ustrezen in ponudnik je zanj je prejel vseh 25 toCk.
Ponudnik je pripravil natanéno terminsko shemo projekta po fazah in mesecih. Casovni naért zajema tako
medijski plan, kot vsebinsko smiselno razporeditev ostalih projektnih aktivnosti v skladu s ¢asovnim
okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 38,50 toCk.
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Najnizja skupna ponudbena

cena v EUR brez DDV

Skupna

ponudbena
ponudnika v EUR brez DDV

cena

Izragun tock
Tcena= (Tmin/T x)) x 50

297.550,00 384.750,00 38,50
Ponudnik PRISTOP d.o.o.
Merilo Mozne To¢kovanje | Totkovanje | ToCkovanje | Dosezene
toCke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | tocke
1 2 3
1 | Toispozicia 150 100 100 100 100
Tipesnazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TkANALI 25 25 25 25 25
TEASOVNI NACRT 25 25 25 25 25
2 | Tcena 50 38,50
Skupaj to¢k | 200 138,50

Utemeljitev: Ponudnik je za merilo Toispoziciua dobil 100 tock.

Pri podmerilu Tioesna zasnova  je ponudnik prejel 25 tock (izpolnjuje dva pogoja od treh). Pripravil je dobro
utemeljeno dispozicijo, kjer idejna zasnova preko konkretne metodologije dela sledi cilju in namenu
projekta in nagovarja ciline skupine glede na njihov Zivljenjski stil, stali§¢a in vrednote. Idejna zasnova je
uporabna za vse ciljne skupine, vendar zaradi svojega osnovnega sporocila (Vse ve¢ znanja) deluje
vsiljivo predvsem v razmerju do ranljivih ciljnih skupin, ki imajo v veliki meri slabo izkusnjo s formalnim
izobraZevanjem in se teZko poistovetijo s klasi¢nim izrazosloviem kot je »(vsezivljenjsko) uéenje, znanje,
izobraZevanje«. ldejna zasnova prav zato ni prepricljivo inovativna, ker je zastavljena znotraj ze videnih
okvirov ozaves$canja na podrocju izobrazevanja (vklju¢uje neposredno enega od izrazov: u¢enje, znanje,
izobrazevanje).

Pri podmerilu Tcee je ponudnik prejel 25 to€k, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata.
Kreativha ideja in vizualna identiteta sta utemeljeni, dodelani, neposredno povezani s cilji in
namenom, ker CGP (Vse vec znanja) z barvitim logotipom vabi k odkrivanju (in pridobivanju) novih znan.
Kreativna ideja in vizualna identiteta sta torej uporabni za vse ciljne skupine, ker sta CGP in slogan
barvita in zanimiva. Ponudnik pa ni prejel to¢k za inovativnost, ker uporablja ze videno resitev na
podrocju ucenja in izobrazevanja (npr. vizualna podobnost s CGP Kulturni bazar). Slogan Vse vec¢ znanja
tudi vsilijuje misel po kopi€enju brez jasnega namena, kar v sodobnem svetu predstavlja vedno vecje
breme.

Pri podmerilu Tkanau je ponudnik prejel vse to¢ke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciline skupine (nizje izobrazeni mlajsi
odrasli, starejsi, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji. Komunikacijski kanali so jasno
usklajeni s cilji kampanje in upostevajo specifike ciljnih skupin.

Kanali so jasno razdeljeni na medije SirSega dosega in medije, ki omogo¢ajo natanénej$e ciljanje dolo¢ene
ciline skupine.

Podmerilo TeasovninagrT projektnih aktivnosti je ustrezen in je prejel 25 to¢k. Ponudnik je pripravil natanéno
terminsko shemo projekta po fazah, ki so usklajene z obdobji, ki sovpadajo z izobrazevalnim koledarjem.
Casovni naért zajema tako medijski plan, kot vsebinsko smiselno razporeditev ostalih projektnih aktivnosti
v skladu s ¢asovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 38,50 toc¢k.
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Najnizja skupna ponudbena | Skupna ponudbena  cena | Izraun to¢k
cena v EUR brez DDV ponudnika v EUR brez DDV Teena= (Tmin/T (x)) X 50
297.550,00 388.286,50 38,50

Ponudnik ZAVOD 1.1

Merilo Mozne Tockovanje | Toc¢kovanje | To¢kovanje | Dosezene
tocke ocenjevalca | ocenjevalca | ocenjevalca | tocke
1 2 3

1 | Toispoziciua 150 87,6 87,5 87,5 87,5
Tipesnazasnova | 50 25 25 25 25
Tcep 50 25 25 25 25
TKANALI 25 25 25 25 25
TEASOVNI NAGRT 25 12,5 12,5 12,5 12,5

2 | Tcena 50 37

Skupaj to¢k | 200 124,50

Utemeljitev: Ponudnike za merilo Toispoziciua dobil 87,5 tock.

Pri podmerilu Tipesna zasnova ponudnik izpolnjuje dva pogoja od treh in je dobil 25 toCk. Idejna zasnova
razvojno sledi cilju in namenu projekta, ker temelji na spreminjanju stalis¢ do ucenja skozi konstantno
repeticijo in jasno zasnovo kljuénih sporocil. Idejna zasnova je odprta in jo je mogoce uporabiti za vse
ciljne skupine, vendar zaradi klju¢nih sporogil (u¢enje vse Zivljenje) deluje omejujoCe predvsem za ranljive
ciline skupine (kljub prilagoditvi, ki za ranljive ciljne skupine ne predvideva uporabe besedne zveze »vzemi
si prostor za ucenje«), ki imajo v veliki meri slabo izku$njo s formalnim izobrazevanjem in se tezko
poistovetijo s klasi¢nim izrazosloviem — ugenje, znanje, izobrazevanje. Idejna zasnova prav zato ni
prepri¢ljivo inovativna, ker je zastavliena znotraj Ze videnih okvirov ozaves¢anja na podrocju
izobrazevanja (vkljutuje neposredno enega od teh izrazov: ucenje, znanje, izobrazevanje).

Pri podmerilu Tcep je ponudnik prejel 25 to¢k, saj kreativna ideja in vizualna identiteta le delno ustrezata
(izpolnjena sta dva pogoja od treh). Kreativna ideja in vizualna identiteta sta konceptualno utemeljeni,
dodelani, neposredno povezani s cilji in namenom, ker CGP vabi k temu, da bi u¢enju namenili ve¢
prostora in &asa. Kreativna ideja in vizualna identiteta sta uporabni za vse ciljne skupine, ker je naro¢nik
jasno utemeljil prilagoditve CGP za posamezne ciljne skupine. Ponudnik ni prejel tock za inovativnost,
ker je pojem »vsezivljenjsko ucenje (ucenje vse zivlienje)« velikokrat ze uporabljena besedna zveza v
&tevilnih kampanjah, ki so doslej na podro&ju izobrazevanja odraslih nagovarjale neposredne uporabnike
(npr. Tedni vsezivljenjskega ucenja). Strokovna komisija naro¢nika je ocenila, da sta CGP in slogan
»ucenje vse Zivijenje« Ze preveckrat uporabljena, da bi lahko dosegla zeleni komunikacijski preboj. Poleg
tega Zeli biti projekt poudarjeno vklju¢ujo¢ in povezujo¢, vizualizacija sporotila »vzemi si prostor za ucenje«
pa je zastavljena z omejevanjem in lo¢evanjem, z ostrim umikom od okolja in drugih akterjev v tem okolju.

Pri podmerilu TkanaLi je ponudnik prejel vse tocke (25) za izbor komunikacijskih kanalov, ker so ustrezno
predstavljeni za vse tri ciljne skupine: (1) vsi odrasli, (2) ranljive ciline skupine (nizje izobrazeni miajsi
odrasli, starej$i, migranti in zaporniki), (3) izobrazevalci odraslih in partnerji. Ponudnik je za vsako ciljno
skupino postavil sporo€ilnostni fokus ter konkretiziral kanale.

Podmerilo Teasovni nacrT projektnih aktivnosti delno ustreza in je prejel 12,5 to€k. Ponudnik je natanCneje
opredelil medijski plan objav, ni pa vsebinsko smiselno razporedil ostalih projektnih aktivnosti v skladu s
&asovnim okvirom iz obrazca OBR - 2.12.

Utemeljitev merila Tcena: Ponudnik je za merilo Tcena dobil 37 tocCk.
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NajniZja
cena v EUR brez DDV

skupna ponudbena

Skupna

ponudbena

ponudnika v EUR brez DDV

cena

Izracun tock

Teena = (Tmin/T 1) x 50

297.550,00

400.500,00

37

b) Razvrstitev ponudb:

Skladno z merili za izbor so bile ponudbe razvrééene, kot je razvidno iz spodnje tabele:
© o © i
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HERMAN IN PARTNERJI d.o.0. 50 50 12,5 25 137.5 37 174,50
FUTURA DDB d.o.0. 50 25 25 12,5 112,5 41,50 154
FORMITAS d.o.0. 50 25 25 12,5 112,5 40,50 153
NICHA d.o.0. 25 25 25 25 100 38,50 138,50
PRISTOP d.0.0. 25 25 25 25 100 38,50 138,50
ANMI d.o.0. 25 25 12,5 25 87.5 43 130.50
GIG INT d.o.0. 25 25 12,5 25 87,5 42 129,50
MEDIA24 d.o.0. 25 25 25 0 75 50 125
ZAVOD 1.1 25 25 25 12,5 87,5 37 124,50
CLUEKIT d.o.0. 25 25 25 0 75 38.50 113,50
ALTIUS d.o.o. 25 0 12,5 25 62,5 40 102,50

Glede na zgornje ocenjevanje je ekonomsko najugodnej$o ponudbo predlozil ponudnik Herman &
partnerji d. o. 0., Dalmatinova ulica 2, 1000 Ljubljana, mati¢na Stevilka 8538123000.

Naroc¢nik je v nadaljevanju preveril, ¢e ponudba ponudnika Herman & partnerji d. 0. o. ustreza vsem
pogojem in zahtevam iz razpisne dokumentacije za predmetno naroéilo. Naro¢nik je preveril, ali je
ponudnik Herman & partnerji d. o. 0. predloZil vse zahtevane dokumente ter navedel vse zahtevane
informacije. Po pregledu obrazcev in dokazil predlozenih v ponudbi je naroénik na podlagi 5. odst. 89.
¢lena ZJN-3 pozval navedenega ponudnika k dopolnitvi ponudbe, in sicer preko sistema e-JN dne 19. 3.
2024 z rokom do 3. 4. 2024 do 9:00 in dne 19. 4. 2024 z rokom do 23. 4. 2024 do 12:00. Ponudnik je do
dologenih rokov poslal dopolnitve ponudbe, kar je bilo upostevano pri nadaljnjem pregledu ponudbe.

Obstoj izklju¢itvenih razlogov za ekonomsko najugodnejSega ponudnika in podizvajalca/ev je narognik
preveril v informacijskem sistemu e-Dosje in v Poslovnem registru Slovenije (AJPES) ter na podiagi
predlozenih zaprisezenih izjav. Naro¢nik je ugotovil, da razlogi za izkljuCitev niso podani niti za
ekonomsko najugodnejSega ponudnika in prav tako ne za predlagane podizvajalce.

Prav tako je ekonomsko najugodnej$i ponudnik ustrezno izkazal izpolnjevanje pogojev predmetnega
javnega narogila, in sicer ekonomsko najugodnejsi ponudnik in njegovi podizvajalci so vpisani v poslovni
register, ekonomsko najugodneji ponudnik nima neporavnanih obveznosti, je predlozil ustrezne reference
ponudnika in izkazal ustrezno usposobljenost kadra.

Na podlagi predioZenin obrazcev in dokazil ter opravijenih preverb je naro&nik zakljuéil, da ponudnik
izpolnjuje vse zahtevane pogoje za sodelovanje in da pri njem ne obstajajo razlogi za izkljucitev. V skladu
z 29. totko prvega odstavka 2. ¢lena ZJN-3 je ponudba ponudnika Herman & partnerji d.o.o. dopustna, saj
tudi ustreza potrebam in zahtevam naroénika, dolo¢enim v tehni¢nih specifikacijah in v dokumentaciji v
zvezi z oddajo javnega narodila, je prispela pravoéasno, pri njej ni dokazano nedovoljeno dogovarjanje ali
korupcija, naro¢nik je ni ocenil za neobi¢ajno nizko in cena ne presega zagotovljenih sredstev naro¢nika.
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3. Izbor najugodnejSega ponudnika

Glede na to, da je ekonomsko najugodnej$o ponudbo predlozil ponudnik Herman & partnerji d. 0. o in je
le-ta dopustna, se v skladu z 89. ¢lenom ZJN-3 javno naroCilo odda navedenemu ponudniku, v skupni
ponudbeni vrednosti 399.928,00 EUR brez DDV.

PRAVNI POUK:

Zoper to odlocitev je mozno vloziti zahtevek za revizijo postopka oddaje predmetnega javnega narocila v
roku 8 (osmih) delovnih dni od prejema te odlocitve. Odlocitev se Steje za vroCeno z dnem objave na
portalu javnih narogil.

Zahtevek za revizijo postopka oddaje predmetnega javnega narocCila mora biti vlozen pri Andrago$kem
centru Republike Slovenije, Ulica Ambroziga Novljana 5, 1000 Ljubljana (M.S. 5523192000), in sicer preko
sistema e-Revizija.

Taksa za vlozitev zahtevka za revizijo znasa 2% od vrednosti izbrane ponudbe (z DDV), kar znasa
9.758,24 EUR.

Zahtevek za revizijo mora vsebovati:

— ime in naslov vlagatelja zahtevka ter kontaktno osebo,

— ime naro¢nika,

— oznako odlogitve o oddaji oz. neoddaji javnega narotila,

— predmet javnega narogila,

— pooblastilo za zastopanje v predrevizijskem in revizijskem postopku, ¢e vlagatelj nastopa s
pooblasencem,

— potrdilo o plagilu takse, skladno z 71. ¢lenom Zakona o pravnem varstvu v postopkih javnega
naro¢anja — ZPVPJN (Uradni list RS, §t. §t. 43/2011, 60/2011 - ZTP-D, 63/2013, 90/2014 - ZDU-1I,
95/2014 - ZIPRS1415-C, 96/2015 - ZIPRS1617, 80/2016 - ZIPRS1718, 60/2017, 72/2019, 95/2023 —
ZIUOPZP in 131/2023 - ZORZFS). Takso mora vlagatelj pla¢ati na transakcijski racun Ministrstva za
finance, §t. SI56 0110 0100 0358 802, odprt pri banki Slovenije, Slovenska 35, 1505 Ljubljana,
Slovenija, SWIFT KODA: BS LJ SI 2X; IBAN: SI56011001000358802 — taksa za postopek revizije
javnega naro¢anja. Pri tem mora na plaCilnem nalogu vpisati naslednje podatke v predpolje in polje
sklicevanja na $tevilko odobritve (referenca oziroma sklic): 11 16110-7111290-00022924;

— vlagatelj mora v zahtevku za revizijo navesti o€itane krsitve ter dejstva in dokaze, s katerimi se krsitve
dokazujejo.

Andragoski center Republike Slovenije

[
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