Stevilka JN:  JNV-0007/2025-S-POG-STO
Datum: 4.4, 2025

DOKUMENTACIJA V ZVEZ| Z ODDAJO
JAVNEGA NAROCILA

Predmet javnega narocila:
TV oglasSevanje na italijanskem in avstrijskem trgu v letu 2025

Stevilka javnega narodila
JNV-0007/2025-S-POG-STO

Javno naroéilo po odprtem postopku je bilo objavljeno v Uradnem listu Evropske unije pod Stevilko
objave , dne in na portalu javnih naro€il pod Stevilko objave
, dne




POVABILO K ODDAJI PONUDBE

Na podlagi 40. ¢lena Zakona o javnhem narocanju (Uradni list RS, &t. 91/15, 14/18, 121/21, 10/22, 74/22
—odl. US, 100/22 — ZNUZSZS, 28/23 in 88/23 — ZOPNN-F; v nadaljevanju ZJN-3), naro¢nik Slovenska
turistiCna organizacija, Dimieva ulica 13, 1000 Ljubljana, vabi ponudnike k predloZitvi pisne ponudbe v
skladu z dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila po odprtem postopku, za predmet narocila
»TV oglasevanje na italijanskem in avstrijskem trgu v letu 2025« najkasneje do: dne 13. 5. 2025 do 10.
ure.

Ponudniki morajo ponudbe predloziti v informacijski sistem e-JN (v nadaljevanju: sistem e-JN) na
spletnem naslovu https://ejn.gov.si, v skladu s totko 3 dokumenta Navodila za uporabo
informacijskega sistema e-JN: PONUDNIKI (v nadaljevanju: Navodila za uporabo e-JN), ki je del te
dokumentacije in objavlien na spletnem naslovu https://ejn.gov.si/aktualno/vec-informacij-
ponudniki.html.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ejn.gov.si, v skladu z
Navodili za uporabo e-JN. Ce je ponudnik Ze registriran v sistem e-JN, se v sistem e-JN prijavi na istem
naslovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v sistemu e-JN pooblaséen za oddajanje ponudb, ponudbo odda s klikom
na gumb »Oddaj«. Sistem e-JN ob oddaji ponudb zabelezi identiteto uporabnika in ¢as oddaje ponudbe.
Uporabnik z dejanjem oddaje ponudbe izkaze in izjavi voljo v imenu ponudnika oddati zavezujo¢o
ponudbo (18. ¢len Obligacijskega zakonika, Uradni list RS, &t. 97/07, 64/16 — odl. US in 20/18 —
OROZ631). Z oddajo ponudbe je le-ta zavezujoCa za €as, naveden v ponudbi, razen ¢e jo uporabnik
ponudnika umakne ali spremeni pred potekom roka za oddajo ponudb.

Ponudba se Steje za pravo€asno oddano, ¢e jo naroCnik prejme preko sistema e-JN https://ejn.gov.si
najkasneje do zgoraj navedenega roka. Za oddano ponudbo se Steje ponudba, ki je v sistemu e-JN
oznacena s statusom »Oddanac.

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Ce ponudnik v sistemu
e-JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je narocnik v sistemu e-JN tudi ne
bo videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v sistemu e-JN spremeni, je naro¢niku v tem sistemu odprta zadnja
oddana ponudba.

Po preteku roka za predlozitev ponudb ponudbe ne bo ve€ mogoée oddati.

ODPIRANJE PONUDB

Odpiranje bo potekalo avtomati¢no v sistemu e-JN dne 13. 5. 2025 in se bo zacelo ob 13. uri na
spletnem naslovu https://ejn.gov.si.

Odpiranje poteka tako, da sistem e-JN samodejno ob uri, ki je dolo&ena za odpiranje ponudb, prikaze
podatke o ponudniku in variantah, &e so bile zahtevane oziroma dovoljene, skupni ponudbeni vrednosti
ponudbe ter omogoci dostop do dokumenta, ki ga ponudnik nalozi v sistem e-JN pod razdelek »Skupna
ponudbena cena, v del »Predradunx.

Kontaktna oseba naro¢nika: Ana Savsek

S spostovanjem,

direktorica
mag. Maja Pak Olaj



1 SPLOSNE DOLOCBE
11 Nacin izvajanja narodila

Javno narocilo »TV oglaSevanje na italijanskem in avstrijskem trgu v letu 2025« je razdeljeno na 2
sklopa. Naroc¢nik oddaja javno narocilo po sklopih. Ponudnik lahko predlozi ponudbo za en sklop ali oba
sklopa.

1.2 Sodelovanje

Vsak zainteresirani gospodarski subjekt, ki je registriran za dejavnost, ki je predmet javnega narocila in
ima za opravljanje te dejavnosti vsa predpisana dovoljenja za izvedbo tega javnega narocila lahko odda
ponudbo na podlagi objavljenega povabila k sodelovanju.

13 Jezik

Postopek javnega naroCanja poteka v slovenskem jeziku. Ponudnik mora pripraviti ponudbo v
slovenskem jeziku. Ponudnik lahko uporabi Ze uveljavljene tehni¢ne izraze v tujem jeziku, vendar le v
tehniénem delu ponudbe.

PredloZena potrdila o kakovosti in certifikati so lahko tudi v tujem jeziku. Ce naroénik ob pregledovaniju
in ocenjevanju ponudb meni, da je treba del ponudbe, ki ni predlozen v slovenskem jeziku, prevesti v
slovenski jezik, lahko od ponudnika zahteva, da do doloCenega ustreznega roka to stori na lastne
stroSke. Za presojo spornih vprasanj, se vedno uporablja ponudba v slovenskem jeziku in del ponudbe
v overjenem prevodu v slovenski jezik.

1.4 Podizvajalci
Ponudnik lahko predmetno javno narocilo v celoti izvede sam ali pa ga izvede s podizvajalci.

V primeru izvedbe javnega narodila s podizvajalci, je potrebno v ponudbi:
e navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega narocila, ki ga namerava ponudnik oddati v
podizvajanje,
¢ kontaktne podatke predlaganih podizvajalcev in njihovih zakonitih zastopnikov,
e izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. ¢lenom ZJN-3 ter
e priloziti zahtevo podizvajalca za neposredno placilo, e podizvajalec to zahteva.

Navedene podatke ponudnik predlozi na ustreznih obrazcih te dokumentacije.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega naroCila storitve naroCnika obvestiti 0 morebitnih
spremembah informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih
namerava naknadno vkljugiti v izvajanje tak3nih storitev, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi.
V primeru vklju€itve novih podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi
podatke in dokumente iz druge, tretje in Cetrte alineje prejSnjega odstavka.

V kolikor podizvajalec zahteva neposredno pladilo, se Steje, da je neposredno pladilo podizvajalcu
obvezno in obveznost zavezuje naroCnika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno
narocilo s podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo, mora:
e glavni izvajalec v pogodbi pooblastiti naro€nika, da na podlagi potrienega racuna s strani
glavnega izvajalca neposredno pladuje podizvajalcu,
e podizvajalec predloziti soglasje, na podlagi katerega naronik namesto ponudnika poravna
podizvajal€evo terjatev do ponudnika,
e glavni izvajalec svojemu raunu priloZiti racun podizvajalca, ki ga je predhodno potrdil.

Ce neposredno plagilo podizvajalcu ni obvezno, naroénik od glavnega izvajalca zahteva, da mu
najpozneje v 60 dneh od placdila konénega rauna poslje svojo pisno izjavo in pisno izjavo podizvajalca,
da je podizvajalec prejel placilo za izvedene storitve.

Obveznosti iz te to¢ke veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali nadaljnje
podizvajalce v podizvajalski verigi, pri Eemer se smiselno uporabljajo dolo¢be te tocke.

15 Skupna ponudba



Skupina gospodarskih subjektov, vkljuéno z za€asnimi zdruZenji lahko predloZi skupno ponudbo. V
primeru, da bo ponudba skupine gospodarskih subjektov izbrana, bo naro&nik zahteval, da ta skupina
pred sklenitvijo pogodbe za izvedbo javnega narocila predlozi pravni akt o skupni izvedbi narocila.

Pravni akt o skupni izvedbi naroCila mora natancno opredeliti naloge in odgovornost posameznih
pogodbenih partnerjev za izvedbo narocila. Ne glede na to pa partnerji odgovarjajo narocniku
neomejeno solidarno.

1.6 Uporaba zmogljivosti drugih subjektov

Ponudnik lahko glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim polozZajem ter tehni¢no in strokovno
sposobnostjo po potrebi za posamezno javno narocilo uporabi zmogljivosti drugih subjektov, ne glede
na pravno razmerje med njim in temi subjekti. Pogoje v zvezi z izobrazbo in strokovno usposobljenostjo
izvajalca storitev in vodstvenih delavcev podjetja ter pogojev v zvezi z ustreznimi poklicnimi izkuSnjami
lahko ponudnik zahteva pri uporabi zmogljivosti drugih subjektov le, ¢e bodo sledniji izvajali storitve, za
katere se zahtevajo te zmogljivosti. Ce Zeli ponudnik uporabiti zmogljivosti drugih subjektov, mora
naro¢niku dokazati, da bo imel na voljo potrebna sredstva, na primer s predlozitvijo zagotovil teh
subjektov v ta namen.

Ce ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
polozajem, bo naro€nik zahteval, da so ponudnik in navedeni subjekti skupaj odgovorni za izvedbo
javnega narocila. Pod enakimi pogoji lahko skupina gospodarskih subjektov uporabi zmogljivosti
sodelujocih v tej skupini ali drugih subjektov.

V primeru javnega narocila storitve, naroCnik zahteva, da nekatere kljuéne naloge opravi neposredno
ponudnik sam, ¢e pa ponudbo predlozi skupina gospodarskih subjektov, pa sodelujoCi v tej skupini.

1.7 Pojasnila dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narodila

Pojasnila o vsebini dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila se lahko zahtevajo le v pisni obliki
preko portala javnih narocil. Pojasnila bodo posredovana na portal javnih narocil.

Ce ponudnik zahteva v zvezi s to dokumentacijo oziroma v zvezi s pripravo ponudbe kakrsno koli
dodatno pojasnilo, mora zanj zaprositi najkasneje do 28. 4. 2025 do 12. ure.

Naro¢nik bo dodatno pojasnilo v zvezi s to dokumentacijo posredoval prek portala javnih narocil
najpozneje do dne 5. 5. 2025 do 12. ure, pod pogojem, da je bila zahteva posredovana pravocasno.
Na prepozne zahteve narocnik ne bo odgovarjal.

1.8 Dopolnitve in spremembe dokumentacije v zvezi z oddajo javnega naro€ila

Naro¢nik si pridrzuje pravico spremeniti ali dopolniti dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narodila. V
primeru, da bo naro¢nik v roku za prejem ponudb spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo
javnega narocila, bo to objavil na portalu javnih narogil.

Po poteku roka za prejem ponudb, naro¢nik ne bo spreminjal ali dopolnjeval dokumentacije v zvezi z
oddajo javnega narocila.

V primeru, da bo naro¢nik spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narocila Sest
ali manj dni pred rokom, dolo€enim za prejem ponudb, bo, glede na obseg in vsebino sprememb,
ustrezno podaljdal rok za prejem ponudb.

Rok za prejem ponudb bo naroénik podalj$al tudi v naslednjih primerih:

e (e iz kakrdnega koli razloga dodatne informacije, Ceprav jih je ponudnik pravoasno zahteval,
niso bile predlozene najpozneje Sest dni pred iztekom roka za prejem ponudb, v odprtem
postopku in omejenem postopku s skrajSanimi roki iz razloga nujnosti pa najpozneje Stiri dni
pred iztekom roka za prejem ponudb,

e Ce je bila dokumentacija v zvezi z oddajo javnega narocila bistveno spremenjena pozneje kot
Sest dni pred iztekom roka za prejem ponudb oziroma v odprtem postopku in omejenem
postopku s skrajSanimi roki iz razloga nujnosti pa pozneje kot Stiri dni pred iztekom roka za
prejem ponudb.



Informacije, ki jih posreduje naro¢nik ponudnikom na portalu javnih naro il ali prek njega, se Stejejo za
spremembo, dopolnitev ali pojasnilo dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila, e iz vsebine
informacij izhaja, da se z njimi spreminja ali dopolnjuje ta dokumentacija ali e se s pojasnilom odpravlja
dvoumnost navedbe v tej dokumentaciji.

1.9 Dopustne dopolnitve, pojasnila in popravek ponudbe, raCunske napake

Ce bodo ali se bodo zdele informacije ali dokumentacija, ki jo mora predloZiti ponudnik, nepopolne ali
napacne, oziroma ¢e posamezni dokumenti manjkajo, bo naroénik zahteval, da ponudnik v ustreznem
roku predlozi manjkajoée dokumente ali dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali
dokumentacijo. PredlozZitev manjkajoega dokumenta ali dopolnitev, popravek ali pojasnilo informacije
ali dokumentacije se lahko nanasa izkljuéno na takSne elemente ponudbe, katerih obstoj pred iztekom
roka, dolo¢enega za predlozitev ponudbe, je mogoCe objektivno preveriti.

Ce ponudnik ne bo predlozil manjkajotega dokumenta ali ne bo dopolnil, popravil ali pojasnil ustrezne
informacije ali dokumentacije, bo naro¢nik ponudnika izklju€il. Naro¢nik bo ocitne in nebistvene napake,
ki jih bo nasel pri pregledu in ocenjevanju ponudb spregledal.

Ponudnik ne sme dopolnjevati ali popravljati svoje cene brez DDV na enoto, vrednosti postavke brez
DDV, skupne vrednosti ponudbe brez DDV, razen kadar se skupna vrednost spremeni v skladu s
sedmim odstavkom 89. ¢lena ZJN-3, in tistega dela ponudbe, ki se veze na tehni¢ne specifikacije
predmeta javnega narocila (npr. nacrtovane visine TRP in OTS).

V primeru, da bo naro¢nik pri pregledu in ocenjevanju ponudb odkril oCitne raCunske napake, bo ravnal
v skladu s sedmim odstavkom 89. ¢lena ZJN-3, ki dolo€a, da sme izklju¢no naro¢nik ob pisnem soglasju
ponudnika popraviti raunske napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju ponudb. Pri tem se
koli¢ina in cena na enoto brez DDV ne smeta spreminjati. Ce se pri pregledu in ocenjevanju ponudb
ugotovi, da je priSlo do raunske napake zaradi nepravilne vnaprej dolo¢ene matemati¢ne operacije s
strani naro€nika, lahko narocnik ob pisnem soglasju ponudnika popravi raCunsko napako tako, da ob
upostevanju cen na enoto brez DDV in koli€in, ki jih ponudi ponudnik, izraCuna vrednost ponudbe z
upostevanjem pravilne matemati¢ne operacije. Ne glede na prejs$nji odstavek lahko naro€nik ob pisnem
soglasju ponudnika napa¢no zapisano stopnjo DDV popravi v pravilno.

1.10  Stroski ponudbe

Ponudnik nosi vse stroske, povezane s pripravo in predlozitvijo ponudbe. Naro¢nik v nobenem primeru
ne more biti odgovoren za morebitno Skodo, ki bi nastala zaradi teh stroSkov, brez ozira na potek
postopkov v zvezi z javnim narocilom in na kon¢no izbiro ponudnika.

1.11  Variantne ponudbe

Naro€nik ne bo uposteval variantnih ponudb. Ponudnik lahko predlozi samo eno ponudbo. Ponudnik, Ki
predloZi ve€ kot eno ponudbo bo izlo€en iz postopka.

1.12 Rok placila

Rok placila je 30 dni od dneva prejema ra¢una.

1.13  Ocenjena vrednost javhega narocila in ponudbena cena

Ponudbena cena mora biti izrazena v eurih, brez davka na dodano vrednost (DDV). Cena mora
vsebovati vse stroske, ki jih bo imel ponudnik z realizacijo naro€ila, popuste in rabate. Davek na dodano

vrednost mora biti prikazan posebej, v skladu z obrazcem ponudbenega Predracuna.

Ocenjena vrednost javnega narocila je 400.000,00 evrov brez DDV oz. 488.000,00 evrov z 22% DDV,
kot sledi:

St. Sklopa Naziv sklopa Ocenjena Ocenjena
vrednost v € vrednost v € z
brez DDV DDV

(vklju€ene vse
dajatve, razen
DDV)




Sklop 1 TV oglasevanje na 180.000,00 € 219.600,00 €
italijanskem trgu v letu
2025
Sklop 2 TV oglasevanje na 220.000,00 € 268.400,00 €
avstrijskem trgu v letu
2025

1.14  Neobi€ajno nizka ponudba

Ce bo naroé&nik menil, da je pri doloenem naroéilu glede na njegove zahteve ponudba neobiéajno nizka
glede na cene na trgu ali v zvezi z njo obstaja dvom o moznosti izpolnitve narocila, bo naro¢nik preveril,
ali je neobic¢ajno nizka in od ponudnika zahteval, da pojasni ceno ali stroSke v ponudbi.

Preden bo naro¢nik izloCil neobi¢ajno nizko ponudbo, bo od ponudnika pisno zahteval podrobne
podatke in utemeljitev o elementih ponudbe, za katere meni, da so odlocilni za izpolnitev narocila
oziroma vplivajo na razvrstitev ponudb.

Naro€nik bo ponudbo zavrnil, €e bo ugotovil, da je ponudba neobi€ajno nizka, ker ni skladna z veljavnimi
obveznostmi iz drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3, ki dolo¢a, da morajo pri izvajanju javnih narodil
gospodarski subjekti izpolnjevati veljavne obveznosti na podrocju okoljskega, socialnega in delovnega
prava, ki so doloCene v pravu Evropske unije, predpisih, ki veljajo v Republiki Sloveniji, kolektivnih
pogodbah ali predpisih mednarodnega okoljskega, socialnega in delovnega prava. Seznam
mednarodnih socialnih in okoljskih konvencij dolo¢ata Priloga X Direktive 2014/24/EU in Priloga XIV
Direktive 2014/25/EU.

1.15 Merila
Merilo za izbiro ponudnika za posamezni sklop je ekonomsko najugodnejSa ponudba za ta sklop.

Naro¢nik bo ekonomsko najugodnejso ponudbo za posamezni sklop izbral na osnovi naslednjih meril:

St. Merila za sklop 1 in sklop 2 Udelezba (%)
1. Najnizja skupna vrednost ponudbe: 50

a. Ponudbena cenav € 40

b. ViSina agencijske storitve v € brez DDV 10
2 Kakovost izvedbe/vsebina medijskega naérta: 50

a. Dosezeno Stevilo Eq TRP 30 sec 30

b. Skupni doseg 1+ celotne akcije 10

c. Vsebina ponudbe (opredelitev medijske cilijne skupine in 10

pregled gledanosti TV programov pri ciljni skupini)

1.MERILO: najnizja skupna vrednost ponudbe (50 tock)

a) pri merilu »Ponudbena cena v €« lahko ponudnik pridobi najve¢ 40 to¢k. Ponudbena cena v €
je neto cena medijskega zakupa, brez agencijske storitve, brez DDV in brez morebitnih drugih

dajatev.

Ponudbena cena v € bo ocenjevana kot relativno razmerje med najnizjo ponujeno ceno in
ponujeno ceno ponudnika na podlagi formule:

T1.1. = 40x M
C

p

T1.1 = to¢ke pri merilu Ponudbena cena (najvec 40)
Cm = najniZja ponujena Ponudbena cena
Cp = ponujena Ponudbena cena posameznega ponudnika

Obradun v to¢ke bo naro¢nik napravil na dve decimalki natan¢no, tako da se vrednosti tock, ki
dosegajo ali presegajo pet tisoCin toCke, zaokrozijo navzgor, v drugih primerih pa ostanejo
nespremenjene (npr. vrednost 2,236 se zaokrozi na 2,24; vrednost 3,452 se zaokrozi na 3,45).



b) pri merilu »ViSina agencijske storitve v € brez DDV« lahko ponudnik pridobi najve¢ 10 tock.

ViSina agencijske storitve v € brez DDV (agencijska provizija) lahko znasa najve¢ 5% vrednosti
zakupa oglasnega prostora.

Visina agencijske storitve v € brez DDV bo ocenjevana kot relativno razmerje med najnizjo
ponujeno visino agencijske storitve in ponujeno visSino agencijske storitve ponudnika na podlagi
formule:

T1.2.=10x A
A

p

T.1.2. = tocke pri merilu ViSina agencijske storitve (najve¢ 10)
Am = najnizja ponujena visina agencijske storitve
Ap = viSina agencijske storitve ponudnika

Obracun v tocke bo narocnik napravil na dve decimalki natan¢no, tako da se vrednosti tock, ki
dosegajo ali presegajo pet tisoCin toCke, zaokrozijo navzgor, v drugih primerih pa ostanejo
nespremenjene (npr. vrednost 2,236 se zaokrozi na 2,24; vrednost 3,452 se zaokrozi na 3,45).

2. MERILO: Kakovost izvedbe/vsebina medijskega nacrta
a) pri merilu »nDosezeno Stevilo Eq TRP 30 sec« lahko ponudnik pridobi najvec 30 tock.

Ocenijuje se viSina nacrtovanega Stevila Eq TRP 30 sec in bo ocenjevano kot relativho razmerje

Tp
T2.1.= 30 X —
Tm

T 2.1...toCke pri merilu Dosezeno Stevilo Eq TRP 30 sec (najvec¢ 30)
Tm = najvisje &t. EqQ TRP 30 sec
Tp = Stevilo Eq TRP 30 sec

b) pri merilu »Skupni doseg 1+ celotne akcije« lahko ponudnik pridobi najve¢ 10 tock.

Ocenjuje se viSina nacrtovanega skupnega dosega 1+ (reach) TV kampanje in bo ocenjevano
kot relativno razmerje med najvisjim dosegom 1+ in dosegom 1+ ponudnika na podlagi
formule:

T22.210x 2P
Dm

T.2.2. . toCke pri merilu Skupni doseg 1+ celotne akcije (najve¢ 10)
Dm = najvisji doseg 1+

¢) pri merilu »Vsebina ponudbe (opredelitev medijske ciljne skupine in pregled gledanosti
TV programov pri ciljni skupini)« lahko ponudnik pridobi najve¢ 10 tock.

Naro&nik bo po tem merilu ocenjeval vsebino ponudbe za vsak posamezni sklop, ki jo bo ponudnik
predlozil v prilogi »Opredelitev medijske ciljne skupine in pregled gledanosti TV programov pri ciljni
skupini« za vsak posamezen sklop. Ocenjevanje tega merila bo izvedel naro¢nik s pomocjo 3-
Clanske strokovne komisije strokovnjakov s podrocja marketinga in zakupa medijev.

Vsebina ponudbe bo ocenjevana na nacin, da bo opredelitev prejela od 0 do 10 tock, in sicer na
nacin:



- Ponudba bo prejela 0 toc¢k, v kolikor ne bo vsebovala opredelitve Zivljenjsko stilske ciljne
skupine, njenega potenciala (Stevilo posameznikov v drzavi), prikaza demografske strukture in
dolocitve medijske ciljne skupine, prikaza afintet Zivljenjsko stilske ciljne skupine za posamezne
TV programe in prikaza dosegov posameznih TV programov ter utemeljitve predloga izbora TV
programov, posameznih objav TV oglasov v terminih/oddajah.

- Ponudba bo prejela 5 to€k, v kolikor bo vsebovala opredelitev zZivljenjsko stilske ciljne skupine,
dolocitev njenega potenciala (Stevilo posameznikov v drzavi), prikaz demografske strukture in
dolocitev medijske ciljne skupine z navedbo vira podatkov.

- Ponudba bo prejela 8 tock, v kolikor bo poleg opredelitve Zivljenjsko stilske ciljne skupine,
dologitve njenega potenciala (Stevilo posameznikov v drzavi), prikaza demografske strukture in
dolocitve medijske ciline skupine z navedbo vira podatkov vsebovala tudi prikaz afintet
zivljenjsko stilske ciljne skupine za posamezne TV programe in prikaz dosegov posameznih TV
programov.

- Ponudba bo prejela 10 to€k, v kolikor bo vsebovala opredelitev Zivljenjsko stilske ciljne skupine,
dolocitev njenega potenciala (Stevilo posameznikov v drzavi), prikaz demografske strukture in
dolocitev medijske ciljne skupine z navedbo vira podatkov, prikaz afintet Zivljenjsko stilske ciljne
skupine za posamezne TV programe in prikaz dosegov posameznih TV programov, poleg tega
pa Se utemeljitev variantnega predloga izbora TV programov in posameznih objav TV oglasov
v terminih/oddajah.

1.16 Obvestilo o odlocitvi o oddaji narocila

Naroc¢nik bo podpisano odlocitev o oddaiji narocila objavil na portalu javnih narocil. Odlocitev se Steje za
vro€eno z dnem objave na portalu javnih narocil.

1.17 Podatki o lastniski strukturi

Ponudnik mora posredovati podatke o:
e udelezbi fizitnih (ime in priimek, naslov prebivaliS¢a ter delez lastniStva) in pravnih oseb v
lastniStvu ponudnika,
e gospodarskih subjektih, za katere se glede na dolo¢be zakona, ki ureja gospodarske druzbe,
Steje, da so z njim povezane druzbe.

1.18 Pogodba

Izbrani ponudnik bo prejel v podpis pogodbo katere vsebina bo enaka vzorcu pogodbe. Dopolnjena bo
le s podatki iz ponudbe. Narocnik izbranemu ponudniku ne bo dovolil spreminjanja pogodbenih dolocil.
Ce ponudnik ne bo v osmih dneh vrnil podpisane pogodbe, se Steje, da je odstopil od ponudbe.

1.19 Zaupnost podatkov

Naro&nik ne bo razkril informacij, ki mu jih ponudnik predlozZi in oznaci kot poslovno skrivnost, kot to
dolo¢a zakon, ki ureja gospodarske druzbe, Ce ta ali drug zakon ne dolo¢a drugace. Naroc¢nik bo
zagotovil varovanje podatkov, ki se glede na dolo¢be zakona, ki ureja varstvo osebnih podatkov in
varstvo tajnih podatkov, Stejejo za osebne ali tajne podatke.

Ne glede na prejSnji odstavek so javni podatki specifikacije ponujene storitve in koliina iz te
specifikacije, cena na enoto, vrednost posamezne postavke in skupna vrednost iz ponudbe ter vsi tisti
podatki, ki so vplivali na razvrstitev ponudbe v okviru drugih meril.

Vsi dokumenti v zvezi z oddajo javhega narocila so po pravhomoc¢nosti odloditve o oddaji javhega
naro ila javni, &e ne vsebujejo poslovnih skrivnosti, tajnih in osebnih podatkov. Pred tem datumom se
dolo¢be zakona, ki ureja dostop do informacij javhega znacaja, ne uporabljajo.

1.20 Ustavitev postopka, zavrnitev vseh ponudb, odstop od izvedbe javhega narocila

Narocnik lahko do roka za oddajo ponudb kadar koli ustavi postopek oddaje javnega narocila. Naro¢nik
lahko na vseh stopnjah postopka po izteku roka za odpiranje ponudb zavrne vse ponudbe. Po



pravhomocnosti odlogitve o oddaji javhega naroc€ila lahko naro&nik do sklenitve pogodbe o izvedbi
javnega narocila odstopi od izvedbe javnega narodila.

Naro&nik objavi odlo€itev o ustavitvi postopka oddaje javnega narocila ali zavrnitvi vseh ponudb ali
odstopu od izvedbe javnega narocila na portalu javnih narodil.

Naroc¢nik ne odgovarja za Skodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve
vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi nesklenitve pogodbe.

Naro¢nik lahko do pravnomocnosti odloCitve o oddaji javnega narolila z namenom odprave
nezakonitosti po predhodni ugotovitvi utemeljenosti svojo odlo€itev na lastno pobudo spremeni in
sprejme novo odlocitev, s katero nadomesti prejSnjo.

1.21  Prenehanje pogodbene obveznosti

Med veljavnostjo pogodbe o izvedbi javnega narocila lahko naro¢nik odstopi od pogodbe v skladu z
dologili 96. ¢lena ZJN-3.

1.22  Pravno varstvo
Pravno varstvo ponudnikov v postopku javnega naroCanja je zagotovljeno v skladu z Zakonom o

pravnem varstvu v postopkih javnega naro€anja (ZPVPJN) (Uradni list RS, st. 43/11, 60/11 — ZTP-D,
63/13, 90/14 — ZDU-1l, 60/17 in 72/19).



2 UGOTAVLJANJE SPOSOBNOSTI

Vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZzen pri izvedbi predmetnega javnega naro€ila, mora za
izkazovanje v nadaljevanju opisanih pogojev predloZiti obrazec ESPD v okviru ponudbene
dokumentacije.

Naro¢nik bo pred oddajo javnega naroc€ila od ponudnika, kateremu se je odlocil oddati javno narodilo,
zahteval, da predloZi najnovejSa dokazila, ki dokazujejo izpolnjevanje vseh pogojev oziroma bo v skladu
z devetim odstavkom 77. ¢lena ZJN-3 podatke preveril v uradnih evidencah z uporabo enotnega
informacijskega sistema.

2.1 Razlogi za izkljucitev

P1 Naro¢nik bo iz sodelovanja v postopku javnega naro€anja izklju€il gospodarski subjekt, &e bo pri
preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil ali je drugate seznanjen, da je bila
ponudniku ali osebi, ki je ¢lanica upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega
gospodarskega subjekta ali ki ima pooblastila za njegovo zastopanje ali odlo€anje ali nadzor v njem,
izreCena pravhomocna sodba za kazniva dejanja, kot jih dolo¢a prvi odstavek 75. ¢lena ZJN-3 ali za
primerljiva kazniva dejanja, ki so jih izrekla tuja sodis¢a.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb naroCniku predlozi dokaze, da je
sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaze svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za
izkljugitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narodila.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izklju€itev, Oddelek A: Razlogi, povezani s
kazenskimi obsodbami«), za vse gospodarske subjekte v ponudbi. V kolikor je vas odgovor v tem
primeru DA, v navedena polja vpiSete zahtevane podatke. V primeru, da uveljavljate popravni
mehanizem, na vprasanje »Ste sprejeli ukrepe, s katerimi ste dokazali svojo zanesljivost
(»samociscenje«)?« odgovorite z DA in v polje »Prosimo opisite jih« napiSete krsitve in ukrepe, s
katerimi lahko«dokazete svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljuCitev.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izkljugitev, Oddelek D: Nacionalni razlogi
za izkljuCitev«) za izkljuCitveni razlog iz prvega odstavka 75. Clena ZJN-3 (krSitev temeljnih pravic
delavcev iz 196. ¢lena KZ-1), za vse gospodarske subjekte v ponudbi. V kolikor je vas odgovor v
tem primeru DA, in uveljavljate popravni mehanizem, krSitve in ukrepe, s katerimi lahko dokazete
svojo zanesljivost kljub obstoju navedenega razloga za izklju€itev, navedite v izjavi.

Naro¢nik bo pred oddajo javnega narodila, za izbranega ponudnika, podatke preveril v uradnih
evidencah z uporabo enotnega informacijskega sistema. V tem primeru bo naro¢nik kot zadosten
dokaz, da ne obstajajo razlogi za izkljuCitev iz prvega odstavka 75. €lena ZIN-3 uposteval podatke
iz kazenske evidence, ki bodo pridobljeni najpozneje v 90 dneh od roka za oddajo ponudb.

Gospodarski subjekt lahko potrdila iz kazenske evidence prilozi Ze v okviru ponudbe. V tem primeru
bo narocnik kot zadosten dokaz, da gospodarski subjekt ni v polozaju iz prvega odstavka 75. ¢lena
ZJIN-3 uposteval dokazila, ki ne bodo starejSa od 4 mesecev, Steto od roka za oddajo ponudb.
Navodila za pridobitev potrdil 0 nekaznovanosti.

P2 Naroé&nik bo iz sodelovanja v postopku javnega naro&anja izklju€il gospodarski subjekt, &e bo pri
preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. ¢lenom ZJN-3 ugotovil, da gospodarski subjekt ne izpolnjuje
obveznih dajatev in drugih denarnih nedavénih obveznosti v skladu z zakonom, ki ureja finan&no
upravo, Ki jih pobira davéni organ v skladu s predpisi drzave, v kateri ima sedeZ, ali predpisi drzave
narognika. Steje se, da gospodarski subjekt ne izpolnjuje obveznosti iz prej$njega stavka tudi, e
nima predlozenih vseh obracunov davénih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje
zadnjih petih let do roka za oddajo ponudbe.

Gospodarski subjekt ne bo izlo€en, ¢e do roka za oddajo ponudb poravna neplacane zapadle
obveznosti, ki znaSajo 50 eurov ali vec€ in predlozi vse obraune davénih odtegljajev za dohodke iz
delovnega razmerja za obdobje zadnjih pet let do roka za oddajo ponudbe.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narodila.
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https://www.gov.si/zbirke/storitve/izpis-iz-kazenske-evidence-evidence-vzgojnih-ukrepov-in-evidence-izbrisanih-obsodb-za-kazniva-dejanja-zoper-spolno-nedotakljivost-potrdilo-o-nekaznovanosti/

Dokazilo: 1zpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izklju€itev, Oddelek B: Razlogi, povezani s
placilom davkov ali prispevkov za socialno varnost«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi.

P3 Naro¢nik bo iz postopka javnega naro¢anja izklju€il gospodarski subjekt, Ce je ta na dan, ko potece
rok za oddajo ponudb, izlo€en iz postopkov oddaje javnih naro€il zaradi uvrstitve v evidenco
gospodarskih subjektov z izre€enimi stranskimi sankcijami izloCitve iz postopkov javnega narocanja
iz a) tocke Cetrtega odstavka 75. ¢lena ZJN-3.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narodila.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izkljugitev, Oddelek D: Nacionalni razlogi
za izkljuGitev«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi.

P4 Naro¢nik bo iz postopka javnega naroc€anja izklju€il gospodarski subjekt, ¢e je v zadnjih treh letih
pred potekom roka za oddajo ponudb pristojni organ Republike Slovenije ali druge drzave ¢lanice
ali tretje drzave ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s placilom za delo, delovnim ¢asom, pocitki,
opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja
ali v zvezi z zaposlovanjem na ¢rno, za kateri mu je bila s pravhomocno odloditvijo ali ve€
pravnomoc¢nimi odloCitvami izre€ena globa za prekrsek.

V kolikor je gospodarski subjekt v polozaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb naroCniku predlozi dokaze, da je
sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaze svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za
izkljucitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narodila.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izkljucitev, Oddelek D: Nacionalni razlogi
za izkljuCitev«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi. V kolikor je vas odgovor v tem primeru DA,
in uveljavljate popravni mehanizem, kr3itve in ukrepe, s katerimi lahko dokazete svojo zanesljivost
kljub obstoju navedenega razloga za izkljucitev, navedite v izjavi.

P5 Narocnik bo iz postopka javnega naro€anja izloCil gospodarski subjekt:

e (e se je nad gospodarskim subjektom zacel postopek zaradi insolventnosti ali prisilnega
prenehanja po zakonu, ki ureja postopek zaradi insolventnosti in prisilnega prenehanja ali

e (e se je nad gospodarskim subjektom zalel postopek likvidacije po zakonu, ki ureja
gospodarske druzbe, &e njegova sredstva ali poslovanje upravlja upravitelj ali sodi$ce, ali
¢e so njegove poslovne dejavnosti zaCasno ustavljene, ali
Ce se je v skladu s predpisi druge drzave nad njim zacel postopek ali je nastal polozaj z enakimi
pravnimi posledicami.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim
odstavkom 75. ¢lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb narocniku predloZi dokaze, da je
sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za
izkljucitev.
Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udelezen pri izvedbi javnega narodila.
Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del Ill: Razlogi za izklju€itev, Oddelek C: Razlogi, povezani
z insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krsitvijo poklicnih pravil«) za vse gospodarske subjekte v
ponudbi. V kolikor je vas odgovor v tem primeru DA, in uveljavljate popravni mehanizem, v polje
»Prosimo opisite jih« napiSete krditve in ukrepe, s katerimi lahko dokazZete svojo zanesljivost kljub
obstoju razlogov za izkljucitev.

2.2 Pogoji za sodelovanje
Ustreznost

P6 Gospodarski subjekt mora biti vpisan v enega od poklicnih ali poslovnih registrov, ki se vodijo v drzavi

Clanici, v kateri ima gospodarski subjekt sedez. Seznam poklicnih ali poslovnih registrov v drzavah
Clanicah Evropske unije doloc¢a Priloga Xl Direktive 2014/24/EU.
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Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt v obsegu posla, ki ga bo izvajal.

3 NAVODILA ZA IZDELAVO PONUDBE

Ponudba mora biti podana na obrazcih iz prilog te dokumentacije ali ha po vsebini in obliki enakih
obrazcih, izdelanih s strani ponudnika.

Ponudba mora vsebovati vse spodaj navedene ustrezno izpolnjene obrazce in druge zahtevane
dokumente:

1. Obrazec st. 1: Ponudba

2. Obrazec st. 2: Predraéun

3. Obrazec st. 3: Izjava o udelezbi fizi¢nih in pravnih oseb v lastniStvu ponudnika

4. Obrazec §t. 4: Podatki o podizvajalcu, Zahteva podizvajalca za neposredno placilo
5. Obrazec st. 5: parafiran Vzorec pogodbe

6. Obrazec st. 6: Medijski nacrt — za sklop na katerega se ponudnik prijavlja;

7.

Obrazec st. 7: Opredelitev medijske ciljne skupine in pregled gledanosti TV programov pri
ciljni skupini — za sklop na katerega se ponudnik prijavlja
8. ESPD (za vse gospodarske subjekte v ponudbi)

Ponudnik mora pri pripravi ponudbe in izpolnjevanju obrazcev upo$tevati tudi navodila, ki so navedena
na posameznem obrazcu.

3.1 Oddaja ponudbene dokumentacije

Ponudnik ponudbeno dokumentacijo odda na nacin, da po registraciji oziroma prijavi v sistem e-JN na
naslovu: https://ejn.gov.si/ pri predmetnem javnem narodcilu izbere opcijo »Sodeluj na javnem naro€ilu,
s Cimer se odpre stran za pripravo ponudbe. Po vnosu podatkov in dokumentov, podatke in
dokumentacijo shrani v sistemu in jo odda tako, da se s klikom na gumb »Oddaj ponudbo« odpre okno,
v katerem gospodarski subjekt, ki oddaja ponudbo, s potrditvijo seznanitve s sploSnimi pogoji le-te
sprejme in s klikom na gumb »Oddaj« ponudbo odda.

Obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte:

Obrazec ESPD predstavlja uradno izjavo gospodarskega subjekta, da zanj ne obstajajo razlogi za
izklju€itev in da izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati pa zagotavlja ustrezne informacije, ki jih zahteva
naro¢nik. Obrazec ESPD vklju€uje tudi uradno izjavo o tem, da bo gospodarski subjekt na zahtevo in
brez odlaSanja sposoben predloZiti dokazila, ki dokazujejo neobstoj razlogov za izkljucitev oziroma
izpolnjevanje pogojev za sodelovanje. S predloZitvijo obrazca ESPD ponudnik tudi potrdi, da izpolnjuje
vse druge zahteve narocila.

Navedbe v ESPD in/ali dokazila, ki jih predlozi gospodarski subjekt, morajo biti veljavni.

Gospodarski subjekt naroCnikov obrazec ESPD (datoteka xml) uvozi na spletni povezavi
https://ejn.gov.si/espd/ in v njega neposredno vnese zahtevane podatke.

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v ponudbi priloZen za vse gospodarske subjekte, ki v kakrsni kol
vlogi sodelujejo v ponudbi (ponudnik, sodelujogi ponudniki v primeru skupne ponudbe, gospodarski
subjekti, na katerih kapacitete se sklicuje ponudnik in podizvajalci).

Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, nalozi svoj ESPD v razdelek »Dokumenti«, del »ESPD —
ponudnik«, ESPD ostalih sodelujocih pa nalozi v razdelek »Sodelujoci«, del »ESPD — ostali sodelujoCi«.
Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, nalozi elektronsko podpisan ESPD v xml formatu ali
nepodpisan ESPD v xml formatu, pri cemer se v slednjem primeru v skladu Splo$nimi pogoji uporabe
sistema e-JN Steje, da je oddan pravno zavezujo¢ dokument, ki ima enako veljavnost kot podpisan.

Za ostale sodelujoée ponudnik v razdelek »SodelujoCi«, del »ESPD — ostali sodelujoCi« priloZi
lastnoro€no podpisane ESPD v pdf formatu, ali v elektronski obliki podpisan ESPD v xml formatu.
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Obrazec Predracun:

Ponudnik v sistemu e-JN v razdelek »Skupna ponudbena vrednost« v zato namenjen prostor vpiSe
skupni ponudbeni znesek brez davka v EUR in znesek davka v EUR. Znesek skupaj z davkom v EUR
se izraCuna samodejno.

Ponudnik v sistemu e-JN v del »Predradun« nalozi izpolnjen Obrazec §t. 2: Predraéun v word, excel ali
pdf formatu, »Skupna ponudbena vrednost«, ki bo vpisana v istoimenski razdelek in dokument, ki bo
nalozen kot predracun v del »Predradun«, bosta razvidna in dostopna na javnem odpiranju ponudb.

V primeru razhajanj med podatki navedenimi v razdelku »Skupna ponudbena vrednost« in podatki v
Obrazcu 8t. 2: Predracdun — nalozenim v del »Predracun, kot veljavni Stejejo podatki v dokumentu, ki je
predlozen v del »Predradun«.

Drugi dokumenti:

Ponudnik v razdelek »Dokumenti«, del »Ostale priloge« nalozZi vse preostale zahtevane dokumente v
pdf formatu, lahko pa tudi v poljubnem drugem formatu.

3.2 Razpisna dokumentacija obsega:

1. Obrazec st. 1: Ponudba

2. Obrazec st. 2: Predracun

3. Obrazec §t. 3: Izjava o udelezbi fizi€nih in pravnih oseb v lastniStvu ponudnika

4. Obrazec s§t. 4: Podatki o podizvajalcu, Zahteva podizvajalca za neposredno placilo

5. Obrazec st. 5: Vzorec pogodbe

6. Obrazec st. 6: Medijski nacrt

7. Obrazec st. 7: Opredelitev medijske ciljne skupine in pregled gledanosti TV
programov pri ciljni skupini

8. ESPD v xml priponki
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4 OPIS NAROCILA — TEHNICNE SPECIFIKACIJE
4.1 Predmet narocila

Predmet naroCila je izvedba televizijskega oglaSevanja Slovenije kot turistiéne destinacije po 2
posami¢nih sklopih kot je navedeno v nadaljevanju tega poglavija:

e SKLOP 1: TV ogladevanje na italijanskem trgu v letu 2025
e SKLOP 2: TV oglasevanje na avstrijskem trgu v letu 2025

Ponudnik lahko odda ponudbo za en ali oba sklopa.

STO z delovanjem na kljuénih trgih in izborom razliénih marketinskih aktivnosti zeli krepiti zaupanje do
Slovenije kot turisti¢ne destinacije. Televizijsko oglaSevanje doseze velik del populacije, zato predstavlja
primerni kanal za trzenjsko platformo in je poleg digitalnih kampanj kljuéno za promocijo ter dvig
prepoznavnosti, ugleda in verjetnosti izbire Slovenije kot turisticne destinacije med izbranimi ciljnimi
skupinami. S televizijskim oglasevanjem priblizamo Slovenijo miljonom tujih gledalcev.

S TV oglasevanjem Zelimo okrepiti prepoznavnost klju¢nih produktov slovenskega turizma, hkrati pa

dosedi dva cilja:

e Dvig prepoznavnosti in ugleda Slovenije kot turisti¢ne destinacije pod znamko | feel Slovenia (t.i.
awareness)

¢ Navdihovanje in motiviranje ciljnin segmentov za obisk Slovenije (t.i. consideration), predvsem za
segment gosta z visjo dodano vrednostjo (t.i. High Value Traveller).

V TV oglasih zelimo izpostaviti klju¢ne produkte slovenskega turizma. Na ta nacin Zelimo pozicionirati
Slovenijo kot kvalitetno in visoko cenjeno destinacijo za prezivljanje aktivnih poditnic v naravi,
gastronomije, kulturnih dozivetij ter oddiha v zdravili§€ih na klju€nih trgih slovenskega turizma. Poleg
tega Zelimo Slovenijo izpostaviti kot zeleno/trajnostno destinacijo, hitro dostopno, varno in raznoliko
destinacijo.

Ciljne skupine: segmenti in demografija ciljnih skupin

S promocijskimi aktivhostmi STO nagovarja predvsem segment popotnikov »High Value Traveller«, Ki
svojega dopusta ne rezervirajo na podlagi kriterija najnizje cene, temvec so za to, da dopust prezivijo v
skladu s svojimi pri€akovaniji, pripravljeni placati vec, kot so povprecni izdatki, ki jih sicer turisti porabijo
na dopustovanju v evropskih drzavah.

Ciljna skupina »High Value Traveller« segmenta predstavlja popotnike:

e ki gredo vsaj enkrat letho na dopust, potovanje ali kratek oddih v tujino (za vsaj tri dni oziroma
najmanj dve noditvi).

e kine iS¢ejo vedno najugodnejSe ponudbe pri izbiri dopusta/potovanja v Evropi, ampak se ne ozirajo
na ceno oziroma pretehtajo vrednost za denar.

e katerih naCrtovani izdatki za potovanje presegajo povprecne izdatke, ki jih sicer turisti te drzave v
povprecju porabijo nha dopustovanju/potovanju v evropskih drzavah.

e ki jih med drugim zanimajo outdoor doZivetja in pocitnice v gorah, mestna in kulturna dozZivetja, spa
in wellness in gastronomska doZivetja.

e Na dopust ali potovanje gredo predvsem izven glavne sezone (pomlad, jesen, zima).

Glede na motiv prihoda nagovarjamo sledece Zivljenjsko stilske ciljne skupine oziroma segmente glede
na kljuéne turisticne produkte slovenskega turizma:

e Aktivnosti v naravi — Outdoor -> Active gostje: dopust prezZivljajo v stiku z naravo. Pari,
posamezniki in aktivni nostalgiki iS€ejo izjemno naravo, umik od vsakdana in sprostitev v naravi —
t.i. sodobni luksuz. Tu je Slovenija zanje izjemna, skoraj edinstvena z vidika naravnih danosti.
Ciljamo zahtevne goste, ki i5¢ejo edinstvena doZivetja, druga¢na od mnoZi¢nega turizma. Zanimajo
jih dodatne storitve (da gost ni prepus&en sam sebi) v obliki produktov z dodano (in vi§jo) vrednostjo,
glamping namestitve (ne nujno za ves &as bivanja), izvirno avanturisti€no dozZivetje (laZje in teZje
Sportne aktivnosti — na primer pohodnistvo, kolesarjenje, vodni Sporti, smu&anje). DruZine z otroki
iS¢ejo dozivetja za druzine, oddih prezivljajo v gorah, ob jezerih ali ob morju, zanimajo jih naravne
znamenitosti, Sportne aktivnosti za vso druzino in zabava za otroke.
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e Kulturain zgodovinska mesta, Gastronomija -> Lifestyle gostje: iS¢ejo pristnost na nacin »live
like a local«, uzitek (kulinarika, potro3nja, doZivetje), pomembna jim je raznovrstna izkusnja. Gre za
bolj ekstrovertirane, druzabne persone, zanje je znacilen Sirok spekter zanimanj: od manjSih mest
in prestolnic, drugih turisti¢nih krajev ter naravnih znamenitosti. Zanimajo se tudi za toCke in
dogodke, ki nudijo druzabna dozivetja. Pri tej skupini person so priloznosti v avtentiCnih namestitvah
in turah ,po poteh domacinov®, v manj znanih turisticnih znamenitostih ter pristnih lokalnih
(kulinariénih, umetniskih, kulturnih) zanimivostih. V tej skupini previadujejo pari in posamezniki.

e Zdravje in dobro pocitje -> Wellbeing gostje: iS¢ejo pobeg od napornega vsakdana, Zelijo nekaj
narediti za svoje zdravje in dobro pocutje, obenem pa Zelijo doziveti nekaj novega, pomemben
element pri prezivljanju dopusta pa so tudi kulinari¢ni uzitki. Pri tej skupini person so priloznosti v
digital-detox programih, lokalnih specialitetah, bazenih s termalno vodo, selfness programih, v
glavnih turisti€nih znamenitostih in programih za vitalnost telesa. Druzine z otroki poleg nastetega
iS¢ejo tudi aquafun.

Za kvalitetno izvedbo oglasevalske akcije na obeh trgih bo kljuénega pomena kvaliteta TV programov
in ¢im boljSi doseg med nasSimi ciljnimi skupinami.

Ponudnik za ciljno skupino na posameznem trgu ob oddaji ponudbe pripravi najbolj optimalen nabor
o0z. kombinacijo TV programov za oglasevanje, ki bo dal najboljsi izplen, ob tem pa tudi opredeli dosege
posameznih televizijskih programov z afinitetnim indeksom pri ciljni skupini in odstotkom dosega
posameznega programa.

Ponudnik za posamezno Zivljenjsko stilsko ciljno skupino opredeli potencial (Stevilo posameznikov) za

posamezno drzavo in opredeli medijsko cilino skupino po metodologiji, ki je mozna v posamezni drzavi.

Ponudnik opredelitev medijske ciljne skupine odda v obliki priloge »Opredelitev medijske ciljne skupine

in pregled gledanosti TV programov pri ciljni skupini« za vsak posamezen sklop (trg), kot sledi:

- Opredelitev zivljenjsko stilske ciline skupine, dolocitev njenega potenciala (Stevilo posameznikov v
drzavi), prikaz demografske strukture in dolocitev medijske ciljne skupine z navedbo vira podatkov;

- Prikaz afintet Zivljenjsko stilske ciljne skupine za posamezne TV programe in prikaz dosegov
posameznih TV programov (ponudnik je pri teh opredelitvah dolzan navesti vir podatkov);

- Utemeljitev predloga izbora TV programov, posameznih objav TV oglasov v terminih/oddajah.

Ponudnik lahko v ponudbi po lastni presoji vklju€i oziroma opusti posamezne informacije iz prejSnjega
odstavka, vendar bo ponudba ocenjena v skladu z merili, ki dolo¢ajo, katere informacije so kljuéne za
dosego visje ocene. Narocnik bo ocenjeval vsebino ponudbe za vsak posamezni sklop, ki jo bo ponudnik
predlozil v prilogi »Opredelitev medijske ciljne skupine in pregled gledanosti TV programov pri ciljni
skupini« za vsak posamezen sklop.

Ponudnik mora upostevati sledece:

- Oglasevanje mora biti izvedeno na nacionalnih televizijskih programih.

- Delez objav v »prime time« terminih: oglaSevanje mora biti za vsak posamezni sklop na&rtovano
vsaj v 70% v »prime time« terminih za ogladevanje. Najve€ 30% proraduna se lahko razporedi v
»non prime time« termine, a v ¢asovnem intervalu od 17:00 do »prime time« obdobja ali od »prime
time« obdobja do 24:00.

K ponudbi mora ponudnik priloziti tudi izdelan medijski naért objav, pri katerem morajo biti upostevane
klju¢ne znacilnosti in interesi posameznih ciljnih skupin in na tej podlagi razporeditev oddaj in/ali
terminov, v katerih ponudnik predlaga oglasevanje.

Medijski nacrt za predlagano obdobje za vsak posamezen sklop (trg) mora vkljuéevati:

- podatke o razporeditvi oglasevanja po TV programih, terminskih sklopih in/ali oddajah skladno s
strokovno oceno o optimalnem trajanju oglaSevanja za dosego cilja javnega narocila

- Doseg medijskega naérta v % na ciljno skupino in doseg v 000 (vkljuCite tudi podatek o velikosti
medijske ciljne skupine)

- Komunikacijska mo¢ TRP in preracun na Eq TRP

- lzraCunan CPP na Eq TRP

- Stevilo objav in njihova razporeditev po terminih in oddajah s predlagano dolzino kampanje v cilinem
obdobju z opredelitvijo nadrtovanih TRP po dnevih in posameznih objavah na predlaganih TV
programih.
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- Stevilo ogledov — Oportunity to see OTS

- Skupen doseg medijske ciljne skupine.

- Delez objav v »prime time« terminih

- Vir za merjenje in spremljanje realizacije televizijskega ogladevanja

Oblika medijskega nadrta ni predpisana, vendar pa naj ponudnik navede vir podatkov/raziskave in
aktualnost uporabljenih podatkov, ki jih je uporabili za pripravo medijskega nacrta.

Konc¢ni rok izvedbe posameznega sklopa:

Naro¢nik izvedbo TV oglasevanja v okviru obeh sklopov predvideva v enomeseénem obdobju,
predvidoma od konca maja do konca junija 2025.

Ponudnik mora v tem obdobju zagotoviti realizacijo zakupa medijskega prostora v predlaganih
nacrtovanih koli€inah.

Naro¢nik bo z izbranim izvajalcem za posamezni sklop uskladil natanéen terminski nacrt izvedbe TV
oglaSevanja, skladno s pogoji tega javnega narodila.

Naro¢nik lahko od ponudnika kadar koli zahteva, da preneha opravljati storitve po tem javnem narodilu.
V tem primeru storitve, ki so del javnega narocila/pogodbe, ne bodo izvedene (delno ali v celoti),
ponudnik pa do naro¢nika ne bo imel zahtevkov za neizvedene storitve.

Po izvedeni kampanji bo moral izbrani ponudnik pripraviti ponakupno porocilo (postbuy) kampanje.
Postbuy analiza mora dokazati, da so bile planirane koli¢ine dejansko izvedene. Ponakupno porocilo
mora vsebovati referenéni vir podatkov raziskave, ki omogoca spremljanije televizijskega oglaSevanja
na posameznem ciljnem trgu. Ponakupno porocilo mora biti pripravljeno v 14 dneh po zakljucku
kampanje.

Po izvedeni kampanji bo ponudnik ali njegov podizvajalec izdal raCun za izvedeno storitev po
posameznem sklopu. lzdanem radunu morajo biti prilozene kopije raunov medijskih hi$, pri katerih je
bilo izvedeno TV ogladevanje. Naro€nik bo zavrnil raéun za izvedeno storitev, e bo znesek za zakup
oglasnega prostora presegel vrednost racunov medijskih hi§, pri katerih je bilo oglaSevanje dejansko
izvedeno.

V kolikor izvajalec ne realizira predvidenih in v ponudbi ponujenih TRP-jev, jih mora realizirati do konca
izvajanja kampanje in ne sme zaraCunati vrednosti medijskega zakupa, za katerega izvajalec ni dosegel
nacrtovanih TRP-jev oz. lahko zaraCuna vrednost medijskega zakupa, Sele takrat, ko doseze
nacrtovane TRP-je oz. le za tisti medijski zakup, za katerega je dosegel nadrtovane TRP-je. V primeru,
da narocnik ugotovi izvajaléevo namerno zavajanje z v ponudbi navedenimi TRP-ji za na&rtovano
medijsko investicijo, mu lahko zaraCuna pogodbeno kazen v viSini 20% od vrednosti medijske investicije
Za posamezen trg.

Realizacijo TRP-jev je ponudnik dolzan spremljati in poroCati naro€niku po podatkih ustrezne institucije,
ki na posameznem trgu meri spremljanje gledanosti TV programov. Vir za merjenje in spremljanje
realizacije mora ponudnik opredeliti v oddani ponudbi.

Pri izvajanju medijskega nacrta in realizaciji na&rtovanih TRP-jev so dovoljena odstopanja navzdol do
najvec za 3 odstotke od predvidenih TRP-jev na posameznem trgu. Za veéja odstopanja mora izvajalec
podati utemeljene razloge.

Oglas:
TV oglase zagotovi naro¢nik iz obstojecih materialov po prejemu ponudb za zakup medijskega prostora,
produkcija oglasov NI predmet tega javnega narocila.

Naroc¢nik predvideva 2-3 razlicne TV oglase za posamezen trg v dolzini 15 sekund (ltalija) in 20 sekund
(Avstrija) s poudarkom na klju€nih produktih slovenskega turizma (Aktivna dozivetja v naravi, Zdravje in
dobro podutje in gastronomska in kulturna doZivetja), ki jih ponudnik ustrezno razporedi glede na svoje
ugotovitve v dogovorjenem &asovnem obdobju ogladevanja.

Dodatne informacije po sklopih:

Sklop 1: TV oglasevanje na italijanskem trqu v letu 2025
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Italija predstavlja za Slovenijo enega najpomembnejSih trgov, saj italijanski gostje predstavljajo drugi
najvedji delez tujih turistov v Sloveniji. Italija velja za pomembno evropsko ekonomsko velesilo. Po
obsegu BDP ima tretje najvecje gospodarstvo v evropskem obmocdju ter osmo v svetovnem merilu. Italija
ima za slovenski turizem velik turisticni potencial predvsem zaradi blizine in dostopnosti ter visje
turistiCne potrosnje. Veclina gostov prihaja iz severne Italije zaradi blizine, najbolj uporabljeno prevozno
sredstvo je avtomobil. Osnovni cilj aktivnosti je obdrzati trend prihodov italijanskih potnikov in razsiriti
prepoznavnost Slovenije na celotni italijanski trg.

Ciljna skupina za TV oglasevanje v ltaliji:
Glede na opredeljene zivljenjsko stilske ciljne skupine ponudnik opredeli medijsko ciljno
skupino po znacilnostih medijskega naértovanja in zakupa oglasnega prostora v Italiji.

Ciljno podrogje:
e Celotna Italija (oglaSevanje na nacionalnih televizijah)

Dolzina oglasa: 15 sekund

Naro¢nik ima na italijanskem trgu zagotovljena sredstva za zakup medijskega prostora z
vklju€eno agencijsko provizijo najve€ v visini 180.000 € brez DDV. ViSina agencijske storitve ne
sme presegati 5% vrednosti zakupa oglasnega prostora. Ponudnik, katerega ponudba bo presegla to
vrednost, bo izlo€ena.

Sklop 2: TV oglaSevanje na avstrijskem trqu v letu 2025

Avstrija je kot tretji najmoc€nejSi emitivni trg izjemnega pomena za slovensko turisticno gospodarstvo.
Rast prihodov in noc€itev avstrijskih gostov ostaja stabilna in predvsem konstantna. Avstrijski gostje niso
le enodnevni obiskovalci, ampak so po vsaki vecji ali manjSi krizi v turistitnem sektorju pomagali oZiviti
slovensko turisticno gospodarstvo. So zvesti gostje, tradicionalisti, ki se vedno z veseljem vra¢ajo na
kraje, kjer so bili zadovaljni.

Podoba in percepcija Slovenije na avstrijskem trgu se zadnjih letih pozitivho spreminja in postaja vse
bolj prepoznavna kot buti€¢na in trajnostna destinacija z raznoliko in pestro ponudbo. Podobo Slovenije
zelimo Se bolj krepiti kot destinacijo, drugacno od mnozi¢nega turizma, ki skrbi za naravno okolje in ima
odlicne pogoje za gastronomska dozivetja, spodbujanje zdravega nacdina zivljenja v obliki aktivnih
dozivetij v naravi in skrb za zdravje, izpostaviti Zelimo tudi izjemna kulturna dozivetja in s tem povezano
kulturno identiteto Slovenije. Velik pomen trga predstavlja blizina in doseg z avtomobilom.

Z delovanjem na trgu in izborom razli€nih marketin3kih aktivnosti Zelimo krepiti zaupanje do destinacije,
percepcijo Se dvigniti in informirati javnost o pripravljenosti in prilagoditvi destinacije trenutnim
razmeram.

V TV spotih bomo zato izpostavljali vodilne produkte slovenskega turizma, ki so avstrijskim gostom Se
posebej blizu, predvsem pa bomo s TV oglasi opominjali na blizino in dostopnost Slovenije, kar
zasledujemo kot visoko konkuren¢no prednost v trenutnih kriznih razmerah (ekonomska in rusko-
ukrajinska kriza).

Ciljna skupina za TV oglasevanje v Avstriji:
Glede na opredeljene zivljenjsko stilske ciljne skupine ponudnik opredeli medijsko ciljno
skupino po znaéilnostih medijskega naértovanja in zakupa oglasnega prostora v Avstriji.

Ciljno podrodje:
e Celotna Avstrija (ogladevanje na nacionalnih televizijah)

Dolzina oglasa: 20 sekund
Naro¢nik ima na avstrijskem trgu zagotovljena sredstva za zakup medijskega prostora z
vklju€eno agencijsko provizijo in z vkljuéenim 5% obveznim davkom na oglasevanje najvec v

visini 220.000 € brez DDV. ViSina agencijske storitve ne sme presegati 5% vrednosti zakupa oglasnega
prostora. Ponudnik, katerega ponudba bo presegla to vrednost, bo izlo€ena 0z. zavrnjena.
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| Obrazec §t. 1 |

PONUDBA

Na osnovi javnega narocila §t. JNV-0007/2025-S-POG-STO po odprtem postopku, za » TV oglasevanje
na italijanskem in avstrijskem trgu v letu 2025« dajemo ponudbo, kot sledi (ustrezno obkroziti):

a.) Samostojna ponudba, kot samostojen ponudnik;

b.) Skupna ponudba, pri Eemer smo vodilni partner/sodelujoéi partner (ustrezno obkroziti);

c.) Ponudba s podizvajalci, kot samostojen ponudnik s podizvajalci.
Ponudba se nanasa (ustrezno obkroziti in/oz. izpolniti!):

a.) Na celotno javno narodilo;

b.) Na posamezen sklop st.

1. PODATKI O PONUDNIKU (IN PARTNERJIH - v primeru skupne ponudbe)

POLNI NAZIV IN FIRMA PONUDNIKA:

NASLOV PONUDNIKA:

TELEFON:

IDENTIFIKACIJSKA STEVILKA ZA DDV:

MATICNA STEVILKA:

ST. TRR-ja IN BANKA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS
POGODBE (z navedbo funkcije):

ZAKONITI ZASTOPNIKI:

EMSO ZAKONITIH ZASTOPNIKOV:

IME IN PRIIMEK ter EMSO oseb, ki so
¢lanice upravnega, vodstvenega ali
nadzornega organa gospodarskega subjekta,
ki sodeluje v ponudbi, ali ki ima pooblastila
za njegovo zastopanje ali odlo¢anje ali
nadzor v njem. Ce je teh oseb ve&, navedite
imena in priimke ter EMSO vseh oseb.

PONUDNIK JE MSP - kot je opredeljeno v

Priporogilu Komisije 2003/361/ES DA NE

2. 1ZJAVA

Spodaj podpisani, <zastopnik / pooblaséenec> ponudnika oz. partnerja v skupni ponudbi, v zvezi z
javnim naro€ilom z oznako JNV-0007/2025-S-POG-STO za »TV oglaSevanje na italijanskem in
avstrijskem trgu v letu 2025« s polno odgovornostjo izjavljam, da:
e smo ob izdelavi ponudbe pregledali in preucili celotno dokumentacijo v zvezi z oddajo
javnega narocila,
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e smMo seznanjeni s pogoji, zahtevami, merili, tehni¢nimi specifikacijami in ostalo vsebino
dokumentacije ter se z njimi v celoti strinjamo in jih sprejemamo, brez kakrdnihkoli omejitev,
smo v celoti seznanjeni z obsegom in zahtevnostjo javnega narodila,
ne bomo imeli do naroCnika kakrSnegakoli odSkodninskega zahtevka, ¢e ne bomo izbrani za
izvedbo javnega naroCila oz. da v primeru ustavitve postopka, zavrnitve vseh ponudb ali
odstopa od izvedbe javnega naroc€ila ne bomo zahtevali povrnitve nobenih stroskov, ki smo jih
imeli s pripravo ponudbene dokumentacije,

e smo podali resni¢ne oz. verodostojne izjave.

Ce bomo izbrani za izvedbo javnega narogila:

e bomo javno narocilo izvajali strokovno in kvalitetho po pravilih stroke, v skladu z
veljavnimi predpisi (zakoni, pravilniki, standardi, tehniénimi soglasji), tehniénimi
navodili, priporo€ili in normativi,

e bomo javno narodilo izvajali s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom in pri tem
upostevali vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne v Republiki Sloveniji.

Soglasamo, da:

¢ lahko naroCnik popravi raCunske napake v primeru, da jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju
ponudb. Pri tem se koli¢ina in cena na enoto brez DDV ne smeta spreminjati,

e lahko naroCnik popravi raCunske napake zaradi nepravilne vnaprej doloene matemati¢ne
operacije s strani naro¢nika v primeru, da jih ugotovi pri pregledu in ocenjevanju ponudb.
Naro¢nik popravi racunsko napako tako, da ob upostevanju cen na enoto brez DDV in koli¢in,
ki jih ponudi ponudnik, izrauna vrednost ponudbe z upoStevanjem pravilne matemati¢ne
operacije,

¢ lahko naro¢nik napa&no zapisano stopnjo DDV popravi v pravilno.

Datum in kraj: Podpis odgovorne osebe:

Navodila za izpolnitev:

- Ponudnik na obrazcu oznadi, ali daje samostojno ponudbo, skupno ponudbo, ponudbo s podizvajalci;

- Obrazec izpolni samostojni ponudnik, vsak od partnerjev v skupni ponudbi (tudi vodilni partner) oziroma glavni izvajalec pri
oddaji ponudbe s podizvajalci;

- V primeru vecjega Stevila partnerjev se ta obrazec kopira.
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| Obrazec §t. 2 |

PREDRACUN
Sklop 1: TV oglasevanje na italianskem trgu v letu 2025
Visina
agencijske
. Delez Ponudbena | storitve v .
TV programi budgeta % | cena v € € brez (S’\I/I<upa1 Stovilo | deles .
(brez DDV ax: Kupai evilo J :
posarr‘ﬁezen agenciiske | mesme | 180.000 TRPs Heeed d‘?fg SR | "objav | objav | objav v
TV storitve in presegati 5% | € brez EqTRP | CPP VPT [ offPT
(8tevilo TV programov je opcijsko — program ZDEIl?(\ljJI?) B ‘Z’;'i?j;‘;s“ bDV) 30 sec
dodaijte vrstice po potrebi) oglasnega
prostora)

TV program 1:

TV program 2:

TV program 3:

TV program 4:

TV program 5:

Skupaj

Naroé&nik ima na italijanskem trgu zagotovljena sredstva za zakup medijskega prostora z vklju€eno agencijsko provizijo najve¢ v visini 180.000 € brez DDV (oz. 219.600 € z
DDV). ViSina agencijske storitve ne sme presegati 5% vrednosti zakupa oglasnega prostora. Ponudnik, katerega ponudba bo presegla to vrednost, bo izloéena o0z. zavrnjena.



Sklop 2: TV oglasevanje na avstrijskem trqu v letu 2025

Ponudben Visina

TV programi acenav € | agencijsk
Delez (brez e storitve SKupai —
budgeta % | agencijske | v €brez |Znesek | O P Eq Stevio | | etes
na storitve, DDV (ne |obvezne (228):)'00 TRP TRP | CPP | doseg | doseg Skupaj | ©objav E'ez b? ez
Stevi ; i osamezen | brez DDVja sme ga 5% : S |30 1+ 3+ oTS objav | objav v
(Stevilo TV programov je opcijsko — p - ] . € brez v PT | offPT
dodajte vrstice po potrebi) L L ez presegati | davka na DDV Sec
J pop program drugih | 5% vrednosti | oglaseva )
— ki i
davkov) = [ 22C0e, |nievE
zakup prostora)

TV program 1:

TV program 2:

TV program 3:

TV program 4:

TV program 5:

Skupaj

NaroCnik ima na avstrijskem trgu zagotovljena sredstva za zakup medijskega prostora z vklju€eno agencijsko provizijo in z vklju€enim obveznim 5% davkom na oglaSevanje
najvec v visini 220.000 € brez DDV (o0z. 268.400,00 € z DDV). VisSina agencijske storitve ne sme presegati 5% vrednosti zakupa oglasnega prostora. Ponudnik, katerega
ponudba bo presegla to vrednost, bo izlo€ena oz. zavrnjena.

Ponudnik izrecno izjavlja, da so vse cene v ponudbi konéne, nespremenljive in vklju€ujejo vse elemente, iz katerih so sestavljene, vklju¢no z vso komunikacijo, zakupom in agencijsko provizijo.
Ponudbene cene so fiksne za celoten €as trajanja pogodbe tako da izvajalec ni upravi¢en do nobenih dodatnih placil ali povrnitev stroSkov.

V skladu s 7. odstavkom 89. ¢lena ZJN-3 soglaSamo, da naro€nik popravi ocitne radunske napake v primeru, da jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju ponudb. Pri tem se koli€ina in cena na
enoto brez DDV ne smeta spreminjati.

Ponudba mora biti veljavna do 30.11.2025. V izjemnih okoli§¢inah lahko naro¢nik zahteva, da ponudniki podalj$ajo ¢as veljavnosti ponudb za dolo¢eno ¢asovno obdobje.

Kraj in datum: Podpis odgovorne osebe:

Ponudnik v informacijskem sistemu e-JN v razdelek »Predracun« nalozi izpolnjen obrazec $t. 2 »Predracun« v word, excel ali pdf formatu, ki bo dostopen na javhem odpiranju ponudb.
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| Obrazec §t. 3 |

Zaradi zagotovitve transparentnosti posla in preprecitve korupcijskih tveganj pri sklepanju poslov v
skladu s Sestim odstavkom 14. ¢lena ZintPK (Uradni list RS, &t. 45/10, 26/11, 43/11, 158/20, 3/22 —
ZDeb in 16/23 — ZZPri; v nadaljevanju ZIntPK), kot zakoniti zastopnik ponudnika (samostojni
ponudnik/vsak partner v skupni ponudbi) v postopku oddaje narocila §t. JNV-0007/2025-S-POG-STO,
katerega predmet je » TV oglaSevanje na italijanskem in avstrijskem trgu v letu 2025« podajam naslednjo

IZJAVO O UDELEZBI FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

PODATKI O PONUDNIKU:
Opomba: vpisati podatke o pravni osebi zasebnega ali javnega prava, fizi¢ni osebi — samostojnem podjetniku
posamezniku, drustvu, zdruzeniju, ...

Naziv in naslov ponudnika

Mati¢na Stevilka

Davcéna Stevilka

UDELEZBA FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

Opomba: vpisati je potrebno naslednje podatke o udelezbi fiziénih in pravnih oseb v lastniStvu ponudnika:
e zafizi¢ne osebe: ime in priimek, naslov prebivali$¢a in delez lastnistva;
e za pravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delez lastnistva.

Podatke je potrebno vpisati za vse udelezene v lastniStvu, ne glede na delez lastnistva. V kolikor je oseb v
lastniStvu ponudnika ve¢, dodajte vrstice v tabeli, e obrazec izpolnjujete v elektronski obliki oziroma jih prilozite
izjavi v obliki seznama z vsemi potrebnimi podatki.

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik izjavljam, da so pri lastniStvu zgoraj navedenega
ponudnika udelezene naslednje fizicne osebe:

Ime in priimek Naslov prebivalid€a Delez v %

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik izjavljam, da so pri lastniStvu zgoraj navedenega
ponudnika udelezene naslednje pravne osebe:

Naziv pravne osebe Sedez pravne osebe Delez v %

POVEZANE DRUZBE
Opomba: v primeru, da so s ponudnikom povezane druzbe, za katere se glede na dolo¢be zakona, ki ureja
gospodarske druzbe Steje, da so povezane druzbe s ponudnikom, ponudnik izpolni spodnjo tabelo z naslednjimi
podatki:

e naziv in naslov povezane druzbe,

e vrsta povezave in/ali delez lastnistva.



Podatke je potrebno vpisati za vse s ponudnikom povezane druzbe.

Naziv povezane druzbe

Naslov povezane druzbe

Vrsta povezave/
Delez v %

IZJAVA, DA NI POVEZANIH DRUZB
Opomba: v primeru, da povezanih druzb s ponudnikom ni, ponudnik poda naslednjo izjavo:

Izjavljam, da v celotni lastniski strukturi ponudnika (naziv in naslov ponudnika)

ni udelezenih drugih fizi€nih ali pravnih oseb ter gospodarskih subjektov, za katere se glede na

dolocébe zakona, ki ureja gospodarske druzbe, Steje, da so povezane druzbe.

S podpisom te izjave jaméim za to€nost in resniénost podatkov ter za podano izjavo

prevzemam polno odgovornost. Seznanjen sem z doloébo ZintPK, ki dolo¢a, da je pogodba v
primeru lazne izjave ali neresni¢énih podatkov o dejstvih v izjavi nicna. Zavezujem se, da bom
naro¢nika obvestil o vsaki spremembi posredovanih podatkov.

Datum in kraj:

Podpis zakonitega zastopnika:
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| Obrazec §t. 4 |

PODATKI O PODIZVAJALCU

POLNI NAZIV IN FIRMA PODIZVAJALCA:

NASLOV PODIZVAJALCA:

KONTAKTNA OSEBA:

ELEKTRONSKI NASLOV KONTAKTNE
OSEBE:

TELEFON:

IDENTIFIKACIJSKA STEVILKA ZA DDV:

MATICNA STEVILKA:

ST. TRR-ja in BANKA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS
POGODBE (z navedbo funkcije):

ZAKONITI ZASTOPNIKI PODIZVAJALCA:

EMSO ZAKONITIH ZASTOPNIKOV:

IME IN PRIIMEK ter EMSO oseb, ki so
Clanice upravnega, vodstvenega ali
nadzornega organa gospodarskega subjekta,
ki sodeluje v ponudbi, ali ki ima pooblastila
za njegovo zastopanje ali odlo¢anje ali
nadzor v njem. Ce je teh oseb veg, navedite
imena in priimke ter EMSO vseh oseb.

VRSTA DEL, KI JIH BO IZVEDEL
PODIZVAJALEC:

DELEZ DEL PODIZVAJALCA V %:

VREDNOST DEL PODIZVAJALCA:
(v EUR brez DDV)

KRAJ IZVEDBE DEL:

Kraj in datum:

Navodila za izpolnitev:

- Obrazec je potrebno izpolniti v primeru, da ponudnik nastopa s podizvajalci;
- V primeru sodelovanja vecjega $tevila podizvajalcev se obrazec kopira.

Podpis podizvajalca:
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Podizvajalec:

(naziv in naslov podizvajalca)

ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO IN SOGLASJE

V skladu s petim odstavkom 94. ¢lena ZJN-3 zahtevamo, da naro¢nik Slovenska turisti¢na
organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana na podlagi potrienega rauna oziroma situacije s strani
ponudnika/glavnega izvajalca:

neposredno plauje nam, kot podizvajalcu za javno narocilo » TV oglaSevanje na italjanskem in
avstrijskem trgu v letu 2025«, objavljenim na portalu javnih naro€il pod Stevilo objave
, zdne .

Soglasamo, da naro¢nik Slovenska turisti¢na organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana na
podlagi pogodbe ter v skladu s petim odstavkom 94. ¢lena ZIJN-3 namesto ponudnika/glavnega
izvajalca poravna nas$o/e terjatev/ve do ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena dela pri izvajanju
predmetnega javnega narocila.

Kraj in datum: Podpis podizvajalca:

IZJAVA PODIZVAJALCA, DA NEPOSREDNEGA PLACILA NE ZAHTEVA

Izjavljamo, da za izvajanje javnega naroc€ila TV oglaSevanje na italjanskem in avstrijskem trgu v letu
2025, objavljenega na portalu javnih naro€il pod Stevilo objave , Zdne
, ki je bilo oddano ponudniku/glavnemu izvajalcu:

od naroCnika Slovenska turisticha organizacija, Dimieva ulica 13, 1000 Ljubljana ne zahtevamo
neposrednega placila nasih terjatev, ki jih bomo imeli do ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena
dela pri izvajanju predmetnega javnega narocila.

Kraj in datum: Podpis podizvajalca:

Navodila za izpolnitev:
- Vsak podizvajalec izpolni zanj sprejemljivo zahtevo oziroma izjavo, drugo pa precrta;
- V primeru sodelovanja vecjega $tevila podizvajalcev se obrazec kopira.
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Obrazec s§t. 5

VZOREC POGODBE

Javna agencija Republike Slovenije za trzenje in promocijo turizma (Slovenska turisti¢éna
organizacija),

Dimic¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana,

ki jo zastopa mag. Maja Pak Olaj

Identifikacijska $t. za DDV: SI 93477902

Mati¢na st.: 6889859000

kot narocnik

in

Identifikacijska st. Za DDV:

Maticéna §t.:

TRR:

kot izvajalec

sklepata naslednjo

POGODBO O

TV oglasevanju na italijanskem in avstrijskem trgu
v letu 2025 za sklop &t. ......c.cccuueneeeeee.
§t.: JNV-0007/2025-S-POG-STO

Uvodna dolocila

1. ¢len

Pogodbeni stranki uvodoma ugotavljata, da:

Je podlaga za sklenitev pogodbe Program dela STO s finanénim nacértom za leti 2024 in 2025,
ki ga je sprejel Svet agencije na svoji 13. redni seji dne 16. 11. 2023, h katerim je Ministrstvo za
gospodarstvo, turizem in Sport podalo soglasje dne 11.12.2023 ter Spremembe in dopolnitve
Programa dela STO s finanénim nacrtom za leti 2024 in 2025, ki jih je sprejel Svet agencije na
svoji 16. dopisni seji dne 29.1.2025, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in Sport
podalo soglasje dne 4.3.2025.

je naro¢nik izvajalca izbral v odprtem postopku za izvedbo »TV ogla8evanje na italijanskem in
avstrijskem trgu v letu 2025« (v nadaljevanju: javno narocilo), ki ga je dne objavil
na Portalu javnih narocil pod St. in v Uradnem listu Evropske unije pod Stevilko
objave ,
je bil izvajalec na podlagi ponudbe, ki je prispela dne , izbran kot najugodnejsi
ponudnik ALI je bil izvajalec na podlagi skupne ponudbe, ki je prispela dne , izbran
kot najugodnejsi ponudnik (uporabiti v primeru skupne ponudbe);

sta razpisna dokumentacija za oddajo javhega naro€ila po odprtem postopku za izvedbo
javnega narocila »TV oglasevanje na italjanskem in avstrijskem trgu v letu 2025« (JNV-
0007/2025-S-POG-STO) z dne (v nadaljevanju: razpisna dokumentacija) in
ponudba izvajalca, prispela dne , sestavna dela te pogodbe.

se narocilo izvaja skladno s postavkami financnega plana za leto 2025 STO

Sklop 1 (ltalija): SM1 SN 122401, SM1 SN 122404, SM1 SN 122406
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Sklop 2 (Avstrija): SM1 SN 121401, SM1 SN 121404, SM1 SN 121405, SM1 SN 121406

Narocilo in predmet pogodbe

2. ¢len

Predmet pogodbe je izvedba TV oglasevanja na italijanskem in avstrijskem trgu (navesti trg, za
katerega je izbran izvajalec) v letu 2025 kot opredeljeno v razpisni dokumentaciji v poglavju 4.1 Predmet
narocila, in sicer za naslednje Sklope:

e SKLOP 1: TV oglasevanje na italijanskem trgu v letu 2025
e SKLOP 2: TV oglasevanje na avstrijskem trgu v letu 2025
(Navesti Sklop, za katerega je izbran izvajalec)

Izvajalec je dolzan izvajati zgoraj navedene aktivnosti v skladu z zahtevami iz razpisne dokumentacije,
z dne , in svojo ponudbo, prispelo dne , ki sta sestavni del te pogodbe.

Termin oglasevanja v obdobju: predvidoma v enomesecnem obdobju, predvidoma od konca maja do
konca junija 2025.

Ponudnik mora v tem obdobju zagotoviti zakup medijskega prostora, skladno z njegovo strokovno oceno
o optimalnem trajanju oglaSevanja za dosego cilja javnega narocila.

Naroc¢nik lahko od ponudnika kadar koli zahteva, da preneha opravljati storitve po tem javnem narodilu.
V tem primeru storitve, ki so del javnega narocila/pogodbe, ne bodo izvedene (delno ali v celoti),
ponudnik pa do naro¢nika ne bo imel zahtevkov za neizvedene storitve.

3. ¢len

Naro¢nik ima pravico do nadzora nad delom izvajalca, in sicer na nacin da od izvajalca zahteva porocilo
o tem, v kak§nem stanju je narocilo. Prav tako ima naro¢nik pravico do podajanja vsebinskih izhodiS¢
in predlogov glede na posamezne lastnosti narocila.

Obveznosti naro¢nika

4. ¢len

Naro&nik se obvezuje, da bo izvajalcu zagotovil:

e sodelovanje v €asu priprave na vsako posami¢no izvedbeno resitev,
e poravnavo svojih finan¢nih obveznosti v skladu s to pogodbo.

e pripravo in produkcijo TV oglasa za potrebe oglasdevanja

Placila
5. €élen
Pogodbena vrednost za:
- Sklop &t. 1 je evrov brez DDV oz. Zz 22% DDV. V znesek
je vklju€ena agencijska provizija v viSini % o0z. _ EUR brez DDV.
- Sklop &t. 2 je evrov brez DDV (z vklju€enim 5% davkom na oglasevanje) oz.
z 22% DDV (z vklju¢enim 5% davkom na oglasevanje). V znesek je vklju¢ena
agencijska provizija v visini % o0z. __ EUR brez DDV.

(navesti za vsak sklop, za katerega se sklepa pogodba)

Skupna pogodbena vrednost je evrov brez DDV oz. z 22% DDV.
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Pogodbena vrednost vklju€uje vse stroske, vkljuéno s strodki za komunikacijo, zakupom in agencijsko
provizijo in ostale manipulativhe stroske izvajalca za izvedbo tega javnega narogila, vkljuéno z vsemi
davki in dajatvami.

Narocnik bo izvajalcu platal na TRR &t ....... pri banki ......

Denarna sredstva, potrebna za placilo storitev po tej pogodbi, se &rpajo iz sledecih finanénih postavk
STO:

Sklop 1 (ltalija): SM1 SN 122401, SM1 SN 122404, SM1 SN 122406
Sklop 2 (Avstrija): SM1 SN 121401, SM1 SN 121404, SM1 SN 121405, SM1 SN 121406

6. ¢len

Izvajalec je za opravljene storitve upravicen do placila na podlagi cen iz ponudbe in te pogodbe in koli¢in
izvedenih storitev in ni upravi¢en do nobenih dodatnih pladil ali povrnitve stroSkov, ki v tej pogodbi ali
razpisni dokumentaciji niso navedeni.

7. ¢len

Rok za placilo je 30 dni od dneva prejema pravilno izstavljenega racuna, ki ga izvajalec izstavi po izteku
8 dni od dneva, ko naroCnik pisno potrdi izvedbo in zakup medijskega prostora. Obvezna priloga
izstavljenemu racunu je raun podizvajalca (v kolikor gre za ponudbo s podizvajalci) in raun medija.
Obvezna priloga rac¢una je tudi porocilo o opravljenih storitvah - po nakupno porocilo (postbuy) akcije,
ki dokazuje, da je bilo naértovano televizijsko oglasevanje dejansko realizirano. Po nakupno porocilo
mora biti opremljeno z virom podatkov raziskave, ki meri gledanost TV programov za posamezen sklop.

Izvajanje pogodbe s podizvajalci

(Ta ¢len se uporabi samo v primeru, da izvajalec nastopa s podizvajalcem, v nasprotnem se precrta)

8. ¢len
Z izvajalcem bodo pri izvedbi storitev sodelovali naslednji podizvajalci:

polni naziv in firma podizvajalca:

naslov podizvajalca:

kontaktna oseba:

elektronski naslov kontaktne osebe:

telefon:

identifikacijska Stevilka za DDV:

mati¢na Stevilka:

8t. TRR-ja in banka:

zakoniti zastopniki podizvajalca:

vrsta del, ki jih bo izvedel
podizvajalec:

Podizvajalec zahteva neposredno
placilo (DA/NE)

Ce podizvajalec v skladu z ZJN-3 zahteva neposredno plagilo, se $teje, da je neposredno plagilo
podizvajalcu obvezno in obveznost zavezuje naro€nika in (glavnega) izvajalca.

Ce podizvajalec v skladu z ZJN-3 zahteva neposredno plagilo:

- (glavni) izvajalec s to pogodbo pooblas€a naro€nika, da na podlagi potrjenega raéuna oziroma
situacije s strani (glavnega) izvajalca neposredno pladuje podizvajalcu,

- podizvajalec mora predloZiti soglasje, na podlagi katerega naro&nik namesto glavnega (izvajalca)
poravna podizvajal€evo terjatev do (glavnega) izvajalca,

- (glavni) izvajalec mora svojemu racunu priloZiti raun podizvajalca in medijske hiSe, ki ga je
predhodno potrdil.
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Ce podizvajalec v skladu z ZJN-3 ne zahteva neposrednega placila, bo naroénik od (glavnega) izvajalca
zahteval, da mu najpozneje v 60 dneh od pladila konénega racuna oziroma situacije poslje svojo pisno
izjavo in pisno izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel pladilo za izvedene storitve, neposredno
povezano s predmetom javnega narocila.

Konzorcij

9.¢len

(Ta ¢len pogodbe se uporabi samo v primeru, ¢e kot izvajalec nastopa konzorcij, v nasprotnem se
precrta.)

Sestavni del te pogodbe je tudi Pravni akt o skupni izvedbi narocila, sklenjen med ¢lani konzorcija dne
......... , ki opredeljuje naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za izvedbo narocila, in sicer
najmanj:

e imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega narodila;

e pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi za sklenitev in podpis pogodbe;

e obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;

e izjavo, da so vsi ponudniki v skupni ponudbi seznanjeni z navodili ponudnikom in razpisnimi

pogoji ter merili za dodelitev javnega narocila in da z njimi v celoti soglasajo;
izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s placilnimi pogoiji iz razpisne dokumentacije in
¢ navedbo, da odgovarjajo naro¢niku neomejeno solidarno.

Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov
Davcéna Stevilka

Mati¢na Stevilka
Stevilka TRR
Zakoniti
zastopnik

vrsta del, ki jih bo
izvedel partner:

Druge obveznosti pogodbenih strank

10. ¢len

Izvajalec in naroCnik se izrecno sporazumeta, da so roki za izvedbo, ki so navedeni v razpisni
dokumentaciji, bistvena sestavina pogodbe.

NaroCnik je upravien od izvajalca zahtevati placilo pogodbene kazni v viSini 20 % vrednosti narocila v
primeru, da izvajalec ne izpolni katere izmed svojih obveznosti iz te pogodbe ali zamudi z njihovo
izpolnitvijo, ne glede na obseg zamude in ne glede na to, ali je naro€niku zaradi zamude nastala kak3na
Skoda.

V kolikor izvajalec ne realizira predvidenih in v ponudbi ponujenih TRP-jev, jih mora realizirati do konca
izvajanja kampanje in ne sme zaracunati vrednosti medijskega zakupa, za katerega izvajalec ni dosegel
nacrtovanih TRP-jev oz. lahko zaraCuna vrednost medijskega zakupa, Sele takrat, ko doseze
nacrtovane TRP-je oz. le za tisti medijski zakup, za katerega je dosegel naCrtovane TRP-je. V primeru,
da narocnik ugotovi izvajaléevo namerno zavajanje z v ponudbi navedenimi TRP-ji za nacrtovano
medijsko investicijo, mu lahko zaraCuna pogodbeno kazen v viSini 20% od vrednosti medijske investicije
Za posamezen trg.
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Realizacijo TRP-jev je ponudnik dolZzan spremljati in poro€ati naro€niku po podatkih ustrezne institucije,
ki na posameznem trgu meri spremljanje gledanosti TV programov. Vir za merjenje in spremljanje
realizacije mora ponudnik opredeliti v oddani ponudbi.

Pri izvajanju medijskega nacrta in realizaciji nac¢rtovanih TRP-jev so dovoljena odstopanja navzdol do
najveC za 3 odstotke od predvidenih TRP-jev na posameznem trgu. Za vecja odstopanja mora izvajalec
podati utemeljene razloge.

11. ¢len

Obveznosti obeh pogodbenih strank so tudi:

- aktivnosti opraviti vestno in kakovostno v skladu s pravili stroke ter dobrega gospodarija;

- sprotno medsebojno obves&anje o vseh pomembnih zadevah,;

- medsebojno obves€anje o morebitno povzro€eni Skodi in drugih napakah v zvezi z opravljanjem
posla;

- pravocCasno in natan¢no posredovanje vseh podatkov, potrebnih za kakovostno in pravo€asno
izvajanje te pogodbe;

- opravljanje drugih obveznosti, ki lahko vplivajo na potek in izvedbo aktivnosti po tej pogodbi.

Prehodne in konéne dolocbe

12. ¢len

Pogodba, pri kateri kdo v imenu ali na raCun druge pogodbene stranke, predstavniku ali posredniku

organa ali organizacije iz javnega sektorja obljubi, ponudi ali da kak§no nedovoljeno korist za:

- pridobitev posla ali

- za sklenitev posla pod ugodnejsimi pogoiji ali

- za opustitev dolznega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali

- zadrugo ravnanje ali opustitev, s katerim je organu ali organizaciji javnega sektorja povzro¢ena
Skoda ali je omogocena pridobitev nedovoljene koristi predstavniku organa, posredniku ali
organizaciji iz javnega sektorja, drugi pogodbeni stranki ali njenemu predstavniku, zastopniku,
posredniku;

je ni¢na.

Izvajalec se zavezuje, da bo javno narocilo izvajal s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom
in pri tem uposteval vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne na ozemlju Republike
Slovenije.

13. ¢len

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresnici v primeru izpolnitve ene od naslednjih
okoliscin:

- e je naroc¢nik seznanjen, da je sodiS¢e s pravnomocno odlocitvijo ugotovilo krSitev obveznosti iz
drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3 s strani izvajalca pogodbe o izvedbi javnega narocila ali njegovega
podizvajalca ali

- e je narotnik seznanjen, da je pristojni drzavni organ pri izvajalcu pogodbe ali njegovem
podizvajalcu v &asu izvajanja pogodbe ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s pla€ilom za delo, delovnim
¢asom, pocitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega
razmerja ali

- Vv zvezi z zaposlovanjem na &rno in za kateri mu je bila s pravhomocno odlocitvijo ali ve&
pravnomoc¢nimi odloCitvami izreCena globa za prekrSek.

V primeru seznanitve naro¢nika s krSitvijo mora ta o tem obvestiti izvajalca v desetih dneh. Izvajalec
lahko v roku, ki ga dolo¢i naro¢nik, ki pa ne sme biti daljSi kot 15 dni, predlozi dokaze, da je sprejel
zadostne ukrepe, s katerimi lahko dokaze svojo zanesljivost kljub obstoju kréitev. Ce obstaja krsitev pri
podizvajalcu, lahko izvajalec v istem roku predlozi dokaze, da je podizvajalec sprejel zadostne ukrepe,
s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju kréitev. Ce izvajalec ni predloZil dokazov za
podizvajalca ali €e jih je, pa naroCnik oceni, da ti ukrepi ne zado3C€ajo, lahko izvajalec zamenja
podizvajalca v roku, ki ga dolo&i naro€nik in ne sme biti daljSi od 15 dni v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3, ali
sam prevzame del, ki ga je oddal v podizvajanje temu podizvajalcu, &e ta zamenjava ali prevzem ne
pomeni bistvene spremembe pogodbe. Ce izvajalec ni predlozil dokazov zase ali za podizvajalca ali ée
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jih je, pa naro¢nik oceni, da ti ukrepi ne zados€ajo, ali ¢e izvajalec ne prevzame del sam ali predlaga
novega podizvajalca ali &e naro¢nik v skladu s 94. ¢lenom ZJN-3 pravolasno predlaganega novega
podizvajalca zavrne, se razvezni pogoj uresnici pod pogojem, da je od seznanitve naro¢nika s krsitvijo
in do izteka veljavnosti pogodbe Se najmanj Sest mesecev. Ne glede na prejsnji stavek se pogodba za
izvedbo javnega naroCila gradnje ne razveze, Ce bi razveza pogodbe naroCniku povzrocila
nesorazmerne stroSke ali bistvene tezave pri nemoteni izvedbi gradnje ali nesorazmerno ¢asovno
zamudo in pod pogojem, da naroCnik izvajalca najkasneje v 20 dneh od seznanitve s krsitvijo obvesti,
da se pogodba ne razveze.

V primeru izpolnitve razveznega pogoja se Steje, da je pogodba razvezana z dnem sklenitve nove
pogodbe o izvedbi javnega narocila, naro¢nik pa mora nov postopek oddaje javnega narocila zaceti
nemudoma, vendar najkasneje v 60 dneh od seznanitve s krsitvijo. Ce naroénik v tem roku ne zaéne
novega postopka javnega narocila, se Steje, da je pogodba razvezana Sestdeseti dan od seznanitve s
krsitvijo.

14. ¢len
Morebitna neveljavnost posamezne dolo¢be te pogodbe nima vpliva na veljavnost te pogodbe kot

celote.

15. ¢len

Skrbnik pogodbe s strani naro¢nika je in s strani izvajalca je . Odgovorni
osebi obeh pogodbenih strank se dogovorita o konkretizaciji izvedbe sodelovanja.

16. ¢len

Morebitne spore, ki bi nastali iz te pogodbe, bosta stranki re$evali sporazumno. Ce jima to ne uspe, jih
bo reSevalo pristojno sodisce v Ljubljani.

17. ¢élen

Vse spremembe in dopolnitve te pogodbe se sprejemajo z aneksi k tej pogodbi, in sicer v pisni obliki.

18. ¢len

Pogodba stopi v veljavo z dnem podpisa obeh pogodbenih strank in velja od podpisa pogodbe do
izvedbe vseh storitev, ki so predmet pogodbe 0z. najkasneje do 30.11.2025.

Sestavljena je v treh (3) enakovrednih izvodih, naro€nik prejme 2 izvoda izvajalec pa 1 izvod.

Kraj: Ljubljana, dne, Kraj: , dne,

Naro¢nik: Izvajalec:
Slovenska turisticna organizacija

mag. Maja Pak Olaj

direktorica
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Obrazec st. 6

MEDIJSKI NACRTI

Izpolni ponudnik

Oblika medijskega nacrta ni predpisana. Ponudnik predlozi dokument v poljubni obliki, za vsak sklop,
na katerega se prijavlja. Naveden naj bo vir podatkov/raziskave in aktualnost uporabljenih podatkov, ki
Jih je uporabil za pripravo medijskega nacrta.

Medijski naért za predlagano obdobje za vsak posamezni sklop (trg) mora vkljuéevati:

- podatke o razporeditvi ogladevanja po TV programih, terminskih sklopih in/ali oddajah skladno s
strokovno oceno o optimalnem trajanju oglaSevanja za dosego cilja javnega narocila

- Doseg medijskega naérta v % na ciljno skupino in doseg v 000 (vkljuCite tudi podatek o velikosti
medijske ciljne skupine)

- Komunikacijska mo¢ TRP in preracun na Eq TRP

- lzraCunan CPP na Eq TRP

- Stevilo objav in njihova razporeditev po terminih in oddajah s predlagano dolzino kampanije v ciljinem
obdobju z opredelitvijo nadrtovanih TRP po dnevih in posameznih objavah na predlaganih TV
programih.

- Stevilo ogledov — Opportunity to see OTS

- Skupen doseg medijske ciljne skupine.

- Delez objav v »prime time« terminih

- Vir za merjenje in spremljanje realizacije televizijskega ogladevanja
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Obrazec s§t. 7

OPREDELITEV MEDIJSKE CILINE SKUPINE IN PREGLED GLEDANOSTI TV
PROGRAMOV PRI CILINI SKUPINI

Izpolni ponudnik

Oblika ni predpisana. Ponudnik predloZi dokument v poljubni obliki, za vsak sklop, na katerega se
prijavlja.
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