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POVABILO K ODDAJI PONUDBE

Na podlagi 40. Elena Zakona o javhem naro¢anju (Uradni list RS, §t. 91/15, 14/18, 121/21, 10/22, 74/22 -
odl. US, 100/22 - ZNUZSZS, 28/23 in 88/23 - ZOPNN-F; v nadaljevanju ZJN-3), naro¢nik Slovenska turisti¢na
organizacija, Dimideva ulica 13, 1000 Ljubljana, vabi ponudnike k predloZitvi pisne ponudbe v skladu z
dokumentacijo v zvezi z oddajo javnhega naro€ila po odprtem postopku, za predmet naroéila »Promocija
Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« najkasneje do: dne 3. 6.
2026 do 10:00 ure.

Ponudniki morajo ponudbe predlozZiti vinformacijski sistem e-JN (v nadaljevanju: sistem e-JN) na spletnem
naslovu https://ejn.gov.si, v skladu z dokumentom Navodila za uporabo informacijskega sistema e-JN:
PONUDNIKI (v nadaljevanju: Navodila za uporabo e-JN), ki je del te dokumentacije in objavljen na spletnem
naslovu https://ejn.gov.si/aktualno/vec-informacij-ponudniki.html.

Ponudnik se mora pred oddajo ponudbe registrirati na spletnem naslovu https://ejn.gov.si, v skladu z
Navodili za uporabo e-JN. Ce je ponudnik Ze registriran v sistem e-JN, se v sistem e-JN prijavi na istem
nastovu.

Uporabnik ponudnika, ki je v sistemu e-JN poobladéen za oddajanje ponudb, ponudbo odda s klikom na
gumb »Oddaj«. Sistem e-JN ob oddaji ponudb zabelezi identiteto uporabnika in ¢as oddaje ponudbe.
Uporabnik z dejanjem oddaje ponudbe izkaZe in izjavi voljo v imenu ponudnika oddati zavezujoo ponudbo
(18. €len Obligacijskega zakonika, Uradni list RS, §t. 97/07, 64/16 - odl. US in 20/18 - OROZ631). Z oddajo
ponudbe je le-ta zavezujoda za €as, naveden v ponudbi, razen ¢e jo uporabnik ponudnika umakne ali
spremeni pred potekom roka za oddajo ponudb.

Ponudba se 3teje za pravoCasno oddano, ¢e jo naroénik prejme preko sistema e-JN https://ejn.gov.si
najkasneje do zgoraj navedenega roka. Za oddano ponudbo se $teje ponudba, ki je vsistemu e-JN oznacena
s statusom »Oddana«.

Ponudnik lahko do roka za oddajo ponudb svojo ponudbo umakne ali spremeni. Ce ponudnik v sistemu e-
JN svojo ponudbo umakne, se Steje, da ponudba ni bila oddana in je naroénik v sistemu e-JN tudi ne bo
videl. Ce ponudnik svojo ponudbo v sistemu e-JN spremeni, je naro&niku v tem sistemu odprta zadnja
oddana ponudba.

Po preteku roka za predloZitev ponudb ponudbe ne bo ve¢é mogoée oddati.
ODPIRANJE PONUDB

Odpiranje bo potekalo avtomati¢no v sistemu e-JN dne 3. 6. 2026 in se bo zatelo ob 13:00 uri na spletnem
nastovu https://ejn.gov.si.

Odpiranje poteka tako, da sistem e-JN samodejno ob uri, ki je doloCena za odpiranje ponudb, prikaZe
podatke o ponudniku in variantah, &e so bile zahtevane oziroma dovoljene, skupni ponudbeni vrednosti
ponudbe ter omogoc€i dostop do dokumenta, ki ga ponudnik naloZi v sistem e-JN pod razdelek »Skupna
ponudbena cena, v del »Predradunc.

Kontaktna oseba narocnika: Katja Nared

S spostovanjem,

. ektorlca

PR
|



1  SPLOSNE DOLOCBE
1.1  Nacdin izvajanja naroéila

Naro¢nik oddaja javno naro€ilo za predmet narogila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih
medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« v celoti. Ponudnik mora ponuditi vse razpisane vrste storitev
(delne ponudbe niso dovoljene).

1.2 Sodelovanje

Vsak zainteresirani gospodarski subjekt, ki je registriran za dejavnost, ki je predmet javnega naroéila in ima
za opravljanje te dejavnosti vsa predpisana dovoljenja za izvedbo tega javnega naroéila lahko odda
ponudbo na podlagi objavijenega povabila k sodelovanju.

1.3 Jezik

Postopek javnega naroCanja poteka v slovenskem jeziku. Ponudnik mora pripraviti ponudbo v slovenskem
jeziku. Ponudnik lahko uporabi Ze uveljavljene tehniéne izraze v tujem jeziku, vendar le v tehniénem delu
ponudbe.

PredloZena potrdila o kakovosti in certifikati so lahko tudi v tujem jeziku. Ce naroé&nik ob pregledovanju in
ocenjevanju ponudb meni, da je treba del ponudbe, ki ni predloZen v slovenskem jeziku, prevestiv slovenski
jezik, lahko od ponudnika zahteva, da do doloenega ustreznega roka le-to stori na lastne stro$ke. Za
presojo spornih vprasanj, se vedno uporablja ponudba v slovenskem jeziku in del ponudbe v overjenem
prevodu v slovenski jezik.

1.4 Podizvajalci
Ponudnik lahko predmetno javno naroéilo v celoti izvede sam ali pa ga izvede s podizvajalci.

V primeru izvedbe javnega naro&ila s podizvajalci, je potrebno v ponudbi:
e navesti vse podizvajalce ter vsak del javnega naroéila, ki ga namerava ponudnik oddati v
podizvajanje,
e kontaktne podatke predlaganih podizvajalcev in njihovih zakonitih zastopnikov,
e izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. &lenom ZJN-3 ter
o priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredna plaéilo, &e podizvajalec to zahteva.

Navedene podatke ponudnik predloZi na ustreznih obrazcih te dokumentacije.

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narodila gradnje ali storitve naro&nika obvestiti o morebitnih
spremembah informacij iz prej$njega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava
naknadno vkljugiti v izvajanje takSnih gradenj ali storitev, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V
primeru vkljuitve novih podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovati tudi podatke
in dokumente iz druge, tretje in Cetrte alineje prej§njega odstavka.

V kolikor podizvajalec zahteva neposredno placilo, se $teje, da je neposredno plagilo podizvajalcu obvezno
in obveznost zavezuje naro&nika in glavnega izvajalca. Kadar namerava ponudnik izvesti javno narodilo s
podizvajalcem, ki zahteva neposredno placilo, mora:
* glavniizvajalec v pogodbi pooblastiti naroénika, da na podlagi potrjenega raguna oziroma situacije
s strani glavnega izvajalca neposredno platuje podizvajalcu,
e podizvajalec predloZiti soglasje, na podlagi katerega naro&nik namesto ponudnika poravna
podizvajaléevo terjatev do ponudnika,



e glavni izvajalec svojemu raunu ali situaciji priloZiti radun ali situacijo podizvajalca, ki ga je
predhodno potrdil.

Ce neposredno plagilo podizvajalcu ni obvezno, naroénik od glavnega izvajalca zahteva, da mu najpozneje
v 60 dneh od placila kon&nega raduna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno izjavo
podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavljeno blago.

Obveznosti iz te tofke veljajo tudi za podizvajalce podizvajalcev glavnega izvajalca ali nadaljnje
podizvajalce v podizvajalski verigi, pri ¢emer se smiselno uporabljajo dolo&be te todke.

1.5 Skupna ponudba

Skupina gospodarskih subjektov, vkijuéno z zagasnimi zdruZenji lahko predloZi skupno ponudbo. V
primeru, da bo ponudba skupine gospodarskih subjektov izbrana, bo naro&nik zahteval, da ta skupina pred
sklenitvijo pogodbe za izvedbo javnega narocila predloZi pravni akt o skupni izvedbi narogila.

Pravni akt o skupni izvedbi narogila mora natantno opredeliti naloge in odgovornost posameznih
pogodbenih partnerjev za izvedbo naro€ila. Ne glede na to pa partnerji odgovarjajo naroéniku neomejeno
solidarno.

1.6 Uporaba zmogljivosti drugih subjektov

Ponudnik lahko glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim poloZajem ter tehniéno in strokovno
sposobnaostjo po potrebi za pasamezno javno narod&ilo uporabi zmogljivosti drugih subjektov, ne glede na
pravno razmerje med njim in temi subjekti. Pogoje v zvezi z izobrazbo in strokovno usposobljenostjo
izvajalca storitev ali gradenj in vodstvenih delavcev podjetja ter pogojev v zvezi z ustreznimi poklicnimi
izkusnjami lahko ponudnik zahteva pri uporabi zmogljivosti drugih subjektov le, ée bodo slednji izvajali
gradnje ali storitve, za katere se zahtevajo te zmogljivosti. Ce Zeli ponudnik uporabiti zmogljivosti drugih
subjektov, mora naro¢niku dokazati, da bo imel na voljo potrebna sredstva, na primer s predloZitvijo
zagotovil teh subjektov v ta namen.

Ce ponudnik uporabi zmogljivosti drugih subjektov glede pogojev v zvezi z ekonomskim in finanénim
poloZajem, bo naro€nik zahteval, da so ponudnik in navedeni subjekti skupaj odgovorni za izvedbo javnega
narocila. Pod enakimi pogoji lahko skupina gospodarskih subjektov uporabi zmogljivosti sodelujogih v tej
skupini ali drugih subjektov.

V primeru javnega naro€ila gradnje, storitve in blaga, ki vklju¢uje namestitvena ali initalacijska dela,
narocnik zahteva, da nekatere kijuéne naloge opravi neposredno ponudnik sam, &e pa ponudbo predloZi
skupina gospodarskih subjektov, pa sodelujodi v tej skupini.

1.7 Pojasnila dokumentacije v zvezi z oddajo javnega naroéila

Pojasnila o vsebini dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narogila se lahko zahtevajo le v pisni obliki preko
portala javnih naro&il. Pojasnila bodo posredovana na portal javnih narogil.

Ce ponudnik zahteva v zvezi s to dokumentacijo oziroma v zvezi s pripravo ponudbe kakr§no koli dodatno
pojasnilo, mora zanj zaprositi najkasneje do 20. 5. 2026 do 12:00 ure.

Narocnik bo dodatno pojasnilo v zvezi s to dokumentacijo posredoval prek portala javnih naro&il najpozneje
dne 26. 5. 2026 do 12:00 ure pod pogojem, da je bila zahteva posredovana pravotasno. Na prepozne
zahteve naro¢nik ne bo odgovarjal.

Pojasnila o vsebini dokumentacije v zvezi z oddajo javnega naroéila se lahko zahtevajo le v pisni obliki preko
Portala javnih narogil. Pojasnila bodo posredovana na Portal javnih naroéil.



1.8 Dopolnitve in spremembe dokumentacije v zvezi z oddajo javnega narocila

Naro&nik si pridrZzuje pravico spremeniti ali dopolniti dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega naroéila. V
primeru, da bo naro€nik v roku za prejem ponudb spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo
javnega naro€ila, bo to objavil na portalu javnih narogil.

Po poteku roka za prejem ponudb, naro&nik ne bo spreminjal ali dopolnjeval dokumentacije v zvezi z oddajo
javnega narogila.

V primeru, da bo naro&nik spremenil ali dopolnil dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narodila Sest ali
manj dni pred rokom, doloGenim za prejem ponudb, bo, glede na obseg in vsebino sprememb, ustrezno
podaljsal rok za prejem ponudb.

Rok za prejem ponudb bo naroénik podaljsal tudi v naslednjih primerih:

e Ceiz kakrSnega koli razloga dodatne informacije, eprav jih je ponudnik pravo&asno zahteval, niso
bile predloZene najpozneje Sest dni pred iztekom roka za prejem ponudb, v odprtem postopku in
omejenem postopku s skraj§animi roki iz razloga nujnosti pa najpozneje §tiri dni pred iztekom roka
za prejem ponudb,

¢ e je bila dokumentacija v zvezi z oddajo javnega narocila bistveno spremenjena pozneje kot $est
dni pred iztekom roka za prejem ponudb oziroma v odprtem postopku in omejenem postopku s
skraj$animi roki iz razloga nujnosti pa pozneje kot tiri dni pred iztekom roka za prejem ponudb.

Informacije, ki jih posreduje naro&nik ponudnikom na portalu javnih naroéil ali prek njega, se Stejejo za
spremembo, dopolnitev ali pojasnilo dokumentacije v zvezi z oddajo javnega naroéila, &e iz vsebine
informacij izhaja, da se z njimi spreminja ali dopolnjuje ta dokumentacija ali ¢e se s pojasnilom odpravlja
dvoumnost navedbe v tej dokumentaciji.

1.9 Dopustne dopolnitve, pojasnila in popravek ponudbe, radunske napake

Ce bodo ali se bodo zdele informacije ali dokumentacija, ki jo mora predloziti ponudnik, nepopolne ali
napatne oziroma €e posamezni dokumenti manjkajo, bo naroénik zahteval, da ponudnik v ustreznem roku
predlozi manjkajoée dokumente ali dopolni, popravi ali pojasni ustrezne informacije ali dokumentacijo.
Predlozitev manjkajotega dokumenta ali dopolnitev, popravek ali pojasnilo informacije ali dokumentacije
se lahko nanasa izkljuéno na tak$ne elemente ponudbe, katerih obstoj pred iztekom roka, doloGenega za
predlozitev ponudbe, je mogoce objektivno preveriti.

Ce ponudnik ne bo predloZil manjkajotega dokumenta ali ne bo dopolnil, popravil ali pojasnil ustrezne
informacije ali dokumentacije, bo naro&nik ponudnika izkljuéil. Naro¢nik bo ocitne ali nebistvene napake,
ki jin bo na3el pri pregledu in ocenjevanju ponudb spregledal.

Ponudnik ne sme dopolnjevati ali popravljati svoje cene brez DDV na enoto, vrednosti postavke brez DDV,
skupne vrednosti ponudbe brez DDV, razen kadar se skupna vrednost spremeni v skladu s sedmim
odstavkom 89. &lena ZJN-3, in tistega dela ponudbe, ki se veZe na tehnicne specifikacije predmeta javnega
narodila.

V primeru, da bo naro&nik pri pregledu in ocenjevanju ponudb odkril o&itne raéunske napake, bo ravnal v
skladu s sedmim odstavkom 89. &lena ZJN-3.

1.10 Stroski ponudbe

Ponudnik nosi vse strodke, povezane s pripravo in predlozZitvijo ponudbe, vkljuéno s stroski prospektnega
materiala, katalogov, &e jih bo naro€nik zahteval. Naroénik v nobenem primeru ne more biti odgovoren za
morebitno $kodo, ki bi nastala zaradi teh stroskov, brez ozira na potek postopkov v zvezi z javnim narogilom
in na konéno izbiro ponudnika.



1.11 Variantne ponudbe

Naroénik ne bo uposteval variantnih ponudb. Ponudnik tahko predlozi samo eno ponudbo. Ponudnik, ki
predloZi ve¢ kot eno ponudbo, bo izloCen iz postopka.

1.12 Nacin obracuna in izstavitve racuna ter rok placila

Rok plaéila je 30 dni od dneva prejema raéuna po poro¢ilu, ki ga predhodno odobri naroénik. [zbrani
izvajalec mora izstaviti poro&ilo o izvedbi aktivnosti za prejsnji koledarski mesec v obliki in na na&in kot ga
je predpisal naroénik. Izbrani izvajalec mora izstaviti poro&ilo na obrazcu, ki je predloZen v prilogi. Mese&no
porodilo mora vsebovati podroben popis izvedenih aktivnosti in izvedenega ogladevanja po posameznih
medijih. Potrjeno porotilo s strani naro¢nika je pogoj za izstavitev racuna.

Izbrani izvajalec mora poskrbeti za plagilo storitev in zakup ogla8evalskega prostora.
Vsak obraéun izvedenih storitev vklju¢uje naslednje stroske:

a) Stroske za aktivnosti v okviru Aktivnosti 1:
Ti stro3ki se priznavajo za dejanski zakup oglasnega prostora v medijih in izvedeno ogladevanje: stroSke za
zakup oglasevanja skladno s ponudbami, ki jih je pridobil naro&nik.

b) Stroske za aktivnosti v okviru Aktivnosti 2-4 (agencijske storitve):
V skladu s to razpisno dokumentacijo so Aktivnosti 2-4 naslednje:

e Aktivhost 2: Priprava predloga terminskega nacrta oglasevanja po medijih in aktivnosti pre-
produkcije.

e Aktivnost 3: Priprava oglasevalskih vsebin, koordinacija produkcije, oblikovanje oglasov, vsebinski
pregled ustreznosti vsebin in morebitni popravki, usklajevanje z mediji in z naro&nikom.

e Aktivnost 4: Priprava meseénih sukcesivnih poroéil aktivnosti, priprava zakljuénega porocila
(elaborata) ter priprava poro€ila o medijskem prostoru.

Ti stroski se priznavajo za izdelavo vseh za izvedbo potrebnih oglasnih formatov, besedil in priprave ostalih
vsebin z vkljuditvijo kreativne resitve STO (My way), naroéanje oglaSevanja, koordinacijo produkcije,
brifiranje in usklajevanje z mediji, ponudniki in naro&nikom, izdelavo medijskih na&rtov, poro€il, analiz in
predstavitev v zahtevanih oblikah v slovenskem ter po potrebi v angleSkem jeziku ter ostale manipulativne
stro8ke izbranega izvajalca za izvedbo tega javnega naro€ila, vkljuéno z vsemi davki in dajatvami.

Naroénik bo izbranemu ponudniku za vsako preteklo koledarsko meseéno obdobje plaéal, kot sledi:
e Stroske v okviru Aktivnosti 1 po izvedenem zakupu oglasnega prostora oziroma po izvedenem
oglaSevanju, glede na predhaodno pridobljene ponudbe.
e Stro$ke v okviru Aktivnosti 2-4 (agencijske storitve) —~ v sorazmerni vrednosti, ki jo je v ponudbi
navedel izbrani ponudnik.

Izvajalec bo naro&niku posredoval radun za opravljene storitve (Aktivnosti 1-4) najpozneje v roku 8 dni po
potrditvi meseénega porogila s strani naro¢nika, po koncu vsakega koledarskega meseca ogladevanja.
Izvajalec je dolZan izdati porocila v roku 5 delovnih dni po zaklju€ku vsakega koledarskega meseca in
zakljuéno poroéilo za celotno ogladevanje v letu 2026 najkasneje do 15. 12. 2026.

Naroénik v roku 3 delovnih dni po prejemu vsakokratnega porocila, porocilo pregleda in ga potrdi ali pa
zavrne z zahtevo po dopolnitvah. V kalikor so potrebne dopolnitve ali dodatna pojasnila, jih naro&nik naslovi
naizbranega izvajalca ¢im prej v roku za pregled, izvajalec pa mora odgovoriti najpozneje v roku 2 delovnih
dni od prejema zahtevka za dopolnitev.

Porogila so z namenom hitrej§e korespondence lahko posredovana v pregled po elektronski posti, prav
tako zakljuéno porocilo in elaborat. K vsakem porocilu bo izvajalec dodal zajeme objavljenih vsebin ter



aktivne url povezave do teh vsebin, ki dokazujejo izvedbo oglaevanja skladno s to razpisno dokumentacijo
in pogodbo.

Naroénik izvedbo aktivnosti promocije Slovenije v uglednih spletnih medijih potovalnih medijih na izbranih
tujih trgih predvideva v obdobju med junijem in novembrom 2026, pri emer se morajo vse aktivnosti
oglasevanja obvezno zakljuéiti do 30. novembra 2026.

Ponudnik mora v tem obdobju zagotoviti realizacijo zakupa medijskega prostora in realizacijo vseh KPI-jev
skladno s ponudbami medijskih hi§. Realizacijo s ponudbami opredeljenih KPI-jev je ponudnik dolZan
spremljati, naro&niku mese&no poro&ati o0 mesed&ni realizaciji in po potrebi opozoriti na morebitne zagate
pri zagotavljanju konénih ciljev zakupa.

V kolikor ponudnik ne realizira predvidenih in v ponudbi ponujenih elementov medijskega zakupa in KPl-jev,
naro&nik lahko zavrne dolo&en del zakljuénega porogila in ni dolZzan plagati deleza storitev, ki so predmet
tega narodila in ne bodo v celoti realizirane, po presoji glede na ocenjeno morebitno Skodo.

Naroénik zahteva, da izbrani izvajalec po zakljuéku izvajanja celotne kampanje za leto 2026, najpozneje pa
do 15. 12. 2026, naroéniku predloZi tudi zakljucno poroéilo — elaborat »Promocija Slovenije v uglednih
spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« {lahko v elektronski obliki).

Kakovostno pripravljeno zakljuéno porogilo o uspesnosti izvedbe »Promocija Slovenije v uglednih spletnih
potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, ki je usklajeno in potrjeno strani narocnika, je pogoj
za izstavitev zadnjega raduna izvajalca.

1.13 Ocenjena vrednost javnega naroéila in ponudbena cena

Cena mora biti izraZena v evrih, brez davka na dodano vrednost (DDV). Cena mora vsebovati vse stroske, ki
jih bo imel ponudnik z realizacijo naro¢ila, potne stroske, popuste in rabate. Davek na dodano vrednost
mora biti prikazan posebej, v skladu z obrazcem ponudbenega predraduna.

Ocenjena vrednost celotnega javnega narodila je 653.057,49 € z DDV oziroma 535.293,03 € brez DDV. Od
tega je:
e najved 607.495,34 € z DDV oziroma 497.947,00 brez DDV namenjeno Aktivnosti 1 (maksimalen
zakup oglasnega prostora) in
e najved 45.562,15 € z DDV oziroma 37.346,03 € brez DDV namenjeno Aktivnosti 2-4 (agencijske
storitve v vrednosti najvec 7,5 % od vrednosti zakupa oglasnega prostora).

Ponudba ponudnika ne sme preseéi v prej§njem odstavku navedenih vrednosti. V nasprotnem bo taksna
ponudba zavrnjena.

Ponudnik predloZi svojo ponudbo na Obrazcu §t. 2: PONUDBENI PREDRACUN. Z oddajo svoje ponudbe se
ponudnik zaveZe, da bo izvedel in dosegel vse v tej razpisni dokumentaciji zastavljene cilje.

Naroénik je Ze pridobil ponudbe za medijski zakup v izbranih spletnih medijih, in jih bo po podpisu pogodbe
v celoti delil z izbranim izvajalcem. Izbrani izvajalec mora opredeljene aktivnhosti iz pridobljenih ponudb, ki
so podrobneje predstavljene v podglavju 5 PREDMET NAROCILA (Aktivnost 1) v celoti realizirati po cenah,
ki jih je izpogajal naroénik. Kot dokazilo, da so bili cilji z naslova vsebinskih ponudb realizirani, sluzijo
poroéila s strani medijev, meseé&na porogila izbranega izvajalca z ustreznimi zajemi ali pdf materiali objav,
ter url povezavami, ki dokazujejo izvedbo oglasevanja, izvedenega za naro€nika, skladno s to razpisno
dokumentacijo in pogodbo. To je pogoj za izplacilo stroskov, nastalih iz naslova zakupa oglasnega prostora
v medijih.

Proraun za izvedbo tega javnega narocila zajema vse stroske storitev.



1.14 Neobicajno nizka ponudba

Ce bo narog&nik menil, da je pri dolodenem naroéilu glede na njegove zahteve ponudba neobi&ajno nizka
glede na cene na trgu ali v zvezi z njo obstaja dvom o moznosti izpolnitve naroéila, bo naroénik preveril, ali
je neabic¢ajno nizka in od ponudnika zahteval, da pojasni ceno ali stroske v ponudbi.

Preden bo naro€nik izlo€il neobitajno nizko ponudbo, bo od ponudnika pisno zahteval podrobne podatke
in utemeljitev o elementih ponudbe, za katere meni, da so odloéilni za izpolnitev narogila oziroma vplivajo

na razvrstitev ponudb.

Ce bo naroénik ugotovil, da je ponudba neobitajno nizka, ker ni skladna z veljavnimi obveznostmi iz
drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3, jo bo naroCnik zavrnil.
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1.15 Merila za izbor izvajalca
Merilo za izbiro najugodnej$ega ponudnika je ekonomsko najugodnej$a ponudba.

Naro¢nik bo najugodnej§o ponudbo izbral na osnovi naslednjega merila:

Agencijska provizija na vrednost zakupa oglasnega prostora (izraZenav | 100
odstotkih, najvec 7,5 %)
SKUPA) 100

Merilo za izbor izvajalca je agencijska provizija na vrednost zakupa oglasnega prostora izraZzena v odstotkih.
Ponudnik mora v ustrezen priloZen obrazec navesti ponujeno provizijo za izvedbo javnega naroéila izrazeno
v odstotkih. Ponudnik mora navesti agencijsko provizijo, ki zagotavlja kakovostno izvedbo aktivhosti ter
zado3¢a nagelu gospodarne udinkovitosti javno-finanénih sredstev. Maksimalna agencijska provizija, ki jo
prizna naro€nik pri tem javnem naro€ilu, ne sme presegati 7,5 % in se pozneje med izvajanjem predmeta
tega javnega narogila ne bo smela spreminjati navzgor. Narogilo bo oddano tistemu ponudniku, ki bo
ponudil najniZjo provizijo za izvedbo javnega narocila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih
medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« v celoti.

V primeru, da bo ve¢ ponudnikov ponudilo enako najniZjo viSino provizije, bo izbran ponudnik, ki je oddal
ponudbo pre;j.

OPOZORILO: Ce bo ponudnik predloZil ponudbo z agencijsko provizijo, visjo od 7,5 %, bo njegova ponudba
izloCena.

1.16 Obvestilo o odlocitvi o oddaji naroéila

Naroénik bo podpisano odlogitev o oddaji narocila objavil na portalu javnih narogil. Odlog&itev se Steje za
vro&eno z dnem objave na portalu javnih narogil.

1.17 Podatki o lastniski strukturi

Izbrani ponudnik mora v roku osmih dni od prejema naroénikovega poziva posredovati podatke o:
o udelezbi fizi€nih (ime in priimek, naslov prebivali§¢a ter deleZ lastni$tva) in pravnih oseb v
lastni$tvu ponudnika,
¢ gospodarskih subjektih, za katere se glede na dolo¢be zakona, ki ureja gospodarske druzbe, $teje,
da so z njim povezane druzbe.

1.18 Pogodba

Izbrani ponudnik bo prejel v podpis pogodbo, katere vsebina bo enaka vzorcu pogodbe. Dopolnjenabole s
podatki iz ponudbe. Naro€nik izbranemu ponudniku ne bo dovolil spreminjanja pogodbenih dolo&il.
Naro&nik bo lahko obragunal 8kodo, ki jo je imel zaradi neizpolnjevanja pogodbenih obveznosti s strani
izbranega ponudnika oz. odstopa od podpisa pogodbe.

Pogodba o izvedbi javnega narodila postane veljavha pod pogojem, da izbrani ponudnik pravoéasno

predloZi finan&no zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti, dolodeno v tej razpisni
dokumentaciji.
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1.19 Zaupnost podatkov

Narocnik ne bo razkril informacij, ki mu jih ponudnik predloZi in oznagi kot poslovno skrivnost, kot to dolo¢a
zakon, ki ureja gospodarske druzbe, ¢e ta ali drug zakon ne dolo¢a drugaée. Naro&nik bo zagotovil
varovanje podatkov, ki se glede na dolo¢be zakona, ki ureja varstvo osebnih podatkov in varstvo tajnih
podatkov, $tejejo za osebne ali tajne podatke.

Ne glede na prej8nji odstavek so javni podatki specifikacije ponujenega blaga, storitve ali gradnje in koliéina
iz te specifikacije, cena na enoto, vrednost posamezne postavke in skupna vrednost iz ponudbe ter vsi tisti
podatki, ki so vplivali na razvrstitev ponudbe v okviru drugih meril.

Vsi dokumenti v zvezi z oddajo javhega narodila so po pravhomoé&nosti odloditve o oddaji javnega naroéila
javni, &e ne vsebujejo poslovnih skrivnosti, tajnih in osebnih podatkov. Pred tem datumom se doloébe
zakona, ki ureja dostop do informacij javnega znagaja, ne uporabljajo.

1.20 Ustavitev postopka, zavrnitev vseh ponudb, odstop od izvedbe javnega naroéila

Naro&nik lahko do roka za oddajo ponudb kadar koli ustavi postopek oddaje javnega naroéila. Naro&nik
lahko na vseh stopnjah postopka po izteku roka za odpiranje ponudb zavrne vse ponudbe. Po
pravnomocnosti odlogitve o oddaji javnega naroéila lahko naro&nik do sklenitve pogodbe o izvedbi javnega
naroCila odstopi od izvedbe javnega naroéila.

Narog&nik objavi odlogitev o ustavitvi postopka oddaje javnega naro€ila ali zavrnitvi vseh ponudb ali odstopu
od izvedbe javnega naroc€ila na portalu javnih narodgil.

Naroénik ne odgovarja za $kodo, ki bi utegnila nastati ponudnikom zaradi ustavitve postopka, zavrnitve
vseh ponudb ali izbranemu ponudniku zaradi nesklenitve pogodbe.

Naroé&nik lahko do pravnomoénosti odlo¢itve o oddaji javnega narodila z namenom odprave nezakonitosti
po predhodni ugotovitvi utemeljenosti svojo odlocitev na lastno pobudo spremeni in sprejme novo
odlogitev, s katero nadomesti prej$njo.

1.21 Prenehanje pogodbene obveznosti

Med veljavnostjo pogodbe o izvedbi javnega narodila lahko naro&nik odstopi od pogodbe v skladu z dologili
96. ¢lena ZJN-3.

1.22 Zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti

Originalno banéno garancijo ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo pogodbenih
obveznosti bo izbrani ponudnik, ne glede na vrednost ponudbe, predloZil najkasneje v desetih dneh po
sklenitvi pogodbe z naro€nikom, in sicer v vi§ini 50.000,00 EUR brez DDV. PredloZitev tega zavarovanija je
pogoj za veljavnost pogodbe.

Zavarovanije za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 28.2.2027.
Naro&nik bo unovéil zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti v primeru:
e da obveznosti po pogodbi ne bodo pravotasno in pravilno izvajane oziroma jih bo izvajalec
enostransko prenehal izvajati in

e prekinitve pogodbe po krivdi izvajalca.

Ce ponudnik ne predloZi zahtevanega zavarovanja za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti ali e predloZi
drugo vrsto finanénega zavarovanja, kot je zahtevano v tej dokumentaciji, ali finan&no zavarovanje predloZi
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prepozno, se 3teje, da je ponudnik umaknil oziroma spremenil ponudbo v ¢asu njene veljavnosti navedene
v ponudbi.

1.23 Pravno varstvo
Pravnao varstvo ponudnikov v postopku javnega naroCanja je zagotovljeno v skladu z Zakonom o pravnem

varstvu v postopkih javnega naro€anja (ZPVPIN) (Uradni list RS, §t. 43/11, 60/11 — ZTP-D, 63/13, 90/14 -
ZDU-11,60/17 in 72/19).
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2 UGOTAVLIANJE SPOSOBNOSTI

Vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi predmetnega javnega narocila, mora za izkazovanje v
nadaljevanju opisanih pogojev predloZiti obrazec ESPD v okviru ponudbene dokumentacije.

Narognik bo pred oddajo javnega narodila od ponudnika, kateremu se je odlocil oddati javno narocilo,
zahteval, da predloZi najnovejSa dokazila, ki dokazujejo izpolnjevanje vseh pogojev oziroma bo v skladu z
devetim odstavkom 77. &lena ZIN-3 podatke preveril v uradnih evidencah z uporabo enotnega
informacijskega sistema.

2.1 Razlogiza izkljucitev

P1 Naroénik bo iz sodelovanja v postopku javnega naroéanja izkljucil gospodarski subjekt, ¢e bo pri
preverjanjuv skladus77.,79.in 80. &lenom ZJN-3 ugotovil ali je drugae seznanjen, da je bila ponudniku
ali osebi, ki je Elanica upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa tega gospodarskega subjekta ali
ki ima pooblastila za njegovo zastopanje ali odloanje ali nadzor v njem, izre¢ena pravhomocéna sodba
Za kazniva dejanja, kot jih dolo&a prvi odstavek 75. élena ZIN-3 ali za primerljiva kazniva dejanja, ki so
jih izrekla tuja sodis¢a.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim odstavkom
75. &lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb naro¢niku predloZi dokaze, da je sprejel zadostne
ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljucitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narocila.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del Ill: Razlogi za izklju€itev, Oddelek A: Razlogi, povezani s
kazenskimi obsodbami«) za vse gospodarske subjekte v panudbi. V kolikor je va$ odgovor vtem primeru
DA, in uveljavljate popravni mehanizem, v polje »OpiSite jih« napiSete krSitve in ukrepe, s katerimi lahko
dokazete svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljuéitev.

Naroénik bo pred oddajo javnega naro€ila, za izbranega ponudnika, podatke preveril v uradnih
evidencah z uporabo enotnega informacijskega sistema. V tem primeru bo naroénik kot zadosten
dokaz, da ne obstajajo razlogi za izkljuitev iz prvega odstavka 75. ¢lena ZJN-3 uposteval podatke iz
kazenske evidence, ki bodo pridobljeni najpozneje v 90 dneh od roka za oddajo ponudb.

Gospodarski subjekt lahko potrdila iz kazenske evidence priloZi Ze v okviru ponudbe. V tem primeru bo
naroénik kot zadosten dokaz, da gospodarski subjekt ni v poloZaju iz prvega odstavka 75. Clena ZJN-3
uposteval dokazila, ki ne bodo starej§a od 4 mesecev, $teto od roka za oddajo ponudb. Navodila za

ri itev potrdil nosti.

P2 Naroénik bo iz sodelovanja v postopku javnega narocanja izkljucil gospodarski subjekt, ¢e bo pri
preverjanju v skladu s 77., 79. in 80. &tenom ZJN-3 ugotovil, da gospodarski subjekt ne izpolnjuje
obveznih dajatev in drugih denarnih nedavénih obveznostiv skladu z zakonom, ki ureja finan&no upravo,
ki jih pobira dav€éni organ v skladu s predpisi drZave, v kateri ima sedeZ, ali predpisi drZzave naro¢nika.
Steje se, da gospodarski subjekt ne izpolnjuje obveznosti iz prejsnjega stavka tudi, &e nima predloZenih
vseh obracunov davénih odtegljajev za dohodke iz delovnega razmerja za obdobje zadnjih petih let do
roka za oddajo ponudbe.

Gospodarski subjekt ne bo izioGen, ¢e do roka za oddajo ponudb poravna neplatane zapadle
obveznosti, ki znaajo 50 evrov ali ve¢ in predloZi vse obrac¢une davenih odtegljajev za dohodke iz
delovnega razmerja za obdobje zadnjih pet let do roka za oddajo ponudbe.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narocila.
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Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izklju€itev, Oddelek B: Razlogi, povezani s
plagilom davkov ali prispevkov za socialno varnost«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi.

P3 Naroénik bo iz postopka javnega naro¢anja izkljucil gospodarski subjekt, &e je ta na dan, ko potede rok
za oddajo ponudb, izlo€en iz postopkov oddaje javnih naroé&il zaradi uvrstitve v evidenco gospodarskih
subjektov z izre€enimi stranskimi sankcijami izlogitve iz postopkov javnega narodanja iz a) todke
Cetrtega odstavka 75. ¢lena ZJN-3.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega naroéila.

Dokazilo: I1zpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izkljucitev, Oddelek D: Nacionalni razlogi za
izkljugitev«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi.

P4 Naro&nik bo iz postopka javnega narocanja izkijuéil gospodarski subjekt, &e je v zadnjih treh letih pred
potekom roka za oddajo ponudb pristojni organ Republike Slovenije ali druge drzave &lanice ali tretje
drZave ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s plagilom za delo, delovnim asom, pogitki, opravljanjem
dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju elementov delovnega razmerja ali v zvezi z
zaposlovanjem na &rno, za kateri mu je bila s pravnomoéno odloditvijo ali ve& pravnomoénimi
odlogitvami izre¢ena globa za prekrSek.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim odstavkom
75. &lena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb naro&niku predloZi dokaze, da je sprejel zadostne
ukrepe, s katerimi lahko dokaze svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljuGitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narogila.

Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lll: Razlogi za izkljuditev, Oddelek D: Nacionalni razlogi za
izkljuCitev«) za vse gospodarske subjekte v ponudbi. V kolikor je vad odgovor v tem primeru DA, in
uveljavljate popravni mehanizem, v polje »OpiSite jih« napiSete kritve in ukrepe, s katerimi lahko
dokaZete svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za izkljugitev.

P5 Naroénik bo iz postopka javnega narotanja izloCil gospodarski subjekt:

e Ce se je nad gospodarskim subjektom zaCel postopek zaradi insolventnosti ali prisilnega
prenehanja po zakonu, ki ureja postopek zaradi insolventnosti in prisilnega prenehanja ali

e (e se je nad gospodarskim subjektom zacel postopek likvidacije po zakonu, ki ureja gospodarske
druzbe, e njegova sredstva ali postovanje upravlja upravitelj ali sodis&e, ali

¢ &e so njegove poslovne dejavnosti zacasno ustavljene, ali

¢ Ce se je vskladu s predpisi druge drZave nad njim zagel postopek ali je nastal poloZaj z enakimi
pravnimi posledicami.

V kolikor je gospodarski subjekt v poloZaju iz zgornjega odstavka, lahko v skladu z devetim odstavkom
75. Elena ZJN-3 najkasneje do roka za oddajo ponudb naroéniku predloZi dokaze, da je sprejel zadostne
ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kijub obstoju razlogov za izkljugitev.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narodila.
Dokazilo: Izpolnjen obrazec ESPD (v »Del lil: Razlogi za izkljugitev, Oddelek C: Razlogi, povezani z
insolventnostjo, nasprotjem interesov ali krSitvijo poklicnih pravil«) za vse gospodarske subjekte v
ponudbi. V kolikor je va3 odgovor v tem primeru DA, in uveljavijate popravni mehanizem, v polje »Opisite
jih« napi8ete krsitve in ukrepe, s katerimi lahko dokazZete svojo zanesljivost kljub obstoju razlogov za
izkljucitev.

2.2 Pogoji za sodelovanje

Ustreznost
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P6 Gospodarski subjekt mora biti vpisan v enega od poklicnih ali poslovnih registrov, ki se vodijo v drZavi
Clanici, v kateri ima gospodarski subjekt sedeZ. Seznam poklicnih ali poslovnih registrov v driavah
¢lanicah Evropske unije dolo¢a Priloga Xl Direktive 2014/24/EU.

Pogoj mora izpolnjevati vsak gospodarski subjekt v obsegu posla, ki ga bo izvajal.

Dokazilo: Izpis iz ustreznega poklicnega registra ALl izpis iz poslovnega registra.

Ekonomski in finanéni poloZaj

P7 Ponudnik mora v poslovnem letu 2025 izkazovati letni promet vsaj 700.000 €. Kot sploni letni promet
se Stejejo isti prihodki od prodaje.

Pogoj lahko izpolnjujejo vsi gospodarski subjekti, ki so udeleZeni priizvedbi javnega narodéila, skupaj.

Dokazilo: izpis iz javnih evidenc, Izkaz poslovnega izida. V primeru, da je ponudnik iz tujine, le-ta priloZi
kopijo Izkaza poslovnega izida.

Tehniéna in strokovna sposobnost

P8 Ponudnik je moral imeti v letu 2025 povpreéno zaposlenih najmanj 5 delavcev (Stejejo zaposleni za
dolo¢en in nedolocen ¢as).

Pogoj lahko izpolnjujejo vsi gospodarski subjekti, ki so udeleZeni priizvedbijavnega narodila, skupa;.

Dokazilo: Izpis iz javnih evidenc. V primeru, da je ponudnik iz tujine, le-ta priloZi izjavo.

Reference ponudnika

P9 Ponudnik mora izkazovati referenco vsaj ene vedje vsebinske oglasevalske kampanije v tujih spletnih
medijih. Referenna kampanja mora biti izvedena v vsaj treh od naslednjih driav oziroma trgov:
Nemcija, Avstrija, Italija, Francija, Spanija, Poljska, MadZarska, Zdruzeno kraljestvo, ZdruZene driave
Amerike in sicer mora obsegati:

e izdelavo in izvedbo nagrta oglaSevanja v medijih, zakup oglasnega prostora, pripravo oglasnega
materiala (advertoriali, vsebinski hubi in druga besedila), oblikovanje oglasov, priprava porodil o
izvedbi v minimalni vrednosti medijskega zakupa posamezne kampanje 30.000 EUR brez DDV.
Steje le projekt, ki se je zakljugil v zadnjih treh letih od dneva objave javnega narocila.

Pogoj lahko izpolnjujejo vsi gospodarski subjekti, ki so udeleZeni pri izvedbi javnega naroéila, skupaj.

Dokazilo:
e izpolnjen obrazec Reference ponudnika,
e izpolnjen obrazec Potrdilo reference ponudnika s strani naro¢nika referenénega projekta.

Iz opisa reference v priloZenem obrazcu mora biti razvidno, da je ponudnik v referenénem obdobju Ze
izvedel kampanjo vsebinskega oglaSevanja v spletnih medijih v vsaj treh od nastetih drZav oziroma

trgov.

Referenéni projekti so morali biti opravljeni kakovostno, pravo&asno in skladno s pogodbenimi dologili.
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Strokovna ekipa

P10 Ponudnik mora za delo na projektu, ki je predmet narodila, zagotoviti strokovno ekipo, ki mora biti
sestavljena iz vsaj treh (3) razli€nih strokovnjakov (treh razli¢nih oseb, vsaka oseba lahko izvaja le eno
funkcijo), ki morajo izpolnjevati naslednje pogoje:

PROJEKTNI VODJA - 1 strokovnjak

Imenovani strokovnjak mora izpolnjevati naslednje pogoje:

* vsaj 5 let delovnih izkuenj pri vodenju oglaSevalskih akcij mednarodnih projektov (opravijal
funkcijo vodje projekta);

e izkazovati reference z najmanj enim (1) referenénim projektom s podrogja vodenja
ogladevalskih akcij mednarodnih projektov v vrednosti vsaj 30.000 evrov brez DDV (kjer je
opravijal funkcijo vodje projekta), ki se je zaklju€il v zadnjih 3 letih od dneva objave javhega
narocila;

e znanje slovenskega in angleskega jezika.

STROKOVNJAK ZA VSEBINSKI MARKETING - 1 strokovnjak

Imenovani strokevnjak mora izpolnjevati naslednje pogoje:

e izkazovati strokovno referenco z najmanj enim (1) referenénim projektom s podrod&ja izvedbe
inovativnih kreativnih reditev v okviru vsebinskih oglasevalskih projektov (kampanjvsebinskega
marketinga, tekstopisja za medijske objave ali advertorialov, priprave scenarijev) v vrednosti
vsaj 30.000 evrov brez DDV, ki se je zakljugil v zadnjih 3 letih od dneva objave javnega naroéila.

KOORDINATOR PRODUKCUE (PRODUCENT) - 1 strokovnjak

Imenovani strokovnjak mora izpolnjevati naslednje pogoje:

e izkazovati strokovno referenco z najmanj z enim (1) referenénim projektom s podroéja
organizacije in izvedbe produkcijskih obiskov, ki vkljuuje organizacijo in koordinacijo
veédnevnih produkcijskih obiskov (npr. snemanja, fotografiranja, produkcije za medije in
digitalne platforme) in dokazuje izkusnje z operativnim vodenjem na terenu in natrtovanjem
logistike, vkljuéno s koordinacijo razlinih deleZnikov (naroénik, produkcijska ekipa, lokalni
partnerji) v vrednosti vsaj 20.000 evrov brez DDV, ki se je zakljugil v zadnjih 3 letih od dneva
objave javnega narodila;

e znanje slovenskega in angleskega jezika;

e izpit B kategorije.

Referendni projekti so morali biti opravljeni kakovostno, pravo€asno in skladno s pogodbenimi dologili.

Ponudnik je dolZzan predloZiti skeniran original potrjenih referenc zgoraj navedenih strokovnjakov na
obrazcu Potrdilo reference s strani naro¢nika referentnega projekta, za vrsto in obseg storitev v
zahtevanem Casovnem obdobju.

Pogoj lahko izpolnjujejo vsi gospodarski subjekti, ki so udeleZeni pri izvedbi javnega narodéila, skupa;j.

V primeru, da se med trajanjem pogodbe, zaradi vnaprej nepredvidenih objektivnih okoli§éin, spremeni
kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne
ekipe s kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz razpisne dokumentacije. Izkazovanje pogojev za
novega &lana strokovne ekipe bo izbrani ponudnik, predloZit naro&niku v potrditev, kot navedeno zgoraj,
v roku 7 delovnih dni od dneva nastopa te spremembe. Neizpolnjevanje pogoja s strani izbranega
ponudnika je razlog za vnovéenje zavarovanja - Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti.
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Naro&nik si pridriuje pravico, da reference preveri.

Narocnik si pridrZuje pravico, da zahteva spremembo &lana strokovne ekipe v primeru, da se izkaZe, da
je v Casu trajanja pogodbe posamezen &lan strokovne ekipe ali evidentno nesposoben, alida je zagresil
resno profesionalno napako, ali da je o€itno nezdruZljiv s &lani projekta na strani naroénika, ali da ima
tovrstno sadelovanje za posledico nekakovostno izvedbo predmetnega javnega narodéila.

Dokazila:
e izpolnjen Obrazec: Strokovna ekipa,
e izpolnjen Obrazec: Potrdilo reference strokovnjaka s strani naroénika referenénega projekta,
e CVProjektne vodje projekta, iz katerega je razvidno, da ima vsaj 5 let delovnih izkuSenj pri vodenju
oglaSevalskih akcij mednarodnih projektov (pri katerih je opravljal/-a funkcijo vodje projekta).
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3 NAVODILA ZA IZDELAVO PONUDBE

Ponudnik mora pri pripravi ponudbe in izpolnjevanju obrazcev upoStevati tudi navodita, ki so navedena na
posameznem obrazcu.

Ponudba mora biti podana na obrazcih iz prilog te dokumentacije ali na po vsebini in obliki enakih obrazcih,
izdelanih s strani ponudnika.

Ponudba mora vsebovati vse spodaj navedene ustrezno izpolnjene obrazce in druge zahtevane dokumente:
Obrazec §t. 1: Ponudba

Obrazec §t. 2: Ponudbeni predratun

Obrazec §t. 3: Izjava o udelezbi fizi¢nih in pravnih oseb v lastnidtvu ponudnika

Obrazec §t. 4: Podatki o podizvajalcu

Obrazec §t. 6: Reference ponudnika

Obrazec §t. 7: Potrdilo reference ponudnika s strani naro¢nika referenénega projekta
Obrazec &t. 8: Strokovna ekipa

Obrazec §t. 9: Potrdilo reference strokovnjaka s strani naroénika referen&nega projekta
Izpolnjen ESPD - za vsak gospodarski subjekt, ki bo udeleZen pri izvedbi javnega narodila
10. Ostala dokazila: CV Projektnega vodje

O NSO RN

Ponudnik mora pri pripravi ponudbe in izpolnjevanju obrazcev upo$tevati tudi navodila, ki so navedena na
posameznem obrazcu.

3.1 Oddaja ponudbene dokumentacije

Ponudnik ponudbeno dokumentacijo odda na nagin, da po registraciji oziroma prijavi v sistem e-JN na
naslovu: https://ejn.gov.si/ pri predmetnem javnem narogilu izbere opcijo »Sodeluj na javnem naro€ilue, s
Simer se odpre stran za pripravo ponudbe. Po vnosu podatkov in dokumentov, podatke in dokumentacijo
shrani v sistemu in jo odda tako, da se s klikom na gumb »Oddaj ponudbo« odpre okno, v katerem
gospodarski subjekt, ki oddaja ponudbo, s potrditvijo seznanitve s sploSnimi pogoji le-te sprejme in s
klikom na gumb »Oddaj« ponudbo odda.

Obrazec ESPD za vse gospodarske subjekte:

Obrazec ESPD predstavlja uradno izjavo gospodarskega subjekta, da zanj ne obstajajo razlogi za izklju&itev
in da izpolnjuje pogoje za sodelovanje, hkrati pa zagotavlja ustrezne informacije, ki jih zahteva naro&nik.
Obrazec ESPD vkiju¢uje tudi uradno izjavo o tem, da bo gospodarski subjekt na zahtevo in brez odlasanja
sposoben predloziti dokazila, ki dokazujejo neobstoj razlogov za izkljuditev oziroma izpolnjevanje pogojev
za sodelovanje. S predloZitvijo obrazca ESPD ponudnik tudi potrdi, da izpolnjuje vse druge zahteve narodila.

Navedbe v ESPD in/ali dokazila, ki jih predloZi gospodarski subjekt, morajo biti veljavni.

Gospodarski subjekt narotnikov obrazec ESPD (datoteka xml) uvozi na spletni povezavi
https://ejn.gov.si/espd/ in v njega neposredno vnese zahtevane podatke.

Izpolnjen in podpisan ESPD mora biti v ponudbi priloZen za vse gospodarske subjekte, ki v kakrsni koli vlogi
sodelujejo v ponudbi (ponudnik, sodelujoéi ponudniki v primeru skupne ponudbe, gospodarski subjekti, na
katerih kapacitete se sklicuje ponudnik, in podizvajalci).
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Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloZi svoj ESPD v razdelek sDokumenti«, del »ESPD -
ponudnik«, ESPD ostalih sodelujoih pa naloZi v razdelek »Sodelujoéi«, del »ESPD - ostali sodelujogi«.
Ponudnik, ki v sistemu e-JN oddaja ponudbo, naloZi elektronsko podpisan ESPD v xml formatu ali
nepodpisan ESPD v xml formatu, pri éemer se v slednjem primeru v skladu Splo$nimi pogoji uporabe
sistema e-JN $teje, da je oddan pravno zavezujo¢ dokument, ki ima enako veljavnost kot podpisan.

Za ostale sodelujoe ponudnik v razdelek »SodelujoCi«, del »ESPD - ostali sodelujoéi« priloZi lastnoro&no
podpisane ESPD v pdf formatu, ali v elektronski obliki podpisan ESPD v xml formatu.

Obrazec Predraéun:

Ponudnik v razdelek »Skupna ponudbena vrednost« v za to namenjen prostor vpi§e skupni ponudbeni
znesek brez davka v EUR in znesek davka v EUR. Znesek skupaj z davkom v EUR se izratuna samodejno.

V del »Predradun« naloZi izpolnjen Obrazec §t. 2: Ponudbeni predra¢un v word, excel ali pdf formatu.

»Skupna ponudbena vrednosts, ki bo vpisana v istoimenski razdelek, in dokument, ki bo naloZen kot
predradunv del »Predradun«, bosta razvidna in dostopna na javnem odpiranju ponudb.

Drugi dokumenti:

Ponudnik v razdelek »Dokumenti«, del »Ostale priloge« naloZi vse preostale zahtevane dokumente v pdf
formatu, lahko pa tudi v poljubnem drugem formatu.

Razpisna dokumentacija obsega naslednje dokumente:
e Obrazec &t. 1: Ponudba
e Obrazec §t. 2: Ponudbeni predra¢un
e Obrazec 5t. 3: Izjava o udelezbi fizi€nih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika
e Obrazec 5t. 4: Podatki o podizvajalcu
e Obrazec 5t. 5: Obrazec zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih aktivnosti (vzorec)
¢ Obrazec &t. 6: Reference ponudnika
e Obrazec 8t. 7: Potrdilo reference ponudnika s strani naroénika referenénega projekta
e Obrazec §t. 8: Strokovna ekipa
e Obrazec §t. 9: Potrdilo reference strokovnjaka s strani naro¢nika referenénega projekta
e Obrazec §t. 10: Vzorec pogodbe
e ESPD - datoteka xml
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4 TEMELINA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA NAROCILA
4.1 Kljuénaizhodi$¢a javnega narodcila

Narocnik Zeli s tem javnim narocilom, v sklopu svojega temeljnega poslanstva in kljuénih programskih ciljev
zaleto 2026, izvesti promocijo Slovenije kot turisti¢ne destinacije v uglednih spletnih potovalnih medijih na
izbranih tujih trgih: Neméija, Avstrija, Italija, Francija, Spanija, Poljska, MadZarska, ZdruZeno kraljestvo in
Zdruzene drzave Amerike.

NaroCnik pri tem zasleduje naslednje cilje:
® povecati prepoznavnost in ugled Slovenije kot turistine destinacije (t.i. awareness) pri segmentu
gostov visoke potrosnje

® navdihovati in motivirati ciljne segmente za pove¢anje moZnosti izhire Slovenije kot preferenéne
turistiéne destinacije (t.i. consideration)

® povecati prepoznavnost Slovenije kot sodobne, kreativne, atraktivne destinacije kulturnega
turizma, destinacije izjemnih outdoor doZivetij, destinacije dobrega po&utja, destinacije vrhunske
lokalne gastronomije, destinacije butié¢nih edinstvenih doZivetij, trajnostne destinacije

¢ razprsiti obisk v prostoru in &asu ter zmanj$evati pritisk na najbolj obremenjene destinacije.

V skladu s programom dela naroénik v letu 2026 nadgrajuje sodelovanja z najuglednej$imi svetovnimi
potovalnimi mediji v obliki krovne image in awareness kampanje za kredibilno in Sustveno predstavitev
Slovenije kot trajnostne destinacije edinstvenih doZivetij med zahtevne;j8imi ciljnimi skupinami z interesom
za luksuz, kulturo, wellbeing, trajnost in butiéna doZivetja.

Slovenija kot zrela destinacija ni ve¢ v fazi odkrivanja, temveé v fazi konsolidacije svoje pozicije na
globalnem turisticnem trgu. V tem kontekstu je naro¢nikova kljuéna vloga upravljanje percepcije in
vrednosti destinacije, pri tem pa je v ospredju privabljanje zahtevnejsih ciljnih segmentov. Globalno
prepoznavnost Slovenije naro&nik med drugim gradi skozi strategijo soznaméenja in ohranjanja strate3kih
partnerstev—med drugim z najmoc&nej3imi globalnimi platformami in vplivhimi znamkami, ki z naro&nikom
delijo vrednote trajnosti in avtenti¢nosti.

Ugledne potovalne medijske znamke poleg visokokavostnih in naprednih formatov vsebinskega digitalnega
marketinga s svojo medijsko strukturo in razvejanimi digitalnimi kanali omogod&ajo natanéno
geotargetiranje in promocijo oznamé&enih vsebin na ciljnih trgih. Gre za medijske znamke z globalnim
dosegom in ugledom, kredibilno urednisko politiko ter avtoriteto med ob&instvom, ki i§¢e kakovostne in
preverjene in konkretne informacije in navdih za svoj prihodnji oddih. Distinktiven poudarek leto3nje
kampanje je tudi produkcija izvirnih vsebin (foto, video, editorial) ekip uglednih premium medijev v &tirih
makroregijah slovenskega turizma.

Kampanja je zasnovana kot krovna awareness in image komunikacija Slovenije kot navdihujoge, butié¢ne in
trajnostne destinacije, ki ponuja edinstvena doZivetja po meri posameznika. Kampanja dopolnjuje in krepi
sporogilnost ostalih promocijskih aktivnosti na omenjenih trgih in spodbuja zanimanja gostov za kljuéne
produkte slovenskega turizma, s poudarkom na predstavitvi Slovenije kot globalno prepoznavne, sodobne,
kreativne in atraktivne buti€ne destinacije edinstvenih doZivetij z visoko dodano vrednostjo in z mo&no
trajnostno noto, tudi s spodbujanjem obiska izven glavne sezone. V ospredju tako ostajajo privabljanje
zahtevnejsih cilinih segmentov, razprSitev obiskov v prostoru in ¢asu ter zmanj$evanje pritiska na najbolj
obremenjene destinacije.

S kampanjo v sodelovanju s premium potovalnimi medijskimi znamkami naro&nik sledi enemu od ciljev
slovenskega turizma - vegji uspeSnosti pri doseganju trznega segmenta zahtevnejega obiskovalca, ki isée
varno potovalno izku3njo, trajnostno turistiéno ponudbo, mir in osebne koristi, raznolika butiéna doZivetja
kljuénih produktov slovenskega turizma za nagovarjanje kon&nih potro$nikov: aktivnosti v naravi, zdravje in
dobro podutje, kultura in zgodovinska mesta ter gastronomija.
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Promocija na tujih trgih poteka pod okriljem komunikacijske resitve | feel Slovenia — MY WAY. Vsebino in
ton komunikacije na nevsiljiv nacin dopolnjuje zavedanje o Sloveniji kot varni, trajnostni, vkljuéujod&i in
odgovorni destinaciji.

Podporni cilj kampanje je, da bi bila Slovenija prepoznana po naslednjih kljuénih tematskih sklopih in
njihovih vsebinabh, ki jih je potrebno komunicirati na subtilen in nevsiljiv nadin:

VARNOST IN DOSTOPNOST

9. najbolj varna destinacija na svetu po poroéilu Global Peace Index 2025,
destinacija z nemnoziénim, individualnim turizmom po meri posameznika,
neodkrita, a blizu,

dostopna z avtomobilom, avtobusom, vlakom in letalom.

NEOKRNJENA NARAVA

zelena destinacija z neokrnjeno naravo (gozdovi, travniki, parki, reke, slapovi, jezera, morje),
destinacija z izjiemnimi moZnostmi za aktiven oddih v naravi (outdoor doZivetja),

med destinacijami z najvecjo raznolikostjo in gostoto naravnih zdravilnih dejavnikov glede na svojo
povr§ino. Na manj kot 21 tiso¢ kvadratnih kilometrih se skrivajo izjemna naravna bogastva, ki so
osnova za razvoj butiénih wellbeing doZivetij po meri sodobnega ¢loveka.

IZJEMNA RAZNOLIKOST

zeleno srce Evrope

Mediterana
doZivetja za 365 dni v letu

TRAJNOST IN LOKALNOST

trajnostno naravnana destinacija,

odgovorna, vkljuéujo¢a destinacija, ki ustvarja visoko vrednost za vse deleZnike,
destinacija z bogato ponudbo tradicionalnih in lokalnih izdelkov ter storitev,
destinacija z bogato lokalno in tradicionalno ter sodobno kulturo in umetnostjo.

BUTICNOST

buti€na destinacija

destinacija za petzvezdi¢na dozivetja in izbrana doZivetja zznamko Slovenia Unique Experience.
avtenti¢na, pristna dozZivetja — nova definicija luksuza

buti¢nost spostuje lokalno in prinasa veéjo vrednost za lokalno okolje ter prakticira individualni,
personalizirani pristop za bolj zadovoljnega gosta, ki se vraca in potro§i veé.

destinacija za zahtevnega gosta, ki je pripravljen za storitve placati ve¢ oziroma je manj cenovno
obé&utljiv (t.i. high value traveller).

IZBRANA DESTINACIJA

Slovenija z Gorenjsko je bila uvrS€ena na seznam Best Places to Go 2026 ameriskega medija
Condé Nast Traveler, z destinacijami Stajerska, Maribor in Ptuj pa med European Best Destinations
2026

Stevilne objave v globalno prisotnih medijih Slovenijo uvr§€ajo med najbolj zaZelene (Se neodkrite)
potovalne destinacije.

Destinacija, ki jo priporo¢ajo poznavalci.
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4.2

Ciljne skupine: segmenti in demografija ciljnih skupin

S promocijskimi aktivnostmi STO nagovarja segment popotnikov »High Value Traveller«, ki svojega dopusta
ne rezervirajo na podlagi kriterija najniZje cene, temve¢ so za to, da dopust preZivijo v skladu s svojimi
pri¢akovaniji, pripravljeni placati ve¢, kot so povpreéni izdatki, ki jih sicer turisti porabijo na dopustovanju v
evropskih drZavah.

Ciljna skupina »High Value Traveller« segmenta predstavija popotnike:

stare med 24in 60 let,

ki gredo vsaj enkrat letno na dopust, potovanje ali kratek oddih v tujino (za vsaj tri dni oziroma
najmanj dve nocitvi);

ki ne i8¢ejo vedno najugodnejSe ponudbe pri izbiri dopusta/potovanja v Evropi, ampak se ne ozirajo
na ceno oziroma pretehtajo vrednost za denar;

katerih naértovani izdatki za potovanje presegajo povpre&ne izdatke, ki jih sicer turisti te drzave v
povpre&ju porabijo na dopustovanju/potovanju v evropskih drzavah;

ki jih med drugim zanimajo outdoor doZivetja in poé&itnice v gorah, mestna in kulturna doZivetja,
spa in wellness in gastronomska doZivetja;

na dopust ali potovanje gredo predvsem izven glavne sezone (pomlad, jesen, zima).

Glede na motiv prihoda nagovarjamo ciljne skupine:

4.3

LIFESTYLE GOSTIE

I15&ejo pristnost na nacin "live like a local”, uZitek (kulinarika, potro3nja, doZivetje), pomembna jim
je raznovrstna izkudnja. Gre za bolj ekstrovertirane, druZabne persone, zanje je znagilen $irok
spekter zanimanj: od manj§ih mest in prestolnic, drugih turistiéninh krajev ter naravnih
znamenitosti. Zanimajo se tudi za to¢ke in dogodke, ki nudijo druzabna doZivetja. Pri tej skupini
person so priloznosti v avtentiénih namestitvah in turah »po poteh domadinove, v manj znanih
turistiénih znamenitostih ter pristnih lokalnih (kulinariénih, umetniskih, kulturnih) zanimivostih. V
tej skupini prevladujejo pari in posamezniki.

ACTIVE GOSTIE

Dopust prezivljajo v stiku z naravo. Pari, posamezniki in aktivni nostalgiki i8¢ejo izjemno naravo,
umik od vsakdana in sprostitev v naravi - t.i. sodobni luksuz. Tu je Slovenija zanje izjemna, skoraj
edinstvena z vidika naravnih danosti. Ciljamo zahtevne goste, ki iCejo edinstvena doZivetja,
drugaéna od mnoZzi¢nega turizma. Zanimajo jih dodatne storitve (da gost ni prepus§Cen sam sebi) v
obliki produktov z dodano in vigjo vrednostjo, glamping namestitve (ne nujno za ves ¢as bivanja),
izvirno avanturistiéno doZivetje (laZje in teZje Sportne aktivnosti — na primer pohodnistvo,
kolesarjenje, vodni $porti, smuganje). DruZine z otroki i§¢ejo doZivetja za druZine, oddih preZivijajo
v gorah, ob jezerih ali ob morju, zanimajo jih naravne znamenitosti, Sportne aktivhosti za vso
druzino in zabava za otroke.

WELLBEING GOSTIE

I38ejo pobeg od napornega vsakdana, Zelijo nekaj narediti za svoje zdravje in dobro podutje,
obenem pa Zelijo doZiveti nekaj novega, pomemben element pri preZivljanju dopusta pa so tudi
kutinaridni uzitki. Pri tej skupini person so priloZznosti v digital-detox programih, lokalnih
specialitetah, bazenih s termalno vodo, selfness programih, v glavnih turisti€nih znamenitostih in
programih za vitalnost telesa. DruZine z otroki poleg nastetega iS€ejo tudi aquafun.

Okvirni terminski naért izvedbe javnega naroéila

Promaocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026 bo predvidoma
trajala od junija 2026 do konca novembra 2026. Aktivnosti izvedbe javnega naro€ila bodo predvidoma
potekale v veé fazah, ki so podrobneje opisane v poglavju 5 (Aktivhost 2-4).
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4.4 Cilji javnega narodila

Cilj, ki ga mora realizirati izbrani izvajalec v ¢asu trajanja javnega narocila »Promocija Slovenije v uglednih
spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, je zakup oglaSevalskega prostora in izvedba
ogladevanja v izbranih tujih spletnih medijih, ki vkljuéuje tudi predukcijski del - predvidoma v obsegu do 15
produkcijskih dni - po predhodno pridobljenih ponudbah (realizacija vseh elementov iz ponudb in doseZeni
v posameznih ponudbah navedeni KPI-ji) - podrobneje opredeljeno v nadaljevanju v poglavju Predmet
narocila.
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5 PREDMET NAROGILA

Predmet narodila je izvedba aktivnosti promocije Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na
izbranih tujih trgih v letu 2026, in sicer v medijih National Geographic, Lonely Planet, Condé Nast Traveler
in Beautiful Destinations, v &asu trajanja projekta in na predpisan nagin, kot je podrobneje opredeljeno v
naslednjih aktivnostih javnega narodila:

e Aktivnost 1: Zakup oglasnega prostora v tujih spletnih medijih.

» Aktivnost 2: Priprava predloga terminskega nacrta oglasevanja po medijih in aktivnosti pred-
produkcije.

e  Aktivnost 3: Priprava ogla$evalskih vsebin, koordinacija produkcije, oblikovanje oglasov, vsebinski
pregled ustreznosti vsebin in morebitni popravki, usklajevanje z mediji in z naroénikom.

e Aktivnost 4: Priprava meseénih sukcesivnih poro€il aktivnosti, priprava zakljuénega poroéila
(elaborata) ter priprava porocila o medijskem prostoru.

Aktivnost 1 predstavija zakup oglasnega prostora v tujih spletnih medijih za izvedbo oglasevanja v
predhodno izbranih medijih po vnaprej pridobljenih ponudbah. Aktivhosti 2-4 predstavljajo agencijske
storitve, potrebne za pripravo in izvedbo javnega narogila.

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa doloéila, opisana v
predhodnem poglavju Temeljna izhodi$§€a za pripravo in izvedbo javnega naroéila.

Clani strokovne ekipe bodo v okviru izvajanja javnega narocila predvidoma opravljali naslednje
naloge:

Projektni vodja

Stratedko in operativno vodi projekt in nadzira celotno izvedbo kampanje, vodi aZurno in strokovno
komunikacijo z mediji in naro&nikom, usklajuje aktivnosti med drugimi Elani strokovne ekipe, mediji in
naro¢nikom, pripravi medijski nacrt, spremlja &asovnico in proradun projekta in skrbi za njuno
uresniCevanje, pravo¢asno reSuje morebitna odstopanja, spremlja doseganje ciljev in KPl-jev kampanje,
izvaja aktivnosti poroéanja.

Strokovnjak za vsebinski marketing

Opravlja funkcijo vsebinskega stratega in urednika vsebin, zasnuje in usmerja vsebinski del kampanje,
zagotavlja kakovost in relevantnost vsebin. Podrobno se seznani z vsebinskimi izhodi$&i naroénika in
specifikami posameznega medija. Na podlagi naro&nikovih izhodi§¢ pripravi vsebinske strategije za
medijska sodelovanja, identificira klju&ne zgodbe in vsebinske poudarke skladno s cilji kampanje ter
pripravi vsebinska izhodi$¢a (briefe) za medijske ekipe. Sodeluje pri oblikovanju itinerarijev in scenarijev z
vidika vsebinske vrednosti. Zagotavlja skladnost vsebin in vizualnih elementov kampanje z znamko | feel
Slovenia, komunikacijsko platformo My way in drugimi komunikacijskimi smernicami naro&nika. Usklajuje
in podaja morebitne vsebinske popravke in nadzira kakovost vseh sporo&il kampanje in objavijenih vsebin.

Koordinator produkecije (producent)
Vloga koordinatorja produkcije je operativna organizacija in izvedba produkcijskih obiskov ter koordinacija
vseh deleZnikov na terenu. Predvidene aktivnosti zajemajo:
= priprava in izvedba produkcijskega nacrta (itinerarij, logistika, &asovnica),
=  organizacija nastanitev, transporta, lokacij in spremljevalnih storitev,
= koordinacija z medijskimi ekipami glede njihovih produkcijskih potreb,
= vzpostavitev in usklajevanje z tokalnimi partnerji (destinacije, ponudniki),
= pridobivanje dovoljenj za snemanje in fotografiranje,
= stalna prisotnost in podpora produkcijskim ekipam na terenu,
= zagotavljanje nemotenega poteka aktivnosti in reevanje nepredvidenih situacij,
= skrb za izku$njo medijskih ekip (hospitality),
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= operativha komunikacija med naro¢nikom, agencijo in produkgcijskimi ekipami,
= zbiranje povratnih informacij in podpora po zakljuéku produkcije
=  morebitne druge aktivnosti v dogovoru z naroénikom.

Vsi predvideni ¢lani strokovne ekipe morajo biti obvezno prisotni na uvodnem in zakljuénem sestanku z
naro¢nikom, ki se bo izvedel v Zivo, in na rednih obdobnih sestankih, ki se bodo izvajali prek spleta (denimo
prek aplikacije Teams) in usklajevalnimi sestanki z mediji in ekipami medijev, po dogovoru z naro€nikom.

[ Izvedba javnega narocila bo predvidoma potekala v $tirih fazah: |

Prva faza: PRIPRAVLJALNE AKTIVNOSTI

V prvi fazi izbrani izvajalec v sodelovanju z naro¢nikom in izbranimi mediji vzpostavi vsebinske,
organizacijske in produkcijske temelje kampanje. Na podlagi prejetih strateskih in kreativnih usmeritev
naroénika na kick-off sestanku izvajalec izvede uskladitve z mediji glede ciljev, pri€akovanj, vsebinskih
poudarkov ter produkcijskih in tehninih zahtev. V tej fazi pripravi celovit produkcijski nacrt, vkljuéno s
¢asovnico, predlogom terminov produkcijskih obiskov ter podrobnimi itinerariji z opredeljenimi lokacijami,
vsebinskimi poudarki in predvidenimi snemalnimi toEkami. Hkrati zagotovi vso potrebno predprodukcijsko
podporo, kot na primer usklajevanje z lokalnimi delezniki, vkljuCevanje relevantnih sogovornikov ter
pridobivanje ustreznih dovoljenj. Poseben poudarek je namenjen pripravi vsebinskih izhodis¢ in scenarijev
v angledkem jeziku ter alternativnih reSitev v primeru nepredvidenih okoli&in.

Pojasnilo: za aktivnosti rezervacij in plagil nastanitev, obrokov, vstopnin, prevozov, letalskih vozovnic itd.
naro¢nik sodeluje z drugim ponudnikom —rezervacije in pladila za izvedbo produkcijskih potovanj torej niso
v domeni izbranega izvajalca oziroma predmet tega javnega naroéila, bo pa koordinacija potekala v
sodelovanju z naroénikom in drugim naroénikovim ponudnikom.

Druga faza: AKTIVNOSTI PRODUKCILJE

V drugi fazi izvajalec zagotavlja operativno izvedbo produkcijskih obiskov v Sloveniji ter nemoteno delo
medijskih ekip. Kljuéno vlogo v tej fazi ima koordinator produkcije, ki deluje kot osrednja kontaktna oseba
in skrbi za celostno koordinacijo vseh deleZnikov ter logistiCnih in vsebinskih aktivnosti. V ¢asu produkcije
je stalno na voljo medijskim ekipam, usklajuje izvedbo programa, spremlja potek aktivnosti na terenu ter
sproti reduje morebitne nepredvidene situacije. Hkrati skrbi za dosledno izvajanje vsebinskih usmeritev
kampanje, vklju¢no s pripravo in izvedbo dnevnih briefingov, ter zagotavlja, da produkcija zajame kljuéne
zgodbe in poudarke. Pomemben del faze je tudi zagotavljanje kakovostne izku3nje za sodelujo€e medijske
predstavnike (hospitality) od prvega kontakta do njihovega odhoda. Idealno koordinator produkcije ves ¢as
spremlja ekipe medijev kot vodnik/voznik.

Tretja faza: DISTRIBUCIJA IN PROMOCIJA

V tretji fazi izvajalec sodeluje pri pripravi in usklajevanju konénih vsebin, koordiniranju njihove objave
skladno s ¢asaovnico projekta ter izvedbi promocijskih aktivnosti v okviru medijskega zakupa, skladno z
dogovorjenimi roki in formati. Skrbi za ustrezno implementacijo vsebin in spremlja njihovo uspesnost s
ciliem realizacije z medijskim zakupom dolo&enih KPI-jev.

Izbrani ponudnik mora zagotoviti prenos vseh materialnih avtorskih pravic za uporabo na ustvarjenih foto,
video in drugih vsebinah, ki jih pripravijo mediji (pri katerih bo to mogoc&e) ali tretje osebe, na naroénika.
Ponudnik mora zagotoviti, da naro&nik pridobi neizklju¢ne materialne avtorske pravice za uporabo vsebin
za vse komunikacijske in promocijske namene naroé¢nika, vkljuéno z uporabo na spletnih straneh,
druzbenih omreZjih, digitalnih, tiskanih in drugih komunikacijskih kanalih naro&nika (skladno z vzorcem
pogodbe). Ponudnik je dolZzan zagotoviti, da so pravice ustrezno urejene z vsemi sodelujoéimi tretjimi
osebami ter da ima narocnik pravico do uporabe vsebin brez dodatnih stroSkov ali omejitev.

Cetrta faza: PRIPRAVA ZAKLJUCNEGA POROCILA IN ELABORATA
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V Cetrti fazi po zakljuéku aktivne promocije (ki traja maksimalno do 30. novembra 2026) izvajalec pripravi
celovito porocilo o izvedbi kampanje, ki vkljuSuje pregled izvedenih aktivnosti, objav, doseZenih rezultatov
ter oceno uspe$nosti glede na zastavljene cilje. Zakljucéni elaborat vsebuje tudi kljuéne ugotovitve,
identifikacijo trendov in priporodila za prihodnje aktivnosti naro¢nika za izvedbo vsebinskega oglaSevanja v
uglednih spletnih medijih na tujih trgih. Naroc¢nik in izvajalec se po zaklju¢ku kampanje dogovorita tudi za
predstavitev aktivnosti in rezultatov, predvidoma na sedeZu naro¢nika.

[ lzvedba javnega narocila obsega §tiri sklope aktivnosti, ki so podrobneje opisane v nadaljevanju:

Aktivnost 1: Zakup oglasnega prostora v tujih spletnih medijih
Maksimalna vrednost zakupa oglasnega prostora je 607.495,34 € z DDV oziroma 497.947 € brez DDV.

Zakup oglasnega prostora zajema vse oglasne formate in cilje ogladevanj po posameznih spletnih medijih,
ki so predvideni v tem javnem narocilu. Naroénik je s strani izbranih medijev Ze pridobil ponudbe, ki so
predstavljene v tabeli v nadaljevanju, naro¢nik pa jih bo v celoti delil z izbranim izvajalcem po podpisu
pogodbe.

V vsakem od ekosistemov medijskih znamk, kjer je predviden zakup oglasnega prostora, je predvidena
produkcija vsebin (foto, video, novinarski prispevki) ter vsaj ena ali pa vse oblike oglaSevanja:

¢ Spletni élanki in hubi — vsebinsko oglasevanje v obliki urednigko-promocijskih &lankov (ali
paketa &lankov) v posameznih spletnih medijih. Clanke napiSejo mediji na osnovi
produkcijskega obiska oziroma na podlagi vsebinskih izhodis¢, ki jih zagotovi naroénik.

e Bannerji — del paketov medijskega zakupa v nekaterih spletnih medijih spremljajo oglasne
pasice, ki vodijo na dogovorjeno pristajalno stran na spletnem mestu Slovenia.info.

o Drugi oglasni elementi - v manjSem obsegu je moZna tudi priprava zasnov (priprava besedil,
izbor fotografij) za objave na druzbenih omreZjih medijev ali drugi oglasni elementi skladni s
ponudbami medijev.

lzvajalec mora zagotoviti objavo v ponudbah dolo¢enih vsebinskih sklopov medijskega zakupa, pri demer
cene ne smejo presegati cen, kot so navedene v ponudbah medijev. Prilagoditve so moZne le na terminski
in tematski ravni, vse prilagoditve pa mora doloéiti oz. potrditi naro€nik.

Zakup oglasnega prostora bo predvidoma potekal v naslednjih medijih in z naslednjimi cilji:

Medij Ciljni zakup Minimalno Stevilo Cena zakupa
(sktadno s ponudbami medijev, zapis v angles¢ini  t.j. Campaign (brez DDV)
Za enotno razumevanje aktivnosti) Units

(impressions, video
views, clicks, page
views ; skladno s
ponudbami medijev,
zapis v angleséini za
enotno razumevanje
aktivnosti)
1. NATIONAL =  1xINTERACTIVE GALLERY ON
GEOGRAPHIC NATGEO.COM - Featuring images,
captions, audio and itlustrated
maps. (4,012,121 impressions)
= 11X ORGANIC INSTAGRAM REEL
(TRAVEL ACCOUNT) - Created from
clips captured by the
photographer. (400,000 video
views)
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=  1x ORGANIC INSTAGRAM MULTI-
MEDIA CAROUSEL (TRAVEL
ACCOUNT) - a selection of clips
and images that create a 8.424.242 150.000,00 EUR
magazine-style post on our IG
Travel feed. (800,000 impressions)

=  DARKFACEBOOK SLIDESHOW
POSTS (TRAVEL ACCOUNT) -
Driving traffic to content. (727,273
impressions)

=  CONTENT BANNERS ON NG.COM
—Placed across NG.com to drive
eyes to our campaign content.
(2,484,848 impressions)

= SLOVENIATOURIST BOARD
BANNERS - Sponsoring the gallery

2. LONELY = Custom Content
PLANET Custom Article & Social Package
= Off-season editorial tentpole
Destination Inclusion &
Sponsorship Package

= Premium homepage, newsletter 8.500.000 150.000,00 EUR
and social placements

= Added Value (Journeys Itinerary,
Podcast, ROS Display)

3. CONDE NAST =  1xCustom Article from CNT
TRAVELER = 2xInteractive Module

=  100% SQV of the article surrounding
ads

= Sponsorship slug atop the article

= 1x dark social posts driving to 2.820.406 150.000,00 EUR
article, handshaking your brand

®= Native tiles throughout the CN
network + Google Display Network

4. BEAUTIFUL = 1x30second Hero Video
DESTINATIONS = 1x15second Hero Cut Down

= 10x6-15second Vertical Videos

= 10xStill Photos

= 1xInstagram Post on Beautiful At least 1 million
Destinations impressions at 3% 47.947,00 EUR

= 1xFacebook Post on Beautiful engagement rate.

Destinations
= 1xTik Tok Post on Beautiful
Destinations

Pojasnilo: Vsi mediji bodo v Sloveniji opravili tudi produkcijo foto, video in editorial gradiva. Stro3ki,
povezani s t.i. press/ production potovaniji, niso vkijuéeniv predmet tega javnega narodila in jih bo naroénik
zagotovil iz drugih virov.

Aktivnost 2: Priprava predioga terminskega nacrta oglaSevanja po medijih in in aktivhosti pre-
produkcije.

Medijski zakup v okviru javnega narogila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na
izbranih tujih trgih v tetu 2026« predvideva tudi izvirno foto in video produkcijo materialov in vsebin, ki jih
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bodo ekipe izbranih medijev izvedle na razlicnih lokacijah v Sloveniji. Naro¢nik izbranemu izvajalcu
posreduje osnovne informacije o izbranih spletnih medijih in zakupljenih vsebinskih paketih. Za potrebe
izvedbe javnega naroéila ponudnik pri izbranih spletnih medijih pridobi vse ostale potrebne informacije,
denimo o potrebnih vsebinskih briefih, razpoloZljivih vizualih, ki jih je mozno vkljugiti v oglasne vsebine, o
¢asovnih rokih in okvirjih za pripravo materialov, specifikacijah za pripravo posameznih formatov
oglasevanja in ostale pomembne informacije, ki bi vplivale na izvedbo aktivnosti javnega narodila. Izvajalec
od medijev pridobi ustrezne informacije o morebitni moZnosti »crosspromocije« na digitalnih kanalih
medija in tudi to vklju€i med pripravo vsebin in poro¢anje. Naro¢nik izvajalcu poda tudi ostale pomembne
vsebinske in strate§ke usmeritve, ki bi vplivale na izvedbo aktivnosti javnega naroéila.

Izbrani izvajalec na podlagi zbranih informacij v 7 delovnih dneh od podpisa pogodbe pripravi predlog
okvirnega terminskega nacrta pred-produkcije, produkcije in oglaSevanja z upoStevanjem vseh
pomembnih rokov za pripravo in oddajo materialov ter z upostevanjem usmeritev naro¢nika. Po naro€nikovi
potrditvi terminskega nalrta ogla3evanja izbrani izvajalec izvede rezervacije oglasnega prostora v
posameznih medijih. Izbraniizvajalec mora poskrbeti za celotno izvedbo terminskega nacrta oglaSevanja—
uskladiti in po potrebi pripraviti promocijske vsebine, vizuale in ostale elemente, ki so del medijskih
ponudb, ter jih po predhodnem pregledu in potrditvi naro¢nika posredovati na medij.

Predlog terminskega nalrta mora biti pregleden in vklju€evati vsaj naslednje informacije za vsak
posamezen medij:

e Naziv medija
Informacije o zakupljenih oglasnih formatih, Stevilu objav
Okvirno ¢asovnico produkcije v Sloveniji
Datumih objave (vsaj predviden mesec) v spletnih medijih, trajanje promocije, zakljuéek promocije
Predvideni KPI-ji glede na ponudbe
Rokih za pripravo in oddajo materialov
Specifikacijah za vsak oglasni format (3tevilo znakov, formati oglasnih vsebin, Stevilo fotografij,
morebitna moZnost vkijuditve videov in Stevila url povezav itd.)

Koné&no potrditev terminskega naérta izvedbe javnega narocila poda naro&nik.

Aktivnost 3: Priprava oglaSevalskih vsebin, koordinacija produkcije, oblikovanje oglasov,
vsebinski pregled ustreznosti vsebin in morebitni popravki, usklajevanje z mediji in 2z
naro¢nikom.

Aktivnosti bodo vkljuéevale vse aktivnosti navedene pod fazo 2 in 3, ki sta podrobneje opisani v podlavju 5
PREDMET NAROCILA. Povzeto krajSe aktivnosti pod sklopom Aktivnost 3 zajemajo operativno izvedbo in
koardinacijo produkcijskih obiskov v Sloveniji, pri ¢emer koordinator produkcije kot osrednja kontaktna
oseba skrbi za celotno organizacijo, logistiko in podporo medijskim ekipam, usklajuje program, vodi
aktivnosti na terenu, resuje nepredvidene situacije ter zagotavlja kakovostno izkudnjo in skladnost z
vsebinskimi usmeritvami kampanje. izbrani izvajalec sodeluje pri pripravi in usklajevanju kon&nih vsebin,
organizira njihovo pravo¢asno objavo in promacijo, spremlja uspeSnost glede na zastavijene cilje ter
zagotovi prenos in ustrezno ureditev vseh pravic uporabe vsebin, tako da jih narognik lahko neomejeno
uporablja v vseh svojih komunikacijskih kanalih.

Usklajevanje vsebin

lzvajalec pravocasno in sktadno s terminskim naértom z naro¢nikom uskladi teme vsebinskih élankov.
Izvajalec predlaga vsebine in kreative, ki ustrezajo tematiki in zahtevam medija, ki jih mora naro&nik
potrditi.

Vse oglasne vsebine, ki jih prejme naroénik v pregled, morajo biti v slovenskem ali angleSkem jeziku.
Urejene &Elanke v obliki predogledov (aktivni url, ne zgolj zajem oziroma »mockup«}, opremljene z vsemi
potrebnimi elementi, izvajalec pred objavo posreduje naroéniku, da ima naroénik dovolj ¢asa za pregled in
pripombe (najmanj 3 dni). lzvajalec uposteva morebitne pripombe naro¢nika in popravljeno razli€ico poslje
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naroéniku v potrditev. Naro¢nik lahko zahteva do 3 kroge korektur za posamezno oglasno vsebino oz.
format. Vsebine gredo lahko v objavo 3ele, ko jih naro¢nik dokon&no potrdi.

Kreativni koncept My way in znamka | feel Slovenia

Ce narava zakupljenih oglasnih vsebin to omogo&a, mora izbrani izvajalec zagotoviti izvedbeno pripravo
vsebinskih in oblikovnih elementov v skladu s kreativhim konceptom My way. Vsi grafiéni predlogi in konéne
izvedbe promocijskih oglasov morajo upoStevati zahteve, priporoéila in pogoje iz naslednjih priro&nikov:

e Znamko Slovenije (opis TUKAJ) in Priroénik Turisti¢éne znamke Slovenije (glede znaka in znamke »|
feel Slovenia« (opis TUKAJ)
¢ Komunikacijsko platformo MY WAY (priroénik TUKAJ)

Slikovno gradivo in vsebinska izhodiSca

Vsebinska izhodis€a, komunikacijske brife in ostala gradiva za ogladevanje zagotovi naroénik. Vsebinski
brifi se lahko 3e finalizirajo po pre-produkcijskih sre€anjih z izbranimi mediji za veéje sinergije (glede na
formate zakupa in zna&ilnosti posameznega medija). Poleg originalnega foto in video gradiva, ki bo nastal
med produkcijskimi obiski medijskih ekip v Sloveniji, lahko izbrani izvajalec &rpa ves fotografski material iz
Mediateke naroénika, za katere ima naro&nik pridobljene ustrezne materialne avtorske pravice. Naro&nik
izvajalcu tahko poslje dodatne (foto ali video) materiale, ki jih ponudnik lahko uporabi. 1zbrane fotografije
za pripravo oglasov in morebitne druge oglasne formate predlaga izbrani izvajalec naro€niku glede na
vsebino posameznih objav, ta pa jih potrdi pred objavo. Izbrani izvajalec mora zagotoviti primerna grafi€na
orodja za obdelavo teh fotografij z namenom izvedbenega oblikovanja ter morebitne konéne produkcije
oglasnih vsebin. Celoten stroSek oblikovanja in produkcije oglasov po tehninih specifikacijah medija je na
strani izbranega izvajalca.

Dodatni elementi

Prispletnihvsebinah (€lankih, vsebinskih hubih) je zaZeleno, da se poleg obveznih elementov, dogovorjenih
z medijem in naro&nikom, vkljuci tudi:

e Navedbo spletne strani naroénika www.slovenia.info

e Logotip/feel Slovenia

e V spletnih objavah (vsebinskih ¢lankih) vsaj S8e eno povezavo na pristajalno stran, ki jo dologi
naroénik. Ce je v posamezni zgodbi predstavljenih ve& produktov, naj bo tudi povezav ves.

Morebitni bannerji pa morajo slediti komunikacijski platformi My way in poleg obveznih elementov,
dogovorjenih z medijem in naro&nikom, vkljucevati tudi:

Logotip / Feel Slovenia

Navedbo spletne strani naroénika www.slovenia.info
Kljuénika #ifeelsLOVEnia in #myway

Nagovor My way, e oglasni format to omogoca

Na povezavi so na voljo razliéice logotipov in CGP priroénik za uporabo znaka znamke [ Feel Slovenia ter
komunikacijske platforme My way.

POMEMBNO:
s Vse promocijsko-oglasevalske aktivnosti so izvedene na ravni »ugled-image oglasevanje«.
Promocija posameznih turisti¢nih ponudnikov (hotelov, agencij, agencij ...) ni moZna. lzvajalec se
lahko v primeru morebitnih dilem obrne na vodjo projekta na strani naro¢nika.
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e Vsi pripravljeni elementi oglasevanja in oglasna besedila oziroma vse vizuatne in tekstualne
podobe/ablike vsakega vizualnega sporoéila morajo biti predhodno pred objavo usklajeni in
potrjeni s strani narocnika.

Aktivhost 4: Priprava meseénih sukcesivnih poroéil aktivnosti, priprava zakljucnega porocila
(elaborata) ter porocila o medijskem prostoru.

Izbrani ponudnik bo naroéniku dolZan v €asu trajanja kampanje posredovati nastednja poroéila, in sicer:
e Poroéilo o mesecnih aktivnostih po vsakem opravljenem koledarskem mesecu — v roku 5
delovnih dni po zaklju¢ku vsakega koledarskega meseca.
e Zakljuéno porocito (elaborat) do 15. 12. 2026.
¢ Porocilo o medijskem prostorudo 15. 12. 2026.

Porocilo o mesecnih aktivnostih

Porocilo o mesecnih aktivhostih zajema terminsko obdobje od prvega do zadnjega dne posameznega
koledarskega meseca; ne glede na koli¢ino zakupljenega oglasnega prostora ali trajanje ogla3evanja v
posameznem koledarskem mesecu. Porogilo mora vklju€evati najmanj naslednje vsebine:

* Izpolnjeno poroc€ilo (vzorec v prilogi), ki zajema seznam realiziranih objav po spletnih medijih z
natancéno opredeljenimi stroski zakupa (brez DDV), ki se morajo ujemati s predhodno pridobljenim
ponudbami.

s Ustrezni»skeni«oz. pdf material, ki dokazuje izvedbo oglasevanja, za katerega se izdaja racun, prav
tako pa zacasna (mesecéna) porocila medijev 0 doseZenih KPI-jih glede na ponudbe posameznih
medijev, z namenom aZzurnega spremljanja realizacije oglasne kampanje.

e V PPT formatu predstavitev realiziranih objav medijev (z vizualnimi dokazili ogladevanja, datumi
objav, dosegi ali drugimi doseZenimi KPI-ji, aktivni url objave).

Naroénik porod&ilo pregleda in potrdi, ¢e in ko je poroéilo popolno. Ce so potrebne dopolnitve ali dodatna
pojasnila, jin naroénik €éim prej naslovi na izbranega izvajalca, izvajalec pa mora odgovoriti najpozneje v
roku 3 delovnih dni od prejema zahtevka za dopolnitev. Potrijeno porocilo je podlaga za izstavitev
mesecnega racduna.

Porotilo je lahko posredovano po elektronski posti.

Naro¢nik lahko tekom kampanje od izbranega izvajalca zahteva dodatne tri PPT predstavitve v slovenskem
ali angleskem jeziku, ki bodo zajemale zaklju¢eno obdobje oglaSevanja po navodilu naro€nika in vsebovale
najmanj vse zgoraj nastete elemente. Predstavitve morajo biti pripravljene strokovno in vizualno privia¢no,
skladno s CGP in komunikacijskim priroénikom kampanje.

Zakljucno porocilo — Elaborat

Narocnik izvedbo aktivnosti promocije Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih
trgih v letu 2026 predvideva v obdobju med junijem in novembrom 2026, pri éemer se morajo vse aktivnosti
oglasevanja obvezno zakljugiti do 30. novembra 2026.

Ponudnik mora v tem obdobju zagotoviti realizacijo zakupa medijskega prostora in realizacijo vseh KPI-jev
skladno s ponudbami medijskih hi§. Realizacijo s ponudbami opredeljenih KPl-jev je ponudnik dolZan
spremljati, naroéniku mesecno porocati o mese&ni realizaciji in po potrebi opozoriti na morebitne zagate
pri zagotavijanju konénih ciljev zakupa.
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V kolikor ponudnik ne realizira predvidenih in v ponudbi ponujenih elementov medijskega zakupa in KPI-jev,
naroénik lahko zavrne dologen del zakljuénega poro€ila in ni dolzan pla¢ati deleza storitev, ki so predmet
tega narocila in ne bodo v celoti realizirane, po presoji glede na ocenjeno morebitno §kodo.

Naroé&nik zahteva, da izbrani izvajalec po zakljutku izvajanja celotne kampanje za leto 2026, najpozneje pa
do 15. 12. 2026, naro¢niku predloZi tudi zakljuéno porodilo - elaborat »Promocija Slovenije v uglednih
spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« (lahko v elektronski obliki).

Kakovostno pripravljeno zakljuéno porocilo o uspesnosti izvedbe javnega narocila »Promocija Stovenije v
uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, ki je usklajeno in potrjeno strani
naro¢nika, je pogoj za izstavitev zadnjega rauna izvajalca.

Zakljuéno poroéilo (t.i. postbuy analiza) mora podrobneje vsebovati naslednje parametre:

e Glavne podatke o izvedenem javnem narocilu (naziv, 5t. pogodbe, pogodbena vrednost, terminska
izvedba, strokovna ekipa izvajalca narocila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih
medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«.

e Vsebinski povzetek projekta, s predstavitvijo terminskega nacrta ogladevanja, ki vkljuduje vse
izbrane spletne medije.

Podatke realiziranih zakupov oglasnega prostora medijih in trgih.

e Prikaz vseh realiziranih objav in drugih elementov kampanje (kot so bannerji, objave na druZbenih
omreZjih, izpostavitve v novi¢nikih itd.) po medijih in trgih.

e  Ustrezni »skeni« oz. pdf material, ki dokazuje izvedbo ogladevanja.

e Podatke in dokazila o dosegih posameznih objav 0z. po ponudbah dolo&enih KPI-jih.

e Priporocila za izboljSanje oglaSevanja v spletnih medijih v prihodnje.

Zakljuéno porocilo mora biti po potrditvi izstavljeno na e-naslov naro€nika v elektronski obliki.

Za namen nadaljnje diseminacije kon&nih rezultatov projekta mora izbrani izvajalec pripraviti krajso PPT
razliGico rezultatov projekta, ki vkljuuje vizualne predstavitve realiziranega ogladevanja (v slovenskem in
angleSkem jeziku). Vsebino doreteta naro¢nik in izbrani izvajalec naknadno. Zakljuéno predstavitev
doseZenih rezultatov projekta opravi izbrani izvajalec osebno, v vnaprej dogovorjenem obsegu in terminu.

Ilustrativni vzorec sukcesivnega meseénega porodila je na vpogled v prilogi razpisne dokumentacije tega
javnega narodtila in ga izbrani izvajalec in naroénik po potrebi naknadno dopolnita in uskladita, naroénik pa
dokonéno potrdi.

Porocilo o medijskem prostoru

Porogilo o medijskem prostoru bo ponudnik pripravit do 15. 12. 2026 in bo zajemalo pregled
najpomembnejsih spletnih medijev in potovalnih medijev v letu 2026 na trgih, na katerih ogla3uje naro&nik.
Porogilo bo temeljilo na relevantnih raziskavah na trgih, kjer naro€nik oglasuje, ter bo sluzilo kot priporocilo
za medijski zakup v letu 2027. Poro¢ilo mora zajemati:

- pregled najpomembnejsih digitalnih in standardnih oblik medijskega komuniciranja v letu 2026 na
trgih, na katerih oglasuje naroc¢nik,

- pregled uporabe top spletnih novi¢arskih in potovalnih medijev (in ne platform, kot sta Meta in Google)
v letu 2026 na trgih, na katerih ogladuje naro€nik,

- priporocene vsebinske medije in formate za oglaSevanje v spletnih medijih skupaj z ustrezno
obrazlozitvijo in pospremljeno z relevantnimi izsledki raziskav (Ze obstojede raziskave in izsledki iz
prakse izvajalca in strokovnih zdruzenj, v katere je izvajalec vkljucen).
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V porogilu morajo biti navedeni tudi viri izsledkov in podatkov, uporabljenih v poroéilu. Porogilo o
medijskem prostoru mora biti izstavljeno na naslov naroénika v elektronski in papirni obliki skupaj z
zakljuénim elaboratom.

POMEMBNO:

Vse navedbe glede obsega posamezne storitve, ki so navedene v poglavju 5 PREDMET NAROCILA, in na
podlagi katerih je izvajalec oblikoval ponudbeno ceno, so ocena narocnika. Storitve se bodo obraunale
na podlagi dejanskega obsega izvedenih storitev, pri éemer cena vseh izvedenih storitev ne sme presedi
pogodbene vrednosti. Naro€nik ni zavezan naro€iti vseh opredeljenih storitev oz. zakupiti oglasnega
prostora v celotni ocenjeni vrednosti. O tem lahko odlo&a naro&nik sproti in izbrani izvajalec se strinja, da
je v tem primeru plagilo agencijskih storitev manj$e od predvidenega — sorazmerno s ceno neizvedenega
oglasevanja.
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‘ Obrazec it. 1: Ponudba

Na osnovi javnega naroc€ila $t. JNV-0007/2026-S-POG-STO po odprtem postopku, za »Promocija Slovenije

v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« dajemo ponudbo, kot sledi

(ustrezno obkroZiti):

a.) Samostojna ponudba, kot samostojen ponudnik;
b.) Skupna ponudba, pri temer smo vodilni partner / sodelujoéi partner (ustrezno obkroZiti);
c.) Ponudba s podizvajalci, kot samostojen ponudnik s podizvajalci.

1. PODATKI O PONUDNIKU IN PARTNERIJIH (v primeru skupne ponudbe)

POLNI NAZIV IN FIRMA PONUDNIKA:

NASLOV PONUDNIKA:

KONTAKTNA OSEBA:

ELEKTRONSKI NASLOV KONTAKTNE OSEBE:

TELEFON:

IDENTIFIKACIJSKA STEVILKA ZA DDV:

MATICNA STEVILKA:

ST. TRR-ja IN BANKA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS POGODBE (z
navedbo funkcije):

ZAKONITI ZASTOPNIKI:

EMSO ZAKONITIH ZASTOPNIKOV:

IME IN PRIMEK ter EMSO oseb, ki so &lanice
upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa
gospodarskega subjekta, ki sodeluje v
ponudbi, ali ki ima pooblastila za njegovo
zastopanije ali odloéanje ali nadzor v njem. Ce
je teh oseb veg, navedite imena in priimke ter
EMSO vseh oseb.

PONUDNIK JE MSP - kot je opredeljenov
Priporoditu Komisije 2003/361/ES

DA

NE
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2.1ZJAVA

Spodaj podpisani, <zastopnik / pooblaséenec> ponudnika oz. partnerja v skupni ponudbi, v zvezi z javnim
narodilom z oznako JNV-0007/2026-S-POG-STO za »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih
medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« s polno odgovornostjo izjavljam, da:

smo ob izdelavi ponudbe pregledaliin preudili celotno dokumentacijo v zvezi z oddajo javnega narodila,
smo seznanjeni s pogoji, zahtevami, merili, tehni¢nimi specifikacijamiin ostalo vsebino dokumentacije
ter se z njimi v celoti strinjama in jih sprejemamo, brez kakrSnihkoli omejitev,

smo v celoti seznanjeni z obsegom in zahtevnostjo javnega narodila,

ne bomo imeli do naro&nika kakr§negakoli od§kodninskega zahtevka, e ne bomo izbrani za izvedbo
javnega narogila oz. da v primeru ustavitve postopka, zavrnitve vseh ponudb ali odstopa od izvedbe
javnega narogila ne bomo zahtevali povrnitve nobenih strokov, ki smo jih imeli s pripravo ponudbene
dokumentacije,

smo podali resniéne oz. verodostojne izjave.

Ce bomo izbrani za izvedbo javnega narogila:

bomo javno naro&ilo izvajali strokovno in kvalitetno po pravilih stroke, v skladu z veljavnimi predpisi
(zakoni, pravitniki, standardi, tehniénimi soglasji), tehni¢nimi navodili, priporogili in normativi,

bomo javno narodilo izvajali s strokovno usposobljenimi sodelavci oziroma kadrom in pri tem
upositevali vse zahteve varstva pri delu in delovne zakonodaje, veljavne v Republiki Sloveniji.

Soglasamo, da:

lahko naroénik popravi raunske napake v primeru, da jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju ponudb.
Pritem se koli¢ina in cena na enoto brez DDV ne smeta spreminjati,

lahko naroénik popravi raéunske napake zaradi nepravilne vnaprej doloCene matemati¢ne operacije s
strani naroénika v primeru, da jih ugotovi pri pregledu in ocenjevanju ponudb. Naro&nik popravi
radunsko napako tako, da ob upo&tevanju cen na enoto brez DDV in koligin, ki jih ponudi ponudnik,
izratuna vrednost ponudbe z upo$tevanjem pravilne matematiéne operacije,

lahko naroénik napaéno zapisano stopnjo DDV popravi v pravilno.

Datum in kraj: Zigin podpis ponudnika:

Navodila za izpolnitev:

- Ponudnik na obrazcu oznadgi, ali daje samostojno ponudbo, skupno ponudbo, ponudbo s podizvajalci;

- Obrazec izpolni samostojni ponudnik, vsak od partnerjev v skupni ponudbi (tudi vodilni partner) oziroma
glavni izvajalec pri oddaji ponudbe s podizvajalci;

- Vprimeru vecjega Stevila partnerjev se ta obrazec kopira.
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| Obrazec §t. 2: Ponudbeni predracun

Naziv in sedeZ ponudnika:

V okviru javnega naroc€ila za JNV-0007/2026-S-POG-STO za »Promocija Slovenije v uglednih spletnih
potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« dajemo ponudbo kot sledi:

Agencijska provizija na vrednost zakupa
oglasnega prostora (izrazena v odstotkih, (v %)
najvec 7,5 %)

Celotna ponudba se nana8a na izvedbo vseh naro¢enih aktivnosti, kot so opisane poglavju 5. Predmet
narocila. Delne ponudbe niso dovoljene, in jih bo naroénik kot nepopolne izlogil iz nadaljnje obravnave.

Seznanjeni smo, da naro¢nik izbranemu ponudniku ne bo dovoljeval dodatnega zaraunavanja storitev.

SoglaSamo, da bo naroénik popravil oithe radunske napake, ki jih odkrije pri pregledu in ocenjevanju
ponudbe. Pri tem se koliCina in cena na enoto ne smeta spreminjati.

Veljavnost ponudbe je najmanj do 31. 12. 2026.

Kraj in datum: Ponudnik:
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Obrazec §t. 3: Izjava o udelezbi fizi€énih in pravnih oseb v lastnistvu ponudnika

Zaradi zagotovitve transparentnosti posla in preprecitve korupcijskih tveganj pri sklepanju poslov v skladu
s Sestim odstavkom 14. ¢lena ZintPK (Uradni list RS, &t. 45/10, 26/11, 43/11, 158/20, 3/22 - ZDeb in 16/23
— ZZPri; v nadaljevanju ZIntPK), kot zakoniti zastopnik ponudnika (samostojni ponudnik/vsak partner v
skupni ponudbi) v postopku oddaje narogila §t. JNV-0007/2026-S-POG-STO, katerega predmet je
»Promocija Slovenije v uglednih sptetnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« podajam
naslednjo

IZJAVO O UDELEZBI FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA
PODATKI O PONUDNIKU:

Opomba: vpisati podatke o pravni osebi zasebnega ali javnega prava, fizi¢ni osebi — samostojnem
podjetniku posamezniku, drustvu, zdruzenju, ...

Naziv in naslov ponudnika

Matitna Stevilka

Davcna Stevilka

UDELEZBA FIZICNIH IN PRAVNIH OSEB V LASTNISTVU PONUDNIKA

Opomba: vpisati je patrebno naslednje podatke o udelezbi fizi€nih in pravnih oseb v lastniStvu ponudnika:
e zafizi€ne osebe: ime in priimek, naslov prebivali§€a in delez lastniStva;
e zapravne osebe: naziv in naslov pravne osebe in delez lastnistva.

Podatke je potrebno vpisati za vse udelezene v lastnitvu, ne glede na deleZ lastniStva. V kolikor je oseb v
lastni$tvu ponudnika ve&, dodajte vrstice v tabeli, e obrazec izpolnjujete v elektronski obliki oziroma jih
priloZite izjavi v obliki seznama z vsemi potrebnimi podatki.

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik izjavlijam, da so pri lastnidtvu zgoraj navedenega ponudnika
udelezZene naslednje fiziéne osebe:

Ime in priimek Naslov prebivali3¢a Delezv%

Spodaj podpisani zakoniti zastopnik izjavlijam, da so pri lastniStvu zgoraj navedenega ponudnika
udeleZene naslednje pravne osebe:

Naziv pravne osebe Sede? pravne osebe Delezv %
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POVEZANE DRUZBE
Opomba: v primeru, da so s ponudnikom povezane druzbe, za katere se glede na dolo&be zakona, ki ureja
gospodarske druzbe Steje, da so povezane druZbe s ponudnikom, ponudnik izpolni spodnjo tabelo z
naslednjimi podatki:

s nazivin naslov povezane druzbe,

e vrsta povezave in/ali deleZ lastniStva.

Podatke je potrebno vpisati za vse s ponudnikom povezane druZbe.

Vrsta povezave/

Naziv povezane druzbe Naslov povezane druZbe .
Delezv %

IZJAVA, DA NI POVEZANIH DRUZB
Opomba: v primeru, da povezanih druzb s ponudnikom ni, ponudnik poda naslednjo izjavo:

Izjavljam, da v celotni lastniSki strukturi ponudnika (naziv in naslov ponudnika)

ni udeleZenih drugih fizi¢nih ali pravnih oseb ter gospodarskih subjektov, za katere se glede na
doloébe zakona, ki ureja gospodarske druzbe, §teje, da so povezane druzbe.

S podpisom te izjave jamé&im za toénost in resni¢nost podatkov ter za podano izjavo prevzemam polno
odgovornost. Seznanjen sem z doloébo ZintPK, ki dolo¢a, da je pogodba v primeru lazne izjave ali
neresniénih podatkov o dejstvih v izjavi nicna. Zavezujem se, da bom naro¢nika obvestil o vsaki
spremembi posredovanih podatkov.

Datum in kraj: Podpis zakonitega zastopnika:
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Obrazec §t. 4: Podatki o podizvajalcu

POLNI NAZIV IN FIRMA PODIZVAJALCA:

NASLOV PODIZVAJALCA:

KONTAKTNA OSEBA:

ELEKTRONSKI NASLOV KONTAKTNE OSEBE:

TELEFON:

IDENTIFIKACHSKA STEVILKA ZA DDV:

MATICNA STEVILKA:

ST. TRR-ja in BANKA:

ODGOVORNA OSEBA ZA PODPIS POGODBE (z
navedbo funkcije):

ZAKONITI ZASTOPNIKI PODIZVAJALCA:

EMSO ZAKONITIH ZASTOPNIKOV:

IME IN PRIIMEK ter EMSO oseb, ki so &lanice
upravnega, vodstvenega ali nadzornega organa
gospodarskega subjekta, ki sodeluje v
ponudbi, ali ki ima pooblastila za njegovo
zastopanje ali odloéanje ali nadzor v njem. Ce
je teh oseb veé, navedite imena in priimke ter
EMSO vseh oseb.

DEL JAVNEGA NAROCILA, KI GA BO IZVEDEL
PODIZVAJALEC:

Kraj in datum:

Navodila za izpolnitev:

Zigin podpis podizvajalca:

- Obrazec je potrebno izpolniti v primeru, da ponudnik nastopa s podizvajalci;
- Vprimeru sodelovanja vedjega Stevila podizvajalcev se obrazec kopira.
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Podizvajalec:

{naziv in naslov podizvajalca)
ZAHTEVA PODIZVAJALCA ZA NEPOSREDNO PLACILO IN SOGLASIJE
V skladu s petim odstavkom 94. &lena ZJN-3 zahtevamo, da naro&nik Slovenska turistiéna organizacija,

Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana na podlagi potrjenega raduna oziroma situacije s strani
ponudnika/glavnega izvajalca:

neposredno placuje nam, kot podizvajalcu za javno naroéilo »Promocija Slovenije v uglednih spletnih
potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, objavljenim na portalu javnih naroéil pod $tevilo
objave ,zdne

Soglasamo, da naro¢nik Slovenska turistiéna organizacija, Dimi&eva ulica 13, 1000 Ljubljana na podlagi
pogodbe ter v skladu s petim odstavkom 94. Elena ZJN-3 namesto ponudnika/glavnega izvajalca poravna
na$o/e terjatev/ve do ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena dela pri izvajanju predmetnega javnega
narodila.

Kraj in datum: Podpis podizvajalca:

IZJAVA PODIZVAJALCA, DA NEPOSREDNEGA PLACILA NE ZAHTEVA

Izjavljamo, da za izvajanje javnega narogila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na
izbranih tujih trgih v letu 2026, objavljenega na portalu javnih narogil pod 3tevilo objave 2 2
dne , ki je bilo oddano ponudniku/glavnemu izvajatcu:

od naro€nika Slovenska turisti¢na organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana ne zahtevamo
neposrednega placila nasih terjatev, ki jih bomo imeli do ponudnika/glavnega izvajalca za opravljena dela
priizvajanju predmetnega javnega narodila.

Kraj in datum: Podpis podizvajalca:

Navodila za izpolnitev:
- Vsak podizvajalec izpolni zanj sprejemljivo zahtevo oziroma izjavo, drugo pa preérta;
- V primeru sodelovanja vecjega Stevila podizvajalcev se obrazec kopira.
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Obrazec 3t. 5: Obrazec zavarovanje za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti (vzorec)

Podatki o garantu:

Naziv garanta:

Naslov:

Kraj:

Za: Slovenska turisti€na organizacija, Dimi¢eva ulica 13, 1000 Ljubljana
Datum:

(vpiSe se datum izdaje)

VRSTA ZAVAROVANJA:

STEVILKA:

(vpiSe se Stevilka zavarovanja)

GARANT:

(vpiSe se ime in naslov zavarovalnice/banke v kraju izdaje)

NAROCNIK ZAVAROVANJA:

(vpide se ime in naslov naroCnika zavarovanja, tj. kandidata oziroma ponudnika v postopku javnega
naro¢anja)

UPRAVICENEC: Slovenska turistina organizacija, DimiGeva ulica 13, 1000 Ljubljana

OSNOVNI POSEL: obveznost naroénika zavarovanja iz pogodbe §t.

zdne za:
{(vpise se Stevilko in datum pogodbe o izvedbi javnega narodéila, sklenjene na podlagi postopka z oznako
XXXXXX)

ZNESEK IN VALUTA:

(vpiSe se najvi§ji znesek s §tevilko in besedo ter valuta)

LISTINE, K1 JIH JE POLEG IZJAVE TREBA PRILOZITI ZAHTEVI ZA PLACILO IN SE IZRECNO ZAHTEVAJO V
SPODNJEM BESEDILU:

(nobena/navede se listina)
JEZIK V ZAHTEVANIH LISTINAH: slovenski

OBLIKA PREDLOZITVE: v papirni obliki s priporo&eno po$to ali katerokoli obliko hitre poste aliv
elektronski obliki po SWIFT sistemu na naslov:

(navede se SWIFT naslova garanta)

KRAJ PREDLOZITVE:

(garant vpiSe naslov podruZnice, kjer se opravi predloZitev papirnih listin, ali elektronski naslov za
predloZitev v elektronski obliki, kot na primer garantov SWIFT naslov)

Ne glede na navedeno, se predlozZitev papirnih listin lahko opravi v katerikoli podruznici garanta na
obmocju Republike Slovenije.
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DATUM VELJAVNOSTI:

(vpide se datum zapadlosti zavarovanja)

STRANKA, KI JE DOLZNA PLACATI STROSKE:
(vpiSe se ime naroénika zavarovanja, tj. kandidata oziroma ponudnika v postopku javnega narocanja)

Kot garant se s tem zavarovanjem nepreklicno zavezujemo, da bomo upraviéencu izpladali katerikoli
znesek do viSine zneska zavarovanja, ko upraviCenec predloZi ustrezno zahtevo za pladilo v zgoraj navedeni
obliki predloZitve, podpisano s strani pooblaséenega(-ih) podpisnika(-ov), skupaj z drugimi listinami, e so
zgoraj na8tete, ter v vsakem primeru skupaj z izjavo upraviCenca, ki je bodisi vkljuGena v samo besedilo
zahteve za placilo bodisi na lo¢eni podpisani listini, ki je priloZzena zahtevi za placilo ali se nanjo sklicuje, in
v kateri je navedeno, v kak§nem smislu naro¢nik zavarovanja ni izpolnil svojih obveznosti iz osnovnega
posla.

Katerokoli zahtevo za placilo po tem zavarovanju moramo prejeti na datum veljavnosti zavarovanja ali
pred njim v zgoraj navedenem kraju predloZitve.

Morebitne spore v zvezi s tem zavarovanjem reSuje stvarno pristojno sodi8Ce v Ljubljani po slovenskem
pravu.

Datum in kraj: 2ig in podpis garanta:
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Obrazec §t. 6: Reference ponudnika

Ponudnik:

Ponudnik izpolni obrazec skladno s poglaviem 2. Pogoji za udelezbo, tocko 2.2 Pogoji za sodelovanje
P9.

Ponudnik mora izkazovati referenco vsaj ene vecje vsebinske oglasevalske kampanje v spletnih medijih.
Referen€na kampanja mora biti izvedena v vsaj treh od naslednjih drZzav oziroma trgov: Nemgija, Avstrija,
Italija, Francija, Spanija, MadZarska, Poljska, ZdruZeno kraljestvo, Zdruzene drzave Amerike, in sicer mora
obsegati:

e izdelavo in izvedbo nadrta oglaSevanja v medijih, zakup oglasnega prostora, pripravo oglasnega
materiala (advertoriali, vsebinski hubi in druga besedila), oblikovanje oglasov, priprava porocil o
izvedbi v minimalni vrednosti medijskega zakupa posamezne kampanje 30.000 EUR brez DDV.
Steje le projekt, ki se je zaklju&il v zadnjih treh letih od dneva objave javnega naroéila.

Iz opisa reference v mora biti razvidno, da je ponudnik v referenénem obdobju Ze izvedel kampanjo
vsebinskega ogladevanja v spletnih medijih v vsaj treh od nastetih drZzav oziroma trgov.
Referenéni projekti so morali biti opravljeni kakovostno, pravogasno in skladno s pogodbenimi dologili.

V postopku oddaje javnega narodila »Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih
tujih trgih v letu 2026« izjavljamo, da imamo kot ponudnik spodaj navedene reference v skladu s pogojem
za sodelovanje P9.

Naziv Vrednost Trg, na Opis zahtevanih Datum Naroénik in

referenénega | projektav | katerem se je aktivnosti na zakljucka kontaktna

projekta oz. € brez izvajal projektu: izvedbe oseba

kampanje: DbDV: referencni (izdelava in izvedba projekta: naro¢nika:
projekt oz. nacrta oglaSevanja v

A medijih, zakup
kampanja: oglasnega prostora,
pripravo oglasnega
materiala (advertoriali,
vsebinski hubi in druga
besedila), oblikovanje
oglasov, priprava
porodéit o izvedbi)

Ponudnik mora za navedeno referenco predloZi tudi obrazec Potrdilo reference s strani narocnika
referenénega projekta.

Kraj in datum: Zigin podpis izvajalca:
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Obrazec st. 7: Potrdilo reference ponudnika s strani naroc¢nika referenénega projekta

Pod kazensko in materialno odgovornostjo izjavljamo, da so spodaj navedeni podatki o referenénih delih
resni¢ni. Na podlagi poziva bomo naroéniku v zahtevanem roku predloZili dodatna dokazila o uspesni
izvedbi navedenih referenénih del oziroma uspe&no izvedenih poslov ponudnika, ¢e bo le ta Zelel preveriti
resni¢nost navedb o izvedenih referenénih delih.

Izvajalec {(ponudnik, ki kandidira na javno narogilo):

Naziv kampanje v spletnih medijih:

Naroénik del (izdajatelj reference):

Naslov naroénika:

Kontaktna oseba narocnika:

Telefonska Stevilka kontaktne osebe naroc¢nika:

Datum zakljuCka izvedbe posla:

Kraj, drzava izvedbe posla:

Opis izvedenih delizvajalca, za katerega se izdaja
referenca:

Vrednost projekta (v EUR brez DDV), za katerega se
izdaja potrdilo:

ObkroZite/oznadite ustrezne trge, kjer se je izvajala
kampanja:

Nemdcija

Avstrija

ltalija

ZdruZeno kraljestvo
Francija

Spanija

Poljska

Madzarska

ZdruZene drzave Amerike

Potrjujemo, da je na podlagi naSega narocila zgoraj navedeni izvajalec kvalitetno, pravo¢asno in skladno s
pogodbenimi dolog€ili izvedel navedeno referenéno delo. Potrdilo dajemo na pro$njo izvajalca in velja
izkljuéno za potrebe pri njegovem kandidiranju za pridobitev javnega narocCila »Promocija Slovenije v
uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, ki ga izvaja Slovenska turisti¢na
organizacija.

Kraj in datum: Podpis odgovorne osebe narocnika:
Zig (izdajatelj reference):

Navodilo za izpolnjevanje:
Obrazec se ustrezno kopira glede na Stevilo zahtevanih referenc za vsak posamicen posel, s katerim izvajalec potrjuje
svoje reference, na Obrazcu: Reference ponudnika.
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Obrazec st. 8: Strokovna ekipa

Ponudnik:

Ponudnik izpolni obrazec skladno s poglavjem 2. Pogoji za udelezbo, to€ko 2.2 Pogoji za sodelovanje
P10.

Izjavljamo, da ima naS$a strokovna ekipa znanja in izku$nje na podro&ju vodenja in izvedbe vsebinskih
oglasevalskih kampanj v spletnih medijih v mednarodnem okolju ter na podroé&ju produkcije oziroma
koordinacije produkcije fotorgafiranj in/ali snemanj, kar dodatno dokazujemo tudi s potrdili referenc s
strani posameznih naro¢nikov - izdajateljev referenc, ki jamcijo, da so bili posli kakovostno in uspe$no
izvedeni. Nasa strokovna ekipa za izvedbo tega javnega narodila je sestavljena iz vsaj treh (3) strokovnjakov
{treh (3) razli¢nih oseb, vsaka oseba izvaja le eno funkcijo), kot je navedeno spoda;j.

Ponudnik v spodnjih tabelah navede le tiste projekte, za katere bo predloZil tudi potrdila referenc s strani
posameznih naroénikov - izdajateljev referenc!

1. PROJEKTNIVODJA

Ime in priimek:
E-mail, telefon strokovnjaka:

Imenovani strokovnjak mora izpolnjevati naslednje pogoje:

- vsaj 5 let delovnih izku8enj pri vodenju oglasevalskih akcij mednarodnih projektov (opravljal funkcijo
vodje projekta)

- izkazovati reference z najmanj enim (1) referen¢nim projektom s podro&ja vodenja ogladevalskih akcij
mednarodnih projektov v vrednosti vsaj 30.000 evrov brez DDV (kjer je opravljal funkcijo vodje
projekta), ki se je zakljugil v zadnjih 3 letih od dneva objave javnega narogila;

- znanje slovenskega in angle3kega jezika.

Naziv projekta Vrednost Naro¢nik in kontaktna Datum zakljucka izvedbe
projektav€ | oseba projekta
brez DDV

2, STROKOVNJAK ZA VSEBINSKI MARKETING

Ime in priimek:
E-mail, telefon strokovnjaka:

Imenovani strokovnjak mora izkazovati strokovno referenco z najmanj enim (1) referencnim projektom s
podroéja izvedbe inovativnih kreativnih reSitev v okviru vsebinskih oglasevalskih projektov (kampanj
vsebinskega marketinga, tekstopisja za medijske objave ali advertoriale, priprave scenarijev) v vrednosti
vsaj 30.000 evrov brez DDV, ki se je zaklju€il v zadnjih 3 letih od dneva objave javnega narocila.
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Naziv
projekta

Vrednost projektav € Naroénik in kontaktna oseba

| brez DDV

Datum zaklju¢ka izvedbe

projekta

l

3. KOORDINATOR PRODUKCIE (PRODUCENT)

Ime in priimek:
E-mail, telefon strokovnjaka:

Imenovani strokovnjak mora izpolnjevati naslednje pogoje:
izkazovati strokovno referenco z najmanj enim (1) referenénim projektom s podroéja
organizacije in izvedbe produkcijskin obiskov, ki vkljuuje organizacijo in koordinacijo
vec¢dnevnih produkcijskin obiskov (npr. snemanja, fotografiranja, produkcije za medije in
digitalne platforme) in dokazuje izkunje z operativnim vodenjem na terenu in naértovanjem
logistike, vkljuéno s koordinacijo razli¢nih deleznikov (naroénik, produkcijska ekipa, lokalni
partnerji) v vrednosti vsaj 20.000 evrov brez DDV, ki se je zakljucil v zadnjih 3 letih od dneva

objave javnega narogila;

znanje slovenskega in angleskega jezika;

izpit B kategorije.

Naziv
projekta

Vrednost projektav € brez
DDV

Naroénik in kontaktna
oseba

Datum zakljuéka
izvedbe projekta

Ponudnik se obveZe, da bodo vsi s tem obrazcem predvideni &lani strokovne ekipe obvezno prisotni na

uvodnem in zakljuénem sestanku z naro&nikom in na obdobnih sestankih v dogovoru z naroénikom.

V primeru, da se med trajanjem pogodbe spremeni kadrovska sestava strokovne ekipe, bo ponudnik
zagotovil neprekinjeno kadrovsko sestavo strokovne ekipe s kadri, ki ustrezajo zahtevanim pogojem iz
razpisne dokumentacije. Izkazovanje pogojev za novega ¢lana strokovne ekipe bo ponudnik, predloZil
naro¢niku v potrditev.

Naroé&nik si pridrZuje pravico, da reference preveri.

Naroénik si pridréuje pravico, da zahteva spremembo &lana strokovne ekipe v primeru, da se izkaZe, da je
v ¢asu trajanja pogodbe posamezen ¢lan strokovne ekipe evidentno nesposoben oz., da je zagreSil resno
profesionalno napako, ali da je oitno nezdruZljiv s ¢lani projekta na strani naro€nika oz. ima tovrstno

sodelovanje za posledico nekvalitetno izvedbo predmetnega javnega narogila.
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Kraj in datum:

Ponudnik:

x>

Zig:

Podpis:
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Obrazec 3t. 9: Potrdilo reference strokovnjaka s strani posameznih naroénikov

Pod kazensko in materialno odgovornostjo izjavljamo, da so spodaj navedeni podatki o referencnih delih
resnini. Na podlagi poziva bomo naroéniku v zahtevanem roku predloZili dodatna dokazila o uspesni
izvedbi navedenih referenénih del oziroma uspesno izvedenih poslov ponudnika, e bo le ta Zelel preveriti

resni¢nost navedb o izvedenih referenénih delih.

Izvajalec (ponudnik, ki kandidira nato javno
narogilo):

Strokovnjak ponudnika (ime in priimek osebe):

Naziv projekta:

Narocnik del (izdajatelj reference):

Naslov narocnika:

Kontaktna oseba narocnika:

Telefonska Stevilka kontaktne osebe naroénika:

Datum zaklju¢ka izvedbe posla:

Kraj, drZzava izvedbe posla:

Opis izvedenih delizvajalca, za katerega se izdaja
referenca:

Vrednost projekta, za katerega se izdaja potrdilo
(brez DDV):

Obkrozite/oznacite ustrezno vrsto storitev
strokovnjaka, za katerega izdajate potrdilo.

Vodenje projekta
Vsebinski marketing

Koordinacija produkcije / Produkcija

Potrjujemo, da je na podlagi nasega narocila zgoraj navedeni strokovnjak kakovostno, pravoasno in
skladno s pogodbenimi dolo€ili izvedel navedeno referencno delo. Potrdilo dajemo na prosnjo izvajalca in
velja izklju€no za potrebe pri njegovem kandidiranju za pridobitev javnega narodila »Oglagevanje kljuénih
produktov slovenskega turizma v spletnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«, ki ga izvaja Slovenska

turisti¢na organizacija.

Kraj in datum:

Podpis odgovorne osebe narocnika:

Zig (izdajatelj reference):

Navodilo za izpolnjevanje: Obrazec se ustrezno kopira glede na Stevilo zahtevanih referenc za vsak posamiéen posel,

s katerim predlagani strokovnjak potrjuje svoje delovne izkusnje in znanje, na Obrazcu: Strokovna ekipa.
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[ Obrazec st. 10: Vzorec pogodbe

VZOREC POGODBE

Javna agencija Republike Slovenije za trzenje in promocijo turizma
(Slovenska turisti¢na organizacija)

Dimiceva ulica 13, 1000 Ljubljana,

ki jo zastopa mag. Maja Pak Olaj

Identifikacijska §t. za DDV: SI 93477902

Matiéna 3t.: 6889859000

kot naroénik

in

Identifikacijska $t. za DDV: ___
Matiéna &t.:

TRR:

kot izvajalec

sklepata naslednjo

POGODBO o izvedbi
promocije Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih
na izbranih tujih trgih v letu 2026
§t. INV-0007/2026-S-POG-STO

Uvodna doloéila

1. élen

Pogodbeni stranki uvodoma ugotavijata:

Je podlaga za sklenitev pogodbe Program dela STO s finan&nim nacrtom za leti 2026 in 2027, ki ga
je sprejel Svet agencije na svoji 1. redni seji dne 6. 11. 2025, h katerim je Ministrstvo za
gospodarstvo, turizem in Sport podalo soglasje dne 19.11.2025 in Spremembe in dopolnitve
Programa dela STO s finan&nim naértom za leti 2026 in 2027, ki jih je Svet agencije sprejel na svoji
2. redni seji dne 26. 2. 2026, h katerim je Ministrstvo za gospodarstvo, turizem in 3port podalo
soglasje dne 26.2.2026.

da je naroCnik izvajalca izbral v odprtem postopku javnega narocila za »Promocija Slovenije v
uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026« (JNV-0007/2026-S-POG-

STO), ki je bilo objavljeno na portalu za javna narocCila e-naro¢anje dne .......cceeeee... ,  pod Stevilko
objave.....cccceenneee. ,invUradnem listu EU dne ................. , pod Stevilko objave.................. s

je bil izvajalec na podlagi ponudbe z dne ................. , izbran kot najugodnejsi ponudnik AL/ je bil
izvajalec na podlagi skupne ponudbe z dne ................ . izbran kot najugodnejsi ponudnik

(uporabiti v primeru skupne ponudbe);
sta razpisna dokumentacija za oddajo javnega narocila po odprtem postopku za izvedbo
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»Promocija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v letu 2026«
(JNV-0007/2026-S-POG-STO) z dne ....... (v nadaljevanju: razpisna dokumentacija) in ponudba
izvajalca, prispela dne......... sestavni del te pogodbe;

se narocilo izvaja skladno s postavkami finanénega plana za leto 2026 STO: SM 1 SN 120301, SM 1
SN 120304, SM 1 SN 120305, SM 1 SN 120306, SM 1 SN 121301, SM 1SN 121304, SM 1 SN 121305,
SM 1 SN 121306, SM 1 SN 122301, SM 1 SN 122304, SM 1 SN 122305, SM 1 SN 122306, SM 1 SN
123301, SM 1 SN 123304, SM 1 SN 123305, SM 1 SN 125301, SM 1 SN 126301, SM 1 SN 126305,
SM 1SN 126306, SM 1 SN 130301, SM 1 SN 130304, SM 1 SN 130305, SM 1 SN 130306.

Narogéilo in predmet pogodbe

2. ¢len

Predmet pogodbe je izvedba promocije Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih
trgih v letu 2026 na predpisan naéin in z doseganjem zahtevanih ciljev - kot opredeljeno v poglavju 5.
PREDMET NAROCILA razpisne dokumentacije in tudi vseh drugih poglavjih razpisne dokumentacije, ki je
sestavni del te pogodbe ter:

Aktivnost 1: Zakup oglasnega prostora v tujih spletnih medijih.

Aktivnost 2: Priprava predloga terminskega naérta oglasevanja po medijih in aktivnosti pred-
produkcije.

Aktivnost 3: Priprava ogla3evalskih vsebin, koordinacija produkcije, oblikovanje oglasov, vsebinski
pregled ustreznosti vsebin in morebitni popravki, usklajevanje z mediji in z naro&nikom.

Aktivnost 4: Priprava mese&nih sukcesivnih poroé&il aktivnosti, priprava zakljuénega porodila
(elaborata) ter priprava porocila o medijskem prostoru.

Pri izvedbi zgoraj omenjenih aktivnosti mora izvajalec obvezno upostevati tudi vsa dologila, opisana v
poglavju 4. TEMEUNA IZHODISCA ZA PRIPRAVO IN IZVEDBO JAVNEGA NAROCILA razpisne
dokumentacije, ki je sestavni del te pogodbe.

Izvajalec je dolZan izvajati zgoraj navedene aktivnosti v skladu z zahtevami iz razpisne dokumentacije in
svojo ponudbo, ki sta sestavna dela te pogodbe.

3. élen

Naro&nik ima pravico do nadzora nad delom izvajalca, in sicer na nac¢in da od izvajalca zahteva porodilo o
tem, v kak8nem stanju je narodilo. Prav tako ima naroénik pravico do podajanja vsebinskih izhodig& in
predlogov glede na posamezne lastnosti narodila.

Obveznosti in dolZnosti izvajalca

4. ¢len

Izvajalec se obvezuje, da bo:

svoje naloge opravil strokovno in s skrbnostjo dobrega strokovnjaka,

izvajal storitve po tej pogodbi po pravilih stroke, v skladu z navedili naroénika in v
pogodbenih rokih,

takoj pisno opozoril naro&nika na okoli$&ine, ki bi lahko oteZile ali onemogogile kakovostno
in pravilno izvedbo storitev,

v teku izvajanja pogodbe zagotavijal razpoloZljivost ponujenih kadrovskih, tehnologkih in
organizacijskih resursov - do spremembe prijavijenih kadrov ali podizvajalcev lahko pride le
po predhodnem pisnem soglasju naro&nika,

omogocal ustrezen nadzor naro&niku,

znaro€nikom sodelovalter na njegovo zahtevo nemudoma posredoval vso dokumentacijo
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{finan&no, pravno, vsebinsko-projektno ...) in pojasnila.

Obveznosti obeh pogodbenih strank

5. ¢len
Vsaka pogodbena stranka je dolzZna:

° aktivhosti opraviti vestno in kakovostno v skladu s pravili stroke ter dobrega gospodarja;

° sprotno medsebojno obves$éati o vseh pomembnihzadevah;

. medsebojno obves&ati o morebitno povzroéeni 8kodi in drugih napakah v zvezi z
opravljanjem posla;

° pravo¢asno in natanéno posredovati vse podatke, potrebne za kakovostno in pravo€asno
izvajanje te pogodbe;

. opravljati druge obveznosti, ki lahko vplivajo na potekinizvedbo aktivnosti po tej pogodbi.

Pogodbena vrednost, placilo obveznosti in poroGanje
6. clen
Pogodbena vrednost javnega narodéila je najvec € brez DDV oz. €zDDV.

Praragun za izvedbo »Promacija Slovenije v uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih tujih trgih v

letu 2026« vkljuduje:

1. Vse stroske za Aktivnost 1: dejanski zakup oglasnega prostora v medijih in izvedeno oglaSevanje
najved ............ €2 DDV 0ziroma ...c...ceeeenes € brezDDV.

2. Vse stroSke za Aktivnosti 2-4 (agencijske storitve): Priprava predloga terminskega nacrta
oglasevanja po medijih in aktivnosti pred-produkcije. Priprava oglaSevalskih vsebin, koordinacija
produkcije, oblikovanje oglasov, vsebinski pregled ustreznosti vsebin in morebitni popravki,
usklajevanje z mediji in z naronikom. Priprava meseénih sukcesivnih porodil aktivnosti, priprava
zakljuénega porocila (elaborata) ter priprava porodita o medijskem prostoru.

V okviru Aktivhosti 2-4 bo naro¢nik izbranemu izvajalcu plagal najved ..................... € z DDV oziroma
................ € brez DDV provizije na agencijske storitve.

Naroénik bo izvajalcu placalna TRR &t ....... pribanki ......

Denarna sredstva, potrebna za pla€ilo storitev po tej pogodbi, se Erpajo iz finan€nih postavk STO:
SM 1 SN 120301 - Neméija, Svica Digitatni marketing - outdoor
SM 1 SN 120304 - Nemé&ija, Svica Digitalni marketing - zdravje in dobro po&utje
SM 1 SN 120305 - Nemé&ija, Svica Digitalni marketing — mesta in kultura
SM 1 SN 120306 - Nemg&ija, Svica Digitalni marketing — gastronomija
SM 1 SN 121301 - Avstrija Digitalni marketing — outdoor
SM 1 SN 121304 - Avstrija Digitalni marketing - zdravje in dobro podutje
SM 1 SN 121305 - Avstrija Digitalni marketing ~ mesta in kultura
SM 1 SN 121306 - Avstrija Digitalni marketing — gastronomija
SM 1 SN 122301 - italija Digitalni marketing — outdoor
SM 1 SN 122304 - Italija Digitalni marketing - zdravje in dobro pocutje
SM 1 SN 122305 - Italija Digitalni marketing — mesta in kultura
SM 1 SN 122306 - ltalija Digitalni marketing — gastronomija
SM 1 SN 123301 - Madzarska, Ceska, Poljska, Slovaska Digitalni marketing - outdoor
SM 1 SN 123304 - MadZarska, Ceska, Poljska, Slovaska Digitalni marketing — zdravje in dobro po&utje
SM 1 SN 123305 - MadZarska, Ceska, Poljska, Slovagka Digitalni marketing— mesta in kultura
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SM 1 SN 125301 - Francija, Spanija Digitalni marketing — outdoor

SM 1 SN 126301 - ZdruZeno Kraljestvo Digitalni marketing - outdoor

SM 1 SN 126305 - Zdruzeno Kraljestvo Digitalni marketing — mesta in kultura
SM 1 SN 126306 - Zdruzeno Kraljestvo Digitalni marketing — gastronomija

SM 1 SN 130301 - ZDA in Kanada Digitalni marketing - outdoor

SM 1 SN 130304 - ZDA in Kanada Digitalni marketing — zdravje in dobro po&utje
SM 1 SN 130305 - ZDA in Kanada Digitalni marketing — mesta in kultura

SM 1 8N 130306 — ZDA in Kanada Digitalni marketing - gastronomija

7. ¢len

Rok plagila je 30 dni od dneva prejema ratuna po poroéilu, ki ga predhodno odobri naroénik. Izbrani
izvajalec mora izstaviti poroCilo o izvedbi aktivnosti za prej$nji koledarski mesec v obliki in na nagin kot ga
je predpisal narognik. Meseéno porogilo mora vsebovati podroben popis izvedenih aktivnosti in izvedenega
oglasevanja po posameznih medijih in trgih. Potrjeno poroéilo s strani naroénika je pogoj za izstavitev
ratuna. Izvajalec bo naro€niku posredoval raéun za opravljene storitve najpozneje v roku 8 dni po potrditvi
mesednega porocila s strani naroénika.

Porocila so lahko posredovana v pregled po elektronski posti, za hitrej$o korespondenco, konéna razlidica
kon&nega porocila pa mora biti po potrditvi, izstavljena na naslov naroénika v papirni obliki, s podpisom
odgovornega vodje projekta in zakonitega zastopnika izvajalca ter opremljena z Zigom.

Vsak obra€un izvedenih storitev vkljuuje naslednje strogke:

¢  StroSke za aktivhosti v okviru Aktivnost 1:
Ti stro3ki se priznavajo za dejanski zakup oglasnega prostora v medijih in izvedeno ogladevanje: zneski po
medijih morajo sovpadati z zneski in ponudbami, ki jih naroénik predhodno pridobil. V te strodke niso
vkljuéeni stroski zakupa oglasnega prostora, kjer oglasevanje Se ni bilo izvedene.

Izbrani izvajalec mora poskrbeti za placilo storitev in zakup oglasevalskega prostora v spletnih medijih.

e StroSke za aktivnosti v okviru Aktivnosti 2-4 (Agencijske storitve):
Priprava predloga terminskega nadrta oglaSevanja po medijih in aktivnosti pre-produkcije. Priprava
ogla3evalskih vsebin, koordinacija produkcije, oblikovanje oglasov, vsebinski pregled ustreznosti vsebin in
morebitni popravki, usklajevanje z mediji in z naro¢nikom. Priprava meseénih sukcesivnih porogil
aktivnosti, priprava zaklju¢nega poroéila (elaborata) ter priprava poro&ila o medijskem prostoru.

8. ¢len

Vse navedbe glede obsega posamezne storitve, ki so navedene v poglaviu 5 PREDMET NAROCILA razpisne
dokumentacije, in na podlagi katerih je izvajalec oblikoval ponudbeno ceno, so ocena naro&nika.
Narocnik bo pri izvajalcu sukcesivno naro&al tiste storitve in v obsegu, kot jih bo v dolo&enem obdobju
potreboval. Storitve se bodo obragunale na podlagi dejanskega obsega izvedenih storitev, pri &emer cena
vseh izvedenih storitev ne sme preseéi pogodbene vrednosti. Naroénik ni zavezan naroditi vseh
opredeljenih storitev 0z. zakupiti oglasnega prostora v celotni pogodbeni vrednosti.

Narocnik lahko od ponudnika kadar koli zahteva, da preneha opravljati storitve po tem javnem naroé&itu. V
tem primeru storitve, ki so del javnega narog&ila/pogodbe, ne bodo izvedene (delno ali v celoti), ponudnik
pa do naroénika ne bo imel zahtevkov za neizvedene storitve.

Poslovna skrivnost

9. ¢len
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Pogodbeni stranki sta sporazumni, da so vsi podatki, ki jih izvajalec v &asu izvajanja aktivnosti, ki so
predmet te pogodbe poslovna skrivnost naro¢nika in jih izvajalec ne sme razkriti tretjim osebami brez
soglasja naroc¢nika.

Avtorske pravice
10. ¢clen

V kolikor izvajalec pri opravijanju storitev po tej pogodbi ustvari delo, ki po predpisih o avtorski pravici
predstavlja avtorsko delo, izvajalec vse materialne avtorske pravice na ustvarjenih avtorskih delih prenasa
na naro&nika.

Izvajalec na naro€nika prenasa naslednje avtorske pravice na delih, opredeljenih vtem élenu:

* pravico reproduciranja, ki obsega tudi pravico shranitve v elektronski obliki ter do tonskega in vizualnega
snemanja,

* pravico distribuiranja,

* pravico dajanja v najem,

* pravico javnega predvajanja s fonogrami in videogrami,

* pravico dajanja na voljo javnosti, v celotnem in naj$irSem moZnem obsegu, kot ga predvideva in
omogoca veljavni Zakon o avtorski in sorodnih pravicah, vkljuéno z dajanjem na voljo javnosti prek
raunalniSke mreZe (Internet itd.),

* t.i. multimedijske pravice, ki omogocajo uporabo prek razli&nih distribucijskih in tehnologkih sistemov,
* pravico javnega prikazovanja,

* pravico radiodifuznega oddajanja,

* pravico radiodifuzne retransmisije,

* pravico sekundarnega radiodifuznega oddajanja,

* pravico predelave, pri emer se v primeru, da je pravica predelave dogovorjena v okviru tega &lena
oziroma pridobljenih licenc, lahko ta izvaja brez dodatnih privolitev ali soglasij izvajalca; za tako
predelana dela veljajo enake pravice uporabe kot za izvorna avtorska dela iz tega élena;

* pravico uporabe tako predelanih avtorskih del,

* pravico avdiovizualne priredbe.

Prenos vseh posamicnih avtorskih pravic po tej pogodbi je izkljugen, tako da izvajalec ne more prenasati
nikakrsnih avtorskih pravic na druge osebe.

Prenos avtorskih pravic na podlagi te pogodbe velja za obmogje celotnega sveta.

Avtorske pravice po tej pogodbi se prena$ajo za ves &as, v katerem se po pravu Republike Slovenije varujejo
avtorska dela.

Naro€nik ima pravico, da avtorske pravice, ki jih pridobi na podlagi te pogodbe, prenasa naprej na tretje
osebe, brez da bi za to potreboval izrecno soglasje izvajalca in ne da bi za tak prenos avtorskih pravic moral
izplaCevati kakrSenkoli dodaten avtorski honorar oz. pladila.

Nadomestilo za prenos avtorskih pravic na podlagi te pogodbe je vkljuéeno v plaéila, do katerih jeizvajalec
upravi¢en na podlagi te pogodbe, izvajalec pa iz naslova prenosa avtorskih pravic od naro&nika ne more
zahtevati dodatnih placil.

Izvajalec izrecno jamgi, da si bo zagotovil imetni$tvo avtorskih pravic na delih iz prvega odstavka tega Clena
vsaj v takSnem obsegu, da jih bo tahko skladno z dolo&bami te pogodbe prenesel na naro&nika. izvajalec
jamdi, da so dela iz tega Elena izvirna in da njihova uporaba s strani naro&nika ali tretjih oseb ne kréi pravic
tretjih oseb. Izvajalec jam¢i, da je pridobil vse potrebne pravice za elemente tretjih oseb ter da jih lahko
prenese na naroénika v obsegu po tej pogodbi. Te obveznosti veljajo tudi po prenehanju pogodbe.
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Vse izdelke (advertoriale in oglasne vsebine razli¢nih formatov), ki jih izvajalec skladno s predmetom te
pogodbe pripravi in uporabi za namen izvajanja kampanje, mora izvajalec, kadarkoli v §asu trajanja te
pogodbe, na poziv naro¢nika, predloziti v elektronski obliki (CD/DVD/USB ali po e-poéti) v konéni razligici
inv obliki, ki omogo&a naro€niku nadaljnjo obdelavo, dodelava, spreminjanje, shranjevanje in izpisovanje.

11. ¢len

lzvajalec mora pridobiti in zagotoviti neizklju&no pravico za uporabo na ustvarjenih foto, video in drugih
vsebinah, ki jih pripravijo mediji (navede se medije, ki omogo&ajo prenos avtorskih pravic na naroénika) ali tretje osebe,
na naroénika.

Izvajalec na naro¢nika prena8a naslednje avtorske pravice na delih, opredeljenih vtem &lenu:
* pravico reproduciranja, ki obsega tudi pravico shranitve v elektronski obliki ter do tonskega in vizualnega
snemanja,
¢ pravico distribuiranja,
¢ pravico dajanja v najem,
* pravico javnega predvajanja s fonogrami in videogrami,
* pravico dajanja navoljo javnosti, v celotnem in najSirSem moZnem obsegu, kot ga predvideva in
omogoca veljavni Zakon o avtorski in sorodnih pravicah, vkljuéno z dajanjem na voljo javnosti prek
rac¢unalniSke mreZe (Internet itd.),
« t.i. multimedijske pravice, ki omogo¢&ajo uporabo prek razli¢nih distribucijskih in tehnologkih
sistemov,
e pravico javnega prikazovanja,
* pravico radiodifuznega oddajanja,
* pravico radiodifuzne retransmisije,
* pravico sekundarnega radiodifuznega oddajanja,
* pravico predelave, pri Cemer se v primeru, da je pravica predelave dogovorjena v okviru tega &lena
oziroma pridobljenih licenc, lahko ta izvaja brez dodatnih privolitev ali soglasij izvajalca; za tako
predelana dela veljajo enake pravice uporabe kot za izvorna avtorska dela iz tega ¢lena, v obsegu, ki ga
omogoc&ajo pridobljene pravice oziroma licence medijev ali drugih tretjih oseb;
* pravico uporabe tako predelanih avtorskih del,
* pravico avdiovizualne priredbe.
(navede se tiste pravice, ki se prenesejo na narodnika, skladno z dogovorom z mediji)

Prenos vseh posamicnih avtorskih pravic po tej pogodbi je neizkljuéen.

Namen uporabe del iz tega &lena je uporaba vsebin za vse komunikacijske in promocijske namene
narocnika, vkljuéno z uporabo na spletnih straneh, druZzbenih omreZjih, digitalnih, tiskanih in drugih
komunikacijskih kanalih naro€nika (skladno z vzorcem pogodbe). Izvajalec je dolzan zagotoviti, da so
pravice ustrezno urejene z vsemi sodelujogimi tretjimi osebami ter da ima naro¢nik pravico do uporabe
vsebin brez dodatnih stroskov ali omejitev.

Prenos avtorskih pravic na podlagi te pogodbe velja za obmoéje celotnega sveta.

Avtorske pravice po tej pogodbi se prena$ajo za ves €as, v katerem se po pravu Republike Slovenije varujejo

avtorska dela (V kolikor posamezni mediji ali druge tretje osebe zahtevajo ¢asovno omejeno uporabo oziroma prenos pravic, se
taksna omejitev izrecno navede za posamezno delo. V tem primeru ima naroénik pravico uporabljati zadevna dela do poteka
dogovorjenega obdobja uporabe. Po izteku tega obdobja naroCnik preneha z nadalinjo uporabo teh del, pri éemer Ze objavijena

vsebina na obstojedih mestih objave ostane dostopna).
Nadomestilo za prenos avtorskih pravic na podlagi te pogodbe je vkljuceno v plagila, do katerih je izvajalec

upraviéen na podlagi te pogodbe, izvajalec pa iz naslova prenosa avtorskih pravic od naro&nika ne more
zahtevati dodatnih plagil.
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lzvajalec izrecno jamgi, da si bo zagotovil imetniStvo avtorskih pravic na delih iz prvega odstavka tega &lena
vsaj v takSnem obsegu, da jih bo lahko skladno z dolo¢bami te pogodbe prenesel na naro&nika. Izvajalec
jam¢i, da so dela iz tega &lena izvirna in da njihova uporaba s strani naro&nika ali tretjih oseb ne kréi pravic
tretjih oseb. Izvajalec jam¢i, da je pridobil vse potrebne pravice za elemente tretjih oseb ter da jih lahko
prenese na naroCnika v obsegu po tej pogodbi. Te obveznosti veljajo tudi po prenehanju pogodbe.

Izvajalec jam&i in odgovarja, da bodo vsi mediji ali tretje osebe, ki v okviru kampanje ustvarjajo ali
prispevajo multimedijska avtorska dela, pred njihovo uporabo pridobili vse potrebne privolitve in soglasja
posameznikov, ki so upedobljeni na teh delih, za njihovo snemanje, fotografiranje ter objavo in uporabo
zanamene po tej pogodbi. Izvajalec jam¢i, da bo naro&nik pridobil pravico do uporabe tak$nega gradiva v
obsegu, doloCenem s to pogodbo, brez kritve osebnostnih pravic ali pravic zasebnosti upodobljenih
oseb. Izvajalec se zavezuje, da bo na zahtevo narocnika predloZil dokazila, da so bila ustrezna soglasja
posameznikov pridobljena.
Zavarovanje
12. ¢len

V roku 10 dni po podpisu pogodbe bo izvajalec naro&niku dostavil ban&no garancijo za dobro izvedbo del

ali kavcijsko zavarovanje zavarovalnice za dobro izvedbo del v skladu z obrazcem Obrazec zavarovanje

za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti razpisne dokumentacije v visini 50.000,00 EUR.

PredloZitev v prejSnjem odstavku navedene garancije je pogoj za veljavnost pogodbe. V primeru, da

izvajalec ne predloZi garancije za dobro izvedbo del v skladu s to pogodbo ali je ne predloZi pravocasno,

pogodba ne zane veljati.

Garancija za dobro izvedbo pogodbenih obveznosti mora veljati do 28.2.2027.

Podizvajalci

13. ¢élen

(Ta Clen se uporabi samo v primeru, da izvajalec nastopa s podizvajalcem, v nasprotnem se preérta.)

Seznam podizvajalcev:

Podizvajalec 1 Podizvajalec 2 Podizvajalec 3

Naziv podizvajalca

Naslov

Davcna Stevilka

Mati¢na Stevilka

Stevilka TRR
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Zakoniti zastopnik

Del javnega narodila, ki
ga bo izvedel
podizvajalec

Zahteva za neposredno
plaéilo (DA/NE)

Glavni izvajalec mora med izvajanjem javnega narodila naroénika obvestiti o morebitnih spremembah
informacij iz prejSnjega odstavka in poslati informacije o novih podizvajalcih, ki jih namerava naknadno
vklju€iti v izvajanje, in sicer najkasneje v petih dneh po spremembi. V primeru vkljuditve novih
podizvajalcev mora glavni izvajalec skupaj z obvestilom posredovatitudi:

° nazive podizvajalcev ter vsak del javnega naroéila, ki ga namerava oddati vpodizvajanje,
° kontaktne podatke in zakonite zastopnike predlaganih podizvajalcev,

° izpolnjene ESPD teh podizvajalcev v skladu z 79. &lenom ZJN-3ter

° priloZiti zahtevo podizvajalca za neposredno plaéilo, &e podizvajalec tozahteva.

Naro¢nik bo zavrnil vsakega podizvajalca, e zanj obstajajo razlogi za izkljuditev iz razpisne
dokumentacije. Naro&nik lahko zavrne predlog za zamenjavo podizvajalca oziroma vkljugitev novega
podizvajalcatudi, &e bito lahko vplivalo na nemoteno izvajanje ali dokonganje del in &e novi podizvajalec
ne izpolnjuje pogojev, ki jih je postavil narocnik v dokumentaciji v zvezi z oddajo javnega narodila.
Naro€nik mora o morebitni zavrnitvi novega podizvajalca obvestiti glavnega izvajalca najpozneje v
desetih dneh od prejema predloga.

S podpisom te pogodbe izvajalec pooblasti naroénika, da na podlagi potrjenih radunov s strani izvajalca
inizdanih s strani podizvajalca za predmet te pogodbe naro&nik izvede plagilo obveznosti za dobavljeno
opremo podizvajalcu, ki zahteva neposredno plagilo. Podizvajalec, ki zahteva neposredno pladilo to
potrdi s podpisom obrazca soglasja za neposredna pladila, ki je priloga te pogodbe. Izvajalec mora
izdanim raGunom narogniku priloZiti radune svojih podizvajalcev, ki jih je pred tem potrdilizvajalec.

Ce neposredno pladilo podizvajalcu ni obvezno, mora narognik od glavnega izvajalca zahtevati, da mu
najpozneje v 60 dneh od placila konénega raduna oziroma situacije poslje svojo pisno izjavo in pisno
izjavo podizvajalca, da je podizvajalec prejel placilo za izvedene gradnje ali storitve oziroma dobavijeno
blago, neposredno povezano s predmetom javnega narodila.

Konzorgcij

14. ¢len

(Ta &len pogodbe se uporabi samo v primeru, ¢e kot izvajalec nastopa konzorcij, v nasprotnem se
precrta.)

Sestavni del te pogodbe je tudi Pravni akt o skupni izvedbi narodila, sklenjen med &lani konzorcija dne
......... , ki opredeljuje naloge in odgovornost posameznih izvajalcev za izvedbo naragila, in sicer najmanj:

. imenovanje nosilca posla pri izvedbi javnega narotila;

* pooblastilo nosilcu posla in odgovorni osebi za sklenitev in podpis pogodbe;

° obseg storitev, ki jih bo opravil posamezni ponudnik in njihove odgovornosti;

° izjavo, da so vsi ponudnikiv skupni ponudbi seznanjeniz navodili ponudnikom in razpisnimi
pogoji ter merili za dodelitev javnega narodila in da z njimi v celoti soglasajo;

. izjavo, da so vsi ponudniki seznanjeni s plagilnimi pogoji iz razpisne dokumentacijein

° navedbo, da odgovarjajo naro¢niku neomejeno solidarno.
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Partner 1 Partner 2 Partner 3

Naziv partnerja

Naslov

Davéna Stevilka

Matiéna Stevilka

Stevilka TRR

Zakoniti
zastopnik

Del javnega narogila, ki
ga namerava izvesti

Konéne dolocbe
15. élen

Ce katera od strank ne izpolnjuje obveznosti iz te pogodbe, lahko druga brez posledic zanjo odstopi od
pogodbe pred iztekom njene veljavnosti brez odpovednegaroka.

V kolikor naro¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca zahtevati, da
storitve po tej pogodbi opravlja pod pogoji iz te pogodbe, dokler naroénik ne izbere novega izvajalca
storitev. V kolikor naro¢nik odpove pogodbo iz krivdnih razlogov na strani izvajalca, sme od izvajalca
zahtevati plaCilo pogodbene kazni v vi§ini 5 % pogodbene vrednosti. Naro&nik ima pravico zahtevati
pogodbeno kazen tudi, &¢e mu zaradi kritve obveznosti s strani izvajalca ni nastala nobena $koda. Ce je
Skoda, ki je nastala naro¢niku ve&ja od pogodbene kazni, ima naroénik pravico zahtevati razliko do polne
odSkodnine.

16. ¢len

V kolikor naro¢nik ne pridobi sredstev za poravnavanje obveznosti iz te pogodbe oz. ne pridobi zadostne
koli€ine sredstev, si naro¢nik pridrZuje pravico odpovedati to pogodbo oz. zmanj$ati obseg storitev,
izvajalec pa se izrecno odpoveduje kakr$nimkoli oddkodninskim zahtevkom iz tega naslova. V primeru
nastanka v prejSnjem stavku omenjenih okoli§&in bo naro&nik izvajalca o tem obvestil nemudoma in na
primeren nagin.

17. ¢len
Ta pogodba je ni¢na, e kdo vimenu ali na raéun druge pogodbene stranke, poslovodnemu osebjuin/ali
kateremukoli zaposlenemu prinaroéniku ali posredniku organa ali organizacije izjavnega sektarja obljubi,

ponudi ali da kak$no nedovoljeno korist za:
° pridobitev posla ali
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° za sklenitev posla pod ugodnej$imi pogoji ali

° za opustitev dolZnega nadzora nad izvajanjem pogodbenih obveznosti ali za drugo ravnanje
ali opustitev, s katerim je naroéniku povzrotena 3koda ali je omogocena pridobitev
nedovoljene koristi poslovodnemu osebju in/ali kateremukoli zaposlenemu pri naro&niku ali
posredniku organa ali organizacije iz javnega sektorja, drugi pogodbeni stranki ali njenemu
predstavniku, zastopniku, posredniku.

18. ¢len

Ta pogodba je sklenjena pod razveznim pogojem, ki se uresnigi v primeru izpolnitve ene od naslednjih
okoliséin:

e CejenaroCnik seznanjen, da je sodi§ée s pravnomoé&no odloégitvijo ugotovilo kritev obveznosti
iz drugega odstavka 3. ¢lena ZJN-3 s strani izvajalca pogodbe 0 izvedbi javnega narocila ali
njegovega podizvajalca ali

e Ce je naronik seznanjen, da je pristojni drZavni organ pri izvajalcu pogodbe ali njegovem
podizvajalcu v ¢asu izvajanja pogodbe ugotovil najmanj dve krsitvi v zvezi s pladilom za delo,
delovnim &asom, pogitki, opravljanjem dela na podlagi pogodb civilnega prava kljub obstoju
elementov delovnega razmerja ali

® v zvezi z zapostovanjem na &rno in za kateri mu je bila s pravnomo&no odlocitvijo ali ve&
pravnomod&nimi odlogitvami izreéena globa za prekriek.

V primeru seznanitve naroénika s krsitvijo mora ta o tem obvestiti izvajalca v desetih dneh. Izvajalec lahko
v roku, ki ga doloci naro&nik, ki pa ne sme biti dalji kot 15 dni, predloZi dokaze, da je sprejel zadostne
ukrepe, s katerimi lahko dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju krsitev. Ce obstaja kr3itev pri podizvajalcu,
lahko izvajalec v istem roku predloZi dokaze, da je podizvajalec sprejel zadostne ukrepe, s katerimi lahko
dokaZe svojo zanesljivost kljub obstoju kriitev. Ce izvajalec ni predloZil dokazov za podizvajalca ali &e jih
je, pa narocnik oceni, da ti ukrepi ne zado3&ajo, lahko izvajalec zamenja podizvajalca v roku, ki ga dologi
naro&nik in ne sme biti daljsi od 15 dni v skladu s 94. &lenom ZJN- 3, ali sam prevzame del, ki ga je oddal v
podlzvaJanje temu podizvajalcu, e ta zamenjava ali prevzem ne pomeni bistvene spremembe pogodbe.
Ce izvajalec ni predloZil dokazov zase ali za podizvajalca ali &e jih je, pa naro&nik oceni, da ti ukrepi ne
zadoscajo, ali Ce izvajalec ne prevzame del sam ali predlaga novega podizvajalca ali ¢e naroénik v skladu s
94. Elenom ZIN-3 pravodasno predlaganega novega podizvajalca zavrne, se razvezni pogoj uresnidi pod
pogojem, da je od seznanitve naro&nika s kriitvijo in do izteka veljavnosti pogodbe Se najmanj Sest
mesecev. Ne glede na prej$nji stavek se pogodba za izvedbo javnega naroéila gradnje ne razveze, ¢e bi
razveza pogodbe naroéniku povzro€ila nesorazmerne stroske ali bistvene teZave pri nemoteni izvedbi
gradnje ali nesorazmerno ¢asovno zamudo in pod pogojem, da naroé&nik izvajalca najkasneje v 20 dneh od
seznanitve s kritvijo obvesti, da se pogodba ne razveze.

V primeru izpolnitve razveznega pogoja se $teje, da j je pogodba razvezana z dnem sklenitve nove pogodbe
o izvedbi javnega narodila, naroénik pa mora nov postopek oddaje javnega naroéila zaceti nemudoma,
vendar najkasneje v 60 dneh od seznanitve s krditvijo. Ce naroénik v tem roku ne zaéne novega postopka
javnega naro€ila, se Steje, da je pogodba razvezana Sestdeseti dan od seznanitve s krsitvijo.

19. élen
Naro¢nik za skrbnika te pogodbe imenuje ......coeeeeeeeeeveereeerann.s (ime in priimek); ........ () SO
(=0 TaT 1 - ) N (telefon)
Izvajalec za skrbnika te pogodbe imenuje ...coovveveeeveeeeeeeennen.. (ime in priimek); ........ L) P
(0 ook £-) R (telefon)

Vsa obvestila povezana z izpolnjevanjem pogodbenih obveznosti morajo biti posredovana pisno po posti,
faksu ali elektronski posti.
20. ¢len
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Pogodbeni stranki bosta vsa morebitna nesoglasja v povezavi s to pogodbo poskuSala reSevati
sporazumno, na miren nacin, brez intervencije sodi$¢a. V kolikor na tak naéin nesoglasji ni mogocde
resiti, bo o sporu odlodilo stvarno pristojno sodiée v Ljubljani po pravu Republike Slovenije.

21. ¢len

Pogodba je sklenjena z dnem podpisa zadnje od obeh pogodbenih strank pod odloZim pogojem iz 12.
¢lena te pogodbe in velja do 31.1.2027.

Pogodba je sestavljena v treh (3) enakovrednih izvodih, od katerih prejme naroénik dva (2), izvajalec pa
en (1) izvod.

Kraj in datum: Kraj in datum:

Naroénik: Izvajalec:

Slovenska turisti€na organizacija
mag. Maja Pak Olaj
direktorica

I Priloga 1: Vzorec porocila 0 meseé&nih aktivnostih

POROGILO O OPRAVLIENEM DELU za (koledarski) mesec 2026

Naziv javnega naroéila: »Promocija Slovenije v
uglednih spletnih potovalnih medijih na izbranih
tujih trgih v letu 2026«

Stevilka javnega naroéila: INV-0007/2026-S-
POG-STO
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izvajalec: Datum izdelave poroéila:

Porogilo pripravil: Poro¢ilo odobril:

Obdobje porocanja: Skupni znesek ne sme presedi xxxx EUR (brez
DDV)

1. POTEK PROJEKTA

Izvedene aktivnosti v obdobju poro&anja (tabelo po potrebi duplicirajte — glede na $tevilo medijev; en
medij = ena tabela)

Naziv medija

Opis izvedenih aktivnosti

Datum objave

Zakupljen oglasni prostor (&lanek,
vsebinski sklop ...)

StroSek zakupa oglasnega prostora v € brez
DDV

Stro3ek zakupa oglasnega prostorav€ z
22% DDV

StroSek agencijskih storitev v € brez DDV

StroSek agencijskih storitev v € z 22% DDV

Opombe

1.2 SesStevek finanéne vrednost izvedenih aktivnosti v obdobju poroéanja

Izveden zakup vsega oglasnega prostora v obdobju poro&anja znaga € brez DDV, kar
predstavija % deleZ od celotne vrednosti zakupa oglasnega prostora tega javnega narodila.
Strosek izvedenih aktivnosti agencijskih storitev v tem mese&énem obdobju znasa € brez DDV, kar
predstavlja % deleZ od celotne ponujene vrednosti agencijskih storitev.

Realizacija vseh aktivhosti do danes je % od predvidene celotne porabe sredstev.

2. PREGLED ODPRTIH 1ZZIVOV

2.1 Izzivi, ki so se na projektu pojavili v obdobju poroéanja:

2.2 1zzivi, ki izhajajo iz prej$njih obdobij in 3e niso reSeni ter njihovo stanje:

2.3 Tveganja na projektu v bliznji prihodnosti:
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3. PREGLED PREDLAGANIH SPREMEMB/ IZBOLISAV:

4. NAPOVED ZA NADALJEVANJE:

Kraj in datum:

Izvajalec:

Podpis in Zig:

OPOMBA: Vzorec porocila lahko naknadno in po potrebi izbrani izvajalec in naroénik dopolnita in uskladita za ¢im bolj
optimalno poroCanje o aktivnostih za uspesno izvedbo JN, naroénik pa vzorec dokonéno potrdi.
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